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Новости компаний
Новинки от марки Clinique в сети магазинов РИВ ГОШ.
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Представляем весеннюю коллекцию макияжа Clinique 
Весна 2008 | CLINIQUE – коллекция декоративной косметики, в которой притягиваются противоположности, в которой светлые тона противостоят темным, а мягкие матовые покрытия контрастируют с легким мерцанием. Образ многослоен – в нем соседствуют расслабленность и невозмутимость, сексуальность и уют. Основная идея коллекции - это выразительная элегантность, которая отражается в тенях и свете, создаваемых комбинацией матовых и мерцающих продуктов.
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Clinique сочетает прекрасный матовый цвет кожи, придаваемый ей рассыпчатой пудрой Blended Face Powder and Brush оттенка Invisible Blend (НОВИНКА), с блеском тройных румян ограниченного выпуска Blushing Blush Powder Blush и наполняет образ цветом с помощью оттенков помады ограниченного выпуска Colour Surge Butter Shine Lipstick. Такой же макияж наносится и на глаза: тени для век Colour Surge Eye Shadow Duo в новом матовом покрытии сочетаются с мерцающими оттенками двустороннего карандаша ограниченного выпуска Cream Shaper for Eyes, а завершается композиция новой тушью – Lash Power Mascara. 
ДЛЯ КОЖИ
НОВИНКА! Рассыпчатая пудра Blended Face Powder and Brush оттенок Invisible Blend 
Рекомендованная розничная цена: 868 рублей.
Рассыпчатая, легкая пудра для любого типа кожи. Благодаря своей универсальности этот оттенок подходит любому тону кожи от светлого до самого смуглого. При нанесении поверх крем-пудры пудра придает завершенность любому образу.
ДЛЯ ГЛАЗ
НОВИНКА! Устойчивая тушь Lash Power Mascara оттенка Black Onyx 
Эта эксклюзивная формула укрепляет и удлиняет ресницы, не склеивая их и не образуя комочков. Это обязательный аксессуар для женщины, которая хочет, чтобы ее ресницы были пушистыми, объемными, выразительными, и предпочитает стойкие формулы. Специальная щеточка разделяет ресницы и аккуратно покрывает тушью каждую из них.
Матовые двойные тени Colour Surge Eye Shadow Duo Stay Matte (выпуск ограничен)
Оттенки: Splash, Chocolate Kiss, Pink Slate и Butter Pecan
Новые тени для век Eye Shadow Duo Stay Matte легко наносить и растушевывать, они ложатся аккуратно и равномерно, придавая векам естественный матовый оттенок. Отсутствие перламутра позволяет придать глазам более естественный тон, который не привлекает внимания к мелким морщинам – благодаря этому качеству тени хорошо подходят для зрелых женщин. 
Двойной карандаш для глаз Cream Shaper for Eyes (выпуск ограничен) 
Оттенки: Brown Sugar/Chocolate Lustre, Chocolate Lustre/Cocoa Shimmer, Mink/Sable, Egyptian/Brightening Gold
Этот шелковисто-мягкий двусторонний карандаш прекрасно подчеркивает глаза, придавая им легчайшее мерцание. Карандаш отлично сочетается с матовыми тенями для век из весенней коллекции. Он придает глазам насыщенный, стойкий водостойкий оттенок, который не размазывается.
ДЛЯ ГУБ
Помада-блеск Colour Surge Butter Shine Lipstick (оттенки - выпуск ограничен)
Оттенки: Nude Blush, Deep Bloom, Spring Rose, Fresh Rose 
Новые оттенки, сочный блеск. Наша революционная гелевая формула придает губам такое же мерцание, как блеск, и такое же чувство комфорта, как помада. Colour Surge Butter Shine Lipstick наполняет губы влажным, соблазнительным блеском, смягчая и разглаживая их. Эта формула с мягкой, маслянистой текстурой сочетает в себе удобство использования, комфорт и роскошь, которая никогда не выйдет из моды.
ДЛЯ ЩЕК
Тройные румяна Blushing Blush Powder Blush (выпускограничен) 
Оттенки: BareNudes, BarePinks 
Палитра из трех оттенков, придающих щекам естественный и розоватый румянец. Эти свежие цвета можно наслаивать, чтобы придать румянцу желаемую насыщенность. Румяна со специальной скошенной кисточкой не содержат жира, они держатся долго, сохраняя свой цвет. 
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Сыворотка, корректирующая тон кожи, Clinique Even Better Skin Tone Corrector 
буквально стирает с лица следы прошлых повреждений
Будучи маркой, созданной дерматологами, Clinique специализируется на разработке косметических средств, предназначенных для решения определенных проблем кожи. Сегодня Clinique представляет вам новую сыворотку, корректирующую тон кожи, Even Better Skin Tone Corrector. Эта легкая сыворотка, предназначенная для кожи любого тона, значительно улучшает цвет лица, устраняя заметные последствия воздействия солнца, стресса, гормональных и возрастных изменений, акне. 
Сегодня в большинстве культур ровный цвет кожи символизирует молодость. По словам доктора Дэвида Орентрека, ведущего дерматолога Clinique, "нарушения пигментации, особенно гиперпигментация, которую сложно замаскировать, влекут за собой психологические проблемы. Ровный цвет лица не только делает человека более привлекательным, но также считается признаком здоровья, молодости и фертильности". 
Свежий, ровный тон кожи – мечта многих женщин, которые стремятся к тому, чтобы их кожа всегда выглядела молодой, здоровой, ухоженной. Гиперпигментация – состояние, которое может возникать в коже любого тона по различным причинам. Раньше считалось, что темные пятна возникают исключительно из-за ультрафиолетового излучения, но сегодня известно, что свою лепту могут вносить также гормональные изменения, стрессы, старение организма, неправильное очищение кожи, агрессивные средства ухода и даже акне. Многие женщины предрасположены к нарушениям пигментации, как светлокожие, так и смуглые, и лечение этих нарушений обычно занимает гораздо больше времени, чем появление пигментных пятен на поверхности кожи. 
Clinique дает коже второй шанс. Сыворотка Even Better Skin Tone Corrector, подходящая для всех типов кожи, можно наносить на лицо, руки и область декольте, а результаты ее работы вы увидите уже через 4-6 недель. Эта сыворотка буквально стирает следы повреждения кожи, проявляющиеся в виде пигментных пятен, и предотвращает появление новых пятен. В ее основе – многостороннее действие, которое помогает устранить нарушения пигментации следующим образом:
Сыворотка делает менее заметными пигментные пятна, разбивая их на мельчайшие частицы. 
С помощью химического отшелушивания сыворотка улучшает цвет лица: устраняет темные пятна, являющиеся результатом повышенной выработки меланина, которая происходит по причине раздражения кожи. 
С помощью высокоэффективных антиоксидантов сыворотка предотвращает появление новых пигментных пятен, возникающих при повышенной выработке меланина из-за раздражения кожи. 
И конечно, обязательным остается применение солнцезащитных средств. Ультрафиолетовое излучение по-прежнему является главной причиной неровной пигментации кожи, и Clinique всегда рекомендует ежедневно пользоваться солнцезащитным средством с фактором защиты 15 или выше. 
Проверено на аллергию. 100% без отдушек.
5cc 

Для справки: Название компании: Рив Гош Регион: Санкт-Петербург Адрес: Санкт-Петербург, Невский пр., 81 Вид деятельности: Розничная торговля Телефоны: (812) 7170187 Web: http://www.rivegauche.ru (INFOLine, ИА (по материалам компании) 30.04.08)
Эксклюзивная акция по марке Clinique в мае в магазинах РИВ ГОШ.
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Для справки: Название компании: Рив Гош Регион: Санкт-Петербург Адрес: Санкт-Петербург, Невский пр., 81 Вид деятельности: Розничная торговля Телефоны: (812) 7170187 Web: http://www.rivegauche.ru (INFOLine, ИА (по материалам компании) 30.04.08)
Компания "Хенкель" получила награду PR Report Award 2008.
17 апреля 2008 г. в Берлине состоялась шестая церемония вручения наград в области связей с общественностью PR Report Award. Компания "Хенкель" удостоилась престижной награды в категории "Долгосрочная PR стратегия" за последовательное продвижение и укрепление имиджа корпоративного бренда "Хенкель" по всему миру. 
Конкурс PR Report Award ежегодно проводится отраслевым журналом PR Report среди ведущих экспертов и компаний немецкой PR индустрии. В 2008 году на конкурс было принято более 300 заявок. В торжественной церемонии награждения приняли участие более 500 гостей. 
"Хенкель" запустила коммуникационную кампанию по продвижению и укреплению имиджа своего корпоративного бренда в 2002 году. Основой кампании стал слоган: ""Хенкель" лидирует в области технологий и производства товаров, которые делают жизнь людей легче, лучше и прекраснее". Компания "Хенкель" работает по всему миру и имеет в своем портфеле порядка 750 продуктовых брендов. Таким образом, создание единого узнаваемого корпоративного бренда является очень важным. Стратегия создания корпоративного бренда включает в себя единые стандарты корпоративного дизайна во всех странах, корпоративный логотип и слоган "A Brand like a Friend". 
"Мы очень гордимся получением этой награды. Общественное признание еще раз подтверждает, что наша стратегия создания глобального корпоративного бренда была и остается лучшей", - говорит Эрнст Примош, Вице-президент "Хенкель" по корпоративным коммуникациям. "За последние несколько лет нам удалось существенно повысить ценность корпоративного бренда "Хенкель"", - добавил он. 
Согласно исследованию BBDO Consulting, ценность корпоративного бренда "Хенкель" увеличилась с 3,6 миллиарда евро в 2001 году до 6,7 миллиарда евро в 2007 году, то есть на 85%. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 05.05.08)
ОАО Парфюмерно-косметическая компания "Весна" расширяет ассортиментную линейку ключевого бренда компании "Акватель".
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Линейка очищающих средств "Акватель" традиционно включает очищающее молочко, гель для умывания и тоник. Разработчики бренда предложили для серии продукт, сочетающий свойства очищающего молочка и геля для умывания. Пенка деликатно очищает кожу от загрязнений и эффективно снимает декоративную косметику.
Новая пенка для умывания обладает всеми преимуществами косметики "Акватель": экстракты винограда и зеленого чая проникают глубоко в кожу, насыщают ее влагой и предотвращают сухость и шелушение, а инновационный гидрованс-комплекс фиксирует влагу глубоко в коже на длительное время. К тому же новинка содержит экстракт шелка, который успокаивает кожу, делая ее мягкой и бархатистой.

Для справки: Название компании: Парфюмерно-косметическая компания Весна, ОАО Адрес: 443036, г. Самара, ул. Неверова, 33 Вид деятельности: Парфюмерно-косметическая промышленность Телефоны: (846)2704830, (846)2704831 Web: http://www.vesna.ru (INFOLine, ИА (по материалам Российской Парфюмерно-Косметической Ассоциации) 12.05.08)
Cезонное предложение для взаимовыгодного сотрудничества от компании "Альпика".
Это обращение к тем, кто решил расширить свой бизнес. 
Российский производитель косметических средств ООО НПО "Альпика" делает сезонное предложение для взаимовыгодного сотрудничества.
Высокая привлекательность продукции.
Практика показала, что наш ассортимент оптимально подходит для комплексного решения проблем со здоровьем и предупреждением ожогов. Наша продукция обеспечивает такую возможность и, оптимально сочетая в себе лечебную эффективность и комфорт, помогает постоянно увеличивать количество покупателей. 
Доказанное качество лечебных изделий. 
Вся наша продукция зарегистрирована. Имеются гигиенические сертификаты и сертификаты соответствия. 
Солидная привлекательная упаковка. 
Доказано, что солидная и привлекательная упаковка нашей продукции задерживает внимание покупателей и вызывает у них интерес к преимуществам продукции, выставленной в витринах. 
Рекламная поддержка продаж. 
Для работы с покупателями мы предоставляем наглядные рекламные флайеры, буклеты и плакаты с информацией о лечебных возможностях и комфорте наших изделий. 
Сезонное предложение со скидкой 40% (при покупке каждого вида продукции от 200 штук).

Для справки: Название компании: Альпика, ООО НПО Регион: Москва Адрес: Москва, пр. Ленинградский, 37 Вид деятельности: Парфюмерно-косметическая промышленность Телефоны: (495)9502266 E-Mail: msk@alpika.ru Web: http://www.alpika.ru (INFOLine, ИА (по материалам компании) 12.05.08)
В Нэфис Косметикс прошли торжества, посвященные Дню Победы.
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В Нэфис Косметикс прошли традиционные мероприятия, посвященные празднику День Победы. В них приняли участие порядка 180 ветеранов войны и тружеников тыла, в свое время работавших на предприятии. После митинга, состоявшегося у обелиска на территории предприятия, для них также был организован праздничный обед, в завершении которого каждому ветерану вручили подарочный набор.

Для справки: Название компании: Нэфис косметикс, ОАО (Nefis Cosmetics) Адрес: 420022, г. Казань, ул. Тукая, 152 Телефоны: (843)2789400 (843)2773470 (843)2773480 (843)2773696 Факсы: (843)2773490 E-Mail: info@nefco.ru Web: http://www.nefco.ru Руководитель: Хайбуллин Дмитрий Владимирович, Генеральный директор (INFOLine, ИА (по материалам компании) 07.05.08)
Новые кондиционеры для белья Vernel в линейке "Ароматерапия" от компании "Хенкель".
Компания "Хенкель" объявляет о запуске двух новых ароматов кондиционера для белья Vernel в линейке "Ароматерапия" – Vernel "Радость Цветы и Фрукты" и Vernel "Гармония Кувшинка и Лимонник". 
Новый Vernel "Радость" привносит больше радости и энергии в каждый ваш день, благодаря чудесному аромату цветов и фруктов.
Новый Vernel "Гармония" с ароматом кувшинки и лимонника предлагает успокаивающий аромат, благодаря которому вы чувствуете себя в гармонии с собой и с окружающим миром.
Линейка кондиционеров для белья Vernel "Ароматерапия" также будет расширена новыми форматами популярных вариантов Vernel "Чувственность Гибискус и Цветок Розы" и Vernel "Энергия Грейпфрут и Лайм". Наличие в ассортименте формата 500мл позволит большему числу покупателей попробовать уникальные ароматы, а лояльные потребители смогут ощутить преимущества экономичного формата 2л. 
Таким образом, кондиционеры Vernel линейки "Ароматерапия" теперь представлены на российском рынке четырьмя вариантами ароматов: 
- Vernel "Радость Цветы и Фрукты" и Vernel "Гармония Кувшинка и Лимонник" в формате 1л.
- Vernel "Чувственность Гибискус и Цветок Розы" и Vernel "Энергия Грейпфрут и Лайм" в форматах 500мл, 1л и 2л.
Кондиционеры Vernel "Ароматерапия" созданы для потребителей, ведущих здоровый образ жизни, стремящихся к разнообразию и выбирающих инновационные продукты.
Кондиционеры Vernel в линейке "Ароматерапия" впервые появились на российском рынке в декабре 2006 года и сразу же завоевали любовь потребителей. Vernel "Ароматерапия" - это линейка кондиционеров с уникальными ароматами, содержащими натуральные эфирные масла. Благодаря идеально подобранной композиции премиальных отдушек, кондиционеры Vernel "Ароматерапия" обладают насыщенным и многогранным ароматом, который сохраняется на белье в течение длительного периода времени. А эфирные масла в составе продукта оказывают благотворное воздействие на организм человека, создают хорошее настроение и пробуждают чувства.
Рынок кондиционеров для белья динамично развивается и имеет потенциал для дальнейшего роста. Внутри категории активно развивается сегмент концентрированных кондиционеров. По данным AC Nielsen (ноябрь-декабрь’07), доля концентрированных кондиционеров составляет 63%, обычных – 37%. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 13.05.08)
"Нэфис Косметикс" запускает новый бренд на рынке бытовой химии - Love.
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Компания выпустила концентрированный кондиционер для белья "Love" и кобрендинговый продукт - стиральный порошок "AOS c кондиционером Love".
Кондиционер "Love" разливается в прозрачную пластиковую бутылку удобного формата объемом 1 литр. При этом средство является концентратом: одна бутылка Love способна заменить три бутылки обычного ополаскивателя для белья. В ассортимент торговой марки вошли 5 позиций - Детский (для чувствительной кожи), Свежесть утра, Лепестки розы, Алоэ вера и Зеленый чай, Лаванда и Сирень.
По словам начальника Центральной лаборатории Нэфис Косметикс Натальи Сафаргали, в состав нового кондиционера входят специально подобранные катионные поверхностно-активные вещества, которые обладают смягчающим и антистатическим действием на ткань, облегчают глажение. Действие катионных ПАВ усиливает силиконовая эмульсия, которая к тому же увеличивает способность ткани впитывать влагу, что особенно важно для махровых изделий. 
Кондиционирующие свойства наших новых продуктов подтверждены независимыми лабораторными испытаниями крупнейшего в России исследовательского центра бытовой химии "Ницбытхим". 
По словам бренд-менеджера Нэфис Косметикс Никиты Гладкого, запуск нового бренда "Love" оправдан сразу с нескольких позиций: 
- Во-первых, мы выходим на очень динамично растущий рынок кондиционеров для белья, который только за прошлый год вырос примерно на четверть. При этом зарегистрированная нами торговая марка "Love" как нельзя лучше отвечает потребительским ожиданиям от продукта. Любовь,нежность, мягкость - все это очень позитивный ассоциативный ряд. 
Во-вторых, запуская кобрендинговый проект "AOS + Love" мы получаем эффект синергии: развиваем ассортимент бренда AOS и одновременно поддерживаем новинку. "AOS с кондиционером Love" и снятый для него рекламный ролик очень органичны для бренда, одна из основных ценностей которого - забота о близких, гармония в семье, - говорит Никита Гладкий.

Для справки: Название компании: Нэфис косметикс, ОАО (Nefis Cosmetics) Адрес: 420022, г. Казань, ул. Тукая, 152 Телефоны: (843)2789400 (843)2773470 (843)2773480 (843)2773696 Факсы: (843)2773490 E-Mail: info@nefco.ru Web: http://www.nefco.ru Руководитель: Хайбуллин Дмитрий Владимирович, Генеральный директор (Unipack.ru 13.05.08)
Промо-этикетку для компании Henkel, одного из мировых лидеров в производстве бытовой химии, моющих, чистящих и косметических средств изготовили в типографии "Неопринт".

Несмотря на то, что самой Henkel без малого 130 лет, а некоторым из ее брэндов (Persil, Losk, "Пемолюкс", Fa, Shauma, Taft и др.) – более 50-ти, компания ведет весьма агрессивную маркетинговую политику и активно занимается продвижением своих товаров. Особое внимание чему уделяется в рамках менее известного, но не менее перспективного бизнеса Henkel – производства материалов для строительства, ремонта и реконструкции.
Промо-этикетка на универсальную нить "Тангит Уни-Лок" изготовлена в виде компактного буклета, который содержит иллюстрированную инструкцию по применению продукта и его подробные технические характеристики.
В данном случае и выбор производителя Henkel, и заботу о потребителе, и способ продвижения товара можно разом охарактеризовать слоганом компании – "Качество для профессионалов". (Unipack.ru 13.05.08)
Концерн "Калина" выплатит дивиденды за 2-е полугодие 2007 г в размере 10,15 руб на акцию.

Годовое собрание акционеров ОАО "Концерн "Калина" (KLNA) /Екатеринбург/ на заседании приняло решение выплатить дивиденды по итогам работы за второе полугодие 2007 г в размере 10,15 руб на одну обыкновенную акцию, говорится в официальном сообщении эмитента.
Всего на выплату дивидендов по итогам второго полугодия будет направлено 98 млн 985,956 тыс руб.
Как ранее сообщал ПРАЙМ-ТАСС, ОАО "Концерн "Калина" выплатило дивиденды за 1-е 2007 г в размере 10 руб 14 коп на 1 обыкновенную акцию, всего на выплату было направлено 98 млн 888,433 руб.
По итогам 2-го полугодия 2006 г концерн выплачивал дивиденды в размере 11,05 руб на акцию /всего на выплату дивидендов за 2-е полугодие 2006 г "Калина" направила 107,763 млн руб/. По итогам 1-го полугодия 2006 г компания выплачивала дивиденды в размере 9,24 руб на одну обыкновенную акцию /всего было направлено на выплату дивидендов 90,111 млн руб/.
Уставный капитал ОАО составляет 585 млн 543 тыс 560 руб, разделен на 8 млн 364 тыс 908 обыкновенных акций номиналом 70 руб
Как говорится в сообщении, акционеры переизбрали совет директоров общества, в него вошли: Михаил Васильев; Николай Геллер; Тимур Горяев; Роман Ишбулатов; Йохен Ральф Вермут; Йохан Гриетсен Хендрик Фрейман; Александр Петров.
Аудитором общества утверждено ЗАО "Аудиторский центр "Урал-Аудит".
ОАО Концерн "Калина" - крупнейший российский производитель косметической продукции и средств личной гигиены. Концерн является одним из лидеров на российском парфюмерно-косметическом рынке. Ведущие брэнды - "Черный жемчуг", "Чистая линия", MIA, "100 рецептов красоты" и "Бархатные ручки" в средствах по уходу за кожей, "32" и "Лесной бальзам" в средствах по уходу за полостью рта, "Черный жемчуг" и MIA в декоративной косметике.
Tarlot Holdings Limited владеет 24,9766 проц акций АО, ООО "Дойче Банк" - 9,7927 проц, ЗАО "Депозитарно-клиринговая компания" - 13,9 проц.

Для справки: Название компании: Калина, Концерн Адрес: 620138, Екатеринбург г., Комсомольская ул., д. 80 Вид деятельности: Косметическая промышленность. Телефоны: (343) 365-83-38, 365-83-06, 262-06-81 Факсы: (343) 365-83-00, 365-83-06, 262-22-32 E-Mail: info@kalina.org Web: http://www.kalina.org Руководитель: Александр Петров, Генеральный директор; Тимур Горяев, Председатель совета директоров (ПРАЙМ-ТАСС 15.05.08)
Компания "Хенкель" опубликовала результаты первого квартала 2008 г.
Объем продаж компании в 1-м квартале 2008 года увеличился по сравнению с аналогичным периодом прошлого года на 1,7%. Органический прирост оборота, т.е. прирост, скорректированный с учетом влияния валютных курсов, а также приобретений и продаж активов, составил 3,3%, как и заявлялось в планах компании в начале года.
Таких хороших показателей удалось достичь благодаря успешной работе всех бизнес подразделений компании. В целом, в первом квартале 2008 года наблюдалось незначительное уменьшение продаж до 3 162 млн. евро, преимущественно в результате неблагоприятных колебаний валютных курсов.
Операционная прибыль (EBIT – доходы от производственной деятельности за вычетом процентов и налогов) осталась практически на том же высоком уровне прошлого года и составила 320 млн. евро (-0.9%). С учетом колебаний курсов валют, рост операционной прибыли составил 2,5%. Наибольшее негативное влияние на этот показатель оказало существенное увеличение стоимости сырья. 
Рентабельность оборота (EBIT) увеличилась на 0,1 процентных пункта до 10,1%. Доход от долевых участий остался на прежнем уровне 19 млн. евро. Затраты на нетто-проценты уменьшились на 11 млн. евро до -38 млн. евро. В целом, чистые финансовые показатели улучшились на 11 млн. евро до -19 млн. евро. 
При налоговой квоте в 25,9% квартальная выручка увеличилась по сравнению с аналогичным показателем за прошлый год на 6,2% до 2230 млн. евро. Прибыль на привилегированную акцию увеличилась на 6,3% до 0,51 евро. 
Подразделение косметика и средства личной гигиены в очередной раз продемонстрировало высокий органический рост оборота в 6,1%, значительно превысив темпы развития соответствующих рынков. По сравнению с результатами прошлого года, объем продаж увеличился на 0,6% до 708 млн. евро. Рост, скорректированный с учетом влияния валютных курсов, составил 4,4%. Операционную прибыль удалось улучшить на 8,0% до 89 млн. евро. Рентабельность оборота (EBIT) в свою очередь увеличилась на 0,8% пункта до 12,5%. (Интершарм 16.05.08)
ОАО Концерн "КАЛИНА" опубликовало финансовые результаты за.первый квартал 2008 года по РСБУ

29 апреля 2008 года. Сегодня крупнейший российский производитель парфюмерно-косметической продукции Концерн "КАЛИНА" объявил финансовые результаты за первый квартал 2008 г.,
подготовленные в соответствии с российскими стандартами ведения бухгалтерского учета (РСБУ). Продажи и валовая прибыль Компании по итогам первого квартала 2008 года достигли 2 411,0 млн. рублей и 1 372,3 млн. рублей соответственно. По сравнению с аналогичным периодом 2007 года продажи и валовая прибыль Концерна выросли на 22% и 29% соответственно. Данные результаты являются неконсолидированными, в частности не включают в себя результаты немецкой компании Dr. Scheller Cosmetics AG и продажи Концерна на Украине.
Ниже приведены отдельные финансовые показатели деятельности Концерна за первый квартал 2008 года в сравнении с аналогичным периодом 2007 года. Полный текст неаудированной неконсолидированной финансовой отчетности компании за первый квартал 2008 года.
	тыс. руб. 
	2008 год 
	2007 год 
	Изменение, 

	 
	январь-март 
	январь-март 
	% 

	Выручка (нетто) от продаж
	2 411 032 
	1 978 844 
	+22 

	Валовая прибыль 
	1 372 271 
	1 062 866 
	+29 

	в процентах к продажам, % 
	56,9% 
	53,7% 
	 

	Операционная прибыль 
	477 487 
	413 582 
	+16 

	в процентах к продажам, % 
	19,8% 
	20,9% 
	 


ОАО Концерн "КАЛИНА" является одним из лидеров на российском парфюмерно-
косметическом рынке. Ведущими брендами Компании являются "Черный жемчуг", "Чистая линия", "MIA",
"Manhattan Clearface" и "Apotheker Scheller" в средствах по уходу за кожей, "32" и "Лесной бальзам" в
средствах по уходу за полостью рта, "Черный Жемчуг", "MIA" и "Manhattan" в декоративной косметике. В
состав Концерна входят головное предприятие в Екатеринбурге, дочерние предприятия "Паллада-
Украина", "Главсказка Интернешнл", "Dr. Scheller Beauty Center", Kalina Overseas Holding B.V.
(Нидерланды) и Kalina International SA (Швейцария). Концерн владеет контрольным пакетом акций
немецкого производителя косметики Dr.Scheller Cosmetics AG.

Для справки: Название компании: Калина, Концерн Адрес: 620138, Екатеринбург г., Комсомольская ул., д. 80 Вид деятельности: Косметическая промышленность. Телефоны: (343) 365-83-38, 365-83-06, 262-06-81 Факсы: (343) 365-83-00, 365-83-06, 262-22-32 E-Mail: info@kalina.org Web: http://www.kalina.org Руководитель: Александр Петров, Генеральный директор; Тимур Горяев, Председатель совета директоров (INFOLine, ИА (по материалам компании) 16.05.08)
Тимур Горяев избран Председателем Совета директоров ОАО Концерн "КАЛИНА", а Генеральным директором Общества избран Александр Петров.

15 мая 2008 Тимур Горяев единогласным решением Совета директоров ОАО Концерн "КАЛИНА" был избран на пост Председателя Совета директоров Общества.
Новым Генеральным директором ОАО Концерн "КАЛИНА" единогласно был избран Александр Юрьевич Петров, член Совета директоров компании, ранее занимавший должность Директора по экономике и финансам. В качестве Председателя Совета директоров Тимур Горяев сконцентрируется на разработке и воплощении общей стратегии развития Компании, совершенствовании ее
корпоративного управления и коммуникации с инвесторами, в то время как Александр Петров будет ответственен за оперативное управление Концерном. Совет директоров и менеджмент Компании полагают, что такая комбинация их усилий повысит эффективность их совместной работы и будет способствовать дальнейшему стабильному росту Компании, достижению ею поставленных стратегических целей и, в результате, приведет к росту благосостояния акционеров Компании.

Для справки: Название компании: Калина, Концерн Адрес: 620138, Екатеринбург г., Комсомольская ул., д. 80 Вид деятельности: Косметическая промышленность. Телефоны: (343) 365-83-38, 365-83-06, 262-06-81 Факсы: (343) 365-83-00, 365-83-06, 262-22-32 E-Mail: info@kalina.org Web: http://www.kalina.org Руководитель: Александр Петров, Генеральный директор; Тимур Горяев, Председатель совета директоров (INFOLine, ИА (по материалам компании) 15.05.08)
ОАО Концерн "КАЛИНА" объявляет консолидированные финансовые результаты за первый квартал 2008 года по МФСО (IFRS).

16 мая 2008 года. Концерн "КАЛИНА", крупнейший российский производитель парфюмерно-косметической продукции, опубликовал 16 мая консолидированные финансовые результаты за первый квартал 2008 г. по МФСО (IFRS). Выручка и валовая прибыль компании за первый квартал 2008 года достигли 124 902 тыс. долларов США и 66 638 тыс. долларов США соответственно. Рост выручки и валовой прибыли по сравнению с аналогичным периодом 2007 года составил 29,3% и 34,3% соответственно. Основные показатели финансовой отчетности за первый квартал 2008 г. в сравнении с аналогичным периодом 2007 г. приведены ниже. Полный текст консолидированной отчетности по МСФО (IFRS) за первый квартал 2008 г.
	тыс. долларов 
	Январь -Март 2008 года 
	Январь – Март 2007 год 
	Изменение, % 

	Выручка (нетто) от продаж 
	124 902 
	96 591 
	29,3% 

	Валовая прибыль 
	66 638 
	49 605 
	34,3% 

	в процентах к продажам, % 
	53,4% 
	51,4% 
	-

	EBITDA* 
	16 586 
	15 356 
	8,0% 

	в процентах к продажам, % 
	13,3% 
	15,9%
	-

	Операционная прибыль 
	12 867 
	12 240 
	5,1% 

	в процентах к продажам, % 
	10,3% 
	12,7%
	-

	Чистая прибыль 
	8 753 
	7 574 
	15,6% 

	в процентах к продажам, % 
	7,0% 
	7,8%
	-


EBITDA - прибыль (убыток) до уплаты процентов и прочих финансовых прибылей (убытков), амортизации и уплаты налога на прибыль.
Начиная с 2007 года, Концерн реализует новую стратегию продвижения своих брендов, - так называемую, модель "A-brand", основной идеей которой является обеспечение роста продаж за счет концентрации на высокомаржинальных продуктах, поддерживаемых значительным объемом инвестиций в рекламу и места на полках в рознице. В течение первого квартала 2008 года Компания вывела на рынок более 100 новинок брендовой продукции и увеличила среднюю цену продаж более чем на 12% по сравнению с 2007 годом. Одновременно с этим Концерн осуществил значительные инвестиции в сезонную рекламную кампанию.
Инвестиции в рекламу выросли на 58,5% по сравнению с аналогичным периодом 2007 года. В результате этих усилий продажи Компании в первом квартале выросли почти на 30%, а валовая прибыль более чем на 34% по сравненню с первым кварталом 2007 года. Валовая рентабельность выросла до 53,4%. Рентабельность EBITDA, хотя и снизилась по сравнению с данным показателем за аналогичный период 2007 года, продемонстрировала положительную динамику по отношению к четвертому кварталу 2007 года, увеличившись до 13,3% (12,78% в четвертом квартале 2007 года). Достигнутые результаты полностью соответствуют опубликованному ранее прогнозу менеджмента Компании на 2008 год.
ОАО Концерн "КАЛИНА" является одним из лидеров на российском парфюмерно-косметическом рынке. Ведущими брендами Компании являются "Черный жемчуг", "Чистая линия", "MIA", "Manhattan Clearface" и "Apotheker Scheller" в средствах по уходу за кожей, "32" и "Лесной бальзам" в средствах по уходу за полостью рта, "Черный Жемчуг", "MIA" и "Manhattan" в декоративной косметике. В состав Концерна входят головное предприятие в Екатеринбурге, дочерние предприятия "Паллада-Украина", "Главсказка Интернешнл", "Dr. Scheller Beauty Center", Kalina Overseas Holding B.V. (Нидерланды) и Kalina International SA (Швейцария). Концерн владеет контрольным пакетом акций немецкого производителя косметики Dr.Scheller Cosmetics AG. Заявления о перспективах развития деятельности Компании. Определенная информация в настоящем пресс-релизе может содержать прогнозы или иные заявления о перспективах развития деятельности или будущих финансовых показателей ОАО "Концерн "Калина" в соответствии c оговоркой "safe harbor"по Закону о судебных разбирательствах, связанных с обращением ценных бумаг частных эмитентов. Следует иметь в виду, что данные заявления не гарантируют достижение заявленных результатов деятельности Компании или наступление каких-либо спрогнозированных событий, связанных с деятельностью Компании, и включают в себя риски, неопределенность и допущения, которые Компания не может с точностью прогнозировать. Соответственно, фактические показатели и результаты деятельности Компании могут существенно отличаться от заявленных данных или прогнозов, содержащихся в заявлениях о перспективах развития деятельности Компании. Для получения более достоверной информации вы можете обратиться к документам, периодически предоставляемым Компанией в Федеральную Службу по Финансовым Рынкам. Некоторые из этих документов содержат и устанавливают важные факторы, которые могут привести к реальным событиям и результатам, фактически отличающимся от наших перспективных оценок или дальновидных заявлений.

Для справки: Название компании: Калина, Концерн Адрес: 620138, Екатеринбург г., Комсомольская ул., д. 80 Вид деятельности: Косметическая промышленность. Телефоны: (343) 365-83-38, 365-83-06, 262-06-81 Факсы: (343) 365-83-00, 365-83-06, 262-22-32 E-Mail: info@kalina.org Web: http://www.kalina.org Руководитель: Александр Петров, Генеральный директор; Тимур Горяев, Председатель совета директоров (INFOLine, ИА (по материалам компании) 16.05.08)
Совет директоров ОАО "Нэфис Косметикс" рекомендовал акционерам на годовом собрании 16 июня принять решение не начислять дивиденды за 2007 г.

Совет директоров ОАО "Нэфис Косметикс" /Казань, Татария/ рекомендовал акционерам на годовом собрании 16 июня принять решение не начислять дивиденды за 2007 г, а всю чистую прибыль направить на развитие компании, говорится в сообщении компании.
По итогам 2006 г дивиденды также не начислялись, а вся чистая прибыль была направлена на развитие компании.
Как сообщалось, чистая прибыль ОАО "Нэфис Косметикс" за 2007 г по РСБУ составила 292,1 млн руб против 279,2 млн руб за предыдущий год. Выручка от реализации продукции – 5,23 млрд руб /2006 г – 4,82 млрд руб/, себестоимость реализованной продукции – 3,77 млрд руб /3,5 млрд руб/, прибыль от реализации – 393 млн руб /411,4 млн руб/. Росту выручки, сказано в отчете, способствовала конъюнктура рынка моющих средств.
ОАО "Нэфис Косметикс" – производитель моющих и компетических стредств и химической продукции технического назначения; основные бренды – BiMax, Sorti, АОС. Уставный капитал – 63060050 руб /12612010 шт обыкновенных акций номиналом 5 руб/; основные акционеры – ряд физических лиц.

Для справки: Название компании: Нэфис косметикс, ОАО (Nefis Cosmetics) Адрес: 420022, г. Казань, ул. Тукая, 152 Телефоны: (843)2789400 (843)2773470 (843)2773480 (843)2773696 Факсы: (843)2773490 E-Mail: info@nefco.ru Web: http://www.nefco.ru Руководитель: Хайбуллин Дмитрий Владимирович, Генеральный директор (ПРАЙМ-ТАСС 20.05.08)
Петербургская "Невская косметика" увеличила в 2007 г чистую прибыль на 25% до 242,7 млн руб.

ОАО "Невская косметика" (NCOS) в 2007 г по сравнению с 2006 г увеличило чистую прибыль на 25 проц до 242,7 млн руб, по данным компании.
Выручка выросла на 11,3 проц до 2,652 млрд руб, себестоимость продукции – на 11 проц до 1,56 млрд руб.
Прибыль до налогообложения увеличилась на 25 проц до 326,5 млн руб, прибыль от продаж – на 28 проц до 385 млн руб, валовая прибыль – на 12 проц до 1,09 млрд руб.
Кредиторская задолженность выросла на 33 проц до 247 млн руб, краткосрочная дебиторская – на 85 проц до 388,5 млн руб.
В годовом отчете отмечается, что, по данным самой компании, доля "Невской косметики" в России на рынке зубной пасты в 2007 г в натуральном выражении составила 11 проц, на рынке детской косметики – 8,3 проц, на рынке средств для ванны и душа – 12 проц, рыночная доля средств бытовой химии – 2,7 проц. Всего в 2007 г было выпущено 59 новинок. Количество дистрибьюторов и клиентов "Невской косметики" составило 122.
В соответствии с планом, рост выручки компании в 2008 г должен составить 12 проц – до 2,96 млрд руб. В 2008 г компания планирует выпустить 58 новинок и провести усовершенствование 18 продуктов действующего ассортимента. Усовершенствования будут касаться модернизации рецептур и выпуска новых типов фасовок. В 2008 г планируется расширить географию продаж промышленным предприятиям по собственной базе предприятий. В 2008 г компания намерена продолжить практику участия в тендерах на производство продукции под частными марками для крупных розничных сетей.
ОАО "Невская косметика" - один из крупнейших российских производителей парфюмерно-косметической продукции, мыла, синтетических моющих средств и товаров бытовой химии. АОЗТ "Невская косметика" было создано в результате реорганизации арендного предприятия "Невский завод косметических изделий" в 1992 г. В 2005 г общество было реорганизовано путем присоединения к нему ОАО "Байкальская косметика". В октябре 2005 г "Невская косметика" приобрела 100 проц в уставном капитале ЗАО "Винницабытхим" /Украина/. В настоящее время география продаж компании охватывает Россию и страны ближнего зарубежья. Уставный капитал – 3 млн руб, разделен 150 млн обыкновенных акций номиналом 0,02 руб. Основными акционерами является менеджмент предприятия - генеральный директор Владимир Плесовских /28,41%/, директор по маркетингу, председатель совета директоров Виктор Кононов /16,24%/, главный бухгалтер Валентина Адоньева /4,61%/, а также KF Capital Partners Limited /Кипр,25 %/.

Для справки: Название компании: Невская косметика Регион: Санкт-Петербург Адрес: 193029, РФ, г.Санкт-Петербург, пр-т Обуховской Обороны, 80 Телефоны: (812)3263376 (812)5675622 (812)5673787 (812)3263375 Факсы: (812)3263376 (812)5675622 E-Mail: client@nevcos.com Web: http://www.nevcos.ru Руководитель: Плесовских Владимир Александрович (ПРАЙМ-ТАСС 21.05.08)
"Evofix" - первая российская серия средств по уходу за зубными протезами от компании "Аванта".

Ношение зубных протезов – это необходимость, которая зачастую вызывает психологический и физиологический дискомфорт. Наиболее часто встречающиеся проблемы – ненадёжная фиксация протеза, локальные раздражения десен, воспаления, необходимость гигиены полости рта специализированными средствами. Кроме того, зубные протезы требуют особого ухода.
Продукты серии "Evofix" легко и профессионально решают специфические проблемы, связанные с ношением протезов и ухода за ними. 
"Evofix" первая российская серия средств по уходу за зубными протезами, разработана при непосредственном участии и под контролем ведущего Исследовательского Стоматологического центра России. 
Эффективность продуктов "Evofix" доказана клиническими испытаниями.
Кремы для фиксации съёмных зубных протезов "Evofix" обеспечат надёжную фиксацию протезов, а так же эффективную защиту дёсен.
Бальзам для дёсен "Evofix" поможет при раздражении дёсен.
Средства для специального гигиенического ухода "evofix" обеспечат идеальную чистоту протезов.

Для справки: Название компании: Аванта, ОАО Регион: Москва Адрес: 119606, г. Москва, проспект Вернадского, дом 84, строение 2 Вид деятельности: Косметическая промышленность Телефоны: (495)9683835, (495)9683854 Факсы: 8 9032410189 Web: http://avnt.ru (INFOLine, ИА (по материалам компании) 16.05.08)
Объявлены итоги конкурса "Лучший наряд для Принцессы" от компании "Косметикмаркет".
17 мая в Торгово Развлекательном Центре MEGA Alma-Ata прошла финальная часть конкурса, где были разыграны призы между участниками конкурса:
10 сотовых телефонов, 5 игровых приставок и главный приз компьютер.
Принцесса благодарит всех участников конкурса!

Для справки: Название компании: КОСМЕТИКМАРКЕТ Регион: Москва Адрес: 121059, Москва, Бережковская наб., д. 20, офис 17 Вид деятельности: Косметическая Промышленность - Продажа, Производство Продукции Телефоны: (495)9376932, (495)9376903 E-Mail: office@bigcom.ru Web: http://www.bigcom.ru (INFOLine, ИА (по материалам компании) 21.05.08)
Новые средства для интимного ухода от фирмы "Флоресан".

Необыкновенно нежные интимные пенки, предназначенные для интимной гигиены. Используются вместо мыла, которое часто вызывает раздражения, обеспечивают комфорт использования и долговременное чувство свежести.

Для справки: Название компании: Флоресан, ООО Регион: Москва Адрес: 109052, Москва, Смирновская ул., д. 25, стр. 4 Вид деятельности: Парфюмерно-косметическая промышленность Телефоны: (495)3610754 Факсы: (495)3610754 E-Mail: info@floresan.com Web: http://www.floresan.ru (INFOLine, ИА (по материалам компании) 18.05.08)
Компания "Ренессанс Косметик" стала обладателем Медали Алтайской Ярмарки.

С 15 по 17 мая в г. Барнауле проходила 7-я специализированная выставка автомобилей, транспортных средств, расходных материалов, запчастей, оборудования, автосервиса, автотюнинга и автохимиии "Автоэкспо — 2008"
В выставке приняло участие более ста организаций, среди которых присутствовала и компания "Ренессанс Косметик". 
Ожидаемый интерес у посетителей выставки вызвала серия автокосметики Flash Autoline: летняя коллекция средств по уходу за автомобилем "Лето без насекомых", а также автошампунь для бесконтактной мойки автомобилей. 
Ярким достижением компании было вручение Медали Алтайской Ярмарки за автошампунь для бесконтактной мойки автомобиля Flash Autoline. 
Это свидетельствует о высоком потенциале компании "Ренессанс Косметик", чутко следующей тенденциям рынка и постоянно презентующей уникальные по качеству продукты. 
Так, несмотря на новизну, автошампунь для бесконтактной мойки автомобилей всерьез заинтересовал популярные автомойки города, благодаря своим неоспоримым достоинствам: 
суперконцентрат (экономичен, разводиться в пропорции 1:70) 
эффективно удаляет пятна бензина, жира, масла, дорожной пыли, мелких насекомых и др; 
обеспечивает интенсивную чистку даже при высокой степени разбавления в жёсткой воде; 
не повреждает обрабатываемую поверхность; 
не образует отложений в трубопроводе; 
экологичен, т.к. содержит биоразлагаемые ПАВы; 
приемлемое сочетание цена/качество;

Для справки: Название компании: Ренессанс Косметик, ООО Адрес: 656062, г.Барнаул, ул. Попова, 68а Вид деятельности: Косметика и бытовая химия - производство Телефоны: (3852)386906 Факсы: (3852)386907 E-Mail: ren_cosm@ab.ru Web: http://www.ren-cosm.ru (INFOLine, ИА (по материалам компании) 17.05.08)
Запуск новой линии по производству влажных салфеток в индивидуальной упаковках (саше) VOLPAK S 90 от " Ренессанс Косметик".

С 20 мая 2008 года компания Ренессанс Косметик открыла новое направление — производство влажных салфеток в индивидуальной упаковке (саше). 
Для этих целей в Европе было закуплено современное высокотехнологичное оборудование VOLPAK S90. Сейчас это единственная за Уралом производственная линия по упаковке влажных салфеток, а также косметических и парфюмерных средств в индивидуальные термосклеиваемые пакеты (саше). Данная модель оборудования позволяет выпускать до 100 упаковок в минуту. 
Эта линия применяется для фасовки: 
влажных салфеток (от 5 до 35 мл); 
солей для ванны (от 5 до 35 мл); 
гелей для душа (от 5 до 35 мл); 
шампуней (от 5 до 35 мл) и т.д. 
Своим партнерам компания "Ренессанс Косметик" предлагает производство влажных салфеток с использованием Privat Labеl для различного применения (гигиенические, антисептические, освежающие, инъекционные, детские, для чистки очков и т.д). 
Мы производим упаковки 4-х размеров: 8х9см, 4х9см, 6х8 см, 5х5см. Имеются несколько видов материала для упаковки:
буфлен, триплекс, фольгированный материал и т.д. Также можем рассмотреть различные варианты материала для самой салфетки по желанию заказчика (крепированная бумага, нетканный матерал, спанлейс, айрлайт и т.д.). 
Высококвалифицированные специалисты нашей лаборатории разработают для Вас любые растворы для пропитки влажных салфеток. 
Влажные салфетки в индивидуальной упаковке с Вашим логотипом – это еще одна возможность заявить о себе, проявляя заботу о своих клиентах! 
Компания VOLPAK является одним из мировых лидеров в производстве упаковочного оборудования для пищевой, химической и фармацевтической промышленности. Все упаковочное оборудование Volpak cоответствует нормам ЕС, что служит гарантом высокого качества.

Для справки: Название компании: Ренессанс Косметик, ООО Адрес: 656062, г.Барнаул, ул. Попова, 68а Вид деятельности: Косметика и бытовая химия - производство Телефоны: (3852)386906 Факсы: (3852)386907 E-Mail: ren_cosm@ab.ru Web: http://www.ren-cosm.ru (INFOLine, ИА (по материалам компании) 20.05.08)
ОАО Парфюмерно-косметическая компания "Весна" выводит в мае 2008 года первую комплексную косметическую серию, объединившую направления ночного ухода и ароматерапии.

Продукт разработан специально для создания атмосферы релаксации во время ухода за собой. "Лавандовые сны" дают потребителям возможность расслабиться после тяжелого рабочего дня, забыть о проблемах и напряженном ритме современной жизни и погрузиться в атмосферу спокойствия и неги. Ароматическая ночная серия средств по уходу за кожей с экстрактом лаванды обеспечивает восстановление эмоционального состояния, снимает напряжение и усталость, помогает настроиться на здоровый и крепкий сон. 
В состав косметики "Лавандовые сны" входит экстракт лаванды, известной целебным успокаивающим действием. Как известно, ароматические свойства лаванды обеспечивают воздействие на биоэнергетику человека, помогают быстрому восстановлению сил. Лечебные же свойства способствуют обновлению кожи, снимают раздражение и усталость.

Для справки: Название компании: Парфюмерно-косметическая компания Весна, ОАО Адрес: 443036, г. Самара, ул. Неверова, 33 Вид деятельности: Парфюмерно-косметическая промышленность Телефоны: (846)2704830, (846)2704831 Web: http://www.vesna.ru (Интершарм 20.05.08)
"Нэфис Косметикс" в январе-апреле получил 1,7 млрд руб выручки.

ОАО "Нэфис Косметикс" в январе-апреле 2008 года получило, по предварительным данным, выручку в размере 1,7 млрд рублей, сообщили агентству "Интерфакс-Поволжье" в ОАО "Татнефтехиминвест-холдинг", координирующем деятельность нефтегазохимических предприятий в Татарстане. 
Прибыль от продаж составила 125,5 млн рублей, прибыль до налогообложения - 120,8 млн рублей. 
Данные за аналогичный период прошлого года в холдинге не уточняют.

Для справки: Название компании: Нэфис косметикс, ОАО (Nefis Cosmetics) Адрес: 420022, г. Казань, ул. Тукая, 152 Телефоны: (843)2789400 (843)2773470 (843)2773480 (843)2773696 Факсы: (843)2773490 E-Mail: info@nefco.ru Web: http://www.nefco.ru Руководитель: Хайбуллин Дмитрий Владимирович, Генеральный директор (Интерфакс 27.05.08)
Новинки от марки BeYu в сети магазинов РИВ ГОШ.
BeYu представляет новинку – коллекцию бронзирующих продуктов 
Catwalk Bronzing Look
Коллекция излучает сияние и дарит блестящий вид! Каждое средство – уникально для марки BeYu!
Пудра с эффектом свечения Catwalk Star Powder
Абсолютный хит – пудра с эффектом свечения Catwalk Star Powder. Компактная, универсальная, она наполняет светом макияж, создавая естественный, лучистый образ. Оригинальный рисунок пудры – принт-бабочка – специально разработан для коллекции BeYu, и произведен технологией "запечатывания цвета", что сохраняет его форму в течение всего периода использования пудры. 
Бронзирущая пудра Catwalk Bronzer
Бронзирущая пудра Catwalk Bronzer – необходимое летом средство с UF фильтрами и абсорбирующими компонентами в текстуре. Создаваемые ею золотистый тон и элегантное свечение, подчеркивают красоту летнего загара. Процессу нанесения пудры сопутствует вкусный аромат кокосового печенья. 
Бронзирующий стик Summer Glow Bronzing stick
Бронзирующий стик Summer Glow Bronzing stick универсален в использовании - кремообразная текстура легко наносится на скулы, глаза, губы, а также на область декольте, оттеняя кожу золотистым и блестящим оттенком. В составе средства – ухаживающие компоненты, витамин Е и минеральное масло. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 27.05.08)
Компания "Соулсбери" начала производство нового продукта – упаковки для косметических кремов и гелей.

В новую линейку продуктов на первом этапе войдут пластиковые банки объемом 250 и 300 мл, наиболее востребованные на рынке, несколько позднее банка объемом 500 мл.
Стандартный комплект поставки для потребителей будет состоять из трех частей: корпуса банки, мембраны и резьбовой крышки. Иным вариантом комплектации будет вариант без мембраны, он подойдет для упаковки содержимого с запайкой. 
Запуск новой линейки продуктов является частью стратегического плана развития компании "Соулсбери", который предусматривает наличие в ассортименте компании продуктов для всех сегментов рынка пластиковой упаковки.

Для справки: Название компании: Соулсбери (Souls berry), ООО Регион: Москва Адрес: 109044, Москва, 1-ая Дубровская ул., дом 4, офис 9 Вид деятельности: Упаковка и тара Телефоны: (495)229 04 67 E-Mail: info@soulsberry.ru Web: http://www.sbry.ru Руководитель: Алексей Орлов, Исполнительный директор (Unipack.ru 28.05.08)
Компания "Весна" представляет новую серию косметики "Молочный соблазн".

Компания "Весна" предлагает потребительницам получить удовольствие от ухода за собой с новой серией косметики "Молочный соблазн".
ОАО Парфюмерно-косметическая компания "Весна" - один из крупнейших производителей косметических продуктов на российском рынке выводит новую серию молочно-йогуртовой косметики. 
Серия средств для лица и тела "Молочный соблазн" - разработана на основе молочной сыворотки и фруктовых экстрактов. Молоко содержит белки, жиры, витамины и другие полезные для кожи вещества. Жир и вода в молоке присутствуют в виде тончайших капелек, образующих эмульсию, и это позволяет им беспрепятственно проникать глубоко в кожу. Белки помогают укрепить структуру кожи, витамин А необходим для восстановления здоровья кожи и иммунной системы, витамины группы В - для хорошего цвета лица. Благодаря высоким питательным свойствам, молоко улучшает внешний вид кожи, делая ее мягкой, эластичной и здоровой.
Каждый продукт этой серии - маленький подарок для кожи. Восхитительно нежный, он окутает букетом волшебных ароматов и окунет в мир наслаждений. Линейка состоит из 15 продуктов, предназначенных для ухода за лицом и телом. Ассортиментный ряд включает кремы для лица и тела, молочко, лосьон-тоник.
Уход за собой при помощи средств "Молочный соблазн" - это маленькие ежедневные радости, которые должна испытывать каждая женщина.

Для справки: Название компании: Парфюмерно-косметическая компания Весна, ОАО Адрес: 443036, г. Самара, ул. Неверова, 33 Вид деятельности: Парфюмерно-косметическая промышленность Телефоны: (846)2704830, (846)2704831 Web: http://www.vesna.ru (INFOLine, ИА (по материалам Российской Парфюмерно-Косметической Ассоциации) 29.05.08)
Avon выпустит парфюм "девушки Бонда".
Новая серия знаменитой "бондианы" - Quantum of Solace ("Квант Утешения") – выйдет в мировой прокат осенью этого года (7 ноября 2008). Продюсеры картины обещают, что это будет необычный фильм об агенте 007, в котором на первый план выйдут его душевные переживания и качества, а не профессиональные навыки суперагента.
В 22-ю гонку Джеймса Бонда уже включились и бренды - Avon сообщил о подписании лицензионного соглашения с компаниями Danjaq LLC и Eon Productions, благодаря которому Avon выпустит парфюм "девушки Бонда" - Bond Girl 007 (в фильме ее играет Джемма Артертон).
"Девушки Бонда всегда женственные, сильные и гламурные, и мы будем рады передать этот образ в новом аромате Avon", - отметила Джералин Брейг (Geralyn Breig), младший вице-президент Avon. (INFOLine, ИА (по материалам Российской Парфюмерно-Косметической Ассоциации) 29.05.08)
Компания "Ренессанс Косметик" стала обладателем Медали Алтайской Ярмарки.
С 15 по 17 мая в г. Барнауле проходила 7-я специализированная выставка автомобилей, транспортных средств, расходных материалов, запчастей, оборудования, автосервиса, автотюнинга и автохимиии "Автоэкспо — 2008"
В выставке приняло участие более ста организаций, среди которых присутствовала и компания "Ренессанс Косметик".
Ожидаемый интерес у посетителей выставки вызвала серия автокосметики Flash Autoline: летняя коллекция средств по уходу за автомобилем "Лето без насекомых", а также автошампунь для бесконтактной мойки автомобилей.
Ярким достижением компании было вручение Медали Алтайской Ярмарки за автошампунь для бесконтактной мойки автомобиля Flash Autoline
Это свидетельствует о высоком потенциале компании "Ренессанс Косметик", чутко следующей тенденциям рынка и постоянно презентующей уникальные по качеству продукты.
Так, несмотря на новизну, автошампунь для бесконтактной мойки автомобилей всерьез заинтересовал популярные автомойки города, благодаря своим неоспоримым достоинствам:
* суперконцентрат (экономичен, разводиться в пропорции 1:70) 
* эффективно удаляет пятна бензина, жира, масла, дорожной пыли, мелких насекомых и др; 
* обеспечивает интенсивную чистку даже при высокой степени разбавления в жёсткой воде; 
* не повреждает обрабатываемую поверхность; 
* не образует отложений в трубопроводе; 
* экологичен, т.к. содержит биоразлагаемые ПАВы; 
* приемлемое сочетание цена/качество; (INFOLine, ИА (по материалам Российской Парфюмерно-Косметической Ассоциации) 29.05.08)
АРБОР МУНДИ представляет пластырь для похудения MEDICEA силуэт.
Компания АРБОР МУНДИ (эксклюзивный представитель на российском рынке компании Medicea) представляет пластыри Medicea силуэт для похудения, с каратином и кофеином.
Medicea Силуэт разработала новый продукт для комплексного решения лишнего веса - пластыри для похудения. Это новейшая разработка, способствующая постепенному сокращению жировых отложений и целлюлита. Средство предназначено специально для "трудных" зон бедер, ягодиц и живота.
Благодаря особой технологии постепенного высвобождения активных веществ, пластырь оказывает длительное действие в течение 24 часов. Уже после первого применения кожа приобретает гладкость и мягкость. После 30 дней использования признаки целлюлита заметно уменьшаются, силуэт становится более совершенным. 
В формулу активного слоя пластыря входят: карнитин, кофеин, фукус мелкопузырчатый, конский каштан обыкновенный, плющ обыкновенный, камелия китайская.
Продукция прошла серию клинических тестов на группе потребителей в институтах Европы, работающих над проблемами излишнего веса и борьбы с целлюлитом, и доказала свою эффективность. (Интершарм 26.05.08)
Поставщик косметических продуктов из Израиля начинает укрупнять поставки воды Мертвого моря в Петербург.
Целебным продуктом компания планирует наполнить частные бассейны.
За последние полгода ООО "Си оф Спа косметик" поставило в Россию около 30 т продукции - воды, грязей, соли и косметики на их основе. Из них около 80% было продано в Москве.
"Хотя мы и петербургская компания, но год назад, когда мы вышли на рынок, спрос на нашу продукцию в столице был выше", - рассказал генеральный директор фирмы Дмитрий Куликов.
Сейчас петербуржцы готовы потреблять такой продукции больше, о чем говорит рост количества заказов. В связи с этим до конца года компания планирует увеличить поставки в Петербург до 40% от всего объема привозимого товара. В столице привезенная вода Мертвого моря в основном наполняет бассейны частных лиц и косметических и медицинских клиник. (Интершарм 29.05.08)
Обзор прессы по новостям отечественных компаний парфюмерно-косметической промышленности
"Арбат Престиж" не попал на праздник. "КоммерсантЪ". 5 мая 2008
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 05.05.08)
"Калина" растеряла прибыль. "Коммерсантъ-Урал". 7 мая 2008
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ-Урал 07.05.08)
Косметика с Викторией Михайленко. "КоммерсантЪ". 8 мая 2008
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 08.05.08)
Тимура Горяева повысили в должности. "Коммерсантъ-Урал". 16 мая 2008
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ-Урал 16.05.08)
Мертвое море разольют по бассейнам. "Деловой Петербург". 27 мая 2008
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 27.05.08)
Отечественный рынок
Коллекция макияжа Лето 2008 от GIVENCHY в сети ILE DE BEAUTE.
Что Вы думаете о том, чтобы отправиться в небольшое летнее путешествие? И взять с собой лишь то, что может уместиться в небольшой сумочке: компактные, маленькие, удобные продукты из летней коллекции макияжа, это словно прикосновение нежного солнечного поцелуя на нашей коже! Для того, чтобы в любой ситуации, летним знойным днем или прохладной ночью, оставаться самой привлекательной! Вдохновение летней спонтанностью, неожиданностью – все это сочетается с сияющим блеском, мини-упаковками, и коллекционной упаковкой с названием самых желанных и красивых уголков нашей планеты! Таити? Монако? Или, может быть, Ибица? Нью-Йорк? Выбирайе любой город и устройте себе незабываемое приключение вместе с коллекцией макияжа, созданной Николя Деженном!
Must have: 
Glitter to go. Сверкающий гель для тела.
Удобные мини-упаковки для путешествий! Сияющий гель для гламурного, роскошного эффекта, для бесконечного комфорта и удобства! Мини-упаковки: Практично и удобно, просто положите его в пляжную сумку, в карман джинсов или в вечернюю сумочку для того, чтобы в любой момент подарить сверкающую роскошь телу! 
"Свежесть" и комфорт: легкий гель на водной основе абсолютно неощутим. Его легко наносить, гель обладает превосходными увлажняющими свойствами и пленительным цветочным ароматом. Сияющая кожа: Специальные перламутровые частицы обладают мультиотражающими свойствами. Оттенки розового и золотого засверкают тысячами мерцающими частиц! Совет: Glitter to go можно наносить самостоятельно, а можно смешать с Вашим любимым лосьоном для тела! 
Prismissime Mat & Glow. 9-цветная пудра для лица, век. 
Ограниченный выпуск двух летних оттенков № 71, № 72
-2 текстуры: матовая для завершающего штриха макияжа и сверкающая, чтобы расставить акценты, подсветить или придать рельфность! 
-9 оттенков: их можно смешать, а можно наносить по отдельности на лицо, веки, скулы, плечи, зону декольте. 
Текстура: нежная, комфортная, удобно смешивать оттенки и просто наносить.
Советы: 
- можно смешать и нанести 9 оттенков для натурального, естественного макияжа. 
- наносите текстуры по отдельности или одну за другой 
- попробуйте наносить сверкающие золотистые оттенки на веки или щеки. 
Новый продукт
Tan to go – ограниченный выпуск (см пресс файл отдельный)
Тонирующая спрей-пудра для загара 
Мгновенный и естественный загар Вашего лица Роскошный спрей для загара подарит Вашей коже натуральный золотистый оттенок в любое время, когда Вы только пожелаете… Даже если вы не едете в отпуск или все время проводите в тени, Ваша кожа будет выглядеть загорелой! Вам не придется все время находиться в поисках солнца, и без этого Ваше лицо будет светиться нежным золотистым загаром, как будто Вы только что вернулись из отпуска! TAN TO GO от Givenchy вносит солнце в любую точку мира. Достаточно просто закрыть глаза... распределить спрей на коже ...и дождаться волшебного преображения. А сделать это можно в любой момент и в любом месте. Этот простой жест, который является альтернативой солнцу или автобронзантам, обеспечит вам совершенный цвет лица, ровный, свежий и абсолютно естественный! 
Жидкая текстура, легко превращающаяся в пудру, для естественного тона кожи
Формула, которая содержится в новом средстве, включает в себя силиконы, легкие масла и пигменты, заключенные в капсулы. Во время нанесения включается система микродиффузии, которая распыляет состав в виде микрокапель, покрывающих Вашу кожу незаметной бархатной вуалью, которая создает стойкий эффект пудры. Загар проявляется мгновенно, он такой ровный и естественный. Как будто ВЫ принимали солнечные ванны, только без риска для кожи! В формулу также включены антиоксиданты (витамин Е и производное витамина С), известные своими защитными свойствами. 
Одного нажатия достаточно для получения великолепного загара! 
В городе или в отпуске, утром или вечером, TAN TO GO все время с вами и готов подарить Вашей коже нежное прикосновение солнца: 
- встряхнуть спрей в течение 5 секунд для получения однородной жидкости. 
- держать флакон на расстоянии двадцати см. от лица, закрыть глаза и распылить средство круговыми движениями, нажав один раз на дозатор. Нет необходимости распределять средство на лице при помощи рук. 
- чтобы усилить цвет загара, можно неоднократно повторить нанесения по Вашему желанию. 
Спрей обладает нежирной, мгновенно сохнущей текстурой, Он очень удобен в использовании, поэтому нет риска попадания средства на одежду TAN TO GO предлагает выбор из двух естественных оттенков, которые идеально подойдут для любого цвета кожи в любое время года! Matissime – новый продукт каталог
2 оттенка помады для губ Rouge Interdit Shine
№17 : "Таити Коралл" : легкий, нежный коралл с золотистым свечением
№18: " Ибица Пинк": розовая вишня с вкраплением сверкающих перламутровых частиц. 
Pop Gloss Crystal – ограниченный выпуск
2 оттенка сверкающего блеска для губ 
№ 39: "Таити Коралл": прозрачный, легкий оттенок коралла с вкраплениями мерцающих частиц
№ 40 "Ибица Пинк" искрящийся оттенок розовой черешни. Совет: наносите и самостоятельно или поверх любимой помады Rouge Interdit Shine! Для соблазнительных, сверкающих, прозрачных, гламурных губ!!! (INFOLine, ИА (по материалам компании) 12.05.08)
Пэрис Хилтон (Paris Hilton) выпустила новый женский аромат - CanCan, который представлен на российском косметическом рынке эксклюзивно в сети Л’Этуаль.
Вдохновением для аромата послужил известный фильм 2001 года "Мулен Руж", в частности, песня Lady Marmelade.
CAN CAN привлекает своим флаконом, напоминающим фигуру танцовщиц "Мулен Руж". (Интершарм 16.05.08)
Продукция знаменитой японской компании "Вакодо" получила официальное признание в России.
Детские влажные салфетки с экстрактом листьев персикового дерева получили золотую медаль конкурса "Хрустальный лотос" на международной выставке "Интербытхим’2008". 
Российские мамы уже давно оценили достоинства японской продукции. Детские влажные салфетки "Вакодо" быстро завоевали популярность - нежные, пропитанные увлажняющим лосьоном с экстрактом листьев персикового дерева, они мягко очищают и освежают кожу малыша, очень удобны при смене подгузников, на прогулке и незаменимы при отсутствии воды. Предусмотрено наличие упаковок разного размера: большая экономичная и маленькая - легко поместится в женской сумочке. (Интершарм 12.05.08)
Владелец Арбат Престижа" Владимир Некрасов" назначил гендиректором сети парфюмерных магазинов бывшего топ-менеджера нефтяной компании ЮКОС Романа Хоменко.

Ранее гендиректором сети был сам Некрасов, а после его ареста обязанности гендиректора исполнял начальник правового департамента сети Алексей Швецов. Хоменко работал в ЮКОСе с 1994 по 2006 г., был вице-президентом фирмы "ЮКОС-М" и курировал сбыт нефтепродуктов. По словам Хоменко, в "Арбат Престиж" его пригласили "вывести компанию из кризиса", избавиться от убыточных подразделений компании и произвести выплаты по ее обязательствам. Газета пишет, что в 2008 г. сеть должна погасить кредиты Сбербанку и "Уралсибу" примерно на $150 млн.
Владимир Некрасов был задержан в январе 2008 г. вместе с его партнером Cеменом Могилевичем (Сергей Шнайдер), находящимся в розыске ФБР. Обоим были предъявлены обвинения в уклонении от уплаты налогов в особо крупном размере, а срок ареста продлен до конца июня.
После ареста своего владельца, "Арбат Престиж" закрыл несколько магазинов в регионах, а поставки сети приостановили несколько дистрибьютеров парфюмерии и косметики. Позже, большинство поставщиков продолжило работу с сетью. В I квартале 2008 г. продажи "Арбат Престижа" снизились на 23 % по сравнению с аналогичным периодом 2008 г. и составили $79,3 млн.

Для справки: Название компании: Парфюмерно-косметическая сеть Арбат Престиж Регион: Москва Адрес: Россия, Москва, Воронцовская ул., 49/28 Вид деятельности: Розничная торговля Телефоны: (495)7287733 Факсы: (495)7295417 E-Mail: mail@arp.ru Web: http://www.arp.ru Руководитель: Роман Хоменко, Генеральный директор (РосФинКом 19.05.08)
Магазин парфюмерии и косметики Rive Gauche ("Рив Гош") откроется в Пскове.

Магазин-филиал одной из крупнейшей в России косметической торговой сети будет создан на базе комплекса "ПИК 60". 
На открытии каждого покупателя ждет подарок. 
Причем у первых посетителей "Рив Гош" есть шанс стать обладателем золотой карты, дающей право на скидку 30%. Для этого нужно лишь до 15 июня совершить покупку на сумму от 2 тысяч рублей.
В магазине представлена косметика и парфюмерия известных марок: "PUPA", "Bourjois", "MaX Factor", "L’OREAL", "IsaDora", а также марки люкс: "CHANEL", "Dior", "Hugo Boss", "LACOSTE", "Valentino", "LANCOME", "YSL" и другие.
Rive Gauche в переводе с французского означает "левый берег". В Париже это самый престижный и фешенебельный квартал города. Жизнь там насыщена, элегантна и шикарна. Известным это название стало благодаря Ив Сен Лорану, который в 1970 году назвал свою первую коллекцию pret-a-porte "Rive Gauche".

Для справки: Название компании: Рив Гош Регион: Санкт-Петербург Адрес: Санкт-Петербург, Невский пр., 81 Вид деятельности: Розничная торговля Телефоны: (812) 7170187 Web: http://www.rivegauche.ru (Regions.ru 22.05.08)
Срок действия заключений ФС о вывозе аэрозольной продукции, не содержащей озоноразрущающие вещества, будет продлен до 1 года.
13 марта 2008 г Исполнительная дирекция РПКА в соответствие с запросами ряда компаний-производителей ПКП направила в адрес Председателя Правительства РФ Зубкова В.А. письмо, в котором была изложена просьба оказать содействие в решении вопроса упрощения процедуры вывоза российскими предприятиями аэрозольной продукции, не содержащей озоноразрушающих веществ. В частности, увеличить срок действия Заключения от территориального органа ФС по экологическому, технологическому и атомному надзору об отсутствии в продукции озоноразрущающих веществ ( на сегодняшний день заключение получается повторно каждый 6 месяцев). 
В конце апреля 2008 года Исполнительной дирекцией РПКА был получен ответ на данное письмо от ФС по экологическому, технологическому и атомному надзору, в котором сообщалось, что Ростехнадзором разработан проект административного регламента ФС по экологическому, технологическому и атомному надзору по исполнению государственных функция выдачи разрешений на вывоз озоноразрущающих веществ и содержащей их продукции, которым предусмотрено увеличение срока действия заключений о вывозе продукции, не содержащей озоноразрущающие вещества, до 1 года. В настоящее время проект готовится для утверждения и государственной регистрации в Минюсте РФ. (INFOLine, ИА (по материалам Российской Парфюмерно-Косметической Ассоциации) 23.05.08)
Исследование Nielsen: Покупка люксовой косметики.
Исследование Nielsen, посвященное покупкам и потреблению люксовой косметики и средств ухода за кожей лица, было проведено среди покупателей премиальных косметики в Москве и Санкт-Петербурге. В ходе проекта были выявлены самые популярные места покупки люксовой косметики и изучены ключевые мотивы и особенности потребления премиальных косметических марок.
Как показало исследование Nielsen, активное использование люксовых средств ухода за кожей, которая воспринимаются потребителями как "серьезные", начинается с 30 лет, — что может быть связано как с ростом доходов покупательниц в этой возрастной группе, так и заметным проявлением возрастных изменений кожи. 
Женщины в возрасте 41-50 лет используют и покупают люксовые средства по уходу за кожей чаще, чем женщины других возрастных групп. В данной возрастной группе доля тех, кто покупает элитные средства не реже одного раза в месяц составляет 61% — против 36% для женщин в возрастной группе 31-40 лет и 12% для женщин в возрасте 18-30 лет. В отношении декоративной косметики "возрастной" зависимости выявлено не было. 
Основными местами покупки элитной косметики и средств ухода, по данным исследования Nielsen, являются парфюмерно-косметические сети. Девять из десяти опрошенных (91%) в Москве и Санкт-Петербурге совершали покупку люксовой косметики в парфюмерно-косметических сетях за последние полгода, и 66% покупательниц люксовой косметики сообщили о том, что тратят в сетях основные средства на приобретение косметики. 
Второй по популярности канал для покупки люксовых средств для красоты — магазины беспошлинной торговли. 62% респондентов покупали люксовую косметику в Duty Free, и каждый пятый тратил здесь основные средства, отведенные под покупку косметических средств. 
Остальные форматы розничной торговли косметикой значительно менее популярны среди пользователей элитной декоративной косметики и средств ухода, чем парфюмерно-косметические сети и магазины беспошлинной торговли. За последние полгода 19% респондентов покупали люксовую косметику в отдельных секциях/магазинах косметики, 12% сообщили, что заказывали такую косметику через Интернет, и 11% — совершали покупки в косметических салонах. 
Результаты опроса покупателей люксовой косметики в Москве и Санкт-Петербурге выявили, что самыми известными и посещаемыми косметическими сетями в Москве были (в алфавитном порядке) Ile de Beaute, Арбат-Престиж, Л’Этуаль. В то время как в Санкт-Петербурге безусловным лидером по знанию и покупке является локальная сеть Rive Gauche. А самую высокую оценку покупателей люксовой косметики получили сети, где потребители имеют возможность получить помощь хорошо подготовленных продавцов-консультантов и консультантов по маркам. 
Относительно затрат на покупку люксовой косметики и средств ухода респонденты разделились на три примерно равные по объему группы: 33% участников сообщили, что тратят на элитные косметические средства не более 1 500 рублей в месяц, 37% тратят от 1 500 до 3 000 рублей и 30% тратят на покупку более 3 000 рублей в месяц. 
При этом, респонденты Санкт-Петербурга и Москвы разительно отличаются в своей готовности тратить на дорогие средства для красоты. В Санкт-Петербурге покупатели элитных марок косметики и средств ухода наиболее часто в качестве ответа на вопрос о ежемесячных тратах на элитную косметику и средства ухода называли цифру 1 000 рублей, в то время как в Москве чаще всего звучал ответ 3 000 рублей. А стоимость своей "косметички" москвички, принявшие участие в фокус-группе Nielsen по покупкам и использованию люксовой косметики и средств ухода, оценили в среднем в 5-7 тыс. руб. 
Наиболее известные марки элитной косметики с наибольшим проникновением на рынке (% когда-либо покупавших марки) — Chanel, Clinique, Dior, Estee Lauder, Givenchy, Lancome и Yves Saint Laurent. Тройка марок-лидеров, которые респонденты чаще всего готовы рекомендовать своим друзьям и знакомым, — Chanel, Clinique и Dior. (Интершарм 23.05.08)
Прямые продажи парфюмерно-косметических товаров заняли треть рынка.
Оборот отечественного парфюмерно-косметического рынка с каждым годом увеличивается за счет продаж через организованную розницу и прямые продажи косметики и парфюмерии.
По данным исследования РБК в 2007 г. прямые продажи и продажи парфюмерно-косметических товаров по каталогам составили 32% рынка. Таким образом, за счет прямых продаж и торговли по каталогам в России было продано больше всего парфюмерно-косметических товаров, даже розничные сети продали меньше (30,1%). 
По оценкам РБК, оборот сектора прямых продаж косметики и парфюмерии (включая торговлю по бумажным каталогам) составил в 2007 г. около $2,7-2,8 млрд, количество людей, занятых распространением косметики по состоянию на март 2008 г. - более 3 млн чел. или 2,1% всего населения России.
Компаниями-лидерами по продаже косметических товаров через бумажные каталоги в России являются мировые MLM-компании: Avon, Oriflame, Amway, а также российская компания Faberlic, отдельно можно выделить компанию Yves Rocher, успешно торгующую парфюмерно-косметическими товарами в России как по бумажным почтовым каталогам, так и через большую сеть собственных магазинов.
По данным экспертов, на мировом рынке компания Avon безусловно превосходит по величине оборота компанию Oriflame, однако в России компании являются основными конкурентами и, по оценкам экспертов и аналитиков РБК, оборот российских отделений Avon и Oriflame в 2007 г сопоставим. В 2008 г. на российском парфюмерно-косметическом рынке ожидается появление еще одного игрока - бразильской компании Natura Cosmeticos, работающей по бумажным каталогам, которая в настоящее время контролирует более половины рынка прямых продаж парфюмерии и косметики в Латинской Америке. (Интершарм 22.05.08)
С 26 мая стартовала акция сети магазинов "Подружка".
Купите любой дезодорант - и получите второй В ПОДАРОК! 
Приходите за подарком в любой магазин "Подружка"! (INFOLine, ИА (по материалам компании) 29.05.08)
23 мая 2008 года состоялось совещание в Министерстве Сельского Хозяйства РФ по вопросу правого регулирования оборота этилового спирта и спиртосодержащей продукции.
На совещании присутствовали Заместитель директора департамента пищевой, перерабатывающей промышленности и качества продукции (Деппищепром) Межонов А.В., представители КС ПКП. 
Данное совещание было конструктивным и своевременным. Представители КС ПКП получили возможность представить свои предложения по дальнейшему расширению перечня спиртосодержащей ПКП, требования ФЗ№171 на действия по обороту которой не распространяются. Эти предложения были в целом одобрены Деппищепромом, но нуждаются в доработке. 
По итогам совещания было принято решение: представителям КС ПКП доработать существующие предложения по расширению перечня спиртосодержащей ПКП и предоставить проект перечня в Минсельхоз в кратчайшие сроки. (INFOLine, ИА (по материалам Российской Парфюмерно-Косметической Ассоциации) 29.05.08)
Обзор прессы по отечественному рынку парфюмерно-косметической промышленности
Российский рынок парфюмерно-косметических товаров динамично развивается. "ОптовикБизнесМаркет". 14 апреля 2008
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(ОптовикБизнесМаркет 14.04.08)
Отечественные производители косметики сделали ставку на бренд. "РосБизнесКонсалтинг". 6 мая 2008
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(РосБизнесКонсалтинг 06.05.08)
Парфюмерная экспансия c Урала. "Коммерсантъ-Санкт-Петербург". 16 мая 2008
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ-Санкт-Петербург 16.05.08)
Косметический директор. "Ведомости". 19 мая 2008
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 19.05.08)
Ароматные помещения. "Ведомости". 19 мая 2008
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 19.05.08)
"Рив Гош" принюхался к нижегородскому рынку. "Коммерсантъ-Нижний Новгород". 20 мая 2008
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ-Нижний Новгород 20.05.08)
Какую косметику покупают русские женщины? "Аdworker.ru". 21 мая 2008
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(21.05.08)
Удаленное руководство. "SmartMoney". № 17 2008
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(SmartMoney 23.05.08)
Пришел и попал. "Компания". №513 2008
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Компания 26.05.08)
"Арбат Престиж" возвращает марки. "КоммерсантЪ". 28 мая 2008
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 28.05.08)
Аналитическое обозрение на российском рынке средств бытовой химии. "ОптовикБизнесМаркет". 26 мая 2008
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(ОптовикБизнесМаркет 26.05.08)
DM Fund принюхивается к "Арбат-престижу". "Business & Financial Markets". 29 мая 2008
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Business & Financial Markets 29.05.08)
Зарубежный рынок
Unliever отказывается от использования несертифицированного пальмового масла.
Известный англо-голландский пищевой гигант провозгласил полный отказ от дальнейшего использования несертифицированного пальмового масла, одновременно выразив готовность создать легальный канал поставок популярного в пищевой промышленности продукта. По словам исполнительного директора Патрика Сешо (Patrick Cescau), компания будет требовать от своих поставщиков гарантий "законного" производства масла, не связанного с вырубкой индонезийских пальмовых лесов. Заявление руководства Unliever последовало спустя несколько дней с начала массовых аций Greenpeace против дальнейшего причинения вреда окружающей среде, связанного с активным использованием продукта голландцами, закупающими его у своих индонезийских партнеров. Пальмовое масло - разновидность растительного, получаемая из плодов пальмового дерева. Помимо использования в качестве пищевого ингредиента, продукт все чаще рассматривается как одна из альтернатив биотоплива, будучи гораздо более экологически чистым чем те же бензин и дизель. Тем не менее, промышленное внедрение масла все еще под вопросом из-за яростных протестов экологов, утверждающих о бесчеловечных методах его производства, в основе которых лежит уничтожение природы и повышенные объемы выбросов углекислого газа. В ноябре 2007 Greenpeace выпустила доклад, посвященный проблемам глобального потепления климата, в числе виновников которого назывались Nestle, Cargill и Unliever, сотрудничающие с компаниями, занятыми, в целях производства пальмового масла, нелегальной вырубкой лесов. Решение Unliever приветствовалось Greenpeace, глава британского подразделения которого Джон Саувен (John Sauven) тем не менее заявил, что обязательства Unliever бессмысленны, если его главные поставщики продолжат следовать прежним методам производства масла.
Напомним, что британо-нидерландская Unilever - один из мировых лидеров рынка продуктов питания и бытовой химии (в том числе, парфюмерии), каждый день в мире более 150 млн. покупок ее брендов. Штаб-квартиры в Лондоне и Роттердаме. Основана в 1930 объединением пионера мыловаренной промышленности британской Lever Brothers и голландского Margarine Uni. Капитализация на 2006 — $30,37 млрд. (Foodnewstime 05.05.08)
Появился новый аромат Salvatore Ferragamo F for Fascinating.
Легкий, свежий, невероятно деликатный, в то же время чарующий и бархатный. Откровение ослепительной и пленительной женственности. 

F for Fascinating – это чувственность и изысканная утонченность неотразимого цветочно-древесного аромата для молодых девушек.
Начальные ноты: шипучий мандариновый сорбет;
Ноты "сердца": жасмин самбак;
Базовые ноты: пачули. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 07.05.08)
Новый аромат Cheap and Chic Hippy Fizz от Moschino.
Легкомысленная вариация классического аромата Cheap and Chic в ярком желтом флаконе с розовой крышечкой. 
Трогательный букет Hippy Fizz подарит радостное настроение, желание новизны и перемен, окутает вуалью пьянящего весеннего воздуха.
Начальные ноты: терпкий лимон, листья малины;
Ноты "сердца": майская роза, сладкая пармская фиалка, магнолия, цветы лотоса;
Базовые ноты: кедр, дубовый мох. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 07.05.08)
Новый мужской аромат Dirty English от Juicy Couture.
Аромат для неотразимых "плохих мальчиков" всего мира. 

Живи неистово, живи быстро, живи громко, живи сейчас! – таков девиз нового аромата от Juicy Couture. Страстный микс из перченого мандарина, голубого кипариса, черной кожи, эбенового дерева и янтарного мускуса. 
Начальные ноты: черный перец, мандарин, голубой кипарис, бергамот, можжевельник;
Ноты "сердца": белый кедр, тмин, бобы тонка, сандал, ветивер;
Базовые ноты: древесная основа, замша, мускус. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 07.05.08)
Новый аромат Ultrared от Paco Rabanne.
Экстремальный, дикий, властный! Волнующий аромат, который будоражит кровь и мысли! 
Страстный, игривый, жгучий и сладкий, он не даст вам остаться незамеченной! 
Начальные ноты: красная смородина, дикая земляника;
Ноты "сердца": звездчатый анис, лакричник, жасмин, зефир маршмеллоу;
Базовые ноты: ваниль, кедр. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 07.05.08)
Новый аромат Let It Rock от Vivienne Westwood.
Воспоминание о 70-х. 
Древесно-ориентальный Let It Rock продолжает серию нонконформистских Anglomania и Boudoir. Дерзкий и непокорный, аромат выпускается в прозрачном удлиненном флаконе с надписью "let it rock", будто сделанной красной помадой. 
Начальные ноты: бергамот, фрезия;
Ноты "сердца": жасмин;
Базовые ноты: пачули, амбра. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 07.05.08)
Новый аромат Delicious Night от DKNY.
Таинственная ночь, проведенная в Нью-Йорке. 
Новый аромат от DKNY навеян неугомонной, кипящей страстями жизнью ночного Нью-Йорка, блеском неоновых огней, таинственной аурой большого города. Манящий, загадочный и невероятно сексуальный! 
Начальные ноты: помело, крошеный имбирь, ежевика, мартини;
Ноты "сердца": фрезия, ночная орхидея, жасмин, сиреневый ирис;
Базовые ноты: горячая амбра, ладан, ветивер. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 07.05.08)
Новые ароматы Classique Summer 2008 / Le Male Summer 2008 от Jean Paul Gaultier.
Таинство экзотической Африки. 

Classique Summer Fragrance Alcohol-Free 2008:
Начальные ноты: роза, апельсиновый цвет, климентин, сицилийский лимон;
Ноты "сердца": аравийский жасмин, иланг-иланг, лилия, белый ирис;
Базовые ноты: ваниль, мускус, амбра;
Не содержит спиртовых компонентов. 
Le Male Stimulating Summer Fragrance 2008:
Мужественный, первобытный, независимый мужской аромат.Не содержит спиртовых компонентов. 
Основные ноты: мята, лаванда, ваниль, бобы тонка, женьшень, имбирь, водные аккорды. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 07.05.08)
Новые ароматы Very Irresistible Summer Cocktail от Givenchy.
Волна свежести для нее и для него. 

2 коктейля, наполненные насыщенной ледяной прохладой. Сочетание благоухающего звездчатого аниса женской туалетной воды и бодрящей зеленой свежести мятных листьев мужского аромата! Дизайн, который излучает энергию и свободу как обещание продолжительного волнующего лета!
Основные ноты для нее: листья мяты, звездчатый анис, черная смородина, морские ноты, роза, сандаловое дерево.
Основные ноты для него: звездчатый анис, листья мяты, перечная мята, грейпфрут, зеленый кардамон, лаванда, зеленый базилик. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 07.05.08)
Интервью: Анжелла Кузьмичева, руководитель Департамента косметической упаковки компании "Унипак-Центр".
Чтобы быть конкурентоспособным на рынке косметики, производителю необходимо выделяться упаковкой – дизайн, надежность, удобство в использовании. Различную упаковку предлагают российские производители, но для успеха современные компании не могут позволить себе игнорировать последние мировые инновации и тенденции рынка. 
Облегчить путь к иностранным производителям упаковки поможет компания Унипак-Центр, имеющая 13-летний опыт работы с западными фирмами. О последних тенденциях, успешных стратегиях освоения рынка и особенностях работы с заказчиками и поставщиками рассказывает руководитель Департамента косметической упаковки Анжелла Кузьмичева.
Примите участие в новом опросе Unipack.Ru "Приобретая косметику по уходу за кожей лица, сколько вы готовы потратить?", расположенном в левой колонке страницы. Нам важно знать ваше мнение!
– Сегодня на российском рынке доминируют иностранные производители косметики. В каких секторах добиваются успеха отечественные компании?
Иностранные производители имеют большой опыт в продвижении своих брендов. Они обладают штатом квалифицированных специалистов по изучению рынка, возможностями дорогостоящей рекламы, в том числе, на телевидении, знают, как нужно продвигать свой продукт. Иностранным компаниям удалось прочно закрепиться в важных секторах. Наши производители косметики стараются подтягиваться, многие достигли хороших результатов. Наиболее перспективным я считаю сектор "белой" косметики. Многие российские покупательницы хотят приобретать именно российскую косметику.
Производителям, которые хотят сделать какой-то прорыв, я бы порекомендовала, во-первых, делать антивозрастные линейки. Не секрет, что с 28 лет кожа женщины нуждается в активном уходе, и производители стараются предложить различные специальные кремы, гели, маски, сыворотки. Также интересны ниши по специализированному уходу: проблемные зоны, когда кожа имеет смешанный тип, подвержена появлению акне или чувствительная кожа, склонная к покраснениям и шелушению. В мегаполисах это очень важно для женщины. Специальный уход требуется и в связи с сезонными различиями: летом у нас кожа более жирная, а зимой – более сухая. Ряд российских компаний имеют собственные лаборатории, отслеживают последние новинки, тенденции, в состоянии закупать импортное сырье и отдушки.
– Как должна выглядеть успешная косметическая линейка, с чего необходимо начинать?
Изначально, выводя новую линейку, производитель не всегда может позволить себе сразу много продуктов. К тому же неизвестно, насколько успешной будет линейка. В подборе продуктов необходимо ориентироваться на естественные процедуры. Вначале нам нужно очистить лицо – первый продукт. Закончить процесс очищения – это тоники, лосьоны. Третьим этапом могут быть любые маски. И, наконец, кожу необходимо увлажнить и подпитать. Здесь – основа основ, но важно чтобы каждый продукт был максимально индивидуален. Это поможет покупательнице совершить покупку с пониманием, что это именно то, что ей нужно. Существует разная градация средств по типам кожи, по применению (утро-вечер). В серию антивозрастной косметики надо вводить специальные компоненты, которые могли бы подтянуть кожу, укрепить овал лица, сократить число морщин и предотвратить образование новых. Таким образом, мы можем охватить разных клиентов. Есть различные маркетинговые исследования, где можно получить информацию о лидирующих позициях по продажам. Например, крем для век. Ведь, именно мелкие морщинки вокруг глаз выдают возраст женщины в первую очередь. Наносить обычный увлажняющий крем не рекомендуется, так как кожа очень деликатная. Лучше использовать специальные средства по уходу за кожей вокруг глаз. Производители разработали для этого множество составов, сокращающих мелкие морщинки, маскирующие темные круги вокруг глаз, снимающие отечность. Это – маркетинговые ходы, которые постоянно используются. В линейке всегда существуют "паровозы", которые тянут весь бренд, и маленькие "вагончики", без которых было бы скучно жить. Например, крем для губ, понятно, что он будет продаваться гораздо хуже, чем, увлажняющий и лифтинг-крем. Специализированные продукты я советую вводить спустя полгода, когда уже ясно, что линейка успешно себя зарекомендовала. Продажа больших линеек затруднительна и для ритейла: ее нельзя выставить целиком или нужен отдельный стенд. При этом важно учитывать новейшие тенденции рынка. Например, раньше антицеллюлитная косметика не пользовалась большим спросом, о ней просто не знали. Однако с помощью постоянного воздействия рекламы, которая утверждала, что нужно следить за собой, что целлюлит – это некрасиво, в сознание женщин внедрили убеждение о необходимости этих средств. В результате уровень продаж по антицеллюлитным сериям значительно вырос.
– Как добиться того, чтобы ваш продукт заметили?
Важно изначально понять, где будет продаваться ваша продукция. Ситуация в супермаркетах, специализированных магазинах и аптеках сильно различается. В больших магазинах, супермаркетах необходимо привлекать внимание покупателя в разнообразии представленных на полках товаров. Если мы поставим туда блеклую упаковку с мелким шрифтом, ее никто не заметит. Если она будет яркая, красочная, нестандартной формы, то, безусловно, она привлечет к себе внимание. В аптечных сетях традиционно вызывает доверие продукт, упакованный в коробку, очень хорошо, если еще и целофанированный сверху. Если без коробки, то важно, чтобы на упаковке был контроль вскрытия. Форма флаконов – более традиционная, приближена к "аптечным". Это внушает доверие в том, что средство действительно поможет. В специализированных магазинах можно дополнительно обратиться за советом к продавцу и получить консультацию по выбору косметического средства. Тут очень важно, иметь собственное лицо вашей марки. Косметические средства могут быть расфасованы в тубы, банки, флаконы различных форм – от классики до новаторских дизайнерских разработок. Важно, на какую возрастную аудиторию компания производитель хочет воздействовать. Например, молодое энергичное поколение быстрее обратит внимание на необычный по форме или цвету флакон. Если же мы ориентируемся на группу людей старше 35 лет – здесь уже чётко сформировались привычки и предпочтения. Важно предложить привычные, классические виды и формы упаковки.
При выпуске новой линейки или при ребрендинге уже имеющейся рекомендую не ориентироваться на дешевизну упаковки. Важно учесть специфику вашей целевой группы – половая принадлежность, возрастная категория – и где он будет реализовываться. Если речь идет о женщинах после 50-ти или другой специализированной косметике, необходимо отдавать отчет в том, что объемы продаж будут невелики. Я всегда говорю своим клиентам: прежде всего, представьте образ вашего потенциального клиента. К нам иногда приходят представители фирм и говорят о своем желании выпустить новый продукт. Я спрашиваю: "А для кого? На какой возраст?" ​– "Для всех!" Всем подойдет, и детям, и мужчинам, и женщинам, и днем, и ночью? Такой подход совершенно бесперспективен. Нужно ориентироваться на определенную целевую аудиторию.
– В чем специфика рынка косметики для мужчин?
Косметика для мужчин стала востребованной сравнительно недавно. Раньше российские мужчины почти ею не пользовались, она считалась прерогативой женщин. Сейчас, когда нишевые возможности рынка уже использованы, производители косметики стали чаще обращать внимание на "сильный" пол. Кроме того, сыграли свою роль средства массовой информации: стали говорить, что это хорошо, когда от мужчины приятно пахнет, когда он ухаживает за лицом, руками и т. д. Поэтому все больше российских мужчин стремятся покупать специализированную косметику по уходу за лицом и телом. Как правило, это – лосьон после бритья, пена для бритья и какой-нибудь увлажняющий крем. При этом есть специализация в гелях для душа: не унисекс, а все-таки мужской, потому что в его аромате должны быть более бодрящие, мужские нотки, а не женские, скажем, цветочные. И, например, скрабы для лица, или целая тематика для мужчин – для спорта – не общая фитнес косметика, а именно мужская.
– Какие предпочтения в дизайне упаковки имеют мужчины?
Для мужчины важно, чтобы все виды упаковки отличались от женских как по цветам, так и по форме. Как правило, это квадратные формы, овальные со специальными инновационными крышками. Например, в тубах для мужчин используется техника 3D-принт – это объемное нанесение капелек, которое позволяет уверенно держать тубу в руках, чтобы она не выскальзывала. Мужчины особенно приветствуют флип-топы. Очень важно, чтобы мужская серия была в традиционных "мужских" цветах – "мокрый асфальт", серый, черный, кофейный, цвет морской волны.
– Где достать качественную упаковку для нового продукта?
Очень важно сразу определиться, какую упаковку вы хотите. Если нужно, чтобы она отличалась от других видов, стандартных, то, конечно, лучше всего покупать импортную упаковку. Она имеет высокое качество, интересные формы, используются инновационные технологии печати.
– Упаковку каких иностранных фирм предлагает Унипак-Центр, в чем ее специфика?
Мы работаем с европейскими производителями – из Великобритании, Германии, Италии, Польши и Франции. В частности, мы успешно сотрудничаем с компанией M&H Plastics. В ассортименте этой компании – более 900 наименований. Они изготавливают флаконы, банки из HDPE, PETG, PVC . Компания предлагает как мини-упаковку от 15 мл, так и большие литровые флаконы. В России чаще востребованы стандартные объемы – от 100 до 250 мл, упаковка крупного объема менее выгодна, так как высоки удельные расходы на транспортировку. По тубам мы сотрудничаем с компанией Alkan Packaging, которая предлагают великолепные инновационные возможности по качеству, способам печати и форме пластиковых туб. Для производителей, позиционирующих свою продукцию в более дорогом сегменте, мы предлагаем упаковку от таких компаний как Dieter Bakic Entreprises, Eurovetro Cap и др.
– Чем различается качество российских и западных производителей?
Сейчас наша страна пока отстает по качеству производственного оборудования и самого продукта. Например, из-за дороговизны экструдеров для косметических туб многие российские компании вынуждены покупать бывшие в употреблении машины, не вкладывают средства в инновационные технологии, что могут позволить себе крупные зарубежные компании.
– Для чего нужны такие посредники как Унипак-Центр, почему российские компании не могут обращаться к иностранным производителям упаковки напрямую?
В России есть компании, которые могут позволить себе выйти напрямую и полностью взять на себя решение вопросов транспортировки и оформления таможенных документов. Но это возможно благодаря большим оборотам и при крупных партиях поставок. Таковы, например, компании Калина и Faberlic, которые заказывают упаковку целыми фурами. Небольшим фирмам, которым бывает нужно всего 3-4 паллеты туб или банок, нерентабельно заниматься вопросами логистики и таможни самостоятельно. Мы предлагаем нашим клиентам отсрочку платежа, выступаем финансовым гарантом перед иностранными компаниями. Кроме того, наши старые западные партнеры относятся к нам с доверием и предоставляют особые условия – не требуют 100%-ой предоплаты. Также мы полностью берем на себя предпечатную подготовку. Тем самым мы избавляем клиентов от потенциальных проблем, которые могут возникнуть при выводе новой линейки или ребрендинга уже имеющейся. Не всегда просто бывает самостоятельно обращаться в иностранную компанию и вносить технические поправки, тем более что не все заказчики знакомы с тонкостями различных видов печати. Наших клиентов мы информируем о последних мировых новинках в области упаковки для косметики, оказываем бесплатные консультации по подбору наиболее эффективной для данного продукта упаковки, помогаем продвигать готовую продукцию в сети Интернет. (Unipack.ru 23.04.08)
Известная американская певица Кристина Агилера (Christina Aguilera) выпускает новый аромат, который станет третьим по счету в ее линии духов.
Духи под названием "Inspire (Вдохновение)" появятся на косметическом рынке осенью этого года.
"Кристина работала, не покладая рук, чтобы сделать аромат именно таким, каким она хотела его слышать, - говорит источник, - Так как два ее предыдущих аромата были успешными, она решила продолжить свою работу на рынке парфюмерии".
Напомним, что ароматы "Xpose" и "Simply Christina", к удивлению многих, стали довольно популярны среди покупателей.
Известно, что в скором времени Кристина будет снимать рекламу для новых духов. (Косметика и медицина 12.05.08)
Французская марка премиальной аптечной косметики RoC представила новый анти-возрастной крем для тела Retinol Multi-Correxion Body.
Препарат устраняет основные признаки старения и возвращает тело на 10 лет назад. Такой результат достигается благодаря инновационному составу крема, ставшему итогом многолетней исследовательской работы научных лабораторий RoC. 
Комплекс THPE, который содержится в креме, подтягивает верхний слой кожи, способствуя восстановлению ее упругости. Чистый и активный витамин С устраняет пигментные пятна и выравнивает цвет кожи. Кофеин в сочетании с Ретинолом заметно уменьшает ее бугристость и возвращает коже эластичность. Пользоваться кремом очень удобно: он моментально впитывается и не оставляет липкой пленки, поэтому одеваться можно сразу после того, как нанесли его на тело. (Интершарм 16.05.08)
HIPERTIN Professional представила новые оттенки для волос.
Компания HIPERTIN Professional представила новые оттенки красителя для волос ALTAMENTE UTOPIK. 
Палитра оттенков стойкой краски с кондиционирующим эффектом ALTAMENTE UTOPIK, имеющей формулу с прекрасной покрывающей способностью, дополнена четырьмя новыми модными оттенками:
4/7 - каштановый темно-песочный;
4/3 - каштановый темно-золотистый;
5/3 - светло-каштановый золотистый; 4/66 - каштановый интенсивный красный.
Любой из оттенков палитры придает волосам стойкий, 
максимально насыщенный цвет и блеск. (Интершарм 16.05.08)
Новый парфюм от Arrogance.
Новый женский аромат от Arrogance - Arrogance Pour Femme, выпущенный вслед за Arrogance Uomo 7, явился олицетворением изящества и невинности. Белый, как "слагаемое" всех цветов, всегда считался символом абсолютной чистоты. Именно этот цвет и лег в основу новой версии аромата, который источает элегантную и тонкую чувственность. 
Традиционный флакон выполнен в белом с тонким контрастом чередования матовой и глянцевой поверхностей на выпуклой рельефной текстуре. Крышка в виде распылителя декорирована лентой.
Аромат раскрывается с помощью тонких аккордов черной смородины, грейпфрута, листвы грецкого ореха, кокоса, моментально вызывая яркие эмоции. Ирис, орхидея и водяная лилия усиливают аромат, придавая ему гипнотическую чувственность. 
Arrogance Pour Femme Angelique выпускается во флаконах объемом 75 мл, ему сопутствует блеск для тела того же объема, который рекомендуется наносить после душа. (Интершарм 16.05.08)
Benetton выпускает "олимпийский" аромат.
Компания Benetton сообщает о выпуске двух новых ароматов, приуроченном к Олимпийским играм в Пекине. Energy Games Man и Energy Games Woman ориентированы на китайского потребителя.
Упаковка парфюма выполнена в традиционной для Китая красно-желтой цветовой гамме.
В основе женского аромата – мандарин, личи и персик, а для мужчин смешали лаванду, аромат японского цитрусового растения юзу и дыню. (Интершарм 16.05.08)
CHANEL снимает новый рекламный фильм №5.
В качестве режиссера нового рекламного фильма №5 компания CHANEL выбрала Жан-Пьера Жене. Главную роль исполнит французская актриса Одри Тоту. После съемок фильмов "Амели" и "Долгая помолвка" это будет третья совместная работа Одри Тоту и Жан-Пьера Жене. 
CHANEL обращается к режиссеру и его музе, чтобы создать новую страницу в истории любви, связывающей кино и №5. 
Фильм выйдет в 2009 году. (Интершарм 14.05.08)
Rexona представила новый антиперспирант.
Благодаря перевернутому дизайну, инновациям в упаковке и рецептуре антиперспирант Rexona наносится на кожу необыкновенно гладко, равномерно и быстро – одним легким движением. Шарик не засыхает, поэтому новинка в любой момент готова к использованию, а эргономичную упаковку приятно и удобно держать в руках. 
Новый антиперспирант Rexona высыхает на коже намного быстрее, чем раньше, а перевернутая упаковка очень экономична и позволяет использовать содержимое до последней капли, при этом флакончик полностью исключает протекание. Благодаря компактным размерам флакон легко помещается в любой сумочке и выглядит стильно и современно. (Интершарм 16.05.08)
Зое Кост cоздала квартет ароматов.
Jammin стал первым "музыкальным" ароматом, придуманным и воплощенным в жизнь Зое Кост (Zoe Coste). Первого марта 2008 года на свет появились первые два парфюма из серии четырех ароматов, которые призваны дополнять друг друга как созвучие мелодий. В этом изобретении госпоже Кост помогали ее дочь, Лилла Амаддео (Lilla Amaddeo) и парфюмер Жак Флори оф Робертет (Jacques Flori of Robertet).
Первые два аромата (из четырех) получили названия от музыкальных нот: "До Ре" и "Ми Фа". Они призваны освежить в памяти цвета, вкусы и запахи детства и приятные эмоции. 
Также эти духи навевают мысли о Версале. Представляется Мария Антуанетта, безмятежно прогуливающаяся со своей свитой, а придворные дамы одним томным умело брошенным взглядом, соблазняют кавалеров. 
Флакон духов представляет собой совершенное воплощение женственности - тюлевый бантик и узоры в стиле рококо добавляют аромату настроение флирта и жизнерадостность. 
В основе "До Ре" лежат ноты гелиотропа, маленького нежного цветка, постоянно обращенного к солнцу. Добавляет чувственности фруктовый оттенок фигового дерева. Букет венчают миндаль, сандаловое дерево, кедр и Ява пачули. Это аромат вызывает ассоциации с обозначением музыкального темпа allegro (быстро, весело). 
Второй аромат "Ми Фа" можно уподобить музыкальному темпу largo (медленно, широко). Его отличают ванильные, мускусные ноты, аромат диптерикса душистого ("английский" боб). Нежность ему придают аккорды отдушек бергамота, цитрусовых, лаванды, розмарина, мяты. 
Следующие два аромата "Соль Ля" и "Си До" также скоро будут представлены публике. 
Симфония из четырех музыкальных ароматов, основанных на давно забытых нотах, откроют новую страницу в энциклопедии парфюмерии. (Интершарм 16.05.08)
"Евро-Упак" представляют новый дозатор для косметических средств.
Компания "Евро-Упак" представила инновационную разработку – дозатор для нанесения различных вязких косметических средств Digital .
Упаковка была специально разработана для локального и эффективного распределения крема. Её вытянутый "носик" слегка округлен для более тесного прилегания к коже. 
Поступление крема облегчено благодаря оптимальной конструкции насадки - палец удобно ложиться на специальное углубление у основания дозатора.
Прозрачный колпачок надёжно защищает помпу от случайного нажатия и не позволяет косметическому средству высохнуть. 
Digital используется для стандартной поршневой упаковки объёмом в 5, 10 и 15 мл.
Digital подойдет для упаковки крема, тональных и маскирующих средств для лица, различных сывороток, витаминных комплексов для губ и т.п.
Крышка и туба могут быть украшены методом горячей штамповки, шелкографией и т.д., а воротник и привод головок могут быть металлизированы под серебро или золото с блестящей или матовой поверхностью. (Upakovano.ru 16.05.08)
В P&G новый креативный топ-менеджер.
Клаудиа Кочка (Claudia Kotchka), первый дизайнер Procter & Gamble, отчитывающаяся напрямую перед президентом компании, ушла на пенсию. 
Как пишет Adworker, замена нашлась в агентстве Landor Associates (принадлежит WPP Group). 57-летнюю Клаудию Кочку, вице-президента по дизайну P&G, заменит Филип Данкан (Philip Duncan), региональный президент агентства Landor по Европе и Ближнему Востоку. Его прямым руководителем будет CEO P&G – Алан Лэфли (A.G. Lafley). 
Судя по структуре Procter & Gamble, дизайн очень важен для компании. Более ни один из руководителей структурных подразделений, включая Джима Стенгеля (Jim Stengel), глобального директора по маркетингу P&G, не подчиняется напрямую президенту компании, - они подотчетны COO P&G Бобу МакДональду (Bob McDonald). (Российский PR-портал 23.05.08)
Symrise переименовывает косметическую линию.
Компания Symrise переименовала свою косметическую линию Scent&Care. Теперь она выходит под названием Life Essentials, которое отражает ориентированность компании не только на красоту, но и здоровье. Symrise в соответствие с новой стратегией стала сотрудничать с Cambrige Theranostics, отделением Кембриджского Университета в Великобритании, с целью создания оздоровительных продуктов, применяемых, например, при кардиологических заболеваниях. Два года назад была приобретена компания Kaden Biochemicals, ресурсы которой в данный момент также обращены к созданию здоровых продуктов. (Интершарм 23.05.08)
Viorica-Cosmetic начало производство новой серии косметической продукции Cosmeplant.
АО Viorica-Cosmetic - крупнейший производитель парфюмерии и косметики в Республике Молдова - разработало и начало производство новой серии косметической продукции Cosmeplant. 
Серия включает линию шампуней для всех типов волос, бальзамы по уходу за волосами, гели для душа с двойными запахами, гели для душа ароматерапия "Лаванда", "Пихта", "Эвкалипт", "Апельсин", крем - мыла и жидкие мыла. (Интершарм 23.05.08)
Рекламная кампания мыла Lux.
Деревья приняли участие в рекламной кампании мыла Lux. Индонезийские женщины очень любят стильные вещи, но они часто забывают, что шелковистая кожа - это основа идеальной внешности. Чтобы напомнить об этом, рекламное агентство JWT нарядило деревья в парке в модные туфли, но скрыть сухую и жесткую кору таким образом не возможно. Исправить ситуацию может только мыло Lux. (Sostav 23.05.08)
NIVEA обновила линию NIVEA Lip Care.
NIVEA Lip Care обновляет свою линию бальзамов для губ с фруктовым вкусом и ароматом. В серию Звездные фрукты входят бальзамы со вкусом и ароматом грейпфрута, клубники и вишни.
Обновленная линия придает губам фруктовый аромат и легкий, полупрозрачный, слегка мерцающий блеск. Как и прежде, бальзамы NIVEA Lip Care нежно увлажняют губы, защищая их от сухости и появления мелких трещинок. (Интершарм 22.05.08)
Компания "Мэри Кэй" представила новое поколение косметики: минеральную косметику "Мэри Кэй" и инновационную упаковку для нее – футляр с магнитным замком.
Следуя мировым тенденциям, а также с учетом проведенных исследований общественного мнения специалисты компании разработали новую упаковку, которая отвечает всем современным требованиям. Она выполнена в элегантном и стильном сочетании черного и металлического цветов. Новую декоративную косметику можно крепить в новых компактных футлярах на специально разработанной запатентованной магнитной панели, что делает их более удобными и предоставляет возможности для множества комбинаций средств декоративной косметики.
На презентации была представлена и еще одна новинка от "Мэри Кэй" – минеральная пудра Mary Kay®. В ее состав входит более 90% тщательно очищенных и растертых в порошок минералов, которые и обеспечивают эффект ухоженной, сияющей кожи. Невесомая пудра легко наносится на лицо, создавая основу для макияжа, скрывая мелкие морщинки и несовершенства кожи. Также пудра регулирует выделение кожного жира, подходит даже для чувствительной кожи, содержит витамины и антиоксиданты. Компания разработала также минеральные тени и минеральные румяна. (Интершарм 19.05.08)
Холдинг INFINUM выводит на рынок новую серию ChronoBio.
Это инновационная косметика, которая действует на клеточном уровне и помогает восстанавливать природные биоритмы кожи. 
Серия Chrono Bio предназначена для женщин старше 25 лет, которые подвергаются воздействию внешних факторов, вызывающих дисбаланс с индивидуальными биоритмами; испытывают недостаток естественного освещения; живут в условиях неблагоприятной экологии и/или в неправильном режиме; много путешествуют или подвергаются смене часовых поясов. 
Cерия ChronoBio представлена следующими средствами: Очищающий крем, Тоник "Энергетический напиток", Тоник "Травяной напиток", Сыворотка-усилитель, Средство, активизирующее резервы кожи после пробуждения; Средство, гармонизирующее биоритмы кожи в течение сна; Крем для контура глаз. (Интершарм 23.05.08)
Визажист Котоко Сато первой выпустила линию косметики для усопших.
Визажист Котоко Сато первой выпустила линию косметики для усопших, названную Delfino. Создавая эту косметику, она руководствовалась тем, что если на похоронах близкие люди, лежащие в гробу будут выглядеть так, словно они спят, то это облегчит страдания родных.
Совместно с производителем косметической продукции Falf Inc., Сато разработала эту лини косметики в 2006 году и с тех пор обучает японских владельцев похоронных бюро, как сделать правильный последний макияж усопшему.
Толчком к созданию такой линии косметики послужил такой случай. Раньше Котоко Сато занималась тем, что накладывала грим актёрам различных фильмов. Её отец, увидев, как искусно она сделала живого человека, похожим на мёртвого, он сказал: "Раз ты можешь сделать так, чтобы живой человек выглядел, как мёртвый, то почему бы не попробовать придать усопшим вид живых?". Таким образом, отец, будучи профессором медицины, объяснил ей, какие процессы возникают в теле после смерти и как правильно подобрать для него косметику.
В состав косметики входит соединение диоксида титана и серебра. Серебро обладает антибактериальными свойствами, а диоксид титана разрушает микробы, которые появляются в результате солнечного воздействия.
После смерти кожа перестаёт вырабатывать кожный жир и от этого кожа становится сухой, поэтому в косметическую линию также входит увлажняющий лосьон и антибактериальное мыло, которые очищает и дезодорирует кожу и волосы на теле.
Набор такой косметики стоит около 630$. (Интершарм 20.05.08)
Компания Mavive представила несколько новых ароматов.
Итальянская компания Mavive, продолжая развивать свою успешную парфюмерную коллекцию Monotheme Fine Fragrances, представила линию ароматов: Monotheme Fine Fragrances и Venice. 
Каждый парфюм выпускается объемом 100 мл в изысканном флаконе в английском стиле. 
Некоторые ароматы Monotheme можно услышать в фирменных гелях для душа емкостью 300 мл, а также в дезодорантах и лосьонах по 100 и 200 мл, соответственно. Женская парфюмерная линия пополнилась новыми ароматами: Talk Douceur, White Narcissus, White Gardenia, Vanilla Blossom, White Musk, White Tea и Iris of Tuscany. 
Talk Douceur нежный аромат, напоминающий естественный запах нежной бархатной кожи младенца, в котором улавливаются шелковистые пудровые обволакивающие ноты. 
Narciso Blanco (White Narcissus) отличает аромат сердца нарцисса, как основной аккорд, который оставляет за собой мягкий шлейф чувственности. 
White Gardenia отдает дань цветку, произрастающему на Дальнем Востоке, в Индии и Китае, с его сладким сильным ароматом и свойствами афродизиака. 
Vanilla Blossom обладает ароматом орхидеи, нежный и теплый и чувственный парфюм с фруктовыми оттенками. 
White Musk – свежий и тонкий, с нотами цитруса, бергамота, мандарина, а также букетом из ароматов лилий, сандала, пачули и жасмина. 
White Tea основан на редком и дорогом эликсире молодости и долголетия в сочетании с нежностью лилий и гардении. Необычные оттенки ему придают специи, такие как кардамон и белый перец, а также чай Мате. 
Iris of Tuscany имеет легкий аромат, манящий цитрусовыми нотами, подчеркнутыми цитроном и бергамотом, обогащают аромат аккорды флорентийского ириса, фрезий и фиалок. 
Monotheme представляет мужскую линию новыми ароматами: Cashmere Wood, изысканный и мужественный, цитрусовый и горьковатый Vetiver Bourbon, Patchouly Leaves, аромат, объединяющий элегантность, чувственность и современность. Мужская парфюмерная линейка продолжается такими новинками как, Green Tea, Aqua Marina, Macchia Mediterranea, Black Musk, Agrumi di Sicilia. (Интершарм 20.05.08)
В октябре этого года Porsche представит парфюм.
Porsche Design Group, дизайнерское подразделение Porsche AG, и компания Parfums Azzaro группы Clarins готовятся выпустить первый в истории парфюм Porsche. 
Туалетную воду для мужчин с названием The Essence by Porsche Design ("аромат Porsche Design/суть Porsche Design") представят в октябре этого года в Европе, Северной Америке и на Ближнем Востоке. Название объясняют просто:
"Каждый знает, что два понятия – дизайн и Porsche – неразделимы. Их сочетание означает что-то очень современное, то, что отражает дух времени", - сказал Жерар Делкур (Gerard Delcour), президент Parfums Azzaro и нового подразделения Porsche Design - Porsche Design Fragrances. 
В составе "сути Porsche Design": черника, можжевельник, кориандр, сибирская сосна и ладан. (Интершарм 21.05.08)
В Канаде собираются запретить 11 веществ, которые широко используются в косметике и пластической хирургии.
Федеральное правительство Канады намерено запретить 11 веществ, которые широко используются в косметике и пластической хирургии. Причиной этого называется вред, который они могут оказать человеческому здоровью или окружающей среде.
В список вошли винилацетат, который используется как база в некоторых жевательных резинках и в виде сополимера в косметике, а также циклогексасилоксан, который применяется в силиконовых имплантантах. Кроме того, соединения этой группы содержатся в чистящих средствах, косметике и товарах личной гигиены, таких как шампуни, кремы, лосьоны, антиперспиранты.
Если косметическая индустрия и течение 60 дней не предоставит дополнительной информации, которая оправдает эти соединения, Оттава станет классифицировать их как токсичные и станет запрещать ту продукцию, которая их содержит.
Так под запрет рискуют попасть полимеры группы циклогексасилоксана - D4, D5 и D6, которые, по мнению правительства, неэкологичны. Кроме того, канадское правительство намерено предпринять дополнительные шаги по выведению их из окружающей среды.
Шесть из 11 ингредиентов признаны опасными для человека, среди них C..I. Pigment Yellow 34, Red 103, Oxirane и Thiourea, которые используются как красители.
Канадская ассоциация производителей косметики, парфюмерии и средств личной гигиены уже одобрила такой шаг правительства, подчеркнув, что ни одно из 11 веществ не может нанести вред здоровью, но может оказаться опасным с экологической точки зрения.
Отметим, что силиконовые имплантанты в 1992 году исчезли с канадского рынка из-за опасений, что они опасны для здоровья. В 2006 году силиконовые чашечки вернули, но теперь вокруг их компонентов снова разгорелись споры. (Интершарм 21.05.08)
Нанокапсулирование сделает солнцезащитные средства более эффективными.
Нанокапсулирование сделает солнцезащитные средства более эффективными, а также уменьшит риск потенциальных аллергических реакций. К такому выводу пришли итальянские специалисты из Павианского университета (Италия). 
Согласно данным ученых, нанокапсуляция стабилизирует активное соединение, которое переходит в другую форму, только поглощая солнечное излучение, а не под действием других факторов. Исследователи изучали октилметоксициннамат, который часто используется в качестве активного солнцезащитного ингредиента. Итальянцы покрыли это вещество слоекм поли(D,L) лактида и выяснили, что микрокапсулирование снижает вероятность разложения ингредиента не от солнечных лучей, и чем выше концентрация активного соединения, тем более оно стабилизировано. Солнцезащитные свойства нанокапсулированного октилметоксициннамата не снизились даже спустя полгода. 
Исследователи подчеркивают, что аналогичный эксперимент нужно поставить на UVA-фильтрах, так как изученное вещество действует как UVB-фильтр. (INFOLine, ИА (по материалам Российской Парфюмерно-Косметической Ассоциации) 29.05.08)
В Нью-Йоркском Park Avenue Armory состоялась тридцать шестая церемония вручения парфюмерного "Оскара".
Заветного трофея удостоились Зак Позен (Zac Posen), Элисон Ханниган (Alyson Hannigan), Данити Кэйн (Danity Kane), Синтия Роули (Cynthia Rowley), Бернадетт Питерс (Bernadette Peters), Вера Вэнг (Vera Wang), Том Флорио (Tom Florio), Уильям Лаудер (William Lauder) и многие другие светила современной парфюмерии.
Лучшим женским ароматом года признан Daisy Marc Jacobs. Кроме того, парфюмерное творение Марка Джейкобса получило еще одну премию за лучший дизайн упаковки. Среди мужских парфюмерных новинок люксовым "открытием" года стал Dolce & Gabbana Light Blue Pour Homme. 
Самым стильным женским нишевым ароматом стал Prada Infusion d'Iris, аналогичного звания среди мужских запахов удостоился Armani Prive Vetiver Babylone. А самыми популярными запахами года компетентное жюри назвало работы Виктории Бэкхем - Intimately Beckham Women и Intimately Beckham Men. За дизайн флакона и упаковки для мужской версии аромата Виктория получила третью премию FiFi.
Трофей FiFi Award за инновационные технологии в косметической и парфюмерной промышленности достался компании The Estee Lauder Companies за их разработки в области сохранения биологически активных веществ при производстве продукции. 
Помимо ароматов и их флаконов строгое жюри вручает отдельные премии за рекламные кампании. Так, например, лучшей рекламой в печатных СМИ отличился аромат Kelly Caleche именитого дома Hermes, а лучший видеоролик сделал дом Chanel для своего творения Coco Mademoiselle (режиссером стал оскаровский лауреат Джо Райт (Joe Wright) , а звездой ролика - Кира Найтли (Keira Knightley). (Fashiontime 23.05.08)
Нидерландский дистрибутор средств бытовой химии, компания Univar, открывает в Брюсселе собственную лабораторию по разработке средств личной гигиены с целью занять определенное место в этом сегменте рынка. открывает в Брюсселе собственную лабораторию по разработке средств личной гигиены с целью занять определенное место в этом сегменте рынка.
Лаборатория стремится к сотрудничеству с потребителями, обеспечив их образцами конечной продукции. Для общего доступа будет открыта и база данных формул. Производителям косметических линий будет предложено посещение семинаров и обучающих мероприятий. Поставщики также найдут свою выгоду в результате улучшения потребительского обслуживания путем демонстрации ингредиентов, на основе которых создаются продукты. В дальнейших планах компании предусмотрено развитие технических проектов для продвижения инновационных формул на рынке. (Интершарм 26.05.08)
Symrise повысил продажи за первую четверть года.
За первую четверть 2008 года на 3,7% увеличились продажи продукции линии Scent&Care немецкого производителя парфюмерии, компании Symrise, которые в результате достигли 179,8 млн Евро. 
Двойное увеличение продаж продукции происходит на развивающихся рынках Азии и Восточной Европы. Товарооборот от данной линии составил 53% от общих продаж, которые также возросли на 2% в этом году, что принесло компании 338 млн Евро. (Интершарм 28.05.08)
Испанская сеть модной одежды Zara (Inditex) запускает парфюмерную линию в сотрудничестве со своим постоянным партнером по созданию ароматов компанией Puig.
Линию Perfumed Water составят шесть ароматов: три женских EdTs, созданных Оливье Креспом (Olivier Cresp), Альберто Морилласом (Alberto Morillas) и Парфюмерным Центром Puig, и три мужских аромата EdTs, создателями которых явились Оливье Кресп (Olivier Cresp), Ильяс Эменедис (Ilias Emenedis) и Ванина Мураур (Vanina Muraour). Предполагаемая цена каждого из представленных парфюмов емкостью 200 мл. составит 19.90 Евро. Уже сейчас можно купить новый аромат от Zara в фирменных магазинах компании в Испании. Вскоре новинка будет доступна по всему миру. (Интершарм 29.05.08)
Израильская компания Citramed разработала первый эффективный растительный консервант для косметики.
Как сообщают израильские СМИ, новый ингредиент CPE создан на основе антибактериальных, противогрибковых и противодрожжевых веществ цедры цитрусовых. Ученые выяснили, что эти природные соединения, которые предохраняют от порчи кожу апельсинов, грейпфрутов и лимонов. С помощью простого процесса эти вещества можно перевести в водный раствор.
Компания запатентовала около 80 вариантов применения новинки, но, прежде всего, намерена использовать его в косметической и пищевой индустрии. Как сообщают в Citramed, сейчас ведутся переговоры с различными предприятиями, производящими косметику, и при самых благоприятных условиях первые средства с консервантом CPE поступят в продажу в конце года. (Интершарм 29.05.08)
Обзор прессы по зарубежному рынку парфюмерно-косметической промышленности
Транснациональный пищевик отчитался. "Деловой Петербург". 12 мая 2008
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 12.05.08)
Турман судится с Lancome. "Ведомости". 13 мая 2008
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 13.05.08)
Бронзовое лето. "Коммерсантъ-Украина". 16 мая 2008
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ-Украина 16.05.08)
Мужская красота. "Компания". №512 2008
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Компания 19.05.08)
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