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Общие новости пищевой промышленности
В.Путин подписал новый закон "О потребительской корзине в целом по Российской Федерации".
Президент России Владимир Путин подписал федеральный закон "О потребительской корзине в целом по Российской Федерации", принятый Госдумой 10 марта 2006 г и одобренный Советом Федерации 24 марта. Об этом сообщила пресс-служба главы государства.
По данным ПРАЙМ-ТАСС, новый закон был подготовлен на основании закона "О прожиточном минимуме в Российской Федерации", а также в связи с истечением срока действия закона "О потребительской корзине в целом по РФ" от 20 ноября 1999 г.
Законом предлагается определять потребительскую корзину не реже одного раза в 5 лет и повысить ее пищевую и биологическую ценность за счет увеличения объемов потребления мяса и мясопродуктов, рыбы, молока, фруктов и ягод, а также снижения норм потребления по хлебным продуктам /хлеб, макаронные изделия, мука, крупа, бобовые/ и картофелю.
Нормы потребления в среднем на одного человека в год предлагается увеличить для мяса и мясопродуктов на 22 проц, в том числе для пенсионеров – на 39 проц; рыбы и рыбопродуктов – на 15 проц, для детей – на 25 проц; фруктов свежих – на 31 проц, в том числе для пенсионеров – на 62 проц, для детей – на 27 проц, молока и молокопродуктов – на 10 проц.
В минимальном наборе непродовольственных товаров /предметы первой необходимости, санитария, лекарства/ предлагается увеличить долю расходов для пенсионеров до 15 проц, для детей – до 12 проц. В настоящее время доля расходов для данных категорий граждан составляет 10 проц.
В минимальный набор услуг включены отдельной строкой услуги культуры во исполнение поручения президента РФ об обеспечении доступа малообеспеченных граждан к культурным ценностям.
Объем потребления транспортных услуг для пенсионеров увеличен /в среднем на человека/ до 150 поездок в год. В других видах услуг увеличен до 15 проц /в первом чтении было 10 проц/ объем потребления для всех групп населения.
Закон вступит в силу со дня его официального опубликования, а его действие будет распространяться на правоотношения, возникшие с 1 января 2005 г. (Прайм-ТАСС 03.04.06)
США недовольны двусторонней торговлей с РФ.
В США 31 марта 2006г. опубликован доклад относительно барьеров в мировой торговле, в котором высказывается критика в адрес России практически во всех областях двусторонней торговли и инвестиций, передает Би-би-си. 
По мнению авторов доклада, Москва сохраняет ряд ограничений на импорт. В рамках переговоров о вступлении России в ВТО продолжается обсуждение путей ликвидации этих барьеров или смягчения эффекта от них в соответствии с принятой практикой международной торговли. 
В докладе, подготовленном представителями президента США на торговых переговорах, упоминаются проблемы с импортом продукции американского птицеводства в Россию, которые, в целом, разрешились после подписания двустороннего соглашения в 2005г. относительно импорта птицы, свинины и говядины, однако у США остаются вопросы по поводу исполнения этого документа. 
В документе обращается внимание на прогресс в области лицензирования импорта в Россию, сокращение числа лицензируемых позиций и упрощение получения соответствующих документов. Однако процессу лицензирования импорта пока недостает прозрачности, сроки получения всех согласований весьма длительные, считают в США. Сотрудники аппарата торгового представителя отмечают, что американские компании, которые производят машины, самолеты и комплектующие детали к ним, а также мотоциклы, сахар, качественный алкоголь, вино, фрукты, продукцию пищевой и лесной промышленности жалуются на слишком высокие пошлины на ввоз в Россию их изделий. 
Авторы доклада указывают и на нетарифные барьеры. В частности, речь идет о расширительном применении требований о наличии фитосанитарных сертификатов, например, на мебель; сложностях с импортом лекарств, где зачастую американская продукция проигрывает местной из-за цены, превосходя ее по качеству. 
В докладе обращается внимание на то, что Россия потенциально является важным рынком для строительства АЭС и поставок оборудования и ядерного топлива для них, но американские компании практически лишены доступа к нему. Одним из главных препятствий является отсутствие в России режима гражданской ответственности за ядерный ущерб, что серьезно повышает риски для частных компаний. В этой связи на российском рынке превалируют государственные поставщики. 
В документе высказывается озабоченность относительно ценообразования на газ в России и ситуации в газовой отрасли для ряда отраслей американской экономики. Авторы признают определенный прогресс в этой сфере, стремление Москвы постепенно повышать внутренние цены на газ, но отмечают, что это делается очень осторожно, равно как и реформы в Газпроме. 
Оставляет желать лучшего, по мнению авторов доклада, и положение в области стандартизации и сертификации. В частности, запрет на ввоз говядины и печени из США из-за вспышки коровьего бешенства длится уже третий год. 
При этом авторы доклада указывают на прогресс в организации госзакупок и расширение доступа инофирм к участию в соответствующих тендерах, но считают, что информация о них должна стать более доступной, в частности посредством Интернета. 
В аппарате торгового представителя США выражают озабоченность относительно охраны прав интеллектуальной собственности в России. Потери американских правообладателей превышают 1,7 млрд долл. ежегодно. 
Сохраняются барьеры в банковском секторе и страховании. В рамках переговоров по вступлению РФ в ВТО США добиваются, чтобы Москва разрешила открывать и отделения иностранных банков. Российские власти в этой связи выражают озабоченность относительно того, что молодая банковская система страны не выдержит такой конкуренции. 
Отдельно в документе говорится о коррупции как главном препятствии на пути иностранных инвестиций. Указывается на необходимость разработки механизмов разрешения споров, защиты прав миноритарных акционеров, принятия международных стандартов финансовой отчетности и деловой практики. 
В докладе отмечаются успехи в совершенствовании налогового законодательства после опасений, высказанных инвесторами в связи с делом ЮКОСа, однако указывается на довольно низкий порог для возбуждения дел о налоговых нарушениях (примерно 50 тыс. долл.) и слабую дифференциацию между преступными намерениями и неумышленными ошибками при уплате налогов. 
Сохраняются ограничения для иностранцев в том, что касается участия в разработке российских недр, в том числе стратегических месторождений. 
Авторы доклада указывают на ряд шагов российских властей по укреплению госконтроля за энергетикой, в частности, национализацию части активов ЮКОСа и покупку Газпромом "Сибнефти". С другой стороны, нельзя не отметить либерализацию рынка акций Газпрома, что упростило доступ на него иностранных инвесторов, отмечается в документе. 
Сотрудники аппарата американского торгового представителя также указывают на ограничения для иностранцев в части доступа на рынок российского авиастроения, где доля иностранного капитала ограничена 25%. (РосБизнесКонсалтинг 01.04.06)
Производители предпочитают количественные исследованиям качественным.
Компании-производители не доверяют качественным исследованиям, в результате в 70-75% случаев они предпочитают заказывать количественные маркетинговые исследования и ориентироваться на их результаты. 
"Количественные исследования более объективно отражают реальность, в качественных же так называемая "шкала лжи" выше, у нас нет уверенности в их объективности", - отметила в разговоре с AdLife.spb.ru Елена Додукова, бренд-менеджер компании "Пекарь".
Зато количественные исследования производители заказывают постоянно, и бывает, что исследовательские компании "ведут" таких клиентов по нескольку лет. К таким исследованиям можно отнести, например, трекинг - постоянное исследование товарной категории, уровня известности продукции конкурирующих производителей, расстановки сил в регионах, изменений долей рынка и т.д. 
"Наиболее системным для нас является мониторинг розницы - это информация по ценам, дистрибуции, представленности ТМ на рынке регионов. К качественным исследованиям многие относятся скептически, поскольку трактовка может быть абсолютно разной. В данном же мониторинге есть конкретные результаты, которые нами используются при ассортиментном планировании и ценообразовании", - говорит Борис Этин, бренд-менеджер компании "Петрохолод".
Также, по словам производителей, для них очень эффективны данные по потреблению определенных продуктов и предпочтениям потребителей.
Конечно, производители заказывают и качественные исследования – особенно когда на рынок выводится новый продукт или готовится рекламная кампания, но это бывает гораздо реже и не носит системного характера. "Если говорить о других исследованиях, то, например, еженедельно нам приходит отчет по мониторингу публикаций профильной тематики. Эти сведения позволяют выявить наши сильные и слабые стороны, а также оценить ситуацию на рынке в целом. Как говорится, кто предупрежден – тот вооружен", - комментирует Елена Дедкова, PR-менеджер компании "Пекарь".
По словам исследователей, крупные компании-производители обычно тратят на исследования несколько сотен тысяч долларов в год. (AdLife.spb.ru 20.03.06)
ФСГС: Об индексе потребительских цен в марте 2006 года.
1. В марте индекс потребительских цен составил 100,8% (в марте 2005г. - 101,3%).
	 
	К предыдущему
месяцу
	Среднесуточный
прирост цен
	Март
2006г. к
декабрю
2005г.
	Справочно
март
2005г. к
декабрю 2004г.

	
	февраль 
	март
	март
	справочно март
2005г.
	
	

	Индекс потребительских цен 
	101,7
	100,8
	0,026
	0,043
	105,0
	105,3

	в том числе на:
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	товары
	101,9
	100,9
	0,027
	0,044
	104,1
	103,3

	продовольственные товары
	103,0
	101,2
	0,038
	0,066
	106,2
	104,9

	продовольственные товары без плодоовощной продукции
	101,9
	100,9
	0,030
	0,035
	103,9
	103,1

	непродовольственные товары
	100,5
	100,4
	0,014
	0,013
	101,3
	101,1

	платные услуги населению
	101,0
	100,7
	0,023
	0,039
	108,0
	112,6


В марте в 9 субъектах Российской Федерации (кроме автономных округов, входящих в состав края, области) прирост потребительских цен составил более 1,5%. Более всего цены и тарифы выросли в Камчатской области и Республике Алтай (на 2,4%). При этом в Камчатской области общее увеличение цен и тарифов связано с удорожанием продуктов питания (на 3,6%) и платных услуг (на 3,0%), а в Республике Алтай - платных услуг (на 8,3%).
В Москве индекс потребительских цен за месяц составил 100,9% (с начала года - 105,1%), в Санкт-Петербурге - 100,7% (с начала года - 104,5%).
2. Индексы цен на отдельные группы и виды продовольственных товаров представлены ниже (в процентах):
	 
	К предыдущему
месяцу
	Март
2006г. к
	Справочно март
2005г. к декабрю 2004г.

	
	февраль
	март
	марту
2005г.
	декабрю
2005г.
	

	Хлеб и хлебобулочные изделия
	101,6
	102,5
	106,5
	104,6
	101,2

	Крупа и бобовые
	102,0
	103,2
	107,2
	105,7
	98,8

	Макаронные изделия
	100,6
	101,0
	102,3
	101,9
	101,5

	Мясо и птица
	100,5
	99,8
	112,0
	100,9
	106,9

	Рыба и морепродукты 
	101,3
	101,1
	109,5
	103,3
	106,3

	Молоко и молочная продукция
	101,3
	100,8
	110,7
	103,4
	103,1

	Масло сливочное 
	101,0
	100,7
	108,5
	102,9
	102,6

	Масло подсолнечное
	100,0
	99,9
	100,2
	99,8
	101,7

	Плодоовощная продукция
	112,6
	103,2
	119,2
	129,3
	124,0

	Сахар-песок 
	130,3
	103,2
	149,8
	148,8
	99,2

	Алкогольные напитки
	100,7
	100,8
	107,2
	102,2
	102,6


В марте возросли темпы роста цен на муку, хлеб, крупяные и макаронные изделия. Так, в группе крупяных изделий пшено стало дороже на 9,4% (в феврале - на 3,9%), горох, фасоль и крупа гречневая-ядрица - на 3,5-4,0% (на 1,3-2,3%).
Кроме того, цены на муку пшеничную за месяц увеличились на 3,6%, на хлеб и булочные изделия (включая сдобные) из пшеничной муки высшего сорта - на 2,7-2,8%.
В прошедшем месяце замедлились темпы роста цен на плодоовощную продукцию. Так, овощи и фрукты за месяц подорожали соответственно на 3,7% и 3,4% (в предыдущем месяце - на 18,0% и 5,8%), картофель - на 2,5% (на 19,1%).
Прирост цен на сахар-песок составил в марте 3,2% (с начала года - 48,8%).
Среди остальных наблюдаемых продуктов питания на 1,8-2,7% выросли цены на рыбу замороженную разделанную, молоко сгущенное с сахаром, печенье, пряники, зефир и пастилу, торты, варенье и джемы. Кроме того, обеды в столовых организаций стали обходиться дороже на 2,1%.
Общее снижение средних цен по группе "Мясо и птица" (на 0,2%) связано с продолжающимся удешевлением птицы (в марте - на 3,5%). В то же время мясо за месяц стало дороже на 0,9%.
Цены на молоко разливное, кулинарные изделия из птицы снизились на 0,3%.
В марте цены на соль поваренную снизились на 16,1%, что не компенсировало, однако, вызванного ажиотажным спросом роста цен на нее в феврале, в 1,7 раза.
3. Стоимость минимального набора продуктов питания в среднем по России в конце марта составила 1501,4 рубля в расчете на месяц. По сравнению с концом февраля его стоимость увеличилась на 1,2% (с начала года - на 11,3%).
Стоимость набора в Москве в конце марта составила 1824,7 рубля и за месяц увеличилась на 0,3% (с начала года - на 11,6%), в Санкт-Петербурге - 1574,0 рубля и выросла на 2,2% (с начала года - на 8,5%).
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(INFOLine, ИА (по материалам Росстат) 06.04.06)
11 апреля 2006 года между Министерством сельского хозяйства РФ и Генеральным Директоратом по сельскому хозяйству и развитию сельских территорий Европейской Комиссии состоялось подписание Меморандума о взаимопонимании и становлении диалога в сфере сельского хозяйства и развития сельских территорий .
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Меморандум был подписан министром сельского хозяйства РФ Алексеем Гордеевым и Комиссаром Генерального Директората по сельскому хозяйству и развитию сельских территорий Комиссии Евросоюза Марианн Фишер-Боел по итогам прошедшего в ходе визита делегации Европейской Комиссии в Москву 10-11 апреля обсуждения вопросов становления диалога по проблемам сельского хозяйства и развития сельских территорий. 
Признавая важность постоянного диалога между РФ и ЕС по вопросам сельского хозяйства и повышения активности в сопутствующих областях, а также принимая во внимание договоренности об интенсификации сотрудничества, достигнутые на Саммите Россия-ЕС от 10 мая 2005 года, Стороны пришли к согласию по ряду принципиальных положений. В частности, устанавливаемый диалог должен внести вклад в предпринимаемые обоюдные усилия по претворению в жизнь "дорожной карты" Общеевропейского экономического пространства, согласованной на Саммите Россия-ЕС в Москве в мае 2005 г. 
Комментируя подписание Меморандума с Генеральным Директоратом по сельскому хозяйству и развитию сельских территорий Европейской Комиссии, глава Минсельхоза подчеркнул, что считает этот акт "прорывом". "У нас установились диалоги между Евросоюзом и Правительством России в таких важных для европейских стран областях как энергетика, транспорт и наука, и происходило это в основном по инициативе Евросоюза. Теперь же признано, что и сельское хозяйство России, и сельское хозяйство Евросоюза - это 2 очень важные отрасли, имеющие громадный потенциал, и сейчас нам необходимо выйти на регулярное взаимодействие для координации разработки аграрной политики, регулирования продовольственных рынков, осуществления координированной таможенно-тарифной политики" - пояснил Алексей Гордеев. Переговорными инструментами при этом, по словам министра, будут служить создаваемые рабочие группы, в которые войдут как российские, так и европейские специалисты. Он поблагодарил Комиссара Марианн Фишер-Боел за активную поддержку его предложения об установлении диалога по сельскому хозяйству между Россией и ЕС, позволившую в короткие сроки выйти на подписание Меморандума. 
Комиссар Генерального Директората по сельскому хозяйству и развитию сельских территорий Комиссии Евросоюза, согласившись с точкой зрения главы Минсельхоза по Меморандуму, в свою очередь отметила, что "это только первый шаг в более тесном сотрудничестве, и он может стать прекрасным инструментом для решения возникающих проблем". По словам Марианн Фишер-Боел, благодаря подписанному сегодня Меморандуму и создаваемым рабочим группам Россия и ЕС смогут также напрямую обмениваться результатами научных исследований в сельском хозяйстве. Кроме того, очень важным для обеих сторон направлением деятельности в рамках Меморандума Комиссар назвала развитие сельскохозяйственных районов. Выражая оптимизм по поводу будущих результатов подписания Меморандума, Марианн Фишер-Боел сказала: "этот документ, как и многие другие, может остаться просто бумагой, но я думаю, что мы с вами дадим ему истинную жизнь, плоть и кровь, с тем, чтобы он стал действительно полезным и для вас, и для нас". 
Свидетельством того, что Меморандум может содействовать решению возникающих между Россией и ЕС проблем, Комиссар назвала, в частности, то, что предложенная ею при обсуждении вопроса поставок российского зерна в Европу квота в 1 млн. тонн вскоре будет обсуждаться в рамках новых рабочих групп. (INFOLine, ИА (по материалам Министерства сельского хозяйства) 12.04.06)
О заседании рабочей группы по товарам агропромышленного комплекса и рыболовства Межведомственной комиссии по защитным мерам во внешней торговле и таможенно-тарифной политике.
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11 апреля т.г. в Минсельхозе России под председательством Министра сельского хозяйства А.В.Гордеева прошло очередное заседание рабочей группы по товарам агропромышленного комплекса и рыболовства Межведомственной комиссии по защитным мерам во внешней торговле и таможенно-тарифной политике, на котором приняты следующие решения.
Поддержаны предложения о снижении до нулевого уровня ставки ввозной таможенной пошлины на кожевенное и чайное сырье. Заявителям рекомендовано представить в Минфин России материалы для дополнительных расчетов.
Предложения Консультативного совета по иностранным инвестициям о снижении ввозных таможенных пошлин на отдельные виды сельскохозяйственного сырья, не производимого в России, было решено рассматривать после предоставления экономического обоснования отдельно по каждому из предложенных товаров.
Рассмотрение вопроса об установлении тарифной квоты на экспорт семян подсолнечника было перенесено на следующее заседание рабочей группы. Российский Зерновой Союз совместно с Масложировым союзом России должны согласовать с Минэкономразвития России и Минсельхозом России параметры предлагаемого решения.
Минсельхозу России и Минэкономразвития России также поручено продолжить работу по корректировке шкалы ввозных таможенных пошлин на сахар-сырец.
На заседании была заслушана информация Ассоциации операторов российского рынка мяса птицы о сложившейся на российском рынке мяса птицы ситуации и о готовности импортеров сократить на 30% ввоз данной продукции. (INFOLine, ИА (по материалам Министерства сельского хозяйства) 12.04.06)
Межведомственной рабочей группой по национальному проекту "Развитие АПК" разработаны и одобрены Концепция развития сельскохозяйственной потребительской кооперации и Концепция развития сельской кредитной кооперации.
Концепции потребительской и кредитной кооперации разработаны в соответствии с сетевым графиком реализации приоритетного национального проекта "Развитие АПК" по направлению "Стимулирование развития малых форм хозяйствования в АПК". В рамках этого проекта министр Алексей Гордеев направил главам администраций муниципальных образований Обращение, в котором подчеркивается необходимость повышения объёма реализации в секторе малых форм хозяйствования "путём налаживания гарантированного сбыта и переработки сельскохозяйственной продукции". Принципиальное значение для этого имеет расширение доступности дешёвых кредитных ресурсов для крестьянских (фермерских) хозяйств, личных подсобных хозяйств и сельскохозяйственных потребительских кооперативов. "Необходимо сделать так, чтобы люди объединились в структуры, способные помочь в реализации продукции, обработке земли, материально-техническом обслуживании", - подчеркнул Алексей Гордеев.
Кредитную, а также информационно-методическую поддержку сельской кооперации за счет выделенных средств оказывает ОАО "Россельхозбанк".
По оперативной информации Минсельхоза, полученной от субъектов Федерации (80 регионов), в целом по РФ создано 488 кооперативов всех видов, в том числе 205 кредитных. Лидерами по созданию кооперативов являются Приволжский (200 кооперативов) и Центральный (108 кооперативов) федеральные округа. Наибольшую активность проявили Оренбургская область (115), Республика Мордовия (54), Белгородская область (40), Республика Саха (Якутия) (30), Калужская (17), Тамбовская (14) области, Краснодарский край (13), Республика Карелия (12). 
Среди субъектов Федерации, в которых не созданы кооперативы - Владимирская и Смоленская области, Республики Марий Эл, Ингушетия, Приморский край и Хабаровский край. (INFOLine, ИА (по материалам Министерства сельского хозяйства) 14.04.06)
Россия снизит пошлины на ввоз оборудования и повысит на вывоз сырья.
Правительство РФ в целом одобрило основные направления таможенно-тарифной политики на 2007-2009 гг. Об этом в четверг после заседания правительства сообщил глава Минэкономразвития Герман Греф.
Прежде всего, отметил министр, будет продолжена работа по снижению и отмене ставок импортных пошлин на технологическое оборудование, напомнив, что большая их часть уже была отменена в конце марта. Глава МЭРТа сообщил, что ввозные пошлины будут устанавливаться в зависимости от глубины переработки товара (чем больше глубина, тем выше пошлины на товар). 
Кроме того, по словам Германа Грефа, более высокие пошлины будут введены для товаров с низкой стоимостью. Целью таких мер, подчеркнул министр, является защита отечественного производителя в сегментах низкоценовой продукции, где основным конкурентом для России является Китай. 
В соответствии с представленным документом, ряд предлагаемых министерством мер направлен на стимулирование переработки сырья на территории России. Список товаров, облагаемых экспортными пошлинами, будет постепенно сокращаться. Со временем, по словам Грефа, будет составлен минимальный список, в который войдет сырьевая группа товаров - углеводородное сырье, необработанный лес, драгоценные камни и украшения, а также товары химической промышленности. 
Некоторые таможенные пошлины, сообщил Греф, будут отменены после вступления нашей страны в ВТО, в частности специфическая и комбинированная ставки таможенных пошлин, которые устанавливаются в евро. Эти пошлины будут заменены переходом к адвалорной ставке, устанавливаемой в процентах от стоимости товара.
Серьезную проблему для таможенного администрирования, по словам министра, представляет осуществление внешнеэкономической деятельности через фирмы-однодневки. Глава Минэкономразвития заверил, что до конца 2006 года совместно с налоговой службой будет разработан ряд мер по борьбе с такими фирмами. (Агентство национальных новостей 13.04.06)
О переходе к адвалорным пошлинам - Институт конъюнктуры аграрного рынка.
"Некоторые таможенные пошлины, сообщил Греф, будут отменены после вступления нашей страны в ВТО, в частности специфическая и комбинированная ставки таможенных пошлин, которые устанавливаются в евро. Эти пошлины будут заменены переходом к адвалорной ставке, устанавливаемой в процентах от стоимости товара". - АНН, 14.04.06 г.
Применительно к аграрно-продовольственному рынку подобная мера может торпедировать всю напряженную работу наших переговорщиков и свести на нет самые удачные договоренности в рамках ВТО. По словам ген. директора ИКАРДмитрия Рылько, реальность такова, что специфические и комбинированные пошлины пока играют ключевую роль в тарифной защите ряда вертикальных сегментов отечественного продовольственного рынка. Переход к был бы, вероятно, не столь болезненным при качественно ином состоянии таможенного мониторинга реальной стоимости импортируемых товаров. Переход к адвалорным пошлинам вызовет лавину деклараций с заниженной таможенной стоимостью. Особенно это касается небиржевых товаров с широким ассортиментным рядом - мясных, молочных и др. И наши таможенные органы при нынешнем состоянии системы мониторинга мирового рынка не смогут ничего этому противопоставить. Да это и объективно сложно. Показателен пример даже такого относительно гомогенного товара, как рис - пока действовала адвалорная пошлина, разница между реальными и декларируемыми ценами составляла 50-100%. Стоило ввести специфическую составляющую -и разница стала минимальной. Остается надеяться, что приведенное выше мнение министра - вольная журналистская трактовка. (Институт конъюнктуры аграрного рынка 14.04.06)
ФСГС: О производстве пищевых продуктов в I квартале 2006 года.
Индекс промышленного производства1) в I квартале 2006г. по сравнению с I кварталом 2005г. составил 103,0%, в марте 2006г. по сравнению с мартом 2005г. - 104,1%, по сравнению с февралем 2006г. - 110,7%.
	 
	I квартал
2006г.
	Март 2006г. в % к 
	I квартал
2006г. в % к
I кварталу
2005г.

	
	
	марту
2005г.
	февралю 2006г. 
	

	Мясо, включая субпродукты I категории, тыс.тонн
	461
	111,4
	109,9
	113,0

	Колбасные изделия, тыс.тонн
	462
	107,2
	108,4
	108,5

	Масла растительные, тыс.тонн
	654
	136,2
	109,1
	130,0

	Цельномолочная продукция (в пересчете на молоко), млн.тонн
	2,4
	106,3
	109,0
	107,7

	Сыры жирные (включая брынзу), тыс.тонн
	76,8
	106,9
	112,4
	104,5

	Мука, млн.тонн
	2,5
	110,0
	111,4
	104,8

	Крупа, тыс.тонн
	254
	107,4
	107,5
	100,7

	Хлеб и хлебобулочные изделия, млн.тонн
	1,8
	97,4
	107,5
	98,1

	Сахар-песок, тыс.тонн
	663
	157,5
	в 2,2р.
	81,7

	Водка и ликероводочные изделия, млн.дкл
	16,2
	87,6
	151,3
	59,8


(INFOLine, ИА (по материалам Росстат) 18.04.06)
Госдума приняла закон "О развитии сельского хозяйства".
Госдума в пятницу приняла в первом чтении законопроект "О развитии сельского хозяйства", внесенный Правительством РФ. Как передает корреспондент "Росбалта", документ поддержали 402 депутата, против высказался один, воздержался один. 
Законопроект устанавливает правовые основы реализации государственной политики в области развития АПК. Вводится понятие "сельскохозяйственного товаропроизводителя", которым признается индивидуальный предприниматель или организация, производящие сельхозпродукцию, при условии что доля в доходе от реализации этой продукции составляет не менее 70%. 
Определяются основные направления господдержки АПК: обеспечение доступности кредитных ресурсов, развитие системы страхования рисков при производстве сельхозпродукции, реализация мероприятий по повышению плодородия почв и т.д. Законопроект предусматривает ежегодную подготовку уполномоченным органом исполнительной власти "национального доклада" о ходе и реализации государственной программы развития сельского хозяйства и регулирования агропродовольственных рынков. (Росбалт 21.04.06)
ФСГС: Производство пищевых продуктов, включая напитки в марте.
Индекс производства пищевых продуктов, включая напитки, и табака в марте 2006г. по сравнению с мартом 2005г. составил 107,1%, в I квартале с.г. по сравнению с соответствующим периодом предыдущего года - 103,0%.
Производство отдельных видов пищевых продуктов, включая напитки. 
	 
	Март
2006г.,
тыс.тонн
	В % к
	I квартал
2006г. 
в % к
I кварталу 
2005г.

	
	
	марту
2005г.
	февралю 
2006г.
	

	Производство мяса и мясопродуктов
	 
	110,0
	109,7
	109,9

	мясо, включая субпродукты I категории
	164
	111,4
	109,9
	113,0

	в том числе говядина
	21,9
	91,0
	113,9
	90,0

	мясные полуфабрикаты
	83,1
	116,8
	107,2
	117,0

	жиры животные пищевые топленые
	1,3
	114,9
	125,2
	98,5

	колбасные изделия
	165
	107,2
	108,4
	108,5

	консервы мясные, млн.усл.банок
	50,2
	138,2
	144,5
	113,3

	Переработка и консервирование рыбо- и морепродуктов1)
	 
	105,0
	126,6
	106,2

	рыба живая (без сельди)
	20,8
	129,4
	в 2,1р.
	130,5

	рыба охлажденная (без сельди)
	5,6
	53,4
	141,5
	63,2

	рыба мороженая (без сельди)
	215
	110,9
	149,5
	109,3

	рыба спецразделки (без сельди)
	1,3
	в 2,6р.
	176,5
	188,7

	филе рыбное мороженое (без сельди)
	7,4
	130,1
	96,0
	145,6

	рыба соленая (без сельди)
	2,3
	84,4
	98,6
	103,8

	сельдь всех видов обработки
	11,9
	65,4
	27,7
	104,9

	рыба копченая (без сельди)
	3,5
	113,8
	113,1
	111,0

	рыба сушено-вяленая
	1,5
	в 2,1р.
	154,3
	149,4

	рыба пряного посола и маринованная (без сельди), тонн 
	475
	56,1
	120,2
	55,9

	изделия кулинарные
	3,9
	61,3
	134,3
	81,8

	балычные изделия, тонн
	144
	77,8
	104,0
	75,1

	фарш пищевой, тонн
	980
	87,8
	91,8
	88,9

	икра
	11,4
	123,2
	132,8
	131,1

	морепродукты пищевые
	4,1
	158,0
	104,4
	160,2

	консервы и пресервы рыбные и из морепродуктов, млн.усл.банок
	60,0
	94,4
	122,3
	89,3

	Переработка и консервирование картофеля, фруктов и овощей
	 
	126,6
	129,4
	116,6

	плодоовощные консервы, млн.усл.банок
	718
	127,1
	129,4
	116,2

	в том числе:
	 
	 
	 
	 

	консервы овощные (кроме соков и томатных паст, пюре и соусов)
	33,3
	156,9
	123,8
	141,7

	томатные пасты и пюре
	4,2
	83,7
	101,2
	100,0

	соки фруктовые
	590
	125,8
	129,4
	116,1

	соки овощные (стерилизованные)
	4,1
	80,0
	110,6
	83,8

	продукты из картофеля
	2,2
	131,3
	149,9
	122,0

	быстрозамороженная плодоовощная продукция, тонн
	678
	37,3
	133,7
	55,7

	Производство растительных и животных масел и жиров
	 
	134,8
	113,6
	129,3

	масла растительные
	232
	136,2
	109,1
	130,0

	масла растительные рафинированные 
	83,2
	145,7
	118,1
	137,3

	маргариновая продукция 
	60,7
	115,8
	108,6
	115,6

	Производство молочных продуктов 
	 
	107,4
	114,4
	107,0

	цельномолочная продукция (в пересчете на молоко)
	850
	106,3
	109,0
	107,7

	нежирная молочная продукция в пересчете на обезжиренное молоко
	38,3
	101,8
	108,6
	103,8

	молоко сухое коровье (цельное), сливки сухие и сухие смеси для мороженого
	4,9
	122,1
	140,2
	116,5

	масло животное
	18,5
	96,2
	124,0
	97,4

	сыры жирные (включая брынзу) 
	28,9
	106,9
	112,4
	104,5

	консервы молочные, млн.усл.банок
	75,5
	110,4
	118,0
	106,0

	мороженое
	29,9
	122,1
	166,4
	109,7

	Производство продуктов мукомольно-крупяной промышленности, крахмалов и крахмалопродуктов
	 
	110,7
	111,1
	106,6


	мука
	957
	110,0
	111,4
	104,8

	крупа
	96,6
	107,4
	107,5
	100,7

	патока крахмальная
	29,8
	115,7
	111,6
	116,6

	Производство готовых кормов для животных
	 
	109,9
	110,0
	110,6

	комбикорма
	925
	111,9
	110,7
	111,7

	белково-витаминные добавки
	5,6
	84,8
	97,2
	106,1

	белок кормовой микробиологический
	8,3
	84,9
	114,7
	75,6

	премиксы
	2,9
	110,3
	109,8
	114,0

	Производство прочих пищевых продуктов
	 
	104,6
	115,5
	101,7

	хлеб и хлебобулочные изделия
	636
	97,4
	107,5
	98,1

	сахар-песок
	371
	157,5
	в 2,2р.
	81,7

	сахар-рафинад
	3,5
	93,2
	133,8
	64,0


	макаронные изделия 
	96,1
	114,0
	114,2
	108,7

	кондитерские изделия
	211
	104,8
	110,4
	105,5

	чай натуральный (сортовой) расфасованный
	10,3
	114,2
	105,8
	111,9

	кофе натуральный
	3,5
	187,8
	169,0
	128,3

	майонез
	50,5
	118,1
	109,0
	121,0

	пищевые концентраты
	6,0
	120,9
	127,7
	109,7

	дрожжи хлебопекарные 
	8,9
	84,8
	103,8
	87,0

	Производство напитков
	 
	103,5
	150,7
	90,3

	спирт этиловый из пищевого сырья, млн.дкл 
	4,1
	62,5
	132,4
	57,0

	водка и ликероводочные изделия, млн.дкл
	9,6
	87,6
	151,3
	59,8

	коньяки, тыс.дкл
	316
	65,3
	в 2,6р.
	49,6

	вина виноградные, млн.дкл
	2,1
	79,9
	в 5,5р.
	41,4

	вина плодовые, тыс.дкл
	204
	69,2
	в 8,5р.
	39,6

	вина шампанские и игристые, тыс.дкл
	980
	133,0
	в 5,2р.
	62,0

	пиво, млн.дкл
	77,2
	112,4
	140,6
	104,5

	безалкогольные напитки, млн.дкл
	40,9
	117,1
	148,9
	112,0

	воды минеральные, млн.полулитров
	444
	117,6
	141,6
	111,8

	1) По этому виду деятельности приведены данные по всем рыбо- и морепродуктам, включая произведенные на борту рыболовных судов.


(INFOLine, ИА (по материалам Росстат) 24.04.06)
Минэкономразвития РФ: Инфляция в России за январь-апрель прогнозируется на уровне 5.4-5.6%.
Инфляция в России за январь-апрель прогнозируется на уровне 5.4-5.6%. Об этом говорится в распространенном обзоре Минэкономразвития о состоянии экономики РФ в I квартале 2006 г. 
Как отмечается в мониторинге, "в 1-й половине апреля темпы прироста цен сохранились низкими (0.2%) и, по оценке Минэкономразвития, за текущий месяц темпы прироста цен будут ниже мартовских показателей, а итоговый показатель по инфляции за 4 месяца составит 5.4-5.6%", - говорится в докладе. 
В документе, в частности, отмечается, что в I квартале 2006 г. инфляция на потребительском рынке составила 5% (за аналогичный период прошлого года - 5.3%). 
В течение квартала динамика инфляции была следующей. Достаточно высокие темпы роста цен наблюдались в январе (2.4%) и феврале (1.7%), после чего в марте темпы прироста цен (0.8%) существенно замедлились. 
Анализ инфляционных процессов за прошедший период 2006 г. показывает, что на инфляцию все большее влияние оказывает общая способность экономики удовлетворять возросший спрос, баланс сил конкуренции и монополизма, т.е. факторы предложения. Об этом свидетельствуют существенные различия в динамике цен на отдельных товарных рынках, где влияние этих факторов существенно варьируется. 
На продовольственные товары рост цен опережал темпы инфляции на протяжении всего квартала вследствие высокого монополизма в товаропроводящей сети, роста издержек, в том числе из-за сильных морозов, растущего спроса на высококачественные товары, опережающего их предложение. За январь-март прирост цен составил 6.2%, что в 1.3 раза выше аналогичного показателя за прошлый год (4.9%). Вклад повышения цен на данную группу внес в инфляцию 2.7 п.п. (в прошлом году - 2.2 п.п.). 
На рынке непродовольственных товаров прирост цен сохраняется достаточно низким - за 3 месяца цены выросли на 1.3% (за январь-март 2005 года - на 1.1%), вследствие роста предложения и высокой конкуренции импортных товаров. Вклад роста цен по этой группе товаров такой же, как и в прошлом году - 0.4 п.п. 
На платные услуги населению темпы прироста цен (тарифов) - 8%, более низкие, чем годом ранее (12.6%). В целях ограничения роста тарифов на услуги жилищно-коммунального хозяйства в 2006 г. введены предельные размеры их повышения для субъектов Российской Федерации. В результате рост регулируемых тарифов на услуги ЖКХ на 15.6% существенно ниже, чем за аналогичный период прошлого года (26.5%). 
Базовый индекс потребительских цен (БИПЦ) с исключением сезонных и административных факторов в январе - марте 2006 г. повысился до 2.8% (в январе - марте 2005 г. - 2.4%), несмотря на то, что в начале года темпы роста денежного предложения ниже прошлогодних показателей, а рубль продолжает укрепляться. 
В отдельных секторах потребительского рынка динамика цен была следующей. На продовольственные товары за прошедший период текущего года темпы роста значительно возросли после их замедления в конце 2005 г. При этом на росте цен, кроме сезонного фактора, сказалось недостаточное предложение товаров, а также усиливающаяся концентрация сферы реализации товаров. В январе 2006 г. прирост цен составил 2%, в феврале - 3%, в марте - 1.2% (в октябре-декабре 2005 г. ежемесячный прирост цен составлял 0.4-1.1%). 
На плодоовощную продукцию за январь-март 2006 г. цены выросли на 29.3% (в январе- марте 2005 г. - на 24%). На увеличение темпов роста цен повлияли сильные морозы в январе-феврале, в результате чего возросли затраты на транспортировку и хранение плодоовощной продукции, увеличились потери. Рынок реализации плодоовощной продукции внутри регионов становится все более концентрированным, что также ведет к росту цен. В марте прирост цен замедлился в несколько раз после нормализации поставок овощей и фруктов в торговую сеть. 
Без учета роста цен на плодоовощную продукцию темпы прироста цен на продукты составили за январь-март 3.9%, что также выше, чем в I квартале 2005 года (3.1%) и IV квартале 2005 г. (1.8%). Основной вклад в этот показатель внесло подорожание товаров первой необходимости - сахара, соли, хлеба и изделий из зерновых культур. 
Цены на сахар за I квартал 2006 г. выросли на 48.8% вследствие значительного повышения цен на импортный сахар-сырец и поступления его в производство с начала года, а также сокращения объемов реализации сахара в розничной торговле. После некоторого снижения биржевых цен на сахар в середине квартала, внутренние цены на сахар также стали падать (с середины марта), так как у оптовиков имеются большие запасы свекловичного сахара. 
В феврале 2006 г. был отмечен всплеск цен на соль (на 73.1%), вызванный ее дефицитом в ряде регионов и последовавшим за этим ажиотажным спросом. Так как дефицита соли нет, в марте цены на соль снизились на 16.0%. В апреле снижение цен продолжилось. 
На мясо в текущем году цены продолжают расти ускоренными темпами - прирост за квартал на 4%, несмотря на рост поставок по импорту и увеличение производства отечественного мяса. При этом в наибольшей мере подорожала говядина - на 4.5-6% по отдельным видам и баранина - 4.6%. 
Цены на мясо птицы в текущем году продолжают падать (за три месяца - снижение на 7.3%, а с ноября 2005 года - на 10.3%), прежде всего благодаря значительному росту производства, а также увеличению импорта. 
На хлеб и хлебобулочные изделия и изделия из зерновых культур за прошедший период текущего года темпы прироста потребительских цен ежемесячно увеличиваются вследствие значительного роста цен производителей на муку (прирост цен за квартал на 17.3%), крупы (33.4%), так как мукомольно-крупяная промышленность нерентабельна. Темпы роста потребительских цен более низкие - так, за январь-март 2006 г. хлеб и хлебобулочные изделия подорожали на 4.6% (в ряде регионов цены регулируются), крупы и бобовые - на 5.7%, мука - на 5.4%. 
На остальные продукты питания темпы прироста цен более низкие и в основном не превышают прошлогодних показателей. 
Прирост цен на непродовольственные товары в январе-марте 2006 г. составил в среднем 1.3% (в январе-марте 2005 г. - 1.1%) вследствие высокой насыщенности рынка за счет продолжающегося увеличения импорта по мере укрепления курса рубля. Более высокими темпами росли цены на товары повседневного спроса (прирост на 1.1-2.4%). Практически не росли цены на электротовары (прирост на 0.6%), легковые автомобили (0.2%), на телерадиотовары цены не растут 2-й год подряд. 
После замораживания потребительских цен на автомобильный бензин с середины сентября и до конца 2005 г., за январь-март 2006 г. цены на него увеличились на 1.9% (за январь-март 2005 г. - снизились на 1.6%). 
Прирост тарифов на платные услуги, оказываемые населению за январь-март 2006 г. составил 8% против 12.6% годом ранее. 
В начале года было проведено очередное повышение тарифов на услуги ЖКХ. В результате введения в 2006 г. предельных параметров роста тарифов ЖКХ (за исключением электро и газоснабжения) по субъектам Российской Федерации, за I квартал 2006 г. темпы прироста на них снизились в 1.7 раза по сравнению с I кварталом 2005 г. Увеличение тарифов на услуги ЖКХ зафиксировано почти во всех регионах, при этом, по оценке, 62% от общего числа регионов повысили тарифы на жилищно-коммунальные услуги в предельных размерах, 5% регионов превысили предельные размеры, а в 24% регионов процент повышения тарифов был ниже предельного уровня (менее 10%). Предполагается, что в среднем по России рост тарифов ЖКХ в 2006 г. не должен превысить 20% (за 2005 г. прирост составил 32.7%). 
Также в текущем году более умеренным было повышение регулируемых тарифов на товары (услуги), отпущенные естественными монополиями для населения. По данным ФСТ России, цены на газ с 1 января 2006 г. были повышены в среднем по России на 11.9% (до конца года повышения цен не будет), что существенно ниже, чем в 2005 г. (рост цен на 34.7% был проведен в два этапа). За I квартал 2006 г. оплата электроснабжения увеличилась на 16.5% (предельный размер повышения тарифов на электроэнергию для населения установлен по отдельным регионам от 15 до 25%, что ниже, чем в прошлом году). 
Увеличение тарифов на проезд на городском пассажирском транспорте, регулируемых на местах, за январь-март 2006 г. также несколько ниже (8.5%), чем годом ранее (10.2%), при этом после монетизации льгот по оплате за проезд возросла выручка транспортных организаций. 
Среди тарифов на платные услуги населению, оказываемые в рыночном секторе, за прошедший период года заметно подорожали услуги детских дошкольных учреждений (на 9.4%) и здравоохранения - на (4.7%) в связи с недостаточностью их предложения на рынке. 
Средний показатель прироста цен производителей промышленных товаров (C+D+E) за январь-февраль 2006 г. составил 6.0%. Основной вклад в инфляцию промышленных товаров внесли существенный рост цен на добычу нефти, на нефтепродукты, цветные металлы, а также рост тарифов на электро- и теплоэнергию. 
В среднем на добычу полезных ископаемых за квартал цены выросли на 10.8%. Динамика цен в этом секторе в основном формировалась в зависимости от конъюнктуры мировых рынков. На добытую нефть цены повысились на 13% (несмотря на высокие экспортные пошлины), на добычу руд цветных металлов - на 10.1% вслед за ростом цен на эти товары на мировых рынках. В то же время снизились цены на добычу угля и торфа - на 4.4% (в том числе на уголь каменный цены снизились на 4.7%, на уголь для коксования - на 11.2%), на добычу железных руд - на 0.8%. 
В целом по обрабатывающим производствам динамика цен, также как и в прошлом году, имеет депрессивный характер в основном вследствие снижения конкурентоспособности отечественных товаров. Средний прирост цен за истекший квартал составил 3.5%, что ниже темпов потребительской инфляции. 
В среднем в производстве пищевых продуктов прирост цен составил 2.9%. При этом в отдельных производствах наблюдался высокий рост цен в основном за счет роста затрат, например, в производстве сахара (прирост на 24.9%), мукомольно-крупяной промышленности (17.9%), детского питания и диетических продуктов (14.8%). По некоторым видам деятельности цены снизились (производство растительных и животных масел и жиров, мяса и мясопродуктов, переработка и консервирование рыбы и морепродуктов), так как все больше усиливается давление со стороны покупателей, прежде всего сетей с иностранным капиталом, диктующим свои условия предприятиям-изготовителям. 
Цены производителей на нефтепродукты значительно выросли по мере роста цен на мировых рынках: на автомобильный бензин и дизельное топливо - на 12.0% и 7.5% соответственно; топочный мазут подорожал на 24.1% также в связи с ростом спроса на него в начале года из-за сильных морозов, в марте на мазут цены снизились на 6.3%. 
Также заметно выросли цены в производстве цветных металлов - на 11.3%, в химическом производстве рост цен составил 5.1%, что в основном обусловлено конъюнктурой мировых рынков. 
По остальным видам деятельности рост цен был более умеренный. 
В текущем году продолжилось снижение цен на товары черной металлургии вследствие сокращения внешнего спроса и падения цен на мировом рынке - цены на чугун и доменные ферросплавы, сталь и прокат за январь-март 2006 г. снизились на 2.7% (за 2005 г. - на 1.9%), наибольшее снижение цен отмечалось на черные металлы (6.8%). 
Также снизились цены на ряд товаров машиностроения (машины и оборудование для добычи полезных ископаемых и строительства, легкой промышленности, аппаратуры для радио и телевидения и др.) вследствие падения спроса на отечественные товары данной группы. 
Естественные монополии. В январе 2006 г. повышены регулируемые на федеральном уровне средние оптовые цены на газ для всех категорий потребителей на 11%, тарифы на грузовые железнодорожные перевозки - на 7.5%. 
Предельное повышение тарифов на электроэнергию для конечных потребителей на 2006 г. в среднем по России установлено в размере 7.5%. По данным Росстата, за январь-март 2006 г. тарифы на электроэнергию, отпущенную различным категориям потребителей, в среднем по России увеличились на 9.5%, в том числе промышленным потребителям - на 8.3%. Вследствие сокращения перекрестного субсидирования отпускные тарифы для льготных категорий выросли более существенно, например, для сельхозпотребителей - на 11.9%. Тарифы на теплоэнергию за январь-март 2006 г. увеличились на 12.8% (производство теплоэнергии убыточно). 
В среднем тарифы на перевозки грузов всеми видами транспорта (без трубопроводного, включая железнодорожный), за январь-март 2006 г. выросли на 8.1%. 
Прирост сводного индекса цен строительной продукции за январь-март 2006 г. составил 1.9% (за январь-март 2005 г. - 2.8%). 
На реализованную сельскохозяйственную продукцию за январь- март 2006 г. цены производителей в среднем выросли на 3.2% (за аналогичный период прошлого года - на 2.5%). 
Продукция растениеводства с начала текущего года в среднем подорожала на 7.7% (годом ранее - на 2.4%). Картофель подорожал на 27.4% (годом ранее - на 14.5%), овощи - на 26.1% (17.1%). С начала текущего года также повысились цены на зерновые культуры - за январь-март 2006 г. прирост на 5.5% (годом раннее снижение цен на 0.7%), несмотря на наличие больших запасов зерна. 
Цены на продукцию животноводства за три первых месяца 2006 года в среднем выросли на 0.6% (за январь-март 2005 г. - на 2.5%). Цены на птицу снизились на 5.0% за счет высоких темпов роста его производства и перенасыщенности рынка. Яйца с начала 2006 г. подешевели на 1.7% (за январь-март 2005 г. снижение цен на 11%). Мясо свиней подорожало на 1.1%, КРС - на 3.6%. Рост цен на мясо сдерживается увеличением импортных поставок. (МФД-Инфоцентр 25.04.06)
Обзор прессы
Приподнятая целина. "КоммерсантЪ". 5 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 05.04.06)
ГОСТом будете. "Итоги". 3 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Итоги 03.04.06)
Шанс на вырост. "Российская газета". 6 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Российская газета 06.04.06)
Таможня снизит барьеры. "Ведомости". 11 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 11.04.06)
Продукты-привидения. "Аргументы и факты". №15 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Аргументы и факты 12.04.06)
"Рефсервис" начнет перевозки без приказа. "Гудок". 20 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Гудок 20.04.06)
Конституция для села. "Российская газета". 20 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Российская газета 20.04.06)
Сельское хозяйство будет развиваться по закону. "КоммерсантЪ". 24 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 24.04.06)
Ноу-хау пенькового промысла. "Эксперт". 24 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Эксперт 24.04.06)
Есть у революции начало. "RUSSIAN FOOD MARKET". №2 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(RUSSIAN FOOD MARKET 25.04.06)
Вход в магазин — платный. "Ведомости". 27 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 27.04.06)
Нормативные документы
Письмо руководителя Федеральной службы по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека " О совершенствовании надзора за пищевыми продуктами, содержащими ГМО".
Для получения перечня пищевых продуктов, полученных с применением генно-инженерно-модифицированных организмов (формат rtf) нажмите здесь 
Руководителям территориальных управлений Федеральной службы по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека по субъектам Российской Федерации, по железнодорожному транспорту
Главным врачам ФГУЗ Центры гигиены и эпидемиологии в субъектах Российской Федерации 
О совершенствовании надзора за пищевыми продуктами, содержащими ГМО 
В настоящее время в мире организовано широкомасштабное производство пищевой продукции, полученной из генетически модифицированных организмов (далее – ГМО). Общая площадь посевных площадей под трансгенными культурами в мире в 2005 году составила 90 млн. га. 
С 1996 по 2005 гг. общая площадь, засеянная трансгенными культурами, возросла более чем в 50 раз. Доминирующими трансгенными культурами, используемыми в качестве продовольственного сырья, являются соя, рапс и кукуруза. Наибольшее количество посевных площадей было засеяно трансгенными культурами в США, Аргентине, Бразилии, Китае. В мире допущено к промышленному производству более 100 линий генетически модифицированных растений. 
В Российской Федерации имеется необходимая нормативно-методическая база, включая методы лабораторных исследований, необходимые для организации и проведения эффективного надзора за пищевыми продуктами, содержащими компоненты, полученные с применением ГМО. 
В соответствии с законодательством Российской Федерации (Федеральные законы от 05.07.1996 № 86-ФЗ "О государственном регулировании в области генно-инженерной деятельности", от 02.01.2000 № 29-ФЗ «О качестве и безопасности пищевых продуктов» и от 30.03.1999 № 52-ФЗ «О санитарно-эпидемиологическом благополучии населения») пищевая продукция из ГМО относится к категории «новой пищи» и подлежит обязательной оценке на безопасность и последующему мониторингу за оборотом. 
Пищевые продукты, полученные из ГМО, прошедшие медико-биологическую оценку и не отличающиеся по изученным свойствам от своих аналогов, полученных традиционными методами, являются безопасными для здоровья человека, разрешены для реализации населению и использованию в пищевой промышленности без ограничений. 
В мире существуют разные подходы к маркировке пищевых продуктов, полученных из ГМО, однако это не связано с вопросом безопасности пищевых продуктов, полученных из ГМО, а преследует цели информирования населения об использовании конкретной технологии получения данных продуктов. 
Согласно письму Роспотребнадзора от 24.01.2006 № 0100/446-06-32 содержание в пищевых продуктах 0,9 % и менее компонентов, полученных с применением ГМО, является случайной или технически неустранимой примесью и пищевые продукты, содержащие указанное количество компонентов ГМО, не относятся к категории пищевых продуктов, содержащих компоненты, полученные с применением ГМО, и не подлежат этикетированию. 
В настоящее время в Российской Федерации прошли полный цикл всех необходимых исследований и разрешены для использования: 
​ 14 видов пищевой продукции, растительного происхождения, полученных с применением трансгенных технологий: 6 линии кукурузы, 3 линии сои, 3 сорта картофеля, 1 линия сахарной свеклы, 1 линия риса; 
​ 5 видов генетически модифицированных микроорганизмов. 
Исследования пищевых продуктов на наличие ГМИ проводятся в соответствии с государственными стандартами Российской Федерации ГОСТ Р 52173-2003 «Сырье и продукты пищевые. Метод идентификации генетически модифицированных источников (ГМИ) растительного происхождения» и ГОСТ Р 52174-2003 «Сырье и продукты пищевые. Метод идентификации генетически модифицированных источников (ГМИ) растительного происхождения с применением биологического микрочипа», а также Методическими указаниями МУК 4.2.1913-04 "Методы количественного определения генетически модифицированных источников (ГМИ) растительного происхождения в продуктах питания", утвержденными Главным государственным санитарным врачом Российской Федерации. 
В 2004 г. Главным государственным санитарным врачом Российской Федерации утверждены методические указания: 
- МУК 4.2. 1917-04 «Порядок и организация контроля за пищевой продукцией, полученной из/или с использованием сырья растительного происхождения, имеющего генетически модифицированные аналоги»; 
- МУК 2.3.2.1935-04 «Порядок и организация контроля за пищевой продукцией, полученной из/или с использованием генетически модифицированных микроорганизмов и микроорганизмов, имеющих генетически модифицированные аналоги». 
- МУК 4.2. 1902-04 «Методы определения конкретных линий ГМО в пищевых продуктах». 
- МУ 2.3.2. 1830-04 «Микробиологическая и молекулярно-генетическая оценка пищевой продукции, полученной с использованием генетически модифицированных микроорганизмов». 
Постановлением Главного государственного санитарного врача Российской Федерации от 31.12.2004 № 13 «Об усилении надзора за пищевыми продуктами, полученными из ГМИ» определены головные центры по количественному определению ГМО в продуктах питания в федеральных округах Российской Федерации, в функции которых входит укомплектование необходимым оборудованием, обучение специалистов методам и проведению исследований по количественному содержанию ГМО в пищевых продуктах на территории соответствующего федерального округа Российской Федерации. 
В 2005 г. территориальными управлениями Федеральной службы по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека по субъектам Российской Федерации на наличие компонентов, полученных с применением ГМО, исследовано 18872 пробы продовольственного сырья и пищевых продуктов (2004 г. – 12956, 2003 г. – 4300). При проведении исследований выявлено 1443 пробы (2004 г. – 1552, 2003 г. – 511) содержащих компонентов ГМО, что составило 7,6 % (2004 г. – 12%, 2003 г. – 11,9%). В импортируемых пищевых продуктах компоненты ГМО содержались в 6,5% (2004 г. – 14,51 %, 2003 г. – 14,8%). Наиболее часто ГМО встречаются в мясных продуктах 15,8% (2004 г. – 20,5 %, 2003 г. – 14,8%), группа продуктов «прочие» (в основном растительные белки) – 10,8 % (2004 г. – 16,7%, 2003 г. – 16,4%), птицеводческие продукты – 9,1% (2004 г. – 15,4 %, 2003 г. – 29,5 %). 
В 2005 г. наибольший удельный вес пищевых продуктов, содержащих компоненты ГМО, приходился на Северо-Западный (11,7 %), Уральский (11,2 %), Приволжский (8,4 %), Центральный (8,2 %) и Сибирский (8 %) федеральные округа. 
Наибольшее количество исследований пищевых продуктов на ГМО в 2005 г. проведено в Центральном (5506), Приволжском (3579), Южном (2952) и Сибирском (2925) федеральных округах, наименьшее в Уральском федеральном округе – 631. 
Вместе с тем, в территориальных управлениях Роспотребнадзора по республикам Ингушетия и Саха (Якутия), Ненецкому, Ханты-Мансийскому, Таймырскому, Эвенкийскому, Усть-Ордынскому, Агинскому Бурятскому, Чукотскому, Корякскому автономным округам по-прежнему не проводятся исследования пищевых продуктов на ГМО. 
Руководителями Территориальных Управлений Роспотребнадзора по субъектам Российской Федерации уделяется недостаточное внимание вопросам проведения юридическими лицами и индивидуальными предпринимателями производственного контроля. 
В связи с вышеизложенным необходимо: 
1. Руководителям территориальных управлений Роспотребнадзора по субъектам Российской Федерации: 
1.1. Активнее проводить разъяснительную работу среди населения, в том числе через средства массовой информации, по вопросам безопасности пищевых продуктов, полученных из ГМО, и прав потребителей на получение полной и достоверной информации о технологии изготовления пищевых продуктов; 
1.2. Осуществлять эффективный надзор за продовольственным сырьем и пищевыми продуктами, содержащими компоненты ГМО; 
1.3. Обратить внимание на проведение юридическими лицами и индивидуальными предпринимателями производственного контроля за наличием ГМО в пищевых продуктах и принять меры по его оптимизации. 
2. Руководителям территориальных управлений Роспотребнадзора, не проводящих исследования пищевых продуктов на ГМО, до 15.04.2006 доложить о принимаемых мерах по осуществлению надзора за продовольственным сырьем и пищевыми продуктами, содержащими ГМО. 
3. Руководителям территориальных управлений Роспотребнадзора по г. Москве, г. Санкт-Петербургу, по Ростовской, Нижегородской, Свердловской, Новосибирской областям, Хабаровскому краю, являющихся головными центрами по количественному определению ГМО в продуктах питания в федеральных округах Российской Федерации, до 15.04.2006 доложить о принимаемых мерах по укомплектованию учреждений необходимым оборудованием и обучению специалистов методам количественного определения ГМО в пищевых продуктах и результатах исследований, проведенных указанным методом. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной службы по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека) 04.04.06)
Постановление Правительства РФ от 31 марта 2006 г. N 184 Об утверждении перечня простых сборочных и иных операций, осуществление которых существенно не изменяет состояние товара и которые не отвечают критериям достаточной переработки товаров, происходящих с территории Особой экономической зоны в Калининградской области.
В соответствии с пунктом 3 части 2 статьи 24 Федерального закона "Об Особой экономической зоне в Калининградской области и о внесении изменений в некоторые законодательные акты Российской Федерации" (Собрание законодательства Российской Федерации, 2006, # 3, ст. 280) Правительство Российской Федерации постановляет:
1. Утвердить прилагаемый перечень простых сборочных и иных операций, осуществление которых существенно не изменяет состояние товара и которые не отвечают критериям достаточной переработки товаров, происходящих с территории Особой экономической зоны в Калининградской области.
2. Установить, что предложения о необходимости внесения изменений в перечень, утвержденный настоящим постановлением, представляются в установленном порядке Министерством экономического развития и торговли Российской Федерации.
Председатель Правительства Российской Федерации М.Фрадков
УТВЕРЖДЕН постановлением Правительства Российской Федерации от 31 марта 2006 г. # 184
П Е Р Е Ч Е Н Ь
простых сборочных и иных операций, осуществление которых существенно не изменяет состояние товара и которые не отвечают критериям достаточной переработки товаров, происходящих с территории Особой экономической зоны в Калининградской области
	 
	Операции
	Код 
ТН ВЭД России
	Наименование товара*

	1.
	Изготовление путем склейки иностранных компонентов (тафтингового текстильного материала и основы) с последующими сушкой, обрезкой кромки, разрезанием по размерам
	5703
	ковры и прочие текстильные напольные покрытия тафтинговые

	2.
	Смешивание мяса домашней птицы, в том числе механической  обвалки, или мяса животных со специями (пряностями) и (или) растительными белками и (или) солью, посол мяса методом шприцевания, разделка необваленного мяса на части, а также операции по изготовлению мяса домашней птицы механической обвалки
	0201,0202,0203, 0204,0205 00, 0207, 
из 0210 11-- 0210 20 900 0,
из 0210 99 100 0 -- 0210 99 290 0, 
из 0210 99 390 0, 0210 99 900 0, 
из 1602 31 - - 1602 50 800 0, 
из 1602 90 510 0 -- 1602 90 980 0
	продукты переработки мяса

	3.
	Изготовление путем растворения сахара в воде с добавлением или без добавления ароматизаторов, красителей, какао, кофе, чая и каких-либо иных пищевых веществ, а также разделение товара на компоненты, не приводящее к существенному отличию полученных компонентов от исходного товара
	из 1702
из 1806 20
	сахарные сиропы
сахарные сиропы с добавлением какао

	
	
	2106 90 300 0 
2106 90 510 0 
2106 90 550 0 
2106 90 590 0
	сахарные сиропы с вкусо-ароматическими или красящими добавками

	
	
	из 2101 12
	сахарные сиропы с добавлением экстрактов, эссенций или концентратов кофе (молотого кофе)

	
	
	из 2101 20
	сахарные сиропы с добавлением экстрактов, эссенций или концентратов чая

	4.
	Изготовление путем смешивания с сахаром с добавлением или без добавления ароматизаторов, красителей, какао, кофе, чая и каких-либо иных пищевых веществ, а также разделение товара на компоненты, не приводящее к существенному отличию полученных компонентов от исходного товара
	1701 91 000
	сахар со вкусо-ароматическими или красящими добавками

	
	
	из 1701 99 900
	сахар с добавлением пищевых добавок или других пищевых продуктов

	
	
	2106 90 980 9
	сахар в твердом состоянии с добавлением вкусоароматических или красящих добавок либо других пищевых продуктов

	
	
	0402 10 910 0 
0402 10 990 0 
0402 29 150 0 
0402 29 190 0 
0402 29 910 0
0402 29 990 0
	молоко или сливки в порошке, гранулах или других твердых формах с добавлением сахара или других подслащивающих веществ

	
	
	0403 90 310 0 
0403 90 330 0 
0403 90 390 0 
0403 90 710 0 
	пахта или ферментированные или сквашенные молоко и сливки в порошке,

	
	
	0403 90 730 0 
0403 90 790 0
	гранулах или других твердых формах с добавлением сахара или других подслащивающих веществ

	
	
	0404 10 260 0 
0404 10 280 0 
0404 10 320 0 
0404 10 340 0 
0404 10 360 0 
0404 10 380 0
	молочная сыворотка или другие продукты из натуральных компонентов молока в порошке, гранулах или других твердых формах с добавлением сахара или других подслащивающих веществ

	
	
	из 2101 12
	смеси твердых экстрактов или концентратов молотого кофе и сахара

	
	
	1806 10
	какао-порошок с добавлением сахара или других подслащивающих веществ

	5.
	Изготовление путем сборки из импортных комплектующих при выполнении следующих операций:
разборка компонентов телевизионного приемника
проверка качества комплектующих телевизионного приемника
подготовка (одевание и крепление провода заземления и петли размагничивания), установка и крепление кинескопа в корпусе
установка в корпус блока шасси
установка и крепление отдельных элементов телевизионного приемника
тестирование и настройка
упаковка
	из 8528
	телевизионные приемники


_____________________
* Для определения товаров, включенных в настоящий перечень, следует пользоваться кодом ТН ВЭД России (наименование товара приведено только для удобства пользования). Это примечание не относится к случаям, для которых оговаривается, что операции применяются не ко всем товарам, классифицируемым по указанному коду, и что следует руководствоваться также наименованием товара. (INFOLine, ИА (по материалам Правительства РФ) 05.04.06)
Постановление Правительства РФ от 31 марта 2006 г. N 186 О перечне товаров, запрещенных к помещению под таможенный режим свободной таможенной зоны, применяемый в Калининградской области.
В соответствии со статьей 10 Федерального закона "Об Особой экономической зоне в Калининградской области и о внесении изменений в некоторые законодательные акты Российской Федерации" Правительство Российской Федерации п о с т а н о в л я е т:
1. Утвердить прилагаемый перечень товаров, запрещенных к помещению под таможенный режим свободной таможенной зоны, применяемый в Калининградской области.
2. Настоящее постановление вступает в силу с 1 апреля 2006 г.
Председатель Правительства Российской Федерации М.Фрадков
УТВЕРЖДЕН постановлением Правительства Российской Федерации от 31 марта 2006 г. # 186
П Е Р Е Ч Е Н Ь
товаров, запрещенных к помещению под таможенный режим свободной таможенной зоны, применяемый в Калининградской области
	Наименование позиции*
	Код ТН ВЭД России

	Крупный рогатый скот живой, кроме: 
	0102

	- чистопородные племенные животные
	0102 10 

	- - - массой не более 80 кг
	0102 90 050 0

	Свиньи живые, кроме: 
	0103

	- чистопородные племенные животные 
	0103 10 000 0 

	- - массой менее 50 кг
	0103 91

	Домашняя птица живая, то есть куры домашние (Gallus domesticus), утки, гуси, индейки и цесарки, кроме: 
	0105

	- - куры домашние (Gallus domesticus) 
	0105 11 

	- - индейки 
	0105 12 000 0 

	- - прочие
	0105 19

	Мясо крупного рогатого скота, свежее или охлажденное, кроме: 
	0201 

	- обваленные
	0201 30 000

	Мясо крупного рогатого скота, мороженое, кроме: 
	0202 

	- обваленные
	0202 30

	Свинина свежая, охлажденная или мороженая, кроме:
	0203 

	- - - - - обваленная
	0203 29 550

	Мясо и пищевые субпродукты домашней птицы, указанной в товарной позиции 0105, свежие, охлажденные или мороженые: 
	 

	- кур домашних (Gallus domesticus):
	 

	- - не разделенные на части, свежие или охлажденные 
	0207 11

	- - не разделенные на части, мороженые 
	0207 12

	- - части тушек и субпродукты, свежие или охлажденные
	0207 13

	- - части тушек и субпродукты, мороженые:
	 

	- - - - - половины или четвертины
	0207 14 200 

	- - - - - ножки и куски из них
	0207 14 600 

	- - - - печень
	0207 14 910 

	- - - - прочие
	0207 14 990

	Молоко и сливки, несгущенные и без добавления сахара или других подслащивающих веществ, кроме: 
	0401 

	- - - прочие
	0401 30 990 0

	Пахта, свернувшиеся молоко и сливки, йогурт, кефир и прочие ферментированные или сквашенные молоко и сливки, сгущенные или несгущенные, с добавлением или без добавления сахара или других подслащивающих веществ, с вкусо-ароматическими добавками или без них, с добавлением или без добавления фруктов, орехов или какао, кроме: 
	0403 

	- йогурт
	0403 10

	Сливочное масло и прочие жиры и масла, изготовленные из молока; молочные пасты: 
	 

	- сливочное масло
	0405 10

	Сыры и творог, кроме: 
	0406

	- плавленые сыры, нетертые и не в порошке 
	0406 30 

	- голубые сыры 
	0406 40 

	- сыры прочие
	0406 90

	Яйца птиц в скорлупе, свежие, консервированные или вареные: 
	 

	- - прочие
	0407 00 300 0

	Картофель свежий или охлажденный: 
	 

	- прочий
	0701 90

	Лук репчатый, лук шалот, чеснок, лук-порей и прочие луковичные овощи, свежие или охлажденные: 
	 

	- - - прочий 
	0703 10 190 0 

	- чеснок
	0703 20 000 0

	Капуста кочанная, капуста цветная, кольраби, капуста листовая и аналогичные съедобные овощи из рода Brassica, свежие или охлажденные: 
	 

	- - - капуста белокочанная
	0704 90 100 1

	Морковь, репа, свекла столовая, козлобородник, сельдерей корневой, редис и прочие аналогичные съедобные корнеплоды, свежие или охлажденные: 
	 

	- - морковь 
	0706 10 100 1 

	- - - свекла столовая
	0706 90 900 1

	Огурцы и корнишоны, свежие или охлажденные: 
	 

	- - с 16 мая по 30 сентября
	0707 00 050 4

	Овощи прочие, свежие или охлажденные: 
	 

	- - грибы рода Agaricus 
	0709 51 000 0 

	- - прочие
	0709 90 900 0

	Пшеница и меслин, кроме: 
	1001 

	- - - пшеница мягкая и меслин семенные
	1001 90 910 0

	Рожь, кроме семенной
	из 1002 00 000 0

	Ячмень: 
	 

	- прочий
	1003 00 900 0

	Овес, кроме семенного
	из 1004 00 000 0

	Мука пшеничная или пшенично-ржаная
	1101 00

	Мука из зерна прочих злаков, кроме пшеничной или пшенично-ржаной: 
	 

	- мука ржаная
	1102 10 000 0

	Крупа, мука грубого помола и гранулы из зерна злаков: 
	 

	- - из пшеницы 
	1103 11 

	- - из зерна прочих злаков, кроме: 
	1103 19

	- - - из овса 
	1103 19 400 0 

	- - - из риса 
	1103 19 500 0 

	- - - - из сорго 
	1103 19 900 1 

	- гранулы, кроме: 
	1103 20

	- - из овса 
	1103 20 300 0 

	- - из кукурузы 
	1103 20 400 0 

	- - из риса
	1103 20 500 0

	Маргарин; пригодные для употребления в пищу смеси или готовые продукты из животных или растительных жиров или масел или фракций различных жиров или масел данной группы, кроме пищевых жиров или масел или их фракций товарной позиции 1516: 
	 

	- маргарин, за исключением жидкого маргарина
	1517 10

	Колбасы и аналогичные продукты из мяса, мясных субпродуктов или крови; готовые пищевые продукты, изготовленные на их основе
	1601 00

	Готовые или консервированные продукты из мяса, мясных субпродуктов или крови 
прочие: 
	 

	- - из кур домашних (Gallus domesticus) 
	1602 32 

	- - прочие 
	1602 39 

	- - окорока и их отруба 
	1602 41 

	- - лопаточная часть и ее отруба
	1602 42

	- - прочие, включая смеси 
	1602 49 

	- из мяса крупного рогатого скота
	1602 50

	Готовая или консервированная рыба; икра осетровых и ее заменители, изготовленные из икринок рыбы:
	 

	- - - - прочие
	1604 13 190 0 

	- - - прочие
	1604 13 900 0 

	- - - - - прочие
	1604 14 180 0 

	- - - - прочая
	1604 15 190 0 

	- - - - - - прочая
	1604 19 989 0

	Кондитерские изделия из сахара (включая белый шоколад), не содержащие какао: 
	 

	- - - - тоффи, карамели и аналогичные сладости
	1704 90 750 0

	Макаронные изделия, подвергнутые или не подвергнутые тепловой обработке, с начинкой (из мяса или прочих продуктов) или без начинки, или приготовленные другим способом, такие как спагетти, макароны, лапша, рожки, клецки, равиоли, каннеллони; кускус, готовый или не готовый к употреблению в пищу: 
	 

	- - прочие
	1902 19

	Хлеб, мучные кондитерские изделия, пирожные, печенье и прочие хлебобулочные и мучные кондитерские изделия, содержащие или не содержащие какао; вафельные пластины, пустые капсулы, пригодные для использования в фармацевтических целях, вафельные облатки для запечатывания, рисовая бумага и аналогичные продукты: 
	 

	- - - хлебобулочные изделия, не содержащие добавок в виде меда, яиц, сыра или плодов и содержащие в сухом состоянии не более 5 мас.% сахара и не более 5 мас.% жира
	1905 90 300 0

	Пищевые продукты, в другом месте не поименованные или не включенные: 
	 

	- - - - прочие
	2106 90 980 9

	Воды, включая природные или искусственные минеральные, газированные, без добавления сахара или других подслащивающих или вкусо-ароматических веществ; лед и снег: 
	 

	- - - негазированные 
	2201 10 110 0 

	- - - прочие
	2201 10 190 0

	Торф (включая торфяную крошку), агломерированный или неагломерированный
	2703 00 000 0

	Антидетонаторы, антиоксиданты, ингибиторы смолообразования, загустители, антикоррозионные вещества и присадки готовые прочие к нефтепродуктам (включая бензин) или другим жидкостям, используемым в тех же целях, что и нефтепродукты: 
	 

	- - на основе соединений свинца 
	3811 11 

	- - прочие
	3811 19 000 0

	Бумага туалетная и аналогичная бумага, целлюлозная вата или полотно из целлюлозных волокон хозяйственно-бытового или санитарно-гигиенического назначения, в рулонах шириной не более 36 см или разрезанные по размеру или форме; носовые платки, косметические салфетки, полотенца, скатерти, салфетки, детские пеленки, тампоны, простыни и аналогичные изделия хозяйственно-бытового, санитарно-гигиенического или медицинского назначения, предметы одежды и принадлежности к одежде, из бумажной массы, бумаги, целлюлозной ваты или полотна из целлюлозных волокон: 
	 

	- бумага туалетная 
	4818 10 

	- - платки носовые и косметические салфетки или салфетки для лица
	4818 20 100 0

	Изделия из цемента, бетона или искусственного камня, неармированные или армированные: 
	 

	- - сборные строительные блоки для строительства, включая жилищное
	6810 91

	Ювелирные изделия и их части из драгоценных металлов или металлов, плакированных драгоценными металлами
	7113

	Изделия золотых или серебряных дел мастеров и их части из драгоценных металлов или металлов, плакированных драгоценными металлами
	7114

	Изделия из природного или культивированного жемчуга, драгоценных или полудрагоценных камней (природных, искусственных или реконструированных)
	7116

	Монеты
	7118

	Часы наручные, карманные и прочие, предназначенные для ношения на себе или с собой, включая секундомеры, с корпусом, изготовленным из драгоценного металла или из металла, плакированного драгоценным металлом
	9101

	Часы, не предназначенные для ношения на себе или с собой, с часовыми механизмами для часов, предназначенных для ношения на себе или с собой, кроме часов товарной позиции 9104
	9103

	Часы, не предназначенные для ношения на себе или с собой, прочие
	9105

	Ремешки, ленты и браслеты для часов, предназначенных для ношения на себе или с собой, и их части: 
	 

	- - из драгоценного металла
	9113 10 100 0


__________________
*Для определения товаров, включенных в настоящий перечень, следует пользоваться кодом товара ТН ВЭД России; наименование товара приведено только для удобства пользования. Это примечание не относится к случаям, для которых оговаривается, что запрет на помещение под таможенный режим свободной таможенной зоны применяется не ко всем товарам, классифицируемым по указанному коду, и что следует руководствоваться также наименованием товара. (INFOLine, ИА (по материалам Правительства РФ) 05.04.06)
Федеральный закон Российской Федерации от 31 марта 2006 г. N 44-ФЗ "О потребительской корзине в целом по Российской Федерации".
Принят Государственной Думой 10 марта 2006 года 
Одобрен Советом Федерации 24 марта 2006 года 
Статья 1 
Потребительская корзина для основных социально-демографических групп населения (трудоспособное население, пенсионеры, дети) в целом по Российской Федерации определяется не реже одного раза в пять лет и устанавливается в следующих составе и объемах (в натуральных показателях): 
1. Продукты питания 
Статья 2 
1. Настоящий Федеральный закон вступает в силу со дня его официального опубликования. 
2. Действие настоящего Федерального закона распространяется на правоотношения, возникшие с 1 января 2005 года. 
Президент Российской Федерации 
В. Путин
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(Российская газета 04.04.06)
Приказ руководителя Федеральной службы по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека "О государственной регистрации пищевых добавок территориальными органами Роспотребнадзора".
О государственной регистрации пищевых добавок территориальными органами Роспотребнадзора 
В соответствии с постановлением Правительства Российской Федерации от 30 июня 2004 г. № 322 "Об утверждении Положения о Федеральной службе по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека"*, в целях реализации постановления Правительства Российской Федерации от 21.12.00 № 988 "О государственной регистрации новых пищевых продуктов, материалов и изделий"**, постановления Правительства Российской Федерации от 4 апреля 2001 г. № 262 "О государственной регистрации отдельных видов продукции, представляющих потенциальную опасность для человека, а также отдельных видов продукции, впервые ввозимых на территорию Российской Федерации*** и улучшения организации и осуществления государственной регистрации продукции, веществ, препаратов 
ПРИКАЗЫВАЮ:
1. Возложить с 15 мая 2006 г. на территориальные органы Федеральной службы по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека государственную регистрацию пищевых добавок (в том числе комплексных, технологических вспомогательных средств. обогащающих добавок, вкусовых и вкусоароматических добавок (основ), ароматизаторов, заквасок). 
2. Федеральным государственным учреждениям здравоохранения центрам гигиены и эпидемиологии обеспечить проведение санитарно-эпидемиологической экспертизы пищевых добавок в целях их государственной регистрации в соответствующих территориальных управлениях. 
3. Установить, что: 
3.1. Государственная регистрации продукции, поступающей для таможенного оформления в субъект Российской Федерации либо производимой на территории субъекта Российской Федерации. осуществляется соответствующим территориальным органом Федеральной службы по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека по субъекту Российской Федерации либо Федеральной службой по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека. 
3.2. Свидетельства о государственной регистрации продукции. выданные Федеральной службой по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека и ее территориальными органами по субъектам Российской Федерации, действительны на всей территории Российской Федерации. 
4. Контроль за выполнением настоящего приказа возложить на заместителя руководителя Федеральной службы по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека Н.В. Шестопалова. 
--------------------------------------------------------------------------------
*"Собрание законодательства Российской Федерации", 12.07.2004 г., № 28, ст. 2899 
** "Собрание законодательства Российской Федерации", 1.01.2001 г., № 1 (Часть II), ст. 124 
***"Собрание законодательства Российской Федерации", 23.04.2001 г., № 17. ст. 1711 
Руководитель Г.Г.Онищенко 
Приказ зарегистрирован Министерством Юстиции Российской Федерации (Регистрационный № 7688) 13 апреля 2006 года. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной службы по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека) 19.04.06)
Приказ руководителя Федеральной службы по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека "О государственной регистрации биологически активных добавок к пище".
О государственной регистрации биологически активных добавок к пище 
В целях улучшения организации и осуществления государственной регистрации биологически активных добавок 
ПРИКАЗЫВАЮ:
1. Федеральному государственному учреждению здравоохранения "Федеральный центр гигиены и эпидемиологии", федеральному государственному учреждению здравоохранения "Центр гигиены и эпидемиологии" в г. Москве обеспечить проведение санитарно-эпидемиологической экспертизы в целях государственной регистрации биологически активных добавок к пище. 
2. Федеральному государственному учреждению здравоохранения "Информационно-методический центр "Экспертиза" обеспечим, направление заявителей в федеральное государственное учреждение здравоохранения "Федеральный центр гигиены и эпидемиологии", федеральное государственное учреждение здравоохранения "Центр гигиены и эпидемиологии" в г. Москве с последующим оформлением свидетельств о государственной регистрации биологически активных добавок к пище в Федеральной службе по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека. 
3. Контроль за проведением санитарно-эпидемиологической экспертизы в федеральных государственных учреждениях здравоохранения "Федеральный центр гигиены и эпидемиологии" "Центр гигиены и эпидемиологии" в г. Москве и подготовкой документов к подписи руководителем Федеральной службы по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека возложить на Управление организации службы, государственной регистрации и лицензирования. 
4. Контроль за выполнением настоящего приказа возложить па заместителя руководителя Федеральной службы по надзору в сфере зашиты прав потребителей и благополучия человека Н.В. Шестопалова. 
Руководитель Г.Г.Онищенко 
Приказ зарегистрирован Министерством Юстиции Российской Федерации (Регистрационный № 7689) 13 апреля 2006 года (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной службы по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека) 19.04.06)
Региональные новости пищевой промышленности
За первые два месяца года производство пищевых продуктов в Орловской области сократилось на 12%.
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А "испортил" статистику главным образом алкоголь. По данным Орелстата, объем производства алкогольной продукции в Орловской области за январь - февраль нынешнего года составил 57% к уровню двух месяцев прошлого года. Между тем за два первых месяца 2005 года в этой отрасли наблюдался 15-процентный рост объемов к уровню 2004 года. Принимая закон о госрегулировании оборота алкогольной продукции, депутаты, безусловно, хотели как лучше: поставить заслон нелегальным производителям алкоголя, сделать отрасль прозрачной, увеличить ее налоговые платежи. Но "сырой" механизм реализации закона пока приводит к обратным результатам - отечественную продукцию на полках магазинов замещает импорт. При этом производители контрафакта чувствуют себя вполне комфортно, а местные бюджеты не добирают акцизы.
Как сообщает деловой еженедельник "Просторы России", производство мяса за первые два месяца года в области снизилось и составило 85% к уровню прошлого года. Общее сокращение мясопереработки, по мнению специалистов управления сельского хозяйства области, стало результатом остановки Мценского и Верховского мясокомбинатов, не имевших собственной сырьевой базы. На 43% к уровню прошлого года снизил объемы производства Змиевский мясоперерабатывающий комбинат.
Между тем производство колбас в области выросло на 49% (по России - на 9%), мясных консервов - на 38%. ЗАО "Агро-Велес" на 36% увеличило объем производства колбасных изделий, ТПК "Нива-супермаркет" - в три раза к уровню прошлого года (как считают специалисты, во многом благодаря сотрудничеству с ОАО "Объединенная корпорация"). На уровне прошлого года сохранило производство ОАО "Ливенское мясо".
Главным преимуществом этих небольших производителей стало наличие собственного сырья - поголовья свиней и крупного рогатого скота, что позволяет компаниям не зависеть от рынка сырья. То же преимущество - у колбасного цеха ЗАО "Маслово": его мощность рассчитана на выпуск трех тонн продукции в сутки, сейчас он уже производит 2,5 тонны. Колбасный цех агрофирмы "Мценская" тоже наращивает объемы и выпускает сегодня до тонны колбасных изделий в смену - это половина запланированной мощности.
Дальнейшие перспективы развития мясопереработки связаны с деятельностью в области такого инвестора, как ЗАО "АМС-Агро". В его состав входит торговый дом "Орловский бекон". Пока компания завозит в Орел колбасную продукцию из своих подразделений в других регионах. Но на базе бывшей Орловской макаронной фабрики уже подготовлена площадка, где к сентябрю планируется установить импортное оборудование и освоить производство около 120 наименований колбасных изделий из орловского сырья (компания имеет свинокомплекс в Свердловском районе). Мощность нового производства составит пять тонн колбас в сутки, здесь откроется 80 новых рабочих мест. Общая стоимость проекта оценивается в 120 млн рублей.
В производстве цельномолочной продукции в последние два года область удерживает стабильные позиции. И за январь - февраль объемы здесь остались на уровне прошлого года (99,9%). А вот выпуск сыров уменьшился на 9%. Один из основных производителей этой продукции - ОАО "Сыродельный завод "Ливенский" - более чем на 40% сократил объемы производства к уровню прошлого года. По мнению специалистов, это результат агрессивной маркетинговой политики его конкурента - Орловского молочного комбината, который создал свою оптовую сеть во Мценске и Ливнах, сумев потеснить ливенцев на их собственном рынке.
Сегодня ОАО "Молочный комбинат "Орловский" - ведущий игрок на региональном рынке молочной продукции. За два месяца он увеличил производство цельномолочной продукции на 19% к уровню прошлого года. "Орловский" - один из десяти молочных комбинатов, принадлежащих российской компании "Юнимилк", оборот которой в прошлом году, по данным самой компании, превысил 15 млрд рублей. Одно из стратегических направлений компании, на которое она не жалеет средств, - обеспечение своих комбинатов сырьем. На молкомбинате "Орловский", например, в рамках инвестиционной программы "Частное молоко" в течение 2005 - 2008 годов намечено затратить на эти цели 750 млн рублей.
В 2005 году производство сахара в области выросло на 37% к уровню 2004 года. В январе - феврале орловские заводы сахар не производили, поскольку сахар-сырец не перерабатывают: владельцы заводов нацелены на работу с местными сельхозпредприятиями - производителями сахарной свеклы. Недавно губернатором области подписано соглашение с ОАО "Продимекс-Холдинг", собственником 17 сахарных заводов, включая ООО "Ливнысахар". Компания планирует в течение 2006 - 2008 годов увеличить мощности этого предприятия с нынешних 1,5 тыс. тонн до 3000 тонн переработки сахарной свеклы в сутки, установить дополнительно современное оборудование, а также расширить посевы свеклы в Ливенском районе до 11 тыс. га. На эти цели планируется привлечь 13 млн долларов. Другая компания, "Разгуляй-Укррос", которой принадлежит Отрадинский сахарный комбинат, создает на базе шестнадцати орловских хозяйств сельхозпредприятие, которое будет заниматься производством сахарной свеклы для комбината.
Более чем в три раза к уровню прошлого года увеличил производство Орловский завод растительных масел. В прошлом году владелец завода - компания "Аксима" - вложил серьезные средства в совершенствование технологических процессов на предприятии: была проведена модернизация очистительного отделения, приобретены площади для новых цехов.
Эксперты считают, что главная причина замедления роста отечественных пищевых предприятий - постепенное насыщение рынка. Особое значение для производителей приобретают взаимоотношения с торговыми сетями, совершенствование системы поставок продукции, создание и продвижение собственных брэндов (торговых марок). И те предприятия, где владельцы и менеджмент действуют с учетом особенностей текущего "момента", становятся лидерами в своих сегментах рынка, как ОАО "Комбинат молочный "Орловский" или ТПК "Нива-супермаркет".
Уникальным опытом работы с крупной торговой сетью обладает ООО "Ливенская кондитерская фабрика". Она полтора года "пробивалась" в гипермаркет французской сети "Ашан" в Москве. Эксперты сети нагрянули на фабрику неожиданно и проверили все - от сырья и техпроцессов до готового продукта. Ливенцы экзамен выдержали. Сотрудничество с "Ашаном" позволило значительно увеличить объемы производства и иметь гарантированный рынок сбыта (хотя на фабрике не скрывают, что условия этого сотрудничества очень жесткие).

Для справки: Название компании: АМС-Агро, ЗАО Регион: Москва Адрес: 121596, Москва, ул. Горбунова, д.4 Телефоны: (495) 446-2437, 448-3544 Факсы: (495) 448-5415 

Для справки: Название компании: Юнимилк, ООО Регион: Москва Адрес: Москва, 127015, ул. Вятская, 27, к.14 Вид деятельности: Молочная промышленность Телефоны: (495)7756605 Факсы: (495)7756605 E-Mail: info@unimilk.ru Web: http://www.unimilk.ru Руководитель: Андрей Бесхмельницкий, ген. директор 

Для справки: Название компании: ПРОДИМЕКС-ХОЛДИНГ Регион: Москва Адрес: 115230, Москва, Варшавское ш., д. 46 Вид деятельности: Продукты Питания - Продажа, Производство Телефоны: (495)9334400 Факсы: (495)9334408 E-Mail: prodimex@online.ru; office@prodimex.ru Руководитель: Игорь Худокормов, председатель совета директоров 

Для справки: Название компании: Группа Разгуляй-Укррос Регион: Москва Адрес: 109468, г. Москва, Рязанский проспект, дом 61/4 Вид деятельности: Сельское хозяйство Телефоны: (495)510-53-23 (495)510-63-81 (495)937-47-88 E-Mail: pr@raz.ru Web: http://www.raz.ru Руководитель: Игорь Потапенко, Президент Группы; Александр Солдатов, гендиректор (Regions.ru 13.04.06)
"Интерфуд" не заметили. "Деловой Петербург". 14 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(DP.RU 14.04.06)
Обзор прессы
ПКТ займется бумажной работой. "Коммерсантъ-Санкт-Петербург". 3 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ-Санкт-Петербург 03.04.06)
Пищевой блок Кубани. "Деловая Пресса". №27-28 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловая Пресса 26.04.06)
Общие новости отрасли
Россия: основные итоги производства маслосемян в 2005 г. Контуры нового сезона - СвоЭкон.
Третий год подряд в России собирается рекордный урожай масличных. Рост достигнут, главным образом, благодаря рекордному сбору подсолнечника и исторически высокому урожаю соевых бобов. Несмотря на снижение сбора озимого рапса, производство рапса в целом растет динамично. 
Обновленный прогноз баланса спроса-предложения подсолнечника в 2005/06 не претерпел существенных изменений. Надежды на масштабный экспорт не реализуются. 
Анализируя контуры нового сезона, эксперты "СовЭкон" отмечают, что ожидаемое сокращение площадей сева подсолнечника в сочетании с возможным снижением урожайности могут серьезно обострить вопрос обеспечения масличным сырьем перерабатывающие предприятия в 2006/07. (СовЭкон 06.04.06)
Россия: экспорт подсолнечника и подсолнечного масла продолжает сокращаться - СовЭкон.
В феврале экспорт подсолнечного масла по сравнению с январем снизился на 3,9 тыс.т до 52,4 тыс.т.
Еще более резко сократился вывоз подсолнечника, который в феврале упал до 9,35 тыс.т против 22,9 тыс.т в январе и 103,9 тыс.т в декабре.
Тем не менее, февральский объем экспорта подсолнечного масла является исторически высоким и уступает лишь декабрьскому показателю 2005 г. и январскому 2006 г. По сравнению с февралем прошлого года экспорт увеличился на 22,8 тыс.т. 
Однако, как отмечают эксперты "СовЭкон", рост экспорта все больше отстает от роста внутреннего производства, которое в феврале 2006 г. возросло на 53 тыс.т относительно февраля прошлого года. (СовЭкон 11.04.06)
Тенденция к росту цен на сырое подсолнечное масло вскоре может измениться - директор представительства "Инерко Трейд С.А." в Украине.
На мировом рынке уже около месяца наблюдается тенденция к росту цен на сырое подсолнечное масло, однако эксперты предполагают снижение цен. "Это связано, в первую очередь, с ценами на другие масла на мировом рынке", - сообщил корреспонденту ЛІГАБізнесІнформ директор представительства "Инерко Трейд С.А." в Украине (группа компаний "Кернел") Константин Литвинский.
В то же время он отметил, что в текущем году посевная площадь под подсолнечник существенно не изменится. Возможно, немного уменьшится или останется на таком же уровне, как и в прошлом сезоне. "Мы видим определенную гибель озимых, но до сих пор не понятно, в каких объемах поля будут пересеваться техническими культурами, вероятно, подсолнечником и кукурузой", - сказал К.Литвинский. 
Также К.Литвинский сообщил, что сельхозпроизводители недовольны тем, что в этом сезоне (2005/2006 маркетинговый год) цена на семечку была меньше, чем в предыдущем. С другой стороны, урожайность была выше, а потому деньги они получили примерно те же, и подсолнечник по-прежнему аграриям интересен.
На мировом рынке цены на сырое подсолнечное масло неожиданно резко выросли. Так, после 24 марта эта продукция увеличилась в цене с $608 до $640 за тонну (CIF Роттердам), что связано с придерживанием семечки украинскими, аргентинскими, и российскими сельхозпроизводителями. Особенно это касается Аргентины, где аграрии крайне не довольны ценами. 
ГК "Кернел" (ТМ "Щедрый Дар") является одним из крупнейших операторов на зерновом и масличном рынках Украины и стран СНГ. Основными видами деятельности группы является закупка и экспорт зерновых культур, производство, разлив и продажа подсолнечного масла, экспорт сырого подсолнечного масла, агропроизводство. (ЛIГАБiзнесIнформ 12.04.06)
Россия. Прогноз производства зерновых и масличных на 2006/07г.
Основные факторы : 
1. Подсолнечник: снижение рентабельности, нерегулируемый рынок, низкая закупочная цена при достаточных мощностях переработки будут являться основными факторами снижения площадей сева этой культуры. 
2. Рапс: культура важная и необходимая для севооборота, но рынок сбыта ограничен активностью внутренних переработчиков, а экспорт ограничен запретительной пошлиной, как и подсолнечник. Новые сельхозпроизводители, которые присматриваются к этой культуре, готовы на эксперементальные посевы для отработки технологий.
Для получения текста проекта (архив rar) нажмите здесь (Все масла мира (oilworld.ru) 12.04.06)
Россия: производство растительного масла, перспективы внешней торговли. Значение для внутреннего рынка - СовЭкон.
Месячные объемы производства стабилизировались на рекордных уровнях для соответствующего периода сезона и в ближайшие месяцы останутся без существенных изменений. 
Сроки традиционного сезонного снижения производства сдвигаются.
При имеющихся мощностях и высоком предложении масличного сырья объемы переработки будут по-прежнему идти по рекордному графику. 
Прогноз выпуска растительного масла в 2005/06 повышен.
Повышение прогноза производства усиливает степень насыщения рынка и становится дополнительным фактором сдерживания укрепления внутренних цен.
Укрепление рынка будет во многом зависеть от возможностей снятия избыточных ресурсов масличного сырья и масла за счет экспорта при одновременном сокращении ввоза растительного масла. (СовЭкон 17.04.06)
Россия: производство растительного масла демонстрирует внесезонный рост - СовЭкон.
При имеющихся мощностях и высоком предложении масличного сырья объемы переработки идут по-прежнему по рекордному графику. Как и ожидалось, сроки традиционного сезонного снижения производства сдвигаются.
По данным Росстата, выпуск растительного масла в марте возрос до 232 тыс.т, что на 19 тыс.т выше, чем в феврале. По оценкам "СовЭкон", уже в середине апреля был превзойден рубеж в 1,5 млн.т растительного масла, произведенного с начала сезона. 
Эксперты "СовЭкон" обращают внимание на значительное превышение мартовского производства по сравнению с прошлым годом, составившее 52 тыс.т. Это самый высокий месячный прирост в текущем сезоне за исключением октября и выше, чем объем экспорта сырого подсолнечного масла в феврале.
Иными словами, на экспорт ложится все большая нагрузка по снятию избыточных ресурсов масла. (СовЭкон 19.04.06)
С начала сезона из России экспортировано около 325 тыс. тонн подсолнечника.
Согласно данным ГТК РФ, экспорт семян подсолнечника из России в марте 2006 г. составил 57,6 тыс. тонн против 322 тонн в марте прошлого года. Основные объемы семян в марте были вывезены в Казахстан (15,3 тыс. тонн), Турцию (13,8 тыс. тонн), Португалию (12,7 тыс. тонн) и Италию (7,7 тыс. тонн). В целом с начала 2005/06 МГ из России вывезено 324,8 тыс. тонн маслосемян, что в 6,6 раза превышает объемы подсолнечника, вывезенного за весь прошлый сезон. 
Импорт подсолнечника в Россию в марте т.г. составил 3,2 тыс. тонн, что почти в 1,5 раза выше, чем в марте прошлого сезона. Крупнейшими поставщиками выступили Австрия, Словакия, Турция и США. Всего за сентябрь-март 2005/06 МГ в Россию было ввезено порядка 6 тыс. тонн семян, что на 5% больше объемов импорта за аналогичный период 2004/05 МГ. (АПК-Информ 20.04.06)
В марте из России был экспортирован рекордный объем подсолнечного масла.
Экспорт подсолнечного масла из России в марте 2006 г. увеличился, составив, согласно данным ГТК, 106 тыс. тонн. Данный объем в 2 раза больше февральского и более чем в 4 раза выше, чем было экспортировано в марте 2005 г. 
В пятерку крупнейших экспортеров российского масла в марте т.г. вошли Турция (22,5 тыс. тонн), Италия (13,7), Нидерланды (10,4), Испания (9,7) и Франция (8,6 тыс. тонн). 
В целом за сентябрь-март 2005/06 МГ экспорт подсолнечного масла из России составил 341,3 тыс. тонн, что в 1,5 раза превышает объемы масла, вывезенные за весь предыдущий сезон, и в 2,1 раза - за 2003/04 МГ. 
Импорт подсолнечного масла в Россию в отчетном месяце составил 8,7 тыс. тонн, сократившись на 2,6% по сравнению с февралем и на 37,6% по сравнению с мартом 2005 г. В марте крупнейшим поставщиком по-прежнему оставалась Украина, на долю которой пришлось 93% завезенного подсолнечного масла. 
Всего за сентябрь-март 2005/06 МГ объем импорта подсолнечного масла по сравнению с аналогичным периодом прошлого сезона сократился на 16% и составил рекордно низкий показатель за последние 7 сезонов - 71,7 тыс. тонн. (АПК-Информ 20.04.06)
В марте в Россию было импортировано 64 тыс. тонн соевого шрота.
Согласно данным ГТК РФ, импорт соевого шрота в Россию в марте 2006 г. составил около 64 тыс. тонн, увеличившись в 1,5 раза по сравнению с февралем и на 18,7% по сравнению с мартом 2005 г. Основными поставщиками данной продукции были Нидерланды (32,2 тыс. тонн), Германия (16 тыс. тонн) и США (11,2 тыс. тонн). Крупные партии также были поставлены из Латвии и Швейцарии. 
Всего за сентябрь-март 2005/06 МГ в страну было импортировано 349,6 тыс. тонн соевого шрота, что на 8,3% больше, чем за такой же период прошлого МГ. Значительный рост импорта высокопротеинового шрота в Россию в прошлом сезоне, а также в текущем связан с развитием птицеводческой отрасли, обуславливающим увеличение производства комбикормов и оптимизацию их рецептур. (АПК-Информ 21.04.06)
Россия: импорт тропических масел ниже прошлогоднего уровня.
Согласно данным ГТК РФ, в марте 2006 г. в страну было импортировано 42,5 тыс. тонн пальмового масла, что на 31% превысило показатель предыдущего месяца. В сравнении с мартом 2005 г. ввоз продукта в Россию сократился на 35%. Всего за 7 месяцев (сентябрь-март) 2005/06 МГ в Россию импортировано 314,8 тыс. тонн пальмового масла, что на 12,4% меньше, чем за такой же период 2004/05 МГ. 
Импорт пальмоядрового масла в марте 2006 г. возрос по сравнению с предыдущим месяцем на 13,6%, составив 3,5 тыс. тонн. В сравнении с мартом 2005 г. импорт продукта сократился на 26,8%. Также по сравнению с февралем в 1,6 раза увеличился импорт в Россию кокосового масла - до 11,2 тыс. тонн. Данный объем, однако на 8,2% меньше, чем в марте прошлого сезона. Всего с начала 2005/06 МГ в Россию ввезено 84,1 тыс. тонн пальмоядрового и кокосового масел, что на 7,7% превышает объемы, ввезенные в сентябре-марте 2004/05 МГ. 
Общий импорт тропических масел в Россию в марте 2006 г. составил 57,1 тыс. тонн, увеличившись на 35% по сравнению с февралем и сократившись на 30,2% по сравнению с мартом 2005 г. Всего за 7 месяцев сезона-2005/06 импорт тропических масел в Россию составил 399 тыс. тонн, что на 8,8% ниже объема импорта за аналогичный период прошлого МГ. (АПК-Информ 21.04.06)
Россия: рынки подсолнечника и подсолнечного масла продолжают расти - СовЭкон.
Как показал регулярный ценовой мониторинг "СовЭкон", на прошлой неделе на рынке подсолнечника и подсолнечного масла продолжала действовать повышательная тенденция. 
Цены предложения на рынке подсолнечника по-прежнему активно растут, прибавив за прошедшую неделю в среднем 200 руб/т. Отдельные владельцы подсолнечника ожидают сохранения дальнейшего роста цен и не торопятся продавать по текущим ценам рынка, рассчитывая на достижение уровней в 6 000 – 6 300 руб/т (EXW). Маслоэкстракционные заводы продолжают постепенно повышать закупочные цены - переработка подсолнечника идет рекордными темпами, и потребность в сырье остается высокой. 
Сохраняется рост и на рынке сырого подсолнечного масла, подорожавшего за неделю в среднем на 150 руб/т. Несмотря на рекордные объемы производства, затоваренности рынка не ощущается благодаря активному экспорту и сокращению поставок импортного масла. 
СовЭкон индекс цен на подсолнечник вырос до 5 475 руб/т, индекс цен на подсолнечное масло – до 15 325 руб/т. (СовЭкон 25.04.06)
Цены на подсолнечное масло в мире растут высокими темпами.
В последние недели цены на подсолнечное масло растут очень высокими темпами как в Европе, так и на мировом рынке в целом. 
Как поясняют аналитики авторитетного агентства OilWorld, отчасти это объясняется ростом потребления продукта Евросоюзом, где некоторые производители продуктов питания заменили рапсовое масло на подсолнечное. 
Также одной из причин позитивной ценовой динамики на рынке является увеличение спроса со стороны Ирака. По оценкам OilWorld, импорт подсолнечного масла в Ирак в январе-сентябре 2006 г. вырастет до 140 тыс. тонн по сравнению с 21 тыс. тонн за тот же период прошлого года. А поскольку масло для Ирака закупают турецкие трейдеры, также отмечается резкий рост импорта этой продукции Турцией, сообщается в последнем отчете агентства. (АПК-Информ 27.04.06)
Новости о компании "Русагро"
Группа "Русагро" в 2005 г. получило 163,4 млн. рублей чистой прибыли.
ООО "Группа компаний "Русагро" по итогам 2005 года получило 163,4 млн. рублей чистой прибыли, сообщается в материалах компании.
По данным информационной системы СПАРК, 2004 год компания закончила с убытком в 55,6 млн. рублей.
Рост показателей в компании связывают, прежде всего, с продажей акций дочерних обществ ООО зернового бизнес-направления.
В группу компаний "Русагро" входит около 20 перерабатывающих предприятий пищевой промышленности, 17 хозяйств, 10 региональных торговых филиалов и управляющая компания, расположенная в Москве. (Интерфакс 03.04.06)
4 апреля 2006 года в Кельне начала свою работу ведущая международная выставка по технологиям продуктов питания и напитков "Anuga Food Inc".
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Кубань здесь представляет ОАО "МЖК "Краснодарский" - крупнейшее пищевое производство Юга России. 
Краснодарский МЖК участвует в выставке не первый раз. В Германии, лидер отрасли изучает технологические новинки, чтобы предложить российскому рынку современные продукты питания, соответствующие образу жизни и ритму современных потребителей. Как отметил генеральный директор ОАО "МЖК "Краснодарский" Денис Прасолов: "Только за 2005 год предприятие увеличило производство майонезной продукции двое. Сейчас комбинат проходит процедуру получения сертификата ISO, который позволит успешно работать на международном рынке". 
Справка о предприятии: ОАО "МЖК "Краснодарский" основан в 1898 году. С 2000 года входит в ГК "РУСАГРО". По сравнению с 2004 годом в 2005 году темп роста производства майонезов на КМЖК составил 175%. За год предприятие поставило на прилавки россиян более 50 миллионов бутылок растительных масел. Благодаря запуску в эксплуатацию новейшего автоклавного цеха наращивается производство жиров и высокожирных маргаринов. 
Справка о выставке: Выставка "Anuga" заслуженно считается ведущим событием в мире в сфере питания. В качестве экспонентов в выставке принимают участие более 7000 компаний из 100 стран. " Anuga" традиционно создает мощный импульс развития пищевого сектора промышленности, а также выполняет важную функцию презентации продуктов и маркетинговых направлений.

Для справки: Название компании: Масложиркомбинат Краснодарский (КМЖК), ОАО Адрес: 350059, Краснодарский край, г. Краснодар, ул. Тихорецкая, 5 Телефоны: (8612) 39-2971 Факсы: (8612) 55-3468 E-Mail: referent@kmgk.ru; admin@kmgk.ru Web: http://www.kmgk.ru Руководитель: Денис Владимирович Прасолов (kuban.iNFO 04.04.06)
РТС с 18 апреля добавит в RTS Board акции четырех эмитентов.
РТС с 18 апреля добавит в RTS Board - систему, предназначенную для индикативного котирования ценных бумаг, не включенных в РТС, акции четырех эмитентов, говорится в пресс-релизе РТС.
В частности, в систему будут добавлены обыкновенные акции ОАО "Масложирокомбинат "Краснодарский", обыкновенные и привилегированные акции ОАО "Надымдорстрой", обыкновенные акции ОАО "Севертрубопроводстрой", обыкновенные акции ОАО "Туймазинский завод автобетоновозов".
Таким образом, с 18 апреля 2006 года участники RTS Board будут иметь возможность выставлять котировки по 827 ценным бумагам 642 эмитентов. (Интерфакс 17.04.06)
"Екатеринбургский жиркомбинат" может увеличить дивиденды в 170 раз по итогам 2005г.

Совет директоров ОАО "Жировой комбинат" (Екатеринбург) рекомендовал годовому собранию акционеров, которое состоится 19 мая, принять решение о выплате дивидендов за 2005 год в размере 169,83 рубля на обыкновенную акцию номиналом 0,05 рубля, говорится в официальных материалах АО.
По итогам 2004 года предприятие начислило 1 рубль на обыкновенную акцию. Таким образом, дивиденды за 2005 год могут возрасти в 169,83 раза.
Согласно сообщению, всего на выплату дивидендов за прошлый год планируется направить 349 млн. 989 тыс. 60,6 рубля. Остальную часть чистой прибыли намечено направить на развитие предприятия и социальную сферу.
Дата закрытия реестра акционеров для участия в собрании - 26 апреля 2006 года.
На годовом собрании акционерам также предстоит утвердить годовой отчет, бухгалтерский баланс, отчет о прибылях и убытках, а также утвердить аудитора на 2006 год. Кроме того, в повестку дня собрания включены вопросы об избрании совета директоров и ревизионной комиссии, а также вопрос о присоединении к положению об информационной политике группы компаний "Русагро" и утверждении его в качестве документа, обязательного для исполнения обществом, говорится в сообщении.
АО "Жировой комбинат" в 2005 году получило 350,871 млн. рублей чистой прибыли по российским стандартам бухгалтерского учета (РСБУ), что на 26,1% больше, чем в 2004 году. "Жировой комбинат" является одним из крупнейших производителей масложировой продукции в РФ. Комбинат выпускает свыше 50 наименований продукции, в частности, майонез, горчицу, кетчуп, хлеб, растительное масло и маргарин.
Уставный капитал общества равняется 103,041 тыс. рублей, он разделен на 2 млн. 60,82 тыс. обыкновенных акций номиналом 0,05 рубля. "Русагро" принадлежит 97,04% акций предприятия.
В группу компаний "Русагро" входит около 20 перерабатывающих предприятий пищевой промышленности, 17 хозяйств, 10 региональных торговых филиалов и управляющая компания, расположенная в Москве.

Для справки: Название компании: Жировой комбинат, ОАО Регион: Екатеринбург Адрес: 620003, Екатеринбург г., Титова ул., д. 27 Вид деятельности: Продукты Питания - Продажа, Производство Телефоны: (343) 225-02-91, 225-45-04 E-Mail: info@egk.etel.ru; web@fatfactory.ru Web: http://egk.etel.ru/ (Интерфакс 27.04.06)
РТС с 28 апреля добавит в RTS Board акции "Мостотреста" и "Жирового комбината".
РТС с 28 апреля добавит в RTS Board - систему, предназначенную для индикативного котирования ценных бумаг, не включенных в РТС - обыкновенные акции ОАО "Мостотрест" и ДОАО "Жировой комбинат", говорится в пресс-релизе РТС.
Таким образом, с 28 апреля 2006 года участники RTS Board будут иметь возможность выставлять котировки по 831 ценной бумаге 644 эмитентов. (Интерфакс 27.04.06)
Новости о компании "Bunge"
Корпоративными вопросами "Бунге СНГ" займется Кирилл Болматов.
Кирилл Болматов назначен Директором по корпоративным вопросам компании "Бунге СНГ", российского подразделения крупнейшей международной агропромышленной и пищевой корпорации Bunge. Кирилл Болматов родился в 1969 году, в 1993 году окончил МГИМО по специальности журналист-международник. Карьеру начинал в рекламно-консультационной сфере, в компаниях Корпорация "Я", Young&Rubicam и "Никколо М". С 1996 по 2002 год – сотрудник отдела корпоративных вопросов British American Tobacco, где занимал должности от исполнительного помощника до начальника отдела по связям с правительственными структурами. С 2002 по март 2006 – директор по корпоративным вопросам компании Kraft Foods Rus. В компании "Бунге СНГ" г-н Болматов будет отвечать за взаимоотношения с прессой, органами государственной власти и отраслевыми союзами.
Компания "Bunge" является лидером мирового и российского рынка растительного масла (торговые марки Олейна, Ideal), одним из крупнейших зерновых трейдеров. В настоящее время в России компаниии принадлежат зерновой портовый терминал в Ростовской области, три элеватора, а также строится маслоэкстракционный завод в Воронежской области. (Секрет фирмы 11.04.06)
В 2006-2011 гг. Bunge планирует инвестировать в свои украинские предприятия $350 млн.

В 2006-2011 гг. компания Bunge-Украина намерена инвестировать в свои предприятия $350 млн. Об этом сообщил директор по персоналу компании Игорь Билинский на заседании днепропетровского пресс-клуба реформ 27 апреля. 
По его словам, за последние три года в развитие украинских предприятий Bunge было вложено около $165 млн. "Эти инвестиции - в активах, в элеваторах, в Днепропетровском маслоэкстракционном заводе и еще в одном заводе, который строится в Ильичевске", - рассказал И.Билинский. 
В модернизацию Днепропетровского маслоэкстракционного завода (ДМЭЗ) в 2004-2005 гг. компания вложила практически $10 млн. И.Билинский отметил, что в первую очередь эти средства были направлены на улучшение условий труда и повышение экологической безопасности производства. За счет инвестиций были полностью заменены отдельные элементы оборудования прессового цеха, цеха по рафинации и экстракции. 
До конца текущего года Bunge планирует инвестировать в ДМЭЗ еще $300-500 тыс. с целью модернизации системы очистных сооружений. 
Справка АПК-Информ. Bunge - одна из крупнейших транснациональных компаний в сфере агробизнеса, имеет представительства более чем в 32 странах мира. В Украине Bunge принадлежит пять элеваторов - в Одесской, Днепропетровской, Кировоградской, Запорожской областях и Крыму, а также контрольный пакет акций ЗАО "Днепропетровский маслоэкстракционный завод" - одного из наиболее крупных маслодобывающих предприятий в стране (перерабатывающие мощности предприятия достигают 400 тыс. тонн семян подсолнечника в год). Производимое на предприятии масло реализуется под торговой маркой "Олейна".

Для справки: Название компании: Олейна, ТМ (Бунге СНГ - Bunge) Регион: Москва Адрес: 1251761, Москва, Ленинградское шоссе 16 стр. 9 Вид деятельности: Масложировая промышленность Телефоны: (095)7211818 (095)9374385 E-Mail: oleina@bunge.com Web: http://www.oleina.ru (АПК-Информ 28.04.06)
Новости о компании "ЭФКО"
Группа "ЭФКО" в 2006 г. планирует увеличить оборот до $280 млн.
Группа компаний "ЭФКО" в этом году планирует увеличить оборот до $280 млн., сообщил директор по маркетингу и продажам компании Владислав Романцев на пресс-конференции в среду в Москве. "В этом году мы планируем сохранить набранные темпы роста и, может быть, их превысить", - отметил он, сообщив, что в прошлом году оборот группы составил $220 млн., что на 28% больше, чем в 2004 году. Причем наибольший рост - на 90,8% - пришелся на промышленные жиры, оборот по которым составил $70 млн.
В 2005 году компания произвела 198,7 тыс. тонн масложировой продукции, что на 22% больше, чем в 2004 году.
По словам В.Романцева, в ближайшие три года компания планирует удвоить производство продукции и занять 18% на рынке растительного масла (в настоящее время 8,5%), 21% - на рынке майонеза (11,3%), 35% - на рынке промышленных жиров для пищевой промышленности (12%).
Перспективы развития в группе в значительной мере связывают с сотрудничеством с международной корпорацией Bunge, которая в прошлом году приобрела 25% акций компании.
Как пояснил В.Романцев, речь, прежде всего, идет об объединении торговых сетей в единую сеть, развитии совместной дистрибуции, что предусматривает создание единого пула дистрибуторов и переход на единые торговые условия для продукции компаний.
При этом он отметил, что "ждать быстрых шагов в этом деле не приходится, работа находится на стадии анализа и формирования требований к дистрибуторам, пока лишь создана совместная команда мерчендайзеров". Совместные команды дистрибуторов могут быть созданы до конца этого года, добавил он.
Второй проект предусматривает совместную поддержку продаж брэндовой продукции компаний - "Слобода" и Altero ("ЭФКО") и "Олейна" и Ideal (Bunge). Это, как отметил В.Романцев, позволит более четко ее позиционировать и получить конкурентные преимущества на рынке. Наиболее перспективными регионами для реализации продукции в компании считают Сибирь и Дальний Восток, где "ЭФКО" пока слабо представлена.
В.Романцев также сообщил, что в ближайшие два года компания планирует провести реструктуризацию. "Поставлена задача - сконцентрировать все ресурсы в масложировом бизнесе и выделить в отдельные подразделения семеноводство и строительство", - заявил он, добавив, что компания также рассматривает возможность продажи непрофильного бизнеса. "Речь идет о части строительного бизнеса и об автоперевозках", - добавил он.
ОАО "ЭФКО" было создано в 1992 году, группа "ЭФКО" - в 1999 году. Основу производственного комплекса группы составляют завод ОАО "ЭФКО" по производству растительного масла и майонеза, завод по производству специализированных жиров ООО "ЭФКО Пищевые Ингредиенты" (бывшее "ЭФКО-Слобода"), 2 молочных завода. В состав группы также входят предприятия аграрно-инвестиционного направления. Группа имеет собственную научно-производственную лабораторию, экспериментальных цех для реализации пилотных проектов и комплекс учебных центров для сотрудников компании. Региональная дистрибьюторская сеть представлена 12 торговыми домами.
В этом году компания планирует создать консалтинговое агентство для своих клиентов. 25% акций компании принадлежит Bunge, остальные - топ-менеджменту. (Интерфакс 05.04.06)
Группа "ЭФКО" инвестирует $40 млн. в завод по переработке сои в Белгородской области.

Группа "ЭФКО", один из ведущих производителей масложировой продукции в России, инвестирует $40 млн. в завод по переработке сои в Белгородской области.
Как сообщил директор по маркетингу и продажам компании Владислав Романцев на пресс-конференции в среду в Москве, завод, мощности которого будут рассчитаны на производство около 2 тыс. тонн соевого шрота в сутки, планируется ввести осенью этого года.
По его словам, это будет единственный завод такого профиля в центральной части России.
Как сообщила директор компании по продуктам Евгения Панова, для укрепления сырьевой базы завода в этом году в Белгородской области соя будет посеяна на площади от 30 до 50 тыс. га. В течение трех лет в соседних регионах площади могут быть расширены до 200 тыс. га.
В.Романцев также сообщил, что с этого года компания начала продажи специализированных жиров на экспорт. В настоящее время покупателями этой продукции являются страны Балтии, СНГ, Польша. "Ведутся переговоры с рядом западноевропейских стран, в частности, со Швейцарией и Англией", - отметил он, добавив вместе с тем, что "на Западе компанию никто не ждет, поэтому для продвижения продукции пришлось провести ребрэндинг ООО "ЭФКО-Слобода", которое теперь носит название "ЭФКО Пищевые Ингредиенты".
Кроме того, в завоевании этих рынков в "ЭФКО" рассчитывают на опыт корпорации Bunge, которая владеет 25% акций компании. По словам В.Романцева, "ЭФКО" ставит задачу довести долю экспорта специализированных жиров до 20% объема их производства.
В 2005 году группа "ЭФКО" произвела 198,7 тыс. тонн масложировой продукции, что на 22% больше, чем в 2004 году. Оборот группы составил $200 млн., что на 28% больше, чем в 2004 году. В этом году оборот планируется довести до $280 млн.
ОАО "ЭФКО" было создано в 1992 году, группа "ЭФКО" - в 1999 году. Основу производственного комплекса группы составляют завод ОАО "ЭФКО" по производству растительного масла и майонеза, завод по производству специализированных жиров ООО "ЭФКО Пищевые Ингредиенты" (бывшее "ЭФКО-Слобода"), 2 молочных завода. В состав группы также входят предприятия аграрно-инвестиционного направления. Группа имеет собственную научно-производственную лабораторию, экспериментальных цех для реализации пилотных проектов и комплекс учебных центров для сотрудников компании. Региональная дистрибьюторская сеть представлена 12 торговыми домами.
В этом году компания планирует создать консалтинговое агентство для своих клиентов. 25% акций компании принадлежит Bunge, остальные - топ-менеджменту.

Для справки: Название компании: Эфко, ОАО Адрес: 309850 Белгородская обл., Алексеевка, ул. Фрунзе, д. 2 Телефоны: (07234) 4-50-73 Факсы: (07234) 4-50-73 E-Mail: efirnoe@efko.belgtts.ru Web: http://www.efko.ru/ (Интерфакс 05.04.06)
ГК "ЭФКО" провела ребрэндинг одного из своих подразделений, переименовав компанию "ЭФКО-Слобода".
Группа Компаний "ЭФКО" начала поставки специализированных жиров в страны Западной Европы с 2006 года. И в настоящее время производство и реализация специализированных жиров в страны Западной Европы стало одним из приоритетных направлений деятельности "ЭФКО". Как заявила на пресс-конференции 5 апреля директор по продукту ГК "ЭФКО" Евгения Панова, перед "ЭФКО" стала задача по репозиционированию своего подразделения по производству сложных жиров, соответствующих европейским стандартам качества, для предприятий молочной, кондитерской и хлебопекарной отраслей - ООО "ЭФКО-Слобода", так как это название ничего не говорило иностранным компаниям. 
Поэтому в 2005-2006 гг.была проведена работа по созданию нового имиджа компании для европейского рынка в сфере B2B. На данный момент подразделение Группы Компаний "ЭФКО-Слобода" переименовано и зарегистрировано как ООО "ЭФКО Пищевые Ингредиенты" (EFKO Food Ingredients). Это подразделение "ЭФКО" также изменило логотип. 
"ЭФКО Пищевые Ингредиенты" стало первым подразделением ГК "ЭФКО", по которому поставлена задача репозиционирования, в дальнейшем планируется провести репозиционирование других структурных подразделений 
Компания "ЭФКО Пищевые Ингредиенты" (EFKO Food Ingredients), входящая в состав ГК "ЭФКО", является единственным производителем заменителей масла какао в России и странах ближнего зарубежья и первым в СНГ и странах Восточной Европы предприятием, предлагающим весь спектр заменителей масла какао, заменителей молочного жира, кондитерских жиров и маргаринов с минимальным содержанием трансизомеров из сырья без применения ГМО. До открытия завода в России в качестве альтернатив масла какао использовались только жиры импортного производства. (Финмаркет ИА 06.04.06)
Акционеры ОАО "ЭФКО" на годовом собрании 15 мая рассмотрят вопрос о выплате дивидендов за 2005г.

Акционеры ОАО "ЭФКО" на годовом общем собрании 15 мая 2006г. рассмотрят вопрос о выплате дивидендов за 2005г., говорится в официальных документах общества. Также на собрании планируется утвердить годовой отчет компании за 2005г., годовую бухгалтерскую отчетность. Кроме того, будут избраны члены совета директоров компании и ревизионная комиссия, утвержден аудитор общества.
ГК "ЭФКО" - вертикально интегрированный холдинг. В группу входят завод ОАО "ЭФКО" по производству масел и майонезов, завод по производству специализированных жиров ООО "ЭФКО Пищевые ингредиенты", два молочных завода, а также предприятия аграрно-инвестиционного комплекса, комплекс заготовки и хранения продукции и др. Региональная дистрибьюторская сеть группы представлена 12 торговыми домами. Холдинг выпускает растительные масла и майонезы под марками "Слобода", "Нежка", Altero, а также промышленные жиры, заменители масла какао, кондитерские жиры, промышленные маргарины и др. Оборот ГК "ЭФКО" в 2005г. составил 220,26 млн долл., что на 28% превышает показатель 2004г. В 2005г. 25% группы приобрела транснациональная корпорация Bunge. В группе работают более 7,5 тыс. сотрудников.

Для справки: Название компании: Эфко, ОАО Адрес: 309850 Белгородская обл., Алексеевка, ул. Фрунзе, д. 2 Телефоны: (07234) 4-50-73 Факсы: (07234) 4-50-73 E-Mail: efirnoe@efko.belgtts.ru Web: http://www.efko.ru/ (РосБизнесКонсалтинг 17.04.06)
Новости о компании "Солнечные продукты"
Холдинг "Солнечные продукты" сообщил о начале проекта по выводу майонеза "Московский Провансаль" на федеральный уровень.

Это решение было принято после анализа эффективности осенней рекламной кампании ""Московский Провансаль" - сделано в Москве!". "При планировании кампании мы ставили цель – через три месяца выйти на показатель продаж 3000 тонн в месяц. Мы ее достигли. В декабре прошлого года "Московский Провансаль" был самым продаваемым майонезом Москвы. Результаты осенней рекламной кампании показали огромный потенциал этой торговой марки. В 2006 году в развитие "Московского Провансаля" мы планируем вложить не менее 5 млн. долларов", - прокомментировал директор масложирового дивизиона Холдинга "Солнечные продукты" Сергей Иванов.
В конце февраля были осуществлены первые поставки майонеза за пределы Московского региона. С "Московским Провансалем" смогли познакомиться потребители городов Западной Сибири и Поволжья. Для эффективного вывода торговой марки на федеральный рынок была разработана и запущена трейд-маркетинговая программа. 
В рамках проекта по выводу торговой марки на федеральный уровень 10 апреля началась федеральная рекламная кампания под названием "Московский Провансаль" - выбор народа!". Трансляция ролика будет осуществляться на каналах: ОРТ, РТР, СТС, Домашний до 30 апреля включительно. В это же время в тех городах, где уровень дистрибьюции достиг не менее 30%, пройдут промо-акции для потребителей. 
""Московский Провансаль" - наиболее динамично развивающаяся торговая марка в ассортиментном портфеле холдинга. Мы уверены, что при ее правильном продвижении к концу текущего года объемы среднемесячных продаж "Московского Провансаля" увеличатся не менее чем на 35%. По нашим оценкам к концу 2008 года эта торговая марка сможет занять 10% российского рынка", - прокомментировала директор по маркетингу Холдинга "Солнечные продукты" Татьяна Чепель. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 11.04.06)
Рабочие МЖК создают новый профсоюз и требуют перезаключения коллективного договора.
6 апреля возле общежитий ОАО "Московский жировой комбинат" (МЖК) состоялось собрание рабочих предприятия. По данным, полученным корреспондентом ИА REGNUM от пресс-службы Революционной Рабочей Партии (РРП), на собрании присутствовало около 70 рабочих МЖК, четверо представителей Совета рабочих Москвы, руководители движения общежитий Москвы и области Ирина Бергалиева и Михаил Дороненко, секретарь МОРП "Защита" Олег Бабич, член исполкома РРП Сергей Биец.
Собравшиеся обсудили ситуацию сложившуюся на предприятии и в профсоюзе. Рабочие отмечали, что не доверяют нынешнему составу профкома и не видят способа его переизбрания; в связи с этим был поставлен на голосование вопрос о создании нового профсоюза. Решение о создании нового профсоюза было принято единогласно, подчеркивают в РРП. На собрании был избран профсоюзный комитет из трёх человек. Председателем профсоюза была избрана Марина Колянова. На 14 марта назначена конференция трудового коллектива МЖК по принятию нового коллективного договора. (Regnum 07.04.06)
Гендиректором Новосибирского жирового комбината назначен Степан Сухих.

Гендиректором Новосибирского жирового комбината, входящего в группу "Солнечные продукты", назначен Степан Сухих. Такое решение принял совет директоров комбината в конце прошлой недели. Как отмечается в сообщении НЖК, контракт с ним подписан на год. Он сменил на этом посту Наталью Даммер, которая перешла на работу финансовым директором холдинга. Даммер возглавляла НЖК с весны 2005 г.

Для справки: Название компании: Новосибирский Жировой комбинат, ОАО (Холдинг Солнечные продукты) Адрес: 630005, Новосибирск, ул.Семьи Шамшиных, 94 Вид деятельности: Масложировая промышленность Телефоны: (383-2)24-89-29 (3832)24-89-96 Факсы: (383-2)24-89-29 (3832)24-89-96 E-Mail: ngk@sunnyfoods.ru Web: http://www.sunnyfoods.ru Руководитель: Степан Сухих 

Для справки: Название компании: Новосибирский Жировой комбинат, ОАО (Группа Солнечные продукты) Адрес: 630005, Новосибирск, ул.Семьи Шамшиных, 94 Вид деятельности: Масложировая промышленность Телефоны: (383-2)24-89-29, 24-89-96, 224-82-07 Факсы: (383-2)24-89-29, 24-89-96, E-Mail: ngk@sunnyfoods.ru; natalya.petushkova@sunnyfoods.ru Web: http://www.sunnyfoods.ru Руководитель: Степан Сухих Описание: Наталья Петушкова, директор по маркетингу (INFOLine, ИА (по материалам компании) 24.04.06)
Новости о компании "Казанский жировой комбинат"
"Нэфис Косметикс" направит средства от облигационного займа на замещение кредитов.

ОАО "Нэфис Косметикс" (Казань, крупный производитель товаров бытовой химии и косметических средств в РФ) планирует направить средства от размещения облигационного займа в объеме 1,5 млрд. рублей на реструктуризацию кредиторской задолженности компании, которая составляет около 2 млрд. рублей, сообщила пресс-служба предприятия. "Облигационный заем позволит заместить краткосрочные заимствования - в основном банковские кредиты - более долгосрочными ресурсами с фондового рынка", - приводятся в сообщении слова председателя совета директоров АО Ирека Богуславского. 
В пресс-релизе отмечается, что размещение трехлетних облигаций состоится не раньше мая. Андеррайтерами выступят банки "Зенит" (Москва) и "Ак Барс" (Казань). 
Согласно сообщению, в настоящее время компания реализует ряд крупных инвестиционных проектов общей стоимостью 115 млн. евро, завершение которых намечено на конец 2006 - начало 2007 года. Речь идет о строительстве нового завода по производству стиральных порошков и модернизации производства жидких моющих средств на головном предприятии, о расширении мощностей по переработке растительных масел и строительстве нового маслоэкстракционного завода на базе дочернего ОАО "Казанский жировой комбинат". "В настоящее время все эти проекты полностью обеспечены финансированием, и компания не нуждается в увеличении объемов кредитной задолженности для их реализации", - говорится в пресс-релизе со ссылкой на И.Богуславского. 
Как сообщалось ранее, ОАО "Нэфис Косметикс" планирует разместить по открытой подписке второй выпуск облигаций на 1,5 млрд. рублей. Срок обращения займа составит 3 года. 
Дебютный выпуск облигаций на 400 млн. рублей компания разместила 22 апреля 2004 года, срок погашения - 22 апреля 2007 года. Организатором, андеррайтером и платежным агентом выпуска выступил банк "Зенит". "Нэфис Косметикс" - один из крупнейших производителей товаров бытовой химии и косметических средств в РФ. Компании, в частности, принадлежат бренды Sorti, BiMax и AoS. 
Крупнейшими акционерами "Нэфиса" являются физические лица - Наталья Клячина, Зайнаб Сыровацкая, Ирек Богуславский и Зоя Самаренкина. 
По данным пресс-службы "Нэфис Косметикс", оборот группы компаний в 2005 году превысил 4 млрд. рублей, в том числе оборот собственно ОАО "Нэфис Косметикс" составил порядка 3 млрд. рублей. 

Для справки: Название компании: Нэфис косметикс, ОАО Адрес: 420022, РФ, Татарстан, г.Казань, ул.Тукая, 152 Телефоны: (8432)78-94-00 (8432)77-34-70/80 - снабжение; (8432)77-36-96 - снабжение масложировая группа Факсы: (8432)77-34-90 E-Mail: acid@sorti.ru; mark3@sorti.ru; prod15@sorti.ru; prod17@sorti.ru Web: http://www.sorti.ru http://www.nefco.ru Руководитель: Хайбуллин Дмитрий Владимирович, Генеральный директор 

Для справки: Название компании: Казанский жировой комбинат, ОАО Адрес: 420124, РФ, Татарстан, г.Казань, Лаишевский р-н, с.Усады Вид деятельности: Масложировая промышленность Телефоны: (8432)93-41-60 (8432)65-90-75 (8432)65-90-88 (8432)31-09-23 Факсы: (8432)93-41-60 (8432)31-09-23 E-Mail: kajukova@sorti.ru Руководитель: Дмитрий Харитонов, Генеральный директор; Дмитрий Самаренкин, Председатель совета директоров (Интерфакс 04.04.06)
"Нэфис Косметикс" выплатила 21 млн. рублей в качестве четвертого купонного дохода по облигациям серии 01.
Компания "Нэфис Косметикс" накануне вечером выплатила четвертый купонный доход по облигациям выпуска 4-01-55407-D. 
В соответствии с решением совета директоров эмитента, ставка третьего купона составила 10,5 процента годовых. Размер дохода, подлежащего выплате по всем облигациям выпуска за четвертый купонный период, составил 21,056 миллиона рублей или 52,64 руб. по одной ценной бумаге. 
Напомним, общий размер трехлетнего облигационного займа, полностью размещенного на ММВБ 22 апреля 2004 года, составляет 400 миллионов рублей. Общий размер дохода, выплаченного по облигациям эмитента данного выпуска, с учетом четвертого купонного дохода составил 92, 992 миллиона рублей. 
Целью размещения займа являлось привлечение средств на строительство маслоэкстракционного завода в Казани общей стоимостью 46,7 млн. евро, к которому компания приступила в августе прошлого года. Завершение строительства завода намечено на первый квартал 2007 года. 
Как сообщалось ранее, совет директоров "Нэфис Косметикс" определил процентную ставку пятого и шестого купона облигационного займа, которая также составит 10,5 процента годовых. (Интертат 25.04.06)
На Московском жировом комбинате подписан коллективный договор - Международный союз пищевиков IUF.
18 апреля на Московском жировом комбинате (ОАО "МЖК") подписан коллективный договор. Его разработка и принятие проходили в весьма непростой обстановке. Рабочий коллектив бурлил: накопившиеся за последнее время социально-трудовые проблемы, не решавшиеся должным образом из-за частой смены собственников (комбинат то и дело менял хозяев и был объектом серьезных споров между ними), накладывались на всевозможные слухи и домыслы, связанные с процессом реструктуризации производства и передачи рабочих общежитий на баланс муниципалитета. То и дело у ворот предприятия проходили митинги и пикеты, инициированные сторонниками революционной рабочей партии.
3 февраля конференция трудового коллектива дала полномочия на ведение коллективных переговоров недавно обновленному составу профсоюзного комитета агропромышленного комплекса, во главе с рабочим Николаем Щербининым. Значительную экспертную помощь профкому оказал городской комитет профсоюза АПК.
Интерес работников МЖК к переговорам был достаточно высок: в ходе обсуждения макета коллективного договора было внесено около 50 предложений, из которых в окончательный вариант вошли 37. На конференции 18 апреля, где принимался окончательный вариант договора, наблюдателей от рабочих было больше чем избранных делегатов, зал заседаний был практически полный. В такой ситуации нынешнее руководство предприятия, представляющее холдинг "Солнечные продукты", достаточно серьезно отнеслось к переговорам с рабочими представителями. От имени администрации переговоры вел лично генеральный директор МЖК Сергей Русаков, который также является техническим директором всего масложирового подразделения компании.
В ходе колдоговорной кампании одним из самых серьезных стал вопрос о заработной плате. В настоящее время ее размер ниже, чем средний показатель по пищевым предприятиям г.Москвы. Зарплата хотя и росла, но незначительно, а ее индексация в течение трех лет не производилась вовсе. Полностью решить данный вопрос по варианту, предложенному профсоюзом, в ходе нынешних переговоров не удалось, ввиду чего было решено заключить коллективный договор только на 1 год, а в следующем году снова вернуться к его обсуждению. Стороны согласились на компромиссный вариант – провести индексацию зарплаты для всех работников предприятия уже сейчас на 10% и проработать совместно механизм повышения зарплаты со следующего года.
Значительный прогресс был достигнут по вопросу о гарантиях профсоюзной деятельности. Администрация предприятия обязалась предоставить председателю профсоюзного комитета на ведение уставной работы и профсоюзное обучение оплачиваемое время из расчета 4 часа в неделю, кроме того 8 часов в месяц оплачиваемого времени будет предоставлено профсоюзному уполномоченному по охране труда и технике безопасности.
Пакет социальных гарантий для рабочих также включает ряд льгот: ежедневная дотация на питание в заводской столовой составит 50 рублей на человека, будет оказана материальная помощь к отпуску в размере 1000 рублей (данное положено содержалось и в старом колдоговоре, однако на практике эти выплаты не производились), сохранены пособия для неработающих ветеранов предприятия. Рабочие смогут бесплатно пользоваться услугами спортзала в заводском культурно-оздоровительном центре. Администрация предприятия также взяла на себя обязательство отремонтировать и переоборудовать комнаты приема пищи, оснастив их необходимой техникой – холодильниками и микроволновыми печами.
Совместной комиссией представителей обеих сторон будет разработано положение о премиях за профессиональное мастерство – ранее выплата этих премий производилась по представлению начальников цехов, что вызывало нарекания со стороны рабочих.
На переговорах также обсуждался вопрос о реструктуризации и возможных сокращениях работников. В настоящее время администрацией принято решение о закрытии котельной предприятия, содержание которой признано нерентабельным. Было достигнуто соглашение, что всем работникам этого подразделения будет предоставлена возможность пройти переобучение за счет компании с последующим трудоустройством в других цехах комбината.
Однако, все еще в стадии согласований остается вопрос о рабочих общежитиях (их у предприятия три и все они находятся в аварийном состоянии). Горком АПК организовал для работников предприятия "горячую линию" и продолжает вести переговоры с администрацией по расселению на условиях, которые удовлетворяли бы живущих в них работников.
Справка: ОАО "Московский жировой комбинат" является частью холдинга "Солнечные продукты", который в настоящее время имеет 10 производственных предприятий в России, относящихся к маслосырьевому и масложировому подразделениям компании. Из 1100 работающих на заводе около 400 состоят членами Профсоюза работников АПК г.Москвы. Недавно на предприятии была также создана вторая профорганизация, вошедшая в профобъединение "Защита". (20.04.06)
Новости о компании "Юг Руси"
ЕБРР планирует организовать для "Юга Руси" кредит на сумму $200 млн.

Совет директоров ЕБРР на заседании 16 мая планирует рассмотреть вопрос об организации для ООО "Юг Руси" (входит в одноименную агропромышленную группу) долгосрочного синдицированного кредита на сумму $200 млн.
Как сообщается в материалах банка, непосредственно ЕБРР предоставит $100 млн. и такую же сумма планируется привлечь за счет другого международного банка. 
Кредитные ресурсы предназначены, прежде всего, для финансирования инвестиционных проектов по повышению конкурентоспособности компании. 
Общая стоимость проекта оценивается в $367 млн. 
В АПГ "Юг Руси" входят один из крупнейших в Европе маслоэкстракционных заводов, портовый терминал, элеваторы, мельницы, комбикормовый завод, разветвленная торговая сеть, а также более 20 сельхозпредприятий Ростовской и Волгоградской областей и Краснодарского края с 200 тыс. га пашни.

Для справки: Название компании: Юг Руси, ООО Адрес: 344072, г. Ростов-на-Дону, пр. 40-летия Победы, 2а Телефоны: (8632)622801 Факсы: (8632)618795 E-Mail: info@grain.ru Web: http://www.grain.ru (Интерфакс 11.04.06)
Новости о компании "Астон"
"Астон Индастриал" не смог обжаловать продажу "Экстрола".

Хозсуд Николаевской области отказал одному из крупнейших российских операторов на рынке зерновых компаний "Астон Индастриал" в производстве дела по иску к департаменту исполнительной службы Министерства юстиции. Как рассказал Ъ адвокат компании "Международная юридическая служба" Тарас Шепель (представляет интересы "Астон Индастриал"), "судья мотивировала отказ тем, что административный суд не может рассматривать споры с исполнительной службой". Господин Шепель объяснил Ъ, что в середине марта компания подала иск, в котором просила суд признать незаконными действия исполнительной службы, которая сняла арест с имущества ОАО "Агроэкспорт". В результате главный актив компании, маслоэкстракционный завод "Экстрол" (оценивается в $15 млн), был продан "Альфа-банк Украина". Позже банк перепродал предприятие структурам холдинга "Зерноторговая компания" (см. Ъ от 28 марта). Напомним, что 20 марта Хозсуд Николаевской области признал ОАО "Агроэкспорт" банкротом. Долг компании перед "Астон Индастриал" составляет около $6,7 млн.

Для справки: Название компании: Волшебный край, ООО (Агро-Индустриальная корпорация АСТОН, ООО) Адрес: 344002, Россия, г. Ростов-на-Дону, промзона «Заречная», ул. Луговая, 3 Телефоны: (8632)61-81-00 (8632)61-85-49 Факсы: (8632)61-81-41 (8632)99-90-46 E-Mail: comm@rostov.aston.ru; pr@rostov.aston.ru Web: http://www.aston.ru Руководитель: Викулов Вадим Иванович, Председатель Правления (Коммерсантъ-Украина 10.04.06)
"АСТОН" и Microsoft заключили лицензионное соглашение.
В апреле корпорация "АСТОН" и корпорация Microsoft заключили лицензионное соглашение об использовании программного обеспечения Microsoft. Срок действия соглашения – 3 года. Общая стоимость контракта составляет порядка 200 тысяч USD. Сотрудничество с Microsoft значительно повышает эффективность функционирования информационных комплексов компании. При этом практически исключаются риски, как юридические, так и связанные с простоем информационных систем.
"Мы занимаемся высокотехнологичным бизнесом, поэтому и обратились к признанному мировому лидеру в этой области" - сообщил в своем комментарии финансовый директор корпорации "АСТОН" Эдуард Кравченко. Приоритетами группы компаний "АСТОН", по словам Кравченко, являются увеличение капитализации бизнеса и повышение инвестиционной привлекательности компании. "Подписанное соглашение, является логичным и закономерным шагом в данном направлении" - подчеркнул он.
На основании соглашения "АСТОН" приобретает комплект лицензионного программного обеспечения. В него входят настольные и серверные операционные системы, офисные пакеты, системы управления базами данных и т.д. Внедрение данных продуктов обеспечивает надежность и безопасность информационных систем, их соответствие самым высоким международным стандартам. 
Таким образом, специалисты компании "АСТОН" получили возможность бесплатного обновления версий программного обеспечения Microsoft на весь период действия соглашения, а также набор дополнительных преимуществ, обеспечивающих поддержку информационных систем. Доступ к новейшим модификациям программных продуктов позволяет снизить затраты и повысить эффективность применения современных информационных технологий в бизнесе. При этом решаются проблемы, связанные с использованием нелицензионного программного обеспечения.
Региональный представитель компании ООО "Майкрософт Рус" Николай Парахин отметил, что Microsoft рассматривает группу компаний "АСТОН" как стратегического бизнес-партнера. "Сотрудничество с одним из ведущих игроков российского масложирового рынка, безусловно, интересно Microsoft" - заявил Парахин. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 14.04.06)
Компания "Волшебный край" (входит в ГК "АСТОН") приступила к осуществлению инновационного проекта по получению электрической и тепловой энергии на основе переработки лузги подсолнечника.

Общий объем инвестиций, направляемых на его реализацию, составляет около 10 млн. USD. Реализация проекта обеспечивает для ТМ "ЗАТЕЯ" дополнительные конкурентные преимущества на рынке (стоимость затрат на переработку семян масличных снижается на 20%). При этом "Волшебный край" постепенно отказывается от услуг естественных монополий, обеспечивая собственную энергетическую безопасность.
Весной 2006 года компания "Волшебный край" (входит в группу компаний "АСТОН") приступила к осуществлению масштабного инновационного проекта по получению электрической и тепловой энергии на основе переработки (сжигания) лузги подсолнечника. Срок реализации проекта – 2 года. Общий объем инвестиций, направляемых на его реализацию, составляет около 10 млн. USD. Срок окупаемости - 2,5 (два с половиной) года. 
Сегодня затраты на электрическую и тепловую энергию российских масложировых предприятий составляют до 25% себестоимости продукции. В то же время тарифы на услуги естественных монополий продолжают расти высокими темпами. 
Расчеты специалистов компании "Волшебный край" показали, что производство собственной электроэнергии и пара приведет к уменьшению расходов предприятия на 7 млн. USD ежегодно (в ценах 2006 года). Реализация проекта обеспечивает значительное снижение себестоимости выпускаемой продукции (затраты на переработку семян подсолнечника сокращаются на 20%). ТМ "ЗАТЕЯ" получает ощутимые конкурентные преимущества на рынке. При этом компания постепенно отказывается от услуг естественных монополий, обеспечивая собственную энергетическую безопасность. 
В рамках проекта на территории маслоэкстракционного завода "Волшебный край" началось строительство собственной ТЭЦ, работающей на принципиально новом и дешевом виде топлива – лузге подсолнечника (напомним, что лузга является побочным продуктом переработки семян подсолнечника). "Волшебный край" заключил с ведущими компаниями-производителями контракты на поставку специализированного оборудования – котлов для сжигания лузги, паровых турбин и других комплектующих. 
Технология получения энергоносителей является экологически безопасной и базируется на современных достижениях НТП. Из маслоэкстракционного завода лузга под напором воздуха подается по лузгопроводу в приемные бункера. В дальнейшем, после процесса аэрации лузга подсолнечника сжигается в топках. Полученный в котлах пар поступает в общий коллектор. В коллекторе происходит распределение: часть тепловой энергии направляется на технологические процессы, а другая – на конденсационную паровую турбину, вырабатывающую электричество. Котельное оборудование обладает суммарной производительностью до 50 тонн пара в час. Такие мощности позволяют в перспективе генерировать весь необходимый для функционирования МЭЗа объем электроэнергии.
Данный проект является очередным плановым этапом в реализации стратегии группы компаний "АСТОН", направленной на укрепление лидирующих позиций холдинга на масложировом рынке.

Для справки: Название компании: Волшебный край, ООО (Агро-Индустриальная корпорация АСТОН, ООО) Адрес: 344002, Россия, г. Ростов-на-Дону, промзона «Заречная», ул. Луговая, 3 Телефоны: (8632)61-81-00 (8632)61-85-49 Факсы: (8632)61-81-41 (8632)99-90-46 E-Mail: comm@rostov.aston.ru; pr@rostov.aston.ru Web: http://www.aston.ru Руководитель: Викулов Вадим Иванович, Председатель Правления (INFOLine, ИА (по материалам компании) 17.04.06)
15 апреля стартовал первый этап национальной рекламной кампании фасованного растительного масла под торговой маркой "ЗАТЕЯ".
Креативная концепция разработана специалистами компании "Волшебный край" совместно с агентством Instinct (рекламная группа BBDO). ТВ-ролик снят компанией Just Production. Медиа–сопровождение проекта осуществляет агентство Media Wise (рекламная группа BBDO). Первый этап кампании продлится до середины июня. Основным коммуникативным каналом выбрано национальное ТВ. Оригинальный рекламный ролик "ЗАТЕЯ. Вкусно о чувствах!" длительностью 30, 15 и 10 секунд будет демонстрироваться в эфире телеканалов "Первый", "Россия", "СТС" и "Домашний". Эфиры поддержаны национальной кампанией в печатных СМИ, региональной наружной рекламой, рекламой в местах продаж, и специализированными промо-акциями. Цели рекламной кампании – информирование потребителей о достоинствах и преимуществах нового продукта; закрепление показателя "знание марки" на уровне 25-30% среди целевой аудитории.
Сегодня отечественному потребителю предоставлен широкий выбор растительного масла, как на полках магазина, так и в телевизионном эфире. В этих условиях только оригинальная, нестандартная коммуникация обеспечивает внимание и интерес к продукту. Компания "Волшебный край" приняла принципиальное решение отказаться от типовых сценариев рекламы подсолнечного масла. "Мы, безусловно, должны были учитывать устойчивые стереотипы, сложившиеся по отношению к данному продукту, но при этом главной задачей было отстроиться от конкурентов и их традиционных рекламных сообщений, задеть потребителя эмоционально" - сообщила директор по маркетингу компании "Волшебный край" Татьяна Гордина. 
Креативная концепция продвижения ТМ "ЗАТЕЯ" основана на "инсайте", характерном для выбранной целевой аудитории. Большинство российских женщин не воспринимает ежедневное пребывание на кухне, как обязательную трудовою повинность. Приготовление еды для них – процесс творчества, способ самореализации и выражения чувств к своим близким. Поэтому масло "ЗАТЕЯ" позиционируется как основа кулинарного творчества, незаменимый продукт, без использования которого на кухне не обойтись. Слоган рекламной кампании – "ЗАТЕЯ. Вкусно о чувствах!". Главную героиню ролика "ЗАТЕЯ" талантливо сыграла актриса Инга Ильм, хорошо знакомая ядру целевой аудитории с самого детства. Это – знаменитая Маша Старцева из популярного фильма "Приключения Петрова и Васечкина". Проведенные тестирования показали, что образ актрисы полностью отвечает запросам и представлениям аудитории. Сегодня массовое присутствие "золотых мам" в продуктовых роликах негативно воспринимается большинством российских женщин. Среднестатистической домохозяйке на эмоциональном уровне сложно ассоциировать себя с подобными идеализированными, далекими от реальной жизни персонажами. 
По словам Татьяны Гординой, во втором полугодии начнется второй этап рекламной кампании, в котором будут задействованы культовые отечественные "селебритиз". "Найденные нами креативные технологии, безусловно, обеспечат решение основной задачи - укрепление позиций бренда "ЗАТЕЯ" на рынке" - подчеркнула она. К концу 2006 года "Волшебный край" намерен контролировать свыше 5% российского рынка фасованных растительных масел"
Сегодня компания "Волшебный край" (входит в ГК "АСТОН") выпускает под торговой маркой "ЗАТЕЯ" два вида подсолнечного масла: рафинированное дезодорированное и нерафинированное ароматное (продукт фасуется в упаковку емкостью 0,5 л., 1 л., 2 л., 5 л.), а также кукурузное масло (1 литр). ТМ "ЗАТЕЯ" позиционируется в среднем ценовом сегменте. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 26.04.06)
Новости о компании "Петросоюз"
Рекламное агентство Young&Rubicam Moscow закончило съемку нового 30-секундного ролика для кетчупа "Пикадор" компании "Heinz-Петросоюз".
Как и в некоторых предыдущих роликах этой торговой марки, в съемках приняли участие знаменитые "менты" - звезды сериала "Улицы развитых фонарей" Мухомор (Юрий Кузнецов), Ларин (Александр Нилов) и Настя (Анастасия Мельникова), сообщили Sostav.ru в агентстве Young&Rubicam Moscow.
Трансляция в эфире центральных телеканалов - с начала апреля.
Арт директор Young&Rubicam Андрей Клименко подчеркнул: "этот ролик - продукт совмещения точного позиционирования, выверенного брендинга и лучших традиций трэш культуры." (Sostav 06.04.06)
На экраны телевидения вышел новый рекламный ролик майонеза "Моя Семья".
Коммуникационное агентство BarkStel и студия BarkStel Production завершили работу над рекламным роликом майонеза "Моя Семья" для компании "Петросоюз", сообщили Sostav.ru в студии.
Промышленная группа "Петросоюз" является клиентом агентства BarkStel с 1998 года. За время сотрудничества студия BarkStel Production во главе с креативным директором агентства Тинатин Баркалая выпустила серию рекламных роликов для продуктов торговой марки "Моя семья", объединенных слоганом: "Моя Семья - что может быть любимей?". 
Целевую аудиторию марки составляют женщины в возрасте 25-55 лет, представительницы традиционных российских семей с небольшим доходом, ориентированных на семейные ценности.
В основу разработанной BarkStel креативной концепции была положена ироничная история взаимоотношений Люськи и Модеста Карпыча. Благодаря творческому тандему Людмилы Артемьевой и Ивана Агапова, рекламная кампания продуктов "Моя семья" превратилась в комедийный мини-сериал, полюбившийся телезрителям. 
Новый ролик, съемки которого проводились в марте этого года, станет продолжением рекламного сериала "Моя семья". В соответствии с целями очередной рекламной кампании, в основу сценария была положена идея обновления на фоне верности традициям. Известный покупателям вкус майонеза "Моя семья" стал более сбалансированным, а дизайн упаковки - более современным. В отношениях Люськи и Модеста Карпыча также произошли изменения: они стали законными супругами. В связи с этим зрителей ждет встреча с новым персонажем - Тещей в исполнении народной артистки России Нины Руслановой. 
Рекламная кампания майонеза "Моя семья" началась в апреле. (Sostav 12.04.06)
Новости о компании "Балтимор"
1 апреля на экраны вышел рекламный ролик компании Балтимор с участием Жерара Депардье.
Ролик транслируется на федеральных телеканалах.
Что еще может сделать просмотр рекламного блока приятней, если не появление любимого актера!? Блестящий, неподражаемый Жерар Депардье играет роль "крутого мачо". Он – лучший и непобедимый, даже в бильярдной игре. Но тут появляется соблазнительная девушка с вызовом "Я тебя поцелую, если выиграешь. А нет - съешь свою шляпу". И шары один за другим раскатываются по лузам от ударов соперницы… Девушка торжествует победу. В это время наш герой обильно поливает шляпу кетчупом и ест ее - Кетчуп Балтимор Томатный все сделает едой!
Рекламная кампания с ярким, динамичным, запоминающимся роликом нацелена на поддержание имиджа компании (лидера на российском рынке кетчупа), повышения лояльности к бренду, а также на продвижение классического сорта кетчупа. Образ любимого всеми поколениями актера наилучшим образом соответствует народному продукту Балтимор. 
Как отмечают многие эксперты, "Балтимор" стал первым российским производителем, пригласившим для участия в рекламе селебрити такого уровня. Уже сейчас ролик получил громкую огласку и позитивные оценки широкой аудитории.
ТВ-ролик "Шляпа"
Марка "Балтимор", сорт "Томатный"
Хронометраж 30 и 15 секунд
Медиаразмещение "Медиавест"
Агентство "Родная Речь" (INFOLine, ИА (по материалам компании) 04.04.06)
Чистая прибыль "Балтимор" в 2005 г увеличилась на 13 проц до 3,5 млн долл - предварительные данные.

Чистая прибыль компании "Балтимор" /Санкт-Петербург/, по предварительным данным, увеличилась в 2005 г по сравнению с 2004 г на 13 проц до 3,5 млн долл. Об этом в интервью ПРАЙМ-ТАСС сообщила генеральный директор ЗАО "Балтимор-Холдинг" Милада Гудкова. Чистый консолидированный оборот компании "Балтимор" увеличился в 2005 г на 11 проц и составил порядка 114 млн долл. По словам М.Гудковой, для компании был неудачным 1-й квартал 2005 г, когда объемы продаж компании несколько снизились по сравнению с январем-мартом 2004 г. Последующие кварталы, второй, третий и четвертый, показали очень серьезный рост, близкий к 20 проц. Такая тенденция роста продолжается и в этом году. В 2006 г компания планирует увеличить чистый оборот на 20 проц. Эта цель будет достигнута как за счет развития продаж овощной консервации, так и за счет качественного изменения нашей системы продаж в регионах. Общий объем инвестиций, запланированный на 2006 г, составляет 15 млн долл. Холдинг "Балтимор" - один из крупнейших производителей кетчупов, соусов и горчицы в Европе, основан в 1995 г в Санкт-Петербурге. В настоящее время является одним из крупнейших в Европе предприятий по производству кетчупов, соусов, плодоовощной консервации и овощных соков. "Балтимор" занимает более 50 проц российского рынка кетчупов, 30 проц рынка томатной пасты и 5 проц рынка майонезов. В холдинг входят: Управляющая компания ЗАО "Балтимор-холдинг" /Санкт-Петербург, создано в 2000 г/, ООО "Балтимор-Столица" /Москва, 2001 г/, ЗАО "Балтимор-Нева" /Санкт-Петербург, было образовано как ООО "Балтимор" в декабре 1995 г/, ООО"Балтимор-Амур" /Хабаровск, 1999 г/, ООО "Балтимор-Краснодар" /Краснодарский край, 2000 г/.

Для справки: Название компании: Балтимор-холдинг, ЗАО, Управляющая компания Регион: Санкт-Петербург Адрес: 196247, Санкт-Петербург, площадь Конституции, д.2 Вид деятельности: Пищевая промышленность Телефоны: (812)7186960 (812)7186962 Факсы: (812)7186963 E-Mail: sp-hl@baltimor.ru; petryaeva_ov@baltimor.ru Web: http://www.baltimor.ru Руководитель: Алексей Антипов, председатель совета директоров ЗАО "Балтимор-Холдинг" Описание: Контактное лицо: Ольга Петряева, менеджер по связям с общественностью (Прайм-ТАСС СПб 12.04.06)
"Балтимор-Холдинг" осенью планирует ввести в эксплуатацию в Краснодарском крае завод по рафинации и дезодорации растительного масла стоимостью 12 млн долл.

ЗАО "Балтимор-Холдинг" /Санкт-Петербург/ планирует в октябре-ноябре 2006 г ввести в эксплуатацию в Краснодарском крае завод по рафинации и дезодорации растительного масла общей стоимостью 12 млн долл. Об этом в интервью ПРАЙМ-ТАСС сообщила генеральный директор управляющей компании ЗАО "Балтимор-Холдинг" Милада Гудкова. Мощность завода составляет 200 т в сутки. Первые инвестиции были сделаны еще в 2005 г. М.Гудкова отметила, что в 2006 г компания планирует завершить реализацию еще одного серьезного инвестиционного проекта, начатого ранее, - строительство фабрики в г Долгопрудный /Московская область/. Этот участок был приобретен компанией несколько лет назад и уже первичные работы там проведены. В этом году "Балтимор-Холдинг" планирует завершить строительство завода, его ввод в эксплуатацию намечен на декабрь 2006 г или январь 2007 г. Объем инвестиций в реализацию проекта составляет около 4 млн долл. Компания намерена в 2006 г инвестировать в модернизацию консервного производства в Краснодарском крае, в приобретение современной сельскохозяйственной техники, разработку и внедрение ERP системы, а также в создание новых продуктов. Холдинг "Балтимор" - один из крупнейших производителей кетчупов, соусов и горчицы в Европе, основан в 1995 г в Санкт-Петербурге. В настоящее время является одним из крупнейших в Европе предприятий по производству кетчупов, соусов, плодоовощной консервации и овощных соков. "Балтимор" занимает более 50 проц российского рынка кетчупов, 30 проц рынка томатной пасты и 5 проц рынка майонезов. В холдинг входят: Управляющая компания ЗАО "Балтимор-холдинг" /Санкт-Петербург, создано в 2000 г/, ООО "Балтимор-Столица" /Москва, 2001 г/, ЗАО "Балтимор-Нева" /Санкт-Петербург, было образовано как ООО "Балтимор" в декабре 1995 г/, ООО "Балтимор-Амур" /Хабаровск, 1999 г/, ООО "Балтимор-Краснодар" /Краснодарский край, 2000 г/.

Для справки: Название компании: Балтимор-холдинг, ЗАО, Управляющая компания Регион: Санкт-Петербург Адрес: 196247, Санкт-Петербург, площадь Конституции, д.2 Вид деятельности: Пищевая промышленность Телефоны: (812)7186960 (812)7186962 Факсы: (812)7186963 E-Mail: sp-hl@baltimor.ru; petryaeva_ov@baltimor.ru Web: http://www.baltimor.ru Руководитель: Алексей Антипов, председатель совета директоров ЗАО "Балтимор-Холдинг" Описание: Контактное лицо: Ольга Петряева, менеджер по связям с общественностью (Прайм-ТАСС СПб 13.04.06)
Инвестиционные проекты
24 соглашения на 750 миллионов евро - таков основной экономический итог Презентации Краснодарского края в Австрийской Республике.

Больше всего австрийских инвесторов заинтересовали топливно-энергетический комплекс, промышленность, строительный и потребительский рынок Кубани - именно сюда пойдут наибольшие суммы инвестиций. 
Компания "Пауэр Пэк Сэйлз энд Маркетинг" будет строить в Новокубанском районе завод по переработке твердых бытовых отходов стоимостью 150 миллионов Евро, а фирма "Энерджи Трейдинг Консалтинг ГмбХ" - завод по переработке рапса, стоимостью в 15 миллионов долларов. 
Итальянская федерация деревообрабатывающей и мебельной промышленности и консорциум "Проджект Интернэшнэл" подтвердили свои намерения построить на территории Абинского района завод по производству древесных плит и вложить в этот проект 123 миллиона евро. 
Компания "Газпромбанк-Инвест" и "Agrotec Handelsgesellshaft mbH" планируют создать коммунальную и транспортную инфраструктуру Краснодара и вложить в этот проект 40 миллионов долларов. Речь идет о строительстве внутригородских дорог, комплекса очистных сооружений, ливневой канализации, водопроводов и электростанции. 
Компания "Секаб" заявила о своем намерении уже в 2007 году пустить первую очередь завода по производству овощных консервов, сушеных овощей и готовых блюд в Тимашевске, а также реализовать сельскохозяйственный проект по выращиванию сладкой кукурузы и горошка на территории края. 
Рекордное количество соглашений - сразу девять на 23 миллиона Евро - было заключено в медицинской сфере. Компания B.Braun Melsungen AG намерена создать на Кубани центры клинического питания и центр стомированных больных, оснастить наши лечебные учреждения инфузионной техникой, хирургическим оборудованием. Компания SCHILLER AG поставит для наших больниц современное диагностическое оборудование, компания "Eschmann Holding Ltd" - оснастит 50 операционных, а фирма "Дельрус" - организует производство инфузионных растворов. Кроме того, компания Fresenius Medical Care Deutschland GmbH построит на территории края диализный центр, соответствующий европейским стандартам. 
Кроме деловых договоренностей было также достигнуто соглашение о сотрудничестве между администрацией Краснодарского края и Правительством города Баден в торгово-экономической, научно-технической, культурной и гуманитарной сферах.

Для справки: Название компании: Краснодарский край, Администрация Адрес: 350014, г. Краснодар, ул. Красная, 35 Телефоны: (861)2625716 (861)2625716 Факсы: (861)2683542 (861)2683542 E-Mail: registry@kuban.ru Web: admkrai.kuban.ru Руководитель: Ткачев Александр Николаевич, Глава Администрации; Гаврилов Александр Ильич, Заместитель Главы Администрации по промышленности, транспорту и энергетике 

Для справки: Название компании: Дельрус Регион: Москва Адрес: 121108, Россия, г. Москва, ул. Ивана Франко, 4, кор. 1, офис 101 Телефоны: (495) 380-00-80 , 8-800-200-00-38 Факсы: (495) 780-31-11 E-Mail: reception@delrus-msk.ru; delrus@delrus.ru Web: http://www.delrus.ru (INFOLine, ИА (по материалам Администрации) 07.04.06)
Новый первый вице-губернатор Волгоградской области делает ставку на бизнес.
Первый вице-губернатор Волгоградской области Александр Шилин заявил четверг, что в ближайшие 4-5 лет в области будут осуществлены инвестиционные проекты стоимостью несколько сот миллионов долларов.
Как заявил в четверг на пресс-конференции Александр Шилин, главная задача региона – повысить инвестиционную привлекательность в глазах крупного бизнеса. В ближайшие 4-5 лет в Волгоградской области будут реализовываться ряд инвестиционных проектов ценою в несколько сот миллионов долларов. Один из таких проектов - создание в регионе крупных животноводческих комплексов, прежде всего, свиноводческих. В эти проекты будет активно привлекаться иностранный капитал, в частности венгерский. К 2008 г. планируется открыть пять-шесть свинокомплексов. 
Еще один крупный экономический проект – строительство в Михайловском районе Волгоградской области большого маслоэкстракционного завода, который позволит региону производить свое собственное подсолнечное масло. По словам Александра Шилина, этот завод должен начать свою работу уже через два года. 
Кроме того, в области планируется построить завод по переработке зерна в так называемое биотопливо, на который сейчас в мире, по словам вице-губернатора, наблюдается огромный спрос.
"В цивилизованных странах сегодня отдают предпочтение топливу с биологическими добавками, - отметил Александр Шилин. - Нам с нашей экологической безграмотностью до этого еще далеко. Однако надо понимать, что запасы нефти не безграничны, а биотопливо – это возобновляемое природное сырье". 
К тому же, пойдут "в дело" миллионы тонн зерна, которые каждый год производит регион. Как намекнул Александр Шилин выращивание такого количества зерна сейчас малоэффективно и нерентабельно. Из-за слабого развития животноводства и фактического отсутствия транспортной инфраструктуры его приходится продавать. Если же в Волгоградской области начнет работать перерабатывающий завод, то зерну найдется применение. 
Строительство завода стоит около $200 млн, а вся его продукция будет отправляться на экспорт, поскольку в России такой вид топлива не востребован. 
Как отметил Шилин, строительство перерабатывающего завода будет реально только с 2007-2008 гг.

Для справки: Название компании: Волгоградская область, Администрация Адрес: 400098, г. Волгоград, пр.Ленина, 9 Телефоны: (8442)307000 (8442)30-71-00 Факсы: (8442)307324 (8442)307306 E-Mail: economic@volganet.ru Web: http://www.volganet.ru Руководитель: Максюта Николай Васильевич, Глава Администрации; Кабанов Владимир Александрович, Первый заместитель Главы Администрации по экономике, промышленности , транспорту и связи (Агентство национальных новостей 27.04.06)
Новости прочих компаний
Холдинг "Алтан" начинает дистрибуцию греческих продуктов за Уралом.
Холдинг "АЛТАН" разработал программу дистрибуции греческих продуктов известных торговых марок "DELPHI", "MARA", "PALIRRIA", "JOTIS" на территории Урала, Сибири и Дальнего Востока через дистрибуторскую сеть ТД "АЛТАН". 
У компании "АЛТАН" уже есть опыт дистрибуции греческой продукции этих известных марок на территории Северо-Западного и Южного федерального округов: "АЛТАН" обладает эксклюзивным правом торговли на указанной территории продуктами питания этих марок в ассортименте. Благодаря проекту греческая продукция появилась на полках Череповца, Пскова, Петрозаводска, Санкт-Петербурга, Костромы и других городов. Как показали опросы, продукция пришлась потребителю по вкусу. Это и понятно: "АЛТАН" предлагает своим покупателям широкий ассортимент греческой фруктовой и овощной консервации, греческих закусок, джемов, десертов, маслин и оливок, а также высококачественное оливковое масло. 
Анализ первичных продаж греческой продукции через дистрибуторскую сеть ТД "АЛТАН" в период с декабря 2005 года по март 2006 года показал, что наметилась тенденция к увеличению продаж: прирост продаж составил около 20%. 
В ближайшее время покупателям на Урале, в Сибири и на Дальнем Востоке холдинг "АЛТАН" готов предложить полный ассортимент продуктов греческого производства. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 03.04.06)
ОАО "Новороссийский морской торговый порт" освоил технологию перевалки импортного пальмового масла наливом.
Перевалка производится на 23 причале, который способен принимать суда дедвейтом 20-30 тыс.т. Технология включает подогрев масла в трубопроводе и его налив в цистерны по прямому варианту.
Как сообщили SeaNews в НМТП, раньше масла шли через порт только на экспорт. Импортная обработка масел в НМТП производится с января нынешнего года. Всего в 2006г. запланировано перевалить 200 тыс.т. продукции из Юго-Восточной Азии. 
Выгрузка масла в Новороссийске позволяет трейдерам сокращать затраты по сравнению с доставкой через Санкт-Петербург, Одессу или Ильичевск. (Seanews 04.04.06)
ООО "Салаты и деликатесы" (Петербург) инвестировало в производство пасты "Хумус 100%" более 350 тыс. долл.
С марта 2006г. ООО "Салаты и деликатесы" (Санкт-Петербург) начало выпускать на рынок новый для российского покупателя продукт - пасту "Хумус 100%" (средиземноморское блюдо, получаемое путем смешивания нута (турецкий горох), кунжута и пряностей). Как сообщили в компании производственная линия и технология изготовления продукта выкуплены компанией в Израиле. ООО "Салаты и деликатесы" - частная компания, созданная в Санкт-Петербурге в 2005г. специально для производства новой пасты. Объем инвестиций составляет 350-400 тыс. долл. Как пояснил генеральный директор компании, это заемные банковские средства. Суммарная производительность продукции - около 3 тыс. кг в смену. Цех площадью 400 кв. м компания арендует у рыбколхоза "Балтика". На данный момент в 23 магазинах Санкт-Петербурга представлено 7 видов пасты. В ближайшее время ООО "Салаты и деликатесы" собирается поставлять новинку через сеть дистрибьютеров в Москву и другие регионы России. (РосБизнесКонсалтинг 04.04.06)
Одно из предприятий Орла незаконно производило масло "Вологодское".
Сотрудниками Орловской таможни выявлен факт незаконного использования наименования места происхождения сливочного масла "Вологодское".
Исключительным правом производства данного товара обладают три молочных комбината на территории Вологодской области. Однако, в нарушение действующего законодательства Российской Федерации, одно из закрытых акционерных обществ производило масло "Вологодское" на территории г. Орла для последующего ввоза в страны СНГ.
Возбуждено дело об административном правонарушении по ст. 14. 10 КоАП (незаконное использование наименования места происхождения товара). Ведется расследование. (Новости Вологодской области 06.04.06)
"Екатеринбургский мясокомбинат" до 2008 г разместит облигации на 2 млрд. рублей.

ООО "Екатеринбургский мясокомбинат" планирует до 2008 года разместить два облигационных займа на 500 млн. и 1,5 млрд. рублей соответственно, сообщил председатель совета директоров компании Олег Быков журналистам в среду.
По его словам, облигации на 500 млн. рублей предполагается размесить в конце мая - начале июня 2006 года, бумаги на 1,5 млрд. рублей - во второй половине 2007 года.
Организатором выпусков выступит ЗАО "Алор-Инвест". "Доходность на первые полтора года мы ожидаем в размере 12,5-13% годовых. В дальнейшем ожидаем снижения доходности до 10-11%", - сказал руководитель отдела корпоративных финансов ЗАО "Алор-Инвест" Максим Дремин.
Привлеченные средства, уточнил О.Быков, будут направлены на повышение капитализации компании, которая в настоящее время составляет $65 млн.
Кроме того, в планах мясокомбината размещение в 2008-2009 годах кредитных нот (CLN) на 3 млрд. рублей. Ожидается, что объем заимствований в банках в 2006-2007 годах составит 600 млн. рублей.
Глава совета директоров также сообщил, что до конца 2007 года "Екатеринбургский мясокомбинат" намерен завершить формирование холдинга, в который, в частности, войдут предприятия сырьевой базы, а также предприятия по производству мясопродуктов и растительных масел.
ООО "Екатеринбургский мясокомбинат" выпускает более 600 видов продукции. По оценке специалистов компании, предприятие занимает около 20% уральского рынка мясопродуктов. Комбинат имеет собственную сбытовую сеть в Екатеринбурге и других городах.
ООО "Компания "Техностайл" и ООО "Инвестиционно-промышленная компания "Консул" принадлежит 95% уставного капитала ООО "Екатеринбургский мясокомбинат". Управление предприятием осуществляет совет директоров в составе 7 человек.

Для справки: Название компании: Екатеринбургский мясокомбинат, ООО Адрес: 620085, Россия, Екатеринбург, Титова 19 Телефоны: (343) 372-11-03; 372-11-10 E-Mail: director@ekmk.ru; markdir@ekmk.ru Web: http://www.ekmk.ru (Интерфакс 12.04.06)
Нижегородское УФАС признало ООО "Масло-жировой комбинат "Хозяюшка" нарушившим ст.10 Закона РСФСР "О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на товарных рынках.
В адрес Нижегородского УФАС обратилось ОАО "Нижегородский масло-жировой комбинат", являющегося владельцем зарегистрированного товарного знака "Хозяюшка" по Свидетельству №164991 от 15.06.1998г. (29 класс Международной классификации товаров и услуг: жиры пищевые, маргарин, масла пищевые, крем сливочный). Заявитель установил, что ООО "Масло-жировой комбинат "Хозяюшка" (с 20.03.2006г. сменившее наименование на ООО "Маслокомбинат Дзержинский") (г.Дзержинск, Нижегородской обл.) выпускает и реализует масло подсолнечное с этикеткой, на которой незаконно используется товарный знак "Хозяюшка" без разрешения владельца этого товарного знака. 13.12.2006г в отношении ООО "Масло-жировой комбинат "Хозяюшка" возбуждено дело № АМЗ - НК-5-2005 по признакам нарушения ст.10 Закона РСФСР "О конкуренции..". 24.01.2006г. рассмотрение дела приостановлено, и назначена экспертиза в Федеральной службе по интеллектуальной собственности, патентам и товарным знакам на предмет установления сходства до степени смешения словесного обозначения "Заботливая хозяюшка" с товарным знаком "Хозяюшка" по свидетельству №164991 от 15.06.1998г., зарегистрированному на имя ОАО "Нижегородский масло-жировой комбинат". 
Экспертиза установила, что обозначение "Заботливая хозяюшка" является сходным до степени смешения с товарным знаком "Хозяюшка". 
С 20.03.2006г. ООО "Масло-жировой комбинат "Хозяюшка" сменило наименование на ООО "Маслокомбинат Дзержинский"
Изучив все представленные документы и заслушав мнения сторон, Комиссия решила:
1. Признать действия ООО "Маслокомбинат Дзержинский", выразившиеся во введении в оборот товара (масла подсолнечного "Заботливая хозяюшка") с незаконным использованием интеллектуальной собственности ОАО "Нижегородский масло-жировой комбинат" (товарный знак "Хозяюшка" по Свидетельству №164991 от 15.06.1998г.), нарушением п.1 ст.10 Закона РСФСР "О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на товарных рынках", не допускающей недобросовестную конкуренцию.
2. Выдать ООО "Маслокомбинат Дзержинский" предписание о прекращении нарушения антимонопольного законодательства в срок до 19.04.2006г. Об исполнении предписания ООО "Маслокомбинат Дзержинский" необходимо сообщить в Нижегородское УФАС в срок до 20.04.2006г. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной антимонопольной службы) 12.04.06)
Коммуникационное агентство "BarkStel" и студия "BarkStel Production" завершили работу над рекламным роликом майонеза "Моя Семья" для компании "Петросоюз".

Новый ролик, съемки которого проводились в марте этого года, станет продолжением рекламного сериала "Моя семья". В соответствии с целями очередной рекламной кампании, в основу сценария была положена идея обновления на фоне верности традициям. 
Один из лидеров российского рынка продуктов питания промышленная группа "Петросоюз" является клиентом агентства "BarkStel" с 1998 года. За время сотрудничества студия "BarkStel Production" во главе с креативным директором агентства Тинатин Баркалая выпустила серию рекламных роликов для продуктов торговой марки "Моя семья", объединенных слоганом: "Моя Семья — что может быть любимей?". 
Целевую аудиторию марки составляют женщины в возрасте 25—55 лет, представительницы традиционных российских семей с небольшим доходом, ориентированных на семейные ценности. В основу разработанной "BarkStel" креативной концепции была положена ироничная история взаимоотношений Люськи и Модеста Карпыча. Благодаря творческому тандему Людмилы Артемьевой и Ивана Агапова, рекламная кампания продуктов "Моя семья" превратилась в комедийный мини-сериал, полюбившийся телезрителям. 
Новый ролик, съемки которого проводились в марте этого года, станет продолжением рекламного сериала "Моя семья". В соответствии с целями очередной рекламной кампании, в основу сценария была положена идея обновления на фоне верности традициям. Известный покупателям вкус майонеза "Моя семья" стал более сбалансированным, а дизайн упаковки — более современным. В отношениях Люськи и Модеста Карпыча также произошли изменения: они стали законными супругами. В связи с этим зрителей ждет встреча с новым персонажем — Тещей в исполнении народной артистки России Нины Руслановой. Рекламная кампания майонеза "Моя семья" началась в апреле 2006 года. (Трибуна рекламы 12.04.06)
ФБ ММВБ начинает с 14 апреля торги облигациями серии 02 ОАО "Агропромышленная компания "ОГО"".
Фондовая биржа ММВБ начинает с 14 апреля 2006 г торги неконвертируемыми процентными документарными облигациями на предъявителя серии 02 ОАО "Агропромышленная компания "ОГО". Согласно уведомлению биржи, облигации включены в перечень внесписочных ценных бумаг ФБ ММВБ.
Федеральная служба по финансовым рынкам /ФСФР/ России 28 марта 2006 г зарегистрировала отчет об итогах выпуска процентных документарных неконвертируемых облигаций на предъявителя серии 02 ОАО "Агропромышленная компания "ОГО" /ОАО "АПК "ОГО", г Москва/ на общую сумму 1 млрд 200 млн руб. Количество ценных бумаг выпуска - 1 млн 200 тыс шт, номинал – 1 тыс руб. Размещение проходило путем закрытой подписки. Государственный регистрационный номер 4-02-06193-А от 26 января 2006 г.
Как ранее сообщал ПРАЙМ-ТАСС, ОАО "Агропромышленная компания "ОГО" разместило 26 февраля 2006 г по закрытой подписке 2-й выпуск облигаций объемом 1,2 млрд руб. ООО "Агропроминвест" приобрело облигации АПК "ОГО" на сумму 1,2 млрд руб. Способ размещения ценных бумаг: закрытая подписка среди ограниченного круга лиц – ООО "Агропроминвест" и ЗАО "Центропродукт". Цена размещения была установлена равной 100 проц от номинала.
Ранее АПК "ОГО" установило ставку 1-го купона по облигациям 2-й серии в размере 12,95 проц годовых. Ставки остальных купонов приравниваются к ставке 1-го купона.
По облигациям предусмотрено частичное погашение - первые 15 проц от номинала погашаются в 730-й день с даты начала размещения облигаций; вторые 15 проц - в 912-й день, оставшиеся 70 проц - в 1095-й день.
ОАО "АПК "ОГО" является управляющей компанией группы "ОГО" - крупного диверсифицированного холдинга, занимающегося производством и реализацией мяса птиц и яиц, куплей-продажей сельхозпродукции, переработкой зерновых и масличных культур, хранением сельхозпродукции, изготовлением и продажей хлебобулочных и кондитерских изделий, торговлей продовольствием. (Прайм-ТАСС 13.04.06)
Выручка агропромышленной компании "ОГО" в 2005г. увеличилась на 9% - до 9,9 млрд руб.

Выручка ОАО "Агропромышленная компания "ОГО" в 2005г. увеличилась на 9% - до 9,9 млрд руб. (без учета в 2004г. выручки проданного субхолдинга по производству растительных масел), говорится в материалах компании. Около половины совокупной выручки обеспечено за счет реализации продукции переработки зерна (мука, хлеб и хлебобулочные изделия), 31% составила выручка от реализации и хранения зерновых, 20% - выручка от реализации яиц и куриной мясопродукции. Также в 2005г. выросли показатели реализации продукции в натуральном выражении: по зерну - на 98%, по комбикормам - на 24%, по муке - на 15%, по яйцу - на 7%, по мясопродуктам - на 3%.
За счет приобретения двух крупных предприятий и благоприятной ценовой конъюнктуры на рынке муки рост продаж в 2006г. прогнозируется на уровне 25-30% - до 12 млрд руб. В то же время приобретение контрольного пакета акций "Череповецкого бройлера" позволит группе в 2006г. увеличить выпуск мяса птицы на 60% - с 17 тыс. т в год до 26 тыс. т. Приобретение Новосибирского мелькомбината N1 даст возможность увеличить выпуск мукомольной продукции более чем в 1,5 раза - с текущих 22 тыс. т в месяц до 35-40 тыс. т в месяц.
В среднесрочной перспективе АПК "ОГО" планирует сосредоточиться на производстве муки, хлеба и хлебобулочных изделий. В дальнейшем развитие группы также будет направлено на последовательное приобретение активов. Всего в 2005г. на приобретение новых активов и инвестиции в расширение и модернизацию производства группой было потрачено 1 млрд 088 млн руб.
ОАО "Агропромышленная компания "ОГО" - основная компания группы "ОГО". ОГО - диверсифицированная холдинговая компания, занимающаяся торговлей, хранением и переработкой зерна и масличных, а также птицеводством. ОГО принадлежат полностью или в долевом участии элеваторы, зерноперерабатывающие предприятия, маслоэкстракционные и комбикормовые заводы, хлебокомбинаты, птицефабрики, склады. В настоящее время в группу входят пять головных компаний и около 30 подразделений (функциональных и региональных), большинство которых является самостоятельными центрами прибыли, остальные предоставляют услуги по хранению, логистические, аналитические и другие.
Компания "ОГО" была зарегистрирована в Москве в 1988г. и начала свою деятельность как малое предприятие, а позднее трансформировалась в акционерное общество. Выручка группы в 2004г. составила 11,4 млрд руб. Акционерами группы являются ее топ-менеджеры. В компании работают более 10 тыс. человек.

Для справки: Название компании: ОГО, группа компаний Регион: Москва Адрес: 119002, РФ, г.Москва, пер.Гагарина, 33/5, стр.2 Вид деятельности: Пищевая промышленность Телефоны: (095) 245-27-85 (095) 245-07-37 (095) 245-26-24 Факсы: (095) 245-25-08 (095) 245-26-24 E-Mail: ogo@ogo.ru Web: http://www.ogo.ru Руководитель: Климов Владимир Александрович, президент (Quote 17.04.06)
"ПомидорПром" приобрел контрольный пакет акций дистрибьютора консервной продукции "Кантри Фудс".
Консервный холдинг "ПомидорПром" приобрел контрольный пакет акций компании "Кантри Фудс", одного из крупнейших дистрибьюторов консервной продукции в Северо-Западном федеральном округе. Как говорится в сообщении холдинга "ПомидорПром", сделка закрыта на текущей неделе. Сумма сделки не разглашается.
Компания "Кантри Фудс" (бывшая группа компаний "АСКА") основана в 1998г., поставляет овощную, фруктовую, грибную и мясную консервацию в федеральные и региональные сети Северо-Западного федерального округа. Компания является владельцем марки CanTree, доля данной марки в СЗФО занимает более 10% местного рынка консервации. Объем продаж "Кантри Фудс" в 2005г. составил 12,5 млн банок консервной продукции (около 10 млн долл.). До последнего времени контрольный пакет компании принадлежал предпринимателю Николаю Анцупову, остальные акции - менеджменту компании.
В результате сделки контрольный пакет акций "Кантри Фудс" (50% + 1 акция) перешел к "ПомидорПрому", Н.Анцупову теперь принадлежит 35% акций, оставшиеся акции - у менеджмента компании. Как отметили в холдинге, между сторонами заключено соглашение о порядке присоединения компании "Кантри Фудс" к "ПомидорПрому", в результате которого миноритарные акционеры "Кантри Фудс" смогут получить акции холдинга. В рамках сделки "ПомидорПром" также стал владельцем марки CanTree, принято решение по ее развитию в сегменте фруктовой и мясной консервации как второй марки холдинга (напомним, главная марка "ПомидорПрома" - "Огородников").
Принадлежащий Н.Анцупову пакет акций в Быховском консервном заводе (Белоруссия) пока не вошел в сделку. Специалисты "ПомидорПрома" сейчас изучают целесообразность приобретения данного актива, отметили в холдинге.
Консервный холдинг "ПомидорПром" cоздан в 2002г. В холдинг входят Волгоградский, Урухский консервные заводы и агрохозяйство "Заря". Торговые марки - "Огородников", "Помидорье" и "Гурман". Холдинг производит томатную пасту, овощные закуски, консервированные грибы и фрукты, маринованные овощи, кетчуп, занимая по разным ассортиментным позициям до 15% российского рынка консервированных овощей. Акционерами холдинга являются P-Holding group и компания "Эс-Пи Секьюритиз" (Санкт-Петербург). Объем продаж в 2005г. с учетом СП "СоюзПром" (производственный дивизион в Узбекистане) составил 27 млн долл., без учета СП "СоюзПром" - 14,5 млн долл. (РосБизнесКонсалтинг 18.04.06)
Эксклюзивным дистрибьютором продукции под ТМ "Российские семена" является ООО "Торговый Дом Элора".
С 3 апреля 2006 года эксклюзивным дистрибьютором продукции под ТМ "Российские семена" является ООО "Торговый Дом Элора".

Для справки: Название компании: Торговый Дом Элора Регион: Москва Адрес: Москва, ул.Селезневская 11-а, стр.2 Телефоны: (495)684-42-05 Руководитель: Калиновский Олег Вячеславович (INFOLine, ИА (по материалам компании) 18.04.06)
Алтайский губернатор Александр Карлин готов публично есть майонез барнаульского производства в целях его успешного продвижения на рынок.
Об этом он заявил на прошедшем 20 апреля заседании Общественного совета по развитию предпринимательства при главе администрации. 
Кроме того, участь публичного поедания продукции Барнаульского майонезного завода, грозит владельцу сети магазинов "Мария-Ра" Александру Ракшину, на прилавках у которого губернатор не нашел барнаульского майонеза (майонез "Персона" представлен в сети "Мария-Ра" в широком ассортименте, однако, почему-то, оказался вне поля зрения губернатора - прим.), а также председателю Крайпотребсоюза Виктору Красилову. 
Такие оригинальные пиар-методы пришли в голову Александру Карлину после жалобы директора "Барнаульского майонезного завода" Андрея Андрюхова на неудачные попытки выхода на рынок Тюмени. По словам Андрюхова, им дали ясно понять, что Тюмень - это рынок екатеринбуржцев. Традиционно Тюмень относится к Сибирским рынкам, однако, за счет того, что область была искусственно присоединена к УрФО, по-видимому, происходит передел рынков сбыта продукции. 
Губернатор Карлин, выслушивая "жалобу на жизнь" Андрюхова, попытался добиться от него конкретной постановки вопроса: 
- Ну что я должен еще сделать, чтобы вам помочь? Ходить громить прилавки? Есть перед камерами майонез, и при этом изображать удовольствие? Ну что еще?? - вопрошал губернатор. 
Он даже вспомнил известную песенку из кинофильма: "Наш край, по вашей логике, можно назвать "островом невезения" - крокодил не ловится, не растет кокос". 
- Ну вот, я к нему на завод напрашиваюсь, а он просто сел и даже не пригласил, - удивился губернатор. - Так приглашаете или нет?? - обратился он к г-ну Андрюхову. 
Стоит отметить, что, хотя, приглашение на завод он все-таки получил, однако, конкретных просьб и предложений так и не дождался. Зато поставил условие, при котором готов все это проделать, даже при том, что он, вообще-то, не любит майонеза: 
- Вот когда на бийском заводе будут производить дезодорированное масло (именно на его основе производится майонез-прим), а вы, - обратился он к г-ну Андрюхову, - будете производить свою продукцию из нашего алтайского масла, тогда я буду его продвигать. (Regions.ru 21.04.06)
Новости маркетинга
Екатеринбурге компания "Биконт" расширяет мощности по производству пластиковой упаковки для кетчупа.

В марте компанией "Биконт" было завершено плановое расширение мощностей по производству пластиковой упаковки для кетчупов. На заводе предприятия в Екатеринбурге была запущена экструзионно-выдувная техника марки "Эс-Эм-Си" (SMC) для производства круглой бутылки объёмом 800 мл из полиэтилена. Машина SMC 2000T была поставлена и успешно введена в эксплуатацию компанией "Пластавтоматик". Несмотря на наличие у компании "Биконт" солидного парка всевозможного литьевого и выдувного оборудования, новая действительно современная машина стала серьёзным подспорьем в развитии бизнеса фирмы. Оснащённая двухручьевой экструзионной головкой, двухгнездной формой и экструдером с диаметром шнека 52 мм, SMC 2000T предполагает производство до 350 000 и более бутылок в месяц. Процессы отчистки изделия от верхнего и нижнего технологического облоя полностью автоматизированы и осуществляются до выхода изделий из пределов машины. Помимо собственно машины специалисты компании "Пластавтоматик" познакомили персонал предприятия с опцией управления толщиной стенки экструзионного рукава на лету (т.н. паризон-контроль). Поскольку данное устройство ранее не использовалась предприятием, для коллектива "Биконт" было проведено полное обучение методам использования опции и продемонстрированы открывшиеся возможности. В результате удалось выйти на серийный выпуск изделий с весом даже меньшим запланированных 32 грамм, а ведь даже незначительная экономия сырья на каждом изделии на конкурентном рынке пищевой упаковки по итогам года приведёт к колоссальному уменьшению постоянных издержек.

Для справки: Название компании: Фирма БИКОНТ, ООО Адрес: 620024, г. Екатеринбург, Елизаветинское шоссе, 28 Вид деятельности: Упаковочная промышленность Телефоны: (3432)174-262 Факсы: (3432)174-262 E-Mail: sale@bikont.ru Web: http://www.bikont.ru (Пластикс on line 31.03.06)
На полках продовольственных магазинах появился соевый соус "Сэн Сой Премиум".
Новый натуральный соевый соус составляет достойную конкуренцию дорогим импортным аналогам.

Новинка обладает всеми достоинствами натуральных соевых соусов, выпускаемых под маркой "Сэн Сой", и даже имеет ряд преимуществ по сравнению с ними.
В основе производства нового соуса также лежит метод естественного брожения, который прошел через тысячелетия, не потеряв своей актуальности. Как и все соусы этой линейки, "Сэн Сой Премиум" приготовлен из натурального сырья, с использованием высококачественных специй и последних технологических достижений.
Однако "Сэн Сой Премиум" - действительно лучший продукт марки "Сэн Сой". В чем же заключаются его преимущества по сравнению, например, с классическим "Сэн Соем" и другими соусами серии?
Гурманов порадует особенно выразительный вкус и яркий аромат нового соуса. Приверженцы здорового питания, несомненно, оценят универсальность использования нового продукта. Этот соус можно сочетать с любыми продуктами, добавлять в процессе приготовления или подавать к готовым блюдам. Он содержит больше уникального по своей питательной ценности соевого белка и позволяет обходиться без соли, что является важнейшим фактором здорового питания.
Но самым большим подарком этот соус станет для любителей суши. Именно такой соус японцы называют "сею" и подают к суши и роллам. Соевый соус является необходимым атрибутом этого модного и полезного блюда. Соус для суши должен отвечать ряду весьма строгих требований. Во-первых, он должен идеально сочетаться со вкусом морепродуктов, японской горчицы Васаби и имбиря. Во-вторых, его собственный вкус должен быть безупречным. Ведь каждый кусочек кушанья обмакивают в соевый соус, налитый в специальные маленькие чашечки. Пропитываясь пикантным, ароматным соусом, суши или роллы приобретают особый, неповторимый вкус, который принес японской кухне такую огромную популярность во всем мире. И, наконец, значительную роль играет цвет и консистенция соуса. Японцы, как и любители японской кухни, со всей тщательностью сервируют свою трапезу. Соус должен хорошо смотреться в изящных чашечках, в которых он подается. И "Сэн Сой Премиум" успешно справляется со всеми этими нелегкими задачами.
Своим отменным вкусом и высокими показателями питательной ценности соус "Сэн Сой Премиум" обязан, прежде всего, длительной выдержке. Процесс брожения нового соуса занимает в два раза больше времени по сравнению с другими соусами марки "Сэн Сой". А цена этого соуса премиум-класса остается весьма привелекательной для потребителя. Стеклянная бутылочка "Сэн Сой Премиум" объемом 220 мл будет стоить около 45 рублей, в то время как импортные соусы аналогичного качества стоят существенно дороже. Столь серьезное преимущество в цене нового соуса объясняется отечественным происхождением продукта, а следовательно, исключаются таможенные расходы и снижаются транспортные издержки. Таким образом, отечественный потребитель остается в несомненном выигрыше. Другой же составляющей этого выигрыша становится гарантия высочайшего качества ингредиентов (как всегда, компания "Состра" использует отечественное, т.е. нетрансгенное сырье). 
Ну а самое главное - это просто очень вкусный соус. Обязательно попробуйте. Приятного аппетита! (INFOLine, ИА (по материалам компании) 06.04.06)
«Компания СКИТ» начала производство и продажи майонеза «СКИТ» провансаль в новой упаковке - пластиковом пакете типа «подушка» весом 3 кг.
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Этот вид упаковки предназначен для клиентов в сфере общественного питания и ресторанного бизнеса (B2B). Предлагаемый формат упаковки идеально подходит для предприятий, использующих в приготовлении блюд большие объемы майонеза, так как он максимально отвечает соотношению цены и качества. По сравнению с пластиковым ведром того же веса новый пакет дешевле на 8,6%, удобен в хранении и утилизации, потому что занимает минимальный объем.
Майонез «СКИТ» - это гарантия отличного вкуса всеми любимых салатов, а также незаменимый компонент для запекания вторых блюд. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 11.04.06)
Компания ООО "АгроСиб-Раздолье" провела Пасхальную акцию в магазинах города.
Пасхальные блюда - это не просто вкусная праздничная еда. Это часть ритуала, соблюдение которого дарит каждой семье мир, взаимопонимание и любовь. В праздник Пасхи лучше приготовить стол своими силами, отдавая время кулинарии, Вы дарите близким тепло своей души и рук!
В преддверье праздника компания ООО "АгроСиб-Раздолье" провела Пасхальную акцию в магазинах города. Акция длилась почти 2 недели с 12 по 22 апреля и охватила 10 магазинов в разных районах города Барнаула. По условиям акции за покупку подсолнечного масла "Янтарь-Алтай" потребители получали подарки. Нужные и практичные они пришлись по вкусу всем хозяйкам, а качественный и натуральный продукт просто незаменим для приготовления вкусных Пасхальных блюд.
Подсолнечное масло является продуктом, без которого сложно обойтись на кухне. Первое знакомство с маслом "Янтарь-Алтай" будет приятным для любой хозяйки. Ароматное, янтарное, не имеет осадка, не горит и не пенится, готовить на нем одно удовольствие, да еще и польза. А ведь настроение, с которым вы готовите пасхальные блюда очень важная вещь. Так как блюда "впитывают" эмоции кулинара и "отдают" их потом за столом всем гостям. Поэтому компания производит масло только из отборной семечки с полей Алтая по технологии холодного отжима, "Янтарь-Алтай" сохраняет в себе весь богатый комплекс природных веществ и витаминов, которые необходимы организму человека для правильного роста, развития и жизнедеятельности.
Подводя итоги акции можно сказать, что она прошла очень успешно, покупатели с удовольствием принимали в ней участие и благодарили за подарки. Просили почаще и побольше проводить подобные мероприятия.
За время проведения Пасхальной акции объемы продаж нерафинированного подсолнечного масла "Янтарь-Алтай" выросли в 5-7 раз по сравнению с обычной ежедневной реализацией товара, компания осталась довольна этими результатами и в впредь планирует периодически проводить подобные акции в магазинах города. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 27.04.06)
Региональные новости
Специалисты администрации Воронежской области поддерживают тенденцию производства гибридного подсолнечника.
Подсолнечник - стратегически важная для Воронежской области культура. Регион является вторым по России поставщиком растительного масла после Краснодарского края. Но выращивание данной культуры сопряжено с рядом проблем: ведь подсолнечник значительно истощает почвы. Таким образом, возникает задача - повысить урожайность при снижении посевных площадей.
В этой связи специалисты областной администрации поддерживают тенденцию производства гибридного подсолнечника, дающего более высокий урожай по сравнению с сортовым. А главным управлением аграрной политики ежегодно проводятся курсы повышения квалификации для агрономов, где этому вопросу уделяется особое внимание. Причем обучение идет за счет средств областного бюджета. В итоге, хозяйства стали сеять больше гибридных сортов подсолнечника, что значительно увеличило урожайность: в прошлом году в среднем по области собрано 12,5 центнеров с гектара.
Среди хозяйств, показавших наилучшие результаты, можно отметить следующие: ООО "Черноземье", получившее 34,5 центнеров с гектара; ООО "СХ Грибановское" - 32 центнера; ЗАО "Подгорное" - 33,1 центнера; ООО "Агро-С" Панинского района – 31 центнер с гектара; ООО "Спутник" Калачеевского района - 30,7 центнера. Около 30 центнеров с гектара также собрали ООО "Ермоловское" Лискинского района и СХА им. Ленина Аннинского района.
Вместе с тем, есть и хозяйства, которым в этом году не мешало бы поработать лучше – по показателям 2005 года, они не достигли и 5 центнеров с гектара. Это ООО "Исток" Грибановского района, ООО "Новая Заря" Ольховатского района, ООО "Возрождение" Борисоглебского района, ООО "Агро-Юнион" Верхнехавского и ООО "Никольское" Хохольского района. (INFOLine, ИА (по материалам Администрации) 07.04.06)
Вологодское масло будет невостребованным на международном рынке.
Вологодское масло не будет пользоваться спросом на европейских прилавках. Об этом корреспонденту ИА REGNUM заявил академик Академии проблем качества, зав.отделом контроля производства всероссийского НИИ молочной промышленности Олег Гераймович. 
Всего лишь 15-20% товаров народного потребления соответствуют международным стандартам качества. При вступлении в ВТО в сфере молочного производства в Вологодской области есть огромный потенциал. "На Вологодчине производят качественные молочные продукты. Специалисты, которых готовят в Вологде, являются лучшими в России, а может и во всем мире" - сказал Гераймович. Также академик отметил уникальные климатические условия для развития молочного животноводства в области. Что касается известного в России "вологодского масла", по словам специалиста, при вступлении России в ВТО, на международном рынке пользоваться спросом данный продукт не будет. Дело в том, что по европейским стандартам масло изготавливается по другой технологии. Конечный продукт получается кисло-сливочным, имеет другой вкус, меньшую жирность, легче усваивается и полезнее для здоровья. Наше сладко-сливочное масло останется невостребованным. 
"Это не вина вологодских производителей, процесс производства кисло-сливочного масла гораздо сложнее, оборудование стоит очень дорого и в России изготовляется мало где" - добавил академик. Однако, если сейчас заняться продвижением товара, устраивать выезды и дегустации за границей, вести переговоры, появится возможность адаптировать Европу к вкусовым пристрастиям россиян. (Regnum 10.04.06)
Алтайский край: потребители предпочитают местное подсолнечное масло.
Специалисты пищевой промышленности считают рынок переработки масла Алтайского края довольно сложным. В настоящее время на Алтае работает почти 500 предприятий разной величины и технических возможностей. Среди них есть как местные гиганты – Бийский маслоэкстракционный завод, так и мелкие переработчики с производительностью до 1 тонны масла в день.
На данный момент в Алтайском крае всё же более популярны масла не местных производителей, а национальных и федеральных брэндов – "Золотоая семечка" (АПГ "ЮгРуси"), "Аведовъ" ("Краснодарский МЖК", ГК "РУСАГРО"), "Злато" ("Русская бакалея"), "Слобода" (ГК "ЭФКО"). В последнее время на местном рынке появились так же марки "Милора" и "Раздолье" ("WJ Grup").
Самыми перспективными из местных производителей являются: Барнаульский маслобойный завод (ТМ "Золотой Алтай"), Бийский маслоэкстракционный завод (ТМ "Букет Алтая"), НПО "Интер-Масло" (ТМ "Интер"), ХК "АгроСиб-Раздолье" (ТМ "ЯНТАРЬ-Алтай"), "Славгородский маслозавод" (ТМ "Эталон").
Аналитиками прогнозируется в ближайшие два-три года окончательный раздел рынка масложировой промышленности, и, возможно, некоторым производителям придётся уйти. Ситуацию усугубляет также падение цен на масло (среди переработчиков), вызванное высокими урожаями подсолнечника.
Одной из основных проблем маслопереработчиков является продвижение товара на внутренний рынок, в частности, размещение продукта на полках розничных сетей. Условия, которые предлагают ритейлы, оказываются приемлемыми не для всех. И предприятия вынуждены искать другие пути продвижения своего товара.
Так, например, НПП "Интер-Масло" осуществило так называемую экономическую интервенцию: реализует свою продукцию по различным объектам социальной сферы (больницы, детские сады и т.д.), кроме того, поставляет продукцию на Кемеровскую и Новосибирскую птицефабрики. (Альянс Медиа ИА 18.04.06)
Обзор прессы по масложировой отрасли
Битва на Волге. "Коммерсантъ-Нижнее Поволжье". 3 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ-Нижнее Поволжье 03.04.06)
Обогащение масложировой продукции растительными комплексами.
А.В. Пчельникова, Д.А. Хоняк, И.Л. Гайдым, РУП "БелНИИ пищевых продуктов" 220037, г. Минск, ул. Козлова, 29 
Анализ фактического состояния населения многих стран, в том числе и Беларуси, позволяет характеризовать его как кризисное в отношении обеспеченности микронутриентами. Резкое снижение энергозатрат и соответственное уменьшение потребности в пище современного человека, а также нестабильное финансовое положение большинства населения не позволяет обеспечить физиологические потребности организма в ряде питательных веществ за счет обычных продуктов питания и является основной причиной дефицита ряда микронутриентов. Использование в питании рафинированной пищи с несбалансированным составом, недостаток балластных веществ еще больше усугубляет данную проблему. Как правило, в питании населения существует дефицит витаминов С, группы В, А, кальция, йода, цинка, селена, полиненасыщенных жирных кислот (ПНЖК), железа. В связи с этим большое значение приобретают вопросы оздоровления питания людей с целью восполнения недостающих организму эссенциальных нутриентов, а также профилактики развития многих заболеваний. 
Система обогащения пищевых продуктов может внести существенный вклад в решение проблемы коррекции рациона, устраняя саму причину возникновения пищевого дисбаланса – дефицит микронутриентов. При незначительном возрастании себестоимости отдельного продукта ассортимент обогащенных продовольственных товаров может способствовать улучшению состояния питания населения, что так необходимо жителям Беларуси, проживающим в условиях экологической дезадаптации. 
Масложировая промышленность – одна из наиболее быстро развивающихся отраслей пищевой индустрии. В настоящее время масложировые продукты занимают значительное место в структуре питания человека, а майонезы по производству и использованию в быту конкурируют со сметаной. При этом многокомпонентность состава масложировых эмульсионных продуктов, их дифильная природа позволяет широко варьировать рецептурную композицию, использовать ингредиенты, повышающие биологическую ценность готового продукта. 
Целью работы являлась разработка новых видов масложировых эмульсионных продуктов, в которых в качестве функциональных ингредиентов использованы как натуральные биокорректоры на основе растительного сырья (шиповник, эхинацею, рябину, боярышник, спирулину, фукус), характеризующиеся комплексным воздействием их составляющих на клеточный метаболизм, так и витаминные премиксы (витамины: A, D, E, B1, B2, B6, B12, C, PP, K,фолиевая кислота, пантотеновая кислота, биотин), обеспечивающие необходимое количество витаминов в готовом продукте. 
При производстве биологически активных добавок из растительного сырья нами использован метод вихреструйного измельчения. При таком методе исходное растительное сырье подвергается минимальному воздействию: сушка производится в естественных условиях или в сушилках с минимально необходимой температурой 30-45?С. Затем высушенное сырье измельчается практически до пылеобразного состояния (частицы от 10 до 50 микрон) потоком сжатого воздуха. Такой способ измельчения позволяет не только максимально сохранить действующие вещества растений (витамины, ферменты, микроэлементы, флавоноиды и др.), но и обеспечивает необходимую микробиологическую чистоту растительного сырья. 
Проведенные эксперименты показали, что для достижения высоких качественных показателей необходимо вводить растительное сырье в водную фазу, при этом оно лучше распределяются в эмульсии, что позволяет достигнуть однородности цвета в объеме готового продукта. Для улучшения органолептических свойств в образцах с добавками водорослей и эхинацеи, имеющих горьковатый вкус и специфический запах, были использованы вкусоароматические добавки из натуральных овощных и пряных растений, при подборе которых учитывались как обонятельные и вкусовые показатели, так и получаемое цветовое решение. Подбор рецептур показал, что шиповник можно вводить в количестве 2%, фукус – не более 1%, спирулину, и эхинацею – до 0,5%. 
В результате проведенных работ были разработаны новые виды масложировой продукции (содержание жира от 10 до 60%), такие как: серия майонезов "Сила природы", эмульсионные соусы, серии спредов "Сила природы", "Полюшко", включающие индивидуальные обогащающие системы, не только повышающие питательную и биологическую ценность, но и придающие им привлекательный вид и высокие органолептические свойства. 
Все новые виды продукции рассмотрены на заседаниях Центральной дегустационной комиссии по масложировой отрасли и получили высокие оценки специалистов. 
По результатам проведенных исследовательских работ были разработаны технические условия и рецептуры на обогащенные масложировые продукты для последующего внедрения в производство. (Все масла мира (oilworld.ru) 04.04.06)
По местам. "Сегодняшняя Газета (Красноярск)". 4 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(04.04.06)
"Эфко" и Bunge сливают масло. "Ведомости". 6 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 06.04.06)
"Эфко" и Bunge объединяют дистрибуцию. "Бизнес". 6 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 06.04.06)
В защиту качественного маргарина. "MosMedClinic.ru". 6 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(06.04.06)
Контроль за ходом мысли. "Секрет фирмы". № 13 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Секрет фирмы 03.04.06)
Эффект дилетанта. "Эксперт". 10 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Эксперт 10.04.06)
Партнерство на масле. "Финанс". 10 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Финанс 10.04.06)
По ту сторону упаковки. "eTatar". 11 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(eTatar.ру 11.04.06)
Российские "зачистки" украинского агробизнеса. "Николаевская интернет газета Микола (Украина)". 11 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(11.04.06)
Тогр уместен. "Деловая столица (Киев)". 10 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(10.04.06)
"Колибри" гнездится в Подпорожье. "Деловой Петербург". 12 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(DP.RU 12.04.06)
Маргарин для здоровья не заменим - TNS Gallup Media Asia.
Потребление маргарина среди жителей Казахстана
Маргарин изначально создавался как заменитель коровьего масла, и в этом качестве он существует и по сей день. Другое дело, что цели, которые преследовали производители и покупатели маргарина два века назад, когда он только появился, и сейчас, принципиально различаются. Тогда была задача сэкономить и накормить голодных, в наше время - заменить "тяжелое" для желудка и сердца масло на аналогичный, но полезный для здоровья продукт. 
Крестным отцом маргарина стал Наполеон III, который 1868 году объявил общенациональный конкурс на создание "заменителя масла для бедняков и солдат". Существуют разные версии, почему он решил это сделать. Одни говорят - из благородства и желания помочь обездоленным, другие - что император захотел хоть таким образом остаться в истории и подражал своему великому дяде Наполеону Бонапарту, который не только побеждал в войнах, но еще и оставил после себя такое полезное всем изобретение, как консервы. Как бы то ни было, но уже через 2 года химик Ипполит Меж-Мурье был готов представить императору вещество, которое ученый назвал словом маргарин, что переводится с французского, как жемчужина. 
Но рассмотрим потребление маргарина среди казахстанцев. По данным исследования Media Marketing Index* , проводимого компанией TNS GALLUP MEDIA ASIA, потребителями маргарина является 44%. Из них активными потребителями** данного продукта является 31%, умеренными*** - 49% и пассивными**** - 20%. Также необходимо отметить сокращение доли активных потребителей данного продукта на 24% в 2005 году по сравнению с 2001 годом. 
Диаграмма 1: Типы потребителей маргарина. Динамика 2001-2005 гг.*****
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На сегодняшний день на рынке Казахстана представлено огромное разнообразие марок маргарина, но наиболее известной, потребляемой и предпочитаемой маркой является Rama, на втором месте находится маргарин Сливочный (любых производителей), третье место занимает маргарин 3 желания. (см. таблицу 1).
Таблица 1: Наиболее известные и потребляемые марки маргарина*****
	Марки
	Знание %
	Потребление %
	Лояльность %

	Rama 
	59,6
	39,4
	23,2

	Сливочный (любых производителей)
	50,9
	36,7
	23,0

	3 желания
	49,6
	33,4
	20,3

	Домашний
	30,1
	15,4
	8,7

	Cолнечный
	29,2
	15,8
	6,2


Рассмотрим характеристики домохозяйств, потребляющих маргарин. Чаще всего это семьи с численностью от четырех человек и более, с двумя и больше детьми, уровнем дохода средним и ниже среднего. Реже всего среди потребителей маргарина всречаются семьи, имеющие возможность покупать дорогие вещи.
Диаграмма 2: Характеристика домашних хозяйств потребляющих маргарин (Affinity Index)
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Рассматривая данные, полученные в ходе исследования, необходимо отметить тот факт, что в целом маргарин сохранил свое предназначение, а именно, он является заменителем масла для наименее обеспеченных слоев населения. Возможно, основной альтернативой завоевания большей доли потребителей может послужить то, что необходимо информировать население о полезности данного продукта для здоровья и раскрытие его плюсов.
* - По данным MMI - опрос проводился в 11 городах Казахстана с населением в возрасте от 15 лет и старше. Использовалась случайная репрезентативная выборка.
** - активными потребителями являются домохозяйства, потребляющие маргарин не реже 6 раз в неделю.
*** - умеренные потребители потребляют маргарин с частотой от 1 раза в неделю до 2-3 раз в месяц.
**** - пассивные потребители потребляют маргарин реже 1 раза в месяц.
***** - Данные подсчитаны от потребителей маргарина. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 12.04.06)
Ширпотреб сдает позиции. "Ведомости". 13 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 13.04.06)
Calve ищет соперников. "БелГазета". 12 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(12.04.06)
Мясная вертикаль. "Эксперт". 17 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Эксперт 17.04.06)
Петербург намажут гороховой пастой. "Деловой Петербург". 18 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(DP.RU 18.04.06)
Рынок подсолнечника в России. Провал цен сменяется подъемом.
До начала поступления нового урожая подсолнечника на рынок еще не много ни мало 5-6 месяцев. Производство масла подсолнечного в текущем сезоне происходило рекордными темпами, что соответствует 7,5 млн.тн в год действующих, т.е. фактически загруженных мощностей. Экспорт за период сентябрь-февраль составил 270 тыс.тонн. 
По качеству подсолнечника текущего урожая, на совещании предприятий АСАГРО Волгоградской области, было оглашено следующее. Значительная часть семян подсолнечника в этом сезоне была размещена на хранение в складах сельхозпроизводителей и на элеватор не вывозилась. Этому способствовала сухая осень. Следовательно, к базисным параметрам требований масложировой промышленности ( влага 7%, сорная примесь 1%) данные объемы семян не приводились и в статистику пошел "бункерный" вес. Вместе с тем, крупнейшие Агрохолдинги, которые имеют парк современной техники и работают по оптимальным технологиям производства масличных, подтвердили потери по разнице физического и зачетного веса, по которому ведет приемку подсолнечника маслодобывающие предприятия с параметрами : влажность 7%, сорная примесь 1%. в следующих процентах: 
Средний показатель сорной примеси из под комбайнов составил – 6,5-8%, т.е. разница с зачетным параметром по сору составляет 5,5-7%. 
Средний показатель влажности при уборке подсолнечника составил - 9-14%, т.е. разница с зачетным параметром по влаге составляет 2-7%. 
Фактически получается, что бункерный вес отличается от физического на 8-12%. т.е. порядка 600 тыс.тонн могут составить потери подсолнечника при сушке и подработке. 
Данные расчеты существенно уменьшают предложение маслосемян подсолнечника на рынке: 
6 440 тыс.тонн (производство) – 270 тыс.тонн (экспорт) – 600 тыс.тонн (подработка) = 5 570 тыс.тонн при перерабатывающих мощностях 7,5 млн. тн. 
Следовательно перерабатывающие предприятия будут испытывать дефицит сырья ( до 1-1,5 млн.тн. ) во второй половине сезона, в результате, длительный и затяжной провал цен с мая месяца сменится их подъемом. 
Также росту цен будет способствовать низкая оценка перспектив урожая 2006г. ( 5 млн.тн - "СовЭкон" ). Высокий урожай подсолнечника в 2005 году был обусловлен весьма благоприятными погодными условиями для формирования и уборки урожая. Об этом говорит как высокая урожайность, так и низкая площадь неубранных площадей 
В новом сезоне, при меньших площадях сева, погодный фактор может внести свои коррективы в производство подсолнечника в новом сезоне. 
Еще один очень важный фактор, который скорректирует вниз будущий урожай подсолнечника в 2006г., - использование сельхозпроизводителями не гибридных семян, которые дорого стоят, но и дают высокую урожайность, а переход на технологии производства с использованием сортового подсолнечника. 
Недостатки сортовых семян подсолнечника перед гибридными : 
неравномерность всходов и сроков созревания, что ведет к повышенной влажности и сорности при уборке 
дополнительные затраты по десикации растений, в виду того, что паренхима у корзинки сортовых посевов значительно более толстая и медленнее отдает влагу. Из-за этого заболеваемость гнилями (стеблевыми, корзиночными) сортовых посевов значительно выше, чем у гибридов 
невыровненность по высоте растений у сортовых посевов при уборке приводит к тому, что в молотилку комбайна попадает большая масса, происходят потери на жатке и при вымолоте семян. 
высокая лужистость сортовых семян снижает выход масла. 
средняя урожайность сортового подсолнечника по выше названным причинам составляет 7 ц/га. в зачетном весе. (Все масла мира (oilworld.ru) 18.04.06)
"Помидорпром" собирает холдинг. "Ведомости". 19 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 19.04.06)
"Помидорпром" полез в банку. "КоммерсантЪ". 19 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 19.04.06)
Электролузга. "Коммерсантъ-Юг России". 19 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ-Юг России 19.04.06)
Консолидация консервов неизбежна. "Бизнес". 19 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 19.04.06)
"Донской янтарь" сэкономит на сырье. "Ведомости". 20 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 20.04.06)
Фасованное масло поделят в этом году. "Агробизнес". №4 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(19.04.06)
Беспрецедентное право. "КоммерсантЪ". 24 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 24.04.06)
Обзор российского рынка майонеза. "Система межрегиональных маркетинговых центров". 24 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Система межрегиональных маркетинговых центров 24.04.06)
Интервью: Максим Протасов, председатель правления компании "Помидорпром". "Секрет фирмы". № 16 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Секрет фирмы 24.04.06)
Верка Сердючка залила Самару подсолнечным маслом. "Комсомольская правда - Самара". 21 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Комсомольская правда 21.04.06)
Мифы и реальности масличного рынка. "Крестьянские ведомости". 26 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Крестьянские ведомости 26.04.06)
Томатная вертикаль. "Санкт-Петербургские Ведомости". 27 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Санкт-Петербургские Ведомости 27.04.06)
Новости компаний стран ближнего зарубежья
ОАО "Кировоградолия" (Украина) намерено увеличить уставный фонд на 61%.
ОАО "Кировоградолия", один из крупнейших производителей масла в Украине, намерено увеличить уставный фонд на 61% - до 105,5 млн. грн. путем дополнительной эмиссии акций на сумму 40 млн. грн. 
Как сообщило предприятие в прессе, вопрос о выпуске простых именных акций существующего номинала (20 грн.) акционеры ОАО рассмотрят на собрании 11 мая. 
Предполагается, что подписка на акции будет проводиться в два этапа: с 12 по 27 августа 2006 г. и с 28 по 30 августа 2006 г. 
Согласно сообщению компании, эмиссия проводится с целью привлечения дополнительных инвестиций для реконструкции производства. 
Уставный фонд ОАО "Кировоградолия" в настоящее время составляет 65,527 млн. грн. 
Перерабатывающие мощности предприятия составляют 1400 т/сут. 
По данным Государственной комиссии по ценным бумагам и фондовому рынку, к концу минувшего года ЗАО "Зерноторговая компания "Олсидз Украина" принадлежало 98,35% акций ОАО "Кировоградолия". 
Зерноторговая компания "Олсидз Украина" создана в 2005 г. Ее акционерами являются холдинг "Зернотоговая компания" и "Олсидз SA" (Швейцария). (Интерфакс-Украина 04.04.06)
Украина: завод "Кернел Груп" запустил комплекс бутылирования подсолнечного масла в ПЭТ-упаковку SIG Corpoplast.
ЗАО "Полтавский маслоэкстракционный завод "Кернел Груп" запустил комплекс рафинации и бутылирования подсолнечного масла общей стоимостью около 15 млн. долларов. 
"Процесс запуска был длительным и продолжался всю зиму. Запуск комплекса рафинации и бутылирования на Полтавском МЭЗе позволил получать около 350 тонн бутылированного масла в сутки, а также увеличить производство рафинированного масла под ТМ "Щедрый Дар"",- сказал представитель компании. 
Генподрядчик по поставке оборудования рафинации - датская компания Cimbria Sket, 40% всего оборудования для рафинации - Westfalia Separator (Германия); оборудование фасовки - линия бутылирования подсолнечного масла в ПЭТ-упаовку производства компании SIG Corpoplast (Германия). 
Ранее предприятие не имело оборудования для бутылирования масла и продукция ТМ "Щедрый ДАР" производилась на другом предприятии "Кернел Груп" – Меловском заводе рафинированных масел "Стрелецкая Степь" (Луганская область). С вводом комплекса "Кернел Групп" начал реализацию масла на рынках СНГ.
"Полтавский маслоэкстракционный завод "Кернел Груп" - одно из передовых предприятий масложировой отрасли пищевой промышленности Украины, мощность производства которого составляет 430 тыс. тонн семян подсолнечника в год.

Для справки: Название компании: Кернел Адрес: Украина, 01133, г. Киев, ул. Немировича-Данченко, 16 Телефоны: (+38-044) 461-8801, 461-8804, 461-8806 Факсы: (+38-044) 461-8864, 461-8866 Web: http://www.kernel.ua (Unipack.ru 04.04.06)
Впервые за сезон объем экспорта масличной продукции из украинских портов превысил 200 тыс. тонн.
В марте впервые за текущий сезон (сентябрь 2005 - август 2006 гг.) объем экспорта масличной продукции из портов Украины превысил 200 тыс. тонн. Это на 64% больше, чем в феврале (135,9 тыс. тонн), сообщает АПК-Информ со ссылкой на портовые источники. 
Наиболее существенно увеличился экспорт подсолнечного масла - в марте отправили на экспорт 122,4 тыс. тонн этой продукции, что на 30% больше февральского показателя. Подсолнечного шрота экспортировали 41,9 тыс. тонн, это в 3,4 раза больше, чем в феврале. 
Также было отгружено 41,7 тыс. тонн семян подсолнечника (в 3,8 раза больше февральского объема). 
Экспорт сои за март превысил февральский показатель на 4% и достиг 13,9 тыс. тонн. Впервые за сезон была отгружена транзитная партия молдавского подсолнечника - 2,6 тыс. тонн. 
Также в этот период были импортированы две партии пальмового масла общим объемом 19,9 тыс. тонн, что в 2,6 раза больше, чем в предыдущем месяце. (Новости Вологодской области 06.04.06)
Запуск нового производственного комплекса ГК "Кернел" позитивно скажется на облигациях группы.
Группа компаний (ГК) "Кернел" ввела на принадлежащем ей Полтавском маслоэкстракционном заводе комплекс по рафинации и бутылированию масла мощностью 350 тонн продукции в сутки. Данное событие будет иметь позитивное значение для группы как эмитента облигаций, поскольку позволит усилить позиции ГК "Кернел" в высококонкурентном потребительском сегменте рынка подсолнечного масла, а также сохранить темпы роста группы. Об этом корреспонденту ЛІГАБізнесІнформ сообщил начальник Отдела исследований рынка ценных бумаг с фиксированной доходностью "Альфа-капитал" (Украина) Александр Печерицын.
В результате запуска нового комплекса ориентировочной стоимостью $15 млн. группа намерена увеличить объем выпускаемой продукции в 1,5 раза по сравнению с совокупным объемом за 2004-2005 годы и произвести около 150 тыс. тонн бутылированного подсолнечного масла в 2006 году. "Ожидаемый рост урожая подсолнечника в 2006-2007 годах должен способствовать реализации группой ее производственных планов, однако высокая конкуренция в данном сегменте в Украине может снизить рентабельность производства и темпы его роста в случае отсутствия у группы перспектив расширения своей доли на рынках других стран", - отмечает эксперт.
Напомним, в 2005 году группа в лице своей торговой компании "Кернел-Трейд", выпустила облигации серий "А" и "В" общим объемом 50 млн.грн. ($9,8 млн.), ставкой купона 14% годовых и ежегодной офертой. На вторичном рынке облигации этих серий котируются с доходностью 14,1%-13,7% и 14,1%-13,7% годовых соответственно.
ГК "Кернер" (ТМ "Щедрый Дар") является крупным оператором на зерновом и масличном рынках Украины и стран СНГ. Основными видами деятельности группы является закупка и экспорт зерновых культур, производство, разлив и продажа подсолнечного масла, экспорт сырого подсолнечного масла, агропроизводство.

Для справки: Название компании: Кернел Адрес: Украина, 01133, г. Киев, ул. Немировича-Данченко, 16 Телефоны: (+38-044) 461-8801, 461-8804, 461-8806 Факсы: (+38-044) 461-8864, 461-8866 Web: http://www.kernel.ua (ЛIГАБiзнесIнформ 11.04.06)
6 апреля в Республике Беларусь были подведены итоги V Международного фестиваля-конкурса "Выбор года".
Компания "Юнилевер" подтвердила высокий статус лидера и стала победителем в трех категориях: Торговая марка Calve - "Соус №1 2005 года" и "Майонез №1 2005 года", а Domestos уверенно победил в категории "Универсальное чистящее средство №1 2005 года". 
Конкурс "Выбор года" проводится в Беларуси пятый год. Статус международного позволяет принимать в нем участие как мировым, так и локальным брендам, а официальный аудит результатов (в этом году его проводила аудиторская компания "САБ-PKF") не оставляет сомнений в его объективности. Победители конкурса определяются по комплексной, одинаковой во всех странах проведения конкурса методике. Она основывается на маркетинговом исследовании потребительских предпочтений жителей республики, а также учитывает мнения профессионального экспертного совета (в него входят представители государственных, общественных и коммерческих структур), рекламной комиссии, жюри и международного оргкомитета фестиваля. 
Результаты конкурса подводятся более чем по 100 категориям, причем учитываются все товары и услуги, представленные на рынке, независимо от количества поданных на участие заявок. Победители конкурса имеют право использовать символику фестиваля и звание "Товар № 1 в Беларуси" в рекламных целях на упаковке. Исследования показывают, что это значительно повышает к ним интерес потребителей: по результатам опросов 28% жителей Беларуси отдают предпочтение товарам-победителям. 
После оглашения итогов конкурса глава представительства "Юнилевер СНГ" в республике Беларусь поблагодарил всех покупателей, сделавших выбор в пользу продуктов компании, и пообещал, что "Юнилевер" обязательно оправдает ту высокую степень доверия, которая была ему оказана гражданами республики. Таким образом, в копилку компании "Юнилевер" вслед за Серебряной наградой, полученной на Национальной премии EFFIE, премией "Товар года" и "Народная марка" добавилось еще три высших награды V Международного фестиваля-конкурса "Выбор года". (Реклама в России 12.04.06)
Украина: с начала 2005/06 МГ терминал ООО "Херсонес" отгрузил на экспорт свыше 100 тыс. тонн подсолнечного масла.
С начала текущего масличного сезона (сентябрь 2005 - август 2006 гг.) через терминал ООО "Херсонес" было отгружено на экспорт более 100 тыс. тонн подсолнечного масла. Как сообщили АПК-Информ в компании, основной объем масла был отправлен в Европу. 
На сегодняшний день мощности терминала по перевалке и хранению продукции используются на 100%. 
Руководство ООО "Херсонес" рассматривает возможность увеличения мощности комплекса по единовременному хранению масла до 30 тыс. тонн. 
Как сообщал АПК-Информ, терминал по приему и перевалке подсолнечного масла в Херсоне был открыт компанией WJ 18 ноября 2004 г. Комплекс расположен на территории Херсонского КХП. 
Терминал позволяет обеспечить отгрузку и транспортировку масла на речном и морском транспорте водоизмещением до 10 тыс. тонн. (АПК-Информ 13.04.06)
Украина: "Львовский жиркомбинат" намерен увеличить уставный фонд в 5 раз.
ЗАО "Львовский жиркомбинат", одно из крупнейших украинских масложировых предприятий, намерено увеличить уставный фонд в пять раз - до 83,234 млн. грн. путем дополнительной эмиссии акций на сумму 66,3 млн. грн. 
Как сообщило предприятие в прессе, вопрос о дополнительном выпуске простых именных акций существующего номинала 2,82 грн. рассмотрит общее собрание акционеров ЗАО 25 апреля текущего года. 
Предполагается, что подписка на акции будет проводиться с 26 июня по 12 июля этого года. 
Согласно сообщению, увеличение уставного фонда проводиться с целью привлечения дополнительных инвестиций для пополнения оборотных средств, а также для дальнейшего технического и социального развития предприятия. 
"Львовский жиркомбинат" планировал на весну 2006 г. проведение технического перевооружения и увеличение своих мощностей по производству маргарина и майонеза примерно в 1,5 раза. 
Уставный фонд предприятия составляет 16,964 млн. грн. 
По данным Госкомиссии по ценным бумагам и фондовому рынку, к концу минувшего года по 24,93% акций ЗАО "Львовский жиркомбинат" принадлежало ООО "Корсан", ООО "Ферона", ООО "ВИАЛИНТ", ООО "ВАРД" (все - Днепропетровск). 
"Львовский жиркомбинат" производит маргариновую и майонезную продукцию под ТМ "Щедро". (Интерфакс-Украина 19.04.06)
Донецкая компания АМИ заключила контракт с ЗАО "Чумак" на поставку ПО Microsoft на сумму более 1 млн грн.
Донецкая компания АМИ /Украина/, производитель компьютерной техники и системный интегратор на Украине, заключила контракт с ЗАО "Чумак" /Каховка, Херсонская область, Украина/ на поставку программного обеспечения /ПО/ Microsoft на сумму более 1 млн грн /1 долл – 5,05 грн/. Об этом ПРАЙМ-ТАСС сообщила пресс-служба компании.
В рамках договора предполагается выполнить поставку лицензионного программного обеспечения /ПО/ Microsoft для построения информационной инфраструктуры предприятия и обеспечения работы пользователей. Поставка программного обеспечения рассчитана на 4 этапа и включает в себя: а/ серверное программное обеспечение для создания платформы работы бизнес-приложений, б/ системы управления базами данных, которые обеспечат работу учетных и управленческих систем, в/ ПО для обеспечения безопасного и быстрого доступа к ресурсам сети Интернет, г/ клиентское программное обеспечение.
Согласно выбранной схеме лицензирования ПО, в рамках контракта предполагается поставка продуктов Microsoft, снабженных функцией Software Assurance. Данная функция дает право на получение новых версий ПО без дополнительной платы в течение нескольких лет.
"Данный контракт является знаковым событием для ИТ-рынка Украины, - отмечает Сергей Гринчевский, менеджер по работе с партнерами компании Microsoft. – Крупные украинские предприятия все активнее начинают переходить на легальное программное обеспечение. Именно благодаря таким контрактам рынок лицензионного ПО в нашей стране постоянно растет".
Компания АМИ является системным интегратором и производителем компьютерной техники. На компьютерном розничном рынке АМИ работает под торговыми марками "Новая Электроника" и "Компьютеры АМИ. Магазин партнеров" /франчайзинговая сеть/. Компания АМИ обладает высшим партнерским статусом Microsoft – золотой партнер /Gold Partner/. Компания основана в октябре 1992 г, имеет офисы в Киеве, Донецке, Запорожье, Луганске и других городах.
Компания "Чумак" создана шведской компанией South Food совместно с несколькими украинскими инвесторами в 1996 г, а в 2000 г все подразделения компании объединились в ЗАО "Чумак". В состав компании входит 3 предприятия по переработке сельхозпродукции, 2 из которых находятся в Каховке и одно — в Скадовске. Компания производит кетчупы, соусы, томатный сок, майонез, растительное масло, консервированные овощи под торговыми марками "Чумак" и "Дарина". (Прайм-ТАСС 19.04.06)
Украина: Кредитпромбанк выделит кредит на $8 млн. для строительства терминала по переработке и перевалке тропических масел в порту Южный.
ОАО "Кредитпромбанк" приняло решение о финансировании проекта строительства терминала по переработке и перевалке тропических масел в порту "Южный" (Одесская обл.) в сумме $8 млн. Об этом сообщила пресс-служба банка. 
Проект реализует компания "Делта Вильмар СНГ", а финансирование будет осуществлять Одесский филиал банка. 
Напомним, что церемония открытия строительства совместного украинско-сингапурского предприятия по переработке тропических масел "Дельта Вильмар СНГ" состоялась 22 апреля 2005 г. 
Предполагается, что выпускаемая предприятием продукция будет реализовываться не только в Украине, но и в странах Центральной и Восточной Европы - Беларуси, Грузии, России и Казахстане, о чем уже подписаны соответствующие соглашения с указанными государствами. 
Проектом предусмотрено, что сырье будет поставляться в порт Южный танкерами из Малайзии и Сингапура, а оттуда по двухкилометровой трубе пульпу будут перегонять на заводские производственные мощности. 
Стоимость строительства первой очереди завода обойдется зарубежным инвесторам в $17 млн. Ориентировочная смета всего проекта оценивается примерно в $60 млн. (АПК-Информ 21.04.06)
Немецкая фирма инвестирует средства в завод по переработке рапса в Харьковской области (Украина).
21 апреля в харьковской облгосадминистрации состоялась презентация проекта "Биодизель: состояние и перспективы развития. В мероприятии приняли участие руководитель области Арсен Аваков, ученые и аграрии. Как передает корреспондент ИА REGNUM со ссылкой на пресс-службу облгосадминистрации, на презентации обсуждали перспективы производства биотоплива. Основой для него может стать рапс - масличная культура, которая давно и успешно выращивается и используется во всем мире. В Харьковской области этой культурой планируют заняться в Лозовском, Коломакском либо Краснокутском и Шевченковском районах. Арсен Аваков подчеркнул, что в Шевченковском районе этот вопрос практически решен. Там, с участием немецкого инвестора, в начале мая начинается строительство завода по переработке рапса.
Руководитель области также отметил, что замена традиционного горючего более дешевым биодизелем - не единственная причина для выращивания рапса. Устойчивый спрос на рапсовое масло на мировом рынке, считает Арсен Аваков, обеспечит финансовую стабильность тех сельхозпредприятий, которые рискнут заняться этой культурой. (Regnum 22.04.06)
Налоговики отказываются возмещать НДС Днепропетровскому маслоэкстракционному заводу.
Налоговики отказываются возмещать Днепропетровскому маслоэкстракционному заводу "Олейна" бюджетные долги по искусственно созданному НДС. Об этом стало известно из письма председателя налоговой администрации в Днепропетровской области В.Андрухива. В нем указано, что этот закон незаконно претендует на возмещение НДС. По его словам, в 2004 г. реализация продукции предприятия по сравнению с 2003 г. увеличилась с 608,2 млн грн. до 641,4 млн грн. Налога на прибыль при этом было начислено в 4 раза меньше, 6,6 млн грн. вместо 26 млн грн., а возмещение НДС возросло с 41,4 млн грн. до 53,9 млн грн. По мнению налоговиков, производитель "Олейны" использует бестоварные операции для "накручивания НДС". На данный момент предприятие имеет предоплату НДС в сумме 80,2 млн грн., из которых 53,6 млн грн. находятся в стадии обжалования в хозяйственном суде. "Предприятие использует многоуровневые непрозрачные схемы закупки сырья. Подобное поведения компании подрывает доверие рынка к заводу, что может нанести ущерб акционерам предприятия", - сказал налоговик. (РосБизнесКонсалтинг-Украина 25.04.06)
"Зерноторговая компания Олсидз Украина" наращивает объемы экспорта масличной продукции.
Группа "Зерноторговая компания Олсидз Украина" активно наращивает объемы экспорта подсолнечного масла и шрота. Как сообщили АПК-Информ в компании, за 7 месяцев (сентябрь-март) 2005/06 МГ группа экспортировала 138,2 тыс. тонн масла и 95,7 тыс. тонн шрота, что составляет соответственно 17 и 13% от всего украинского экспорта данной продукции. В прошлом сезоне эти показатели были значительно ниже: "Зерноторговая компания Олсидз Украина" поставила на внешние рынки 20,7 тыс. тонн подсолнечного масла и 56,7 тыс. тонн подсолнечного шрота. 
В 2005/06 МГ компания рассчитывает занять 17% в украинском экспорте подсолнечного масла и 13% - шрота (в 2004/05 МГ - 11 и 14% соответственно). 
По данным Госкомстата, в 2004/05 МГ экспорт подсолнечного масла из Украины составил 641,8 тыс. тонн, шрота - 861,7 тыс. тонн. 
В текущем сезоне аналитики ИА "АПК-Информ" прогнозируют существенное увеличение экспорта украинской масличной продукции: подсолнечного масла - до 1,28 млн. тонн, шрота - до 1,25 млн. тонн. 
Согласно оперативным данным, за сентябрь-март текущего МГ из Украины было экспортировано 827 тыс. тонн подсолнечного масла и 722 тыс. тонн подсолнечного шрота. 
Справка АПК-Информ. Группа "Зерноторговая компания Олсидз Украина" образована в 2005 г. украинским холдингом "Зерноторговая компания" и компанией "Олсидз S.A." (Швейцария). В Группу входят производственное предприятие ОАО "Кировоградолия", торгово-закупочные и транспортные компании, зерноприемные предприятия общей мощностью хранения около 400 тыс. тонн и предприятия, осуществляющие инвестиционную деятельность в АПК Украины. (АПК-Информ 26.04.06)
"Зерноторговая компания Олсидз Украина" намерена вложить $25-30 млн. в развитие завода "Экстрол" (Украина).
Группа "Зерноторговая компания Олсидз Украина" намерена вложить $25-30 млн. в развитие завода "Экстрол" (г. Николаев). Об этом сообщил журналистам директор группы по финансово-экономическим вопросам Максим Матвеев. 
Он отметил, что уже принято решение об увеличении мощностей предприятия по переработке семян подсолнечника "как минимум в 3 раза". Так, если на сегодняшний день "Экстрол" может перерабатывать 500 тыс. тонн в сутки семян подсолнечника, то, согласно плану, уже в 2007 году этот показатель будет составлять 1500 тонн в сутки. Кроме того, по словам М.Матвеева, планируется вложение средств в создание экстракционного цеха и развитие инфраструктуры в Николаевском речном порту. 
"Будем использовать собственные и кредитные средства", - сказал М.Матвеев. 
Он отметил, что детали данного инвестиционного проекта еще находятся в стадии обсуждения. Его реализация рассчитана на 2 года. Прогнозируемая окупаемость - 3-5 лет. 
По словам директора по финансово-экономическим вопросам, в случае успешного завершения данного ивестпроекта, группа "Зерноторговая компания Олсидз Украина" увеличит переработку с 480 тыс. тонн до 890-900 тыс. тонн семян подсолнечника в год. В результате компания надеется к 2009 году увеличить свою долю в общем производстве подсолнечного масла в Украине до 20%. 
М.Матвеев также сообщил, что группа "Зерноторговая компания Олсидз Украина" не намерена отказываться от планов по строительству еще одного предприятия в Николаевском речном порту, но отметил, что это будет осуществляться в более долгосрочной перспективе. 
На сегодняшний день группе "Зерноторговая компания Олсидз Украина" принадлежит 50% целостного имущественного комплекса "Экстрол", куда входит подготовительный и прессовые цеха. 
Справка АПК-Информ. Группа "Зерноторговая компания Олсидз Украина" образована в 2005 г. украинским холдингом "Зерноторговая компания" и компанией "Олсидз S.A." (Швейцария). В Группу входят производственное предприятие ОАО "Кировоградолия", торгово-закупочные и транспортные компании, зерноприемные предприятия общей мощностью хранения около 400 тыс. тонн и предприятия, осуществляющие инвестиционную деятельность в АПК Украины. По итогам 2004/2005 МГ на долю компании приходится 10,5 % всего произведенного в Украине подсолнечного масла, а также 11% от всего объема украинского экспорта данной продукции. (АПК-Информ 27.04.06)
"Зерноторговая компания Олсидз Украина" прогнозирует увеличение своей доли на украинском рынке подсолнечного масла до 13,5%.
В 2005/06 МГ группа "Зерноторговая компания Олсидз Украина" планирует увеличить свою долю на украинском рынке сырого подсолнечного масла до 13,5% (против 10,5% в прошлом сезоне). Такой рост будет обеспечен в основном за счет увеличения объемов производства на принадлежащем группе заводе "Кировоградолия", сообщили АПК-Информ в компании. 
"В этом маркетинговом году переработка увеличилась в 1,8 раза. Если в 2004/2005 МГ завод перерабатывал 400-700 тонн подсолнечника в сутки, то в этом году - 1200-1300 тонн. Всего в текущем году планируется использовать для производства масла 400 тыс. тонн семян вместо прошлогодних 250 тыс. тонн", - рассказал директор по финансово-экономическим вопросам группы "Зерноторговая компания Олсидз Украина" Максим Матвеев. "Сегодня завод загружен на 100% мощности", - подчеркнул он. 
По оперативным данным на 1 апреля, с начала текущего сезона "Кировоградолия" произвела 97 тыс. тонн подсолнечного масла, тогда как за весь 2004/05 МГ этот показатель составил 102 тыс. тонн. 
Увеличение объемов производства стало возможным благодаря реконструкции, которая была проведена на предприятии в 2003-2005 гг. После ее завершения потенциальные мощности предприятия по переработке маслосемян увеличились в 1,8 раза (до 600 тыс. тонн в год по паспорту), а показатели выхода масла и шрота улучшились до 43,5-44,5% и 42,0-43,0% соответственно. 
По прогнозам компании, ОАО "Кировоградолия" в 2005/06 МГ увеличит свою долю в общеукраинском производстве сырого подсолнечного масла до 10% (в прошлом сезоне этот показатель составлял 8%). 
Кроме того, планируется увеличение переработки подсолнечника на давальческих условиях. Если в 2004/05 МГ "Зерноторговая компания Олсидз Украина" переработала на таких условиях около 32 тыс. тонн маслосемян (на Каховском филиале ЗАО "Каргилл" в Херсонской области, бывший завод "Чумак"), то в 2005/2006 МГ - более 40 тыс. тонн (на МЭЗ "Экстрол", Николаевская обл.) 
По результатам 2004/05 МГ "Кировоградолия" заняла второе место по объемам переработки подсолнечника в Украине и намерена сохранить эти позиции в текущем сезоне. 
Справка АПК-Информ. Группа "Зерноторговая компания Олсидз Украина" образована в 2005 г. украинским холдингом "Зерноторговая компания" и компанией "Олсидз S.A." (Швейцария). В Группу входят производственное предприятие ОАО "Кировоградолия", торгово-закупочные и транспортные компании, зерноприемные предприятия общей мощностью хранения около 400 тыс. тонн и предприятия, осуществляющие инвестиционную деятельность в АПК Украины. В начале марта 2006 г. Группа приобрела около 50% основных фондов целостного имущественного комплекса МЭЗ "Экстрол", ранее принадлежащих ОАО "Агроэкспорт". Мощности "Экстрола" позволяют перерабатывать около 500 тонн семян подсолнечника в сутки. (АПК-Информ 27.04.06)
Новости компаний стран дальнего зарубежья
Чистая прибыль Cargill в III финквартале выросла на 1%.

Чистая прибыль американского концерна Cargill в третьем квартале 2006 финансового года (закончился 28 февраля) выросла на 1% по сравнению с аналогичным периодом годом ранее - с $366 млн. до $370 млн., говорится в отчете компании.
За 9 месяцев финансового года компания получила чистую прибыль в размере $1,37 млрд., что на 7% превышает показатель аналогичного периода годом ранее.
В прошедшем квартале Cargill закрыла сделку по покупке подразделения пищевых ингредиентов германского химического концерна Degussa AG.
Как сообщалось ранее, прибыль Cargill за весь 2005 финансовый год выросла на 15%, до $1,53 млрд., с $1,33 млрд. за предыдущий год. Выручка Cargill за год увеличилась на 13% - до $71,1 млрд.
Cargill - международная компания, занимается производством и торговлей сельскохозяйственными и продовольственными товарами. Ее мировой бизнес включает ряд направлений, в том числе сахарное, масложировое, соковое подразделения, а также подразделения сои, патоки, какао. В компании заняты 142 тыс. человек в 61 стране мира.
В 1995 году Cargill приобрела свой первый российский актив - "Глюкозно-паточный комбинат "Ефремовский" (Тульская область) - и инвестировала в его реконструкцию $60 млн. Кроме того, в августе 2004 года Cargill начала строительство в Ефремове завода по производству крахмалопродуктов и солодовни стоимостью $100 млн., а в начале 2005 года - маслоэкстракционного завода стоимостью $60 млн. В 2005 году компания сделала сразу 4 покупки в России: приобрела два зерновых элеватора в Краснодарском крае, элеватор в Воронежской области и речной зерновой терминал в Ростове-на-Дону.

Для справки: Название компании: Каргилл, Россия (CARGILL) Регион: Москва Адрес: 125167, Россия, Москва, Ленинградский проспект, 37A к.14 Вид деятельности: Кондитерская и масложировая промышленность Телефоны: (495)9265439 Факсы: (495)2443365 E-Mail: zhir@cargill.com Web: http://www.cargill.ru (Интерфакс 13.04.06)
Греция потратит более 200 млн евро для продвижения на мировые рынки своего оливкового масла.
Об этом объявил в понедельник в Афинах министр сельского хозяйства Греции Эвангелос Басьякос (Evaggelos Basiakos).
"Для продвижения оливкового масла будет потрачено 236 миллионов евро. Из этих средств около 145 миллионов евро составят дотации Евросоюза", — заявил Басьякос. 
Как сообщает греческое государственное телевидение, в инициативе будут участвовать греческие министерства развития, финансов, культуры и иностранных дел. Всем им предстоит в ближайшие годы освоить немалые средства, выделенные для поддержки традиционного греческого продукта. 
Греция занимает третье место в мире по производству оливкового масла (более 400 тысяч тонн в 2005 году). До шестисот тысяч человек в одиннадцатимиллионной Греции заняты на этом производстве. Вместе с тем, реализация продукта встречает серьезные трудности. 94% греческого оливкового масла идет на экспорт в больших емкостях и продается впоследствии под зарубежными марками. (РИА Новости 18.04.06)
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