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Общие новости отрасли
Московские и подмосковные хладокомбинаты расширили перечень дополнительных услуг.
В 2005 г. московские и подмосковные хладокомбинаты расширили перечень дополнительных услуг за счет предоставления арендаторам услуг общепита и возможности продаж с холодильных камер. Многие из них обзавелось железнодорожными подъездными путями. 
Как сказал журналу "Империя холода" исполнительный директор "Россоюзхолодпрома" Эдуард Багирян, "усиление конкуренции требует от хладокомбинатов быстро адаптироваться к условиям меняющейся рыночной среды и более полно удовлетворять потребности арендаторов. Последние годы рынок промышленных холодильных мощностей московского региона динамично развивается. На него выходят новые игроки, действующие хладокомбинаты увеличивают производственные мощности, в том числе и низкотемпературные, проводится модернизация оборудования". 
Согласно исследованию компании "Международный институт корпораций", в период с 2002 г. по 2005 г. в московском регионе, помимо общего увеличения холодильных мощностей, с 86% до 90% выросло число хладокомбинатов, способных принимать на хранение более широкий ассортиментный спектр. В том числе в этот период происходило увеличение низкотемпературных холодильных мощностей, пригодных для хранения мороженой рыбы. 
Одновременно хладокомбинаты переходили с аммиачной на фреоновую систему охлаждения. Так в 2005 г. по сравнению с 2002 г. доля хладокомбинатов, использующих фреоновую систему охлаждения, выросла на 4% и составила 9% от общего объема холодильных мощностей, также увеличилась доля предприятий, применяющих смешанную аммиачно-фреоновую систему охлаждения, в то же время доля хладокомбинатов с аммиачной системой охлаждения сократилась примерно на 10%. 
Актуальные вопросы использования хладагентов специалисты обсудят 12-14 апреля 2006 года в Москве на 5-й международной научно-технической конференции "Искусственный холод: новые технологии, старые проблемы и их решения. Безопасность аммиачных холодильных установок". 
В программу конференции включены наиболее значимые достижения, практические наработки, реализованные на конкретных объектах, рассмотрены вопросы использования современных тенденций, технологий и подходов. Участники конференции посетят наиболее интересные объекты, где в последнее время проводилась реконструкция и строительство. (Империя Холода 31.03.06)
Производители предпочитают количественные исследованиям качественным.
Компании-производители не доверяют качественным исследованиям, в результате в 70-75% случаев они предпочитают заказывать количественные маркетинговые исследования и ориентироваться на их результаты. 
"Количественные исследования более объективно отражают реальность, в качественных же так называемая "шкала лжи" выше, у нас нет уверенности в их объективности", - отметила в разговоре с AdLife.spb.ru Елена Додукова, бренд-менеджер компании "Пекарь".
Зато количественные исследования производители заказывают постоянно, и бывает, что исследовательские компании "ведут" таких клиентов по нескольку лет. К таким исследованиям можно отнести, например, трекинг - постоянное исследование товарной категории, уровня известности продукции конкурирующих производителей, расстановки сил в регионах, изменений долей рынка и т.д. 
"Наиболее системным для нас является мониторинг розницы - это информация по ценам, дистрибуции, представленности ТМ на рынке регионов. К качественным исследованиям многие относятся скептически, поскольку трактовка может быть абсолютно разной. В данном же мониторинге есть конкретные результаты, которые нами используются при ассортиментном планировании и ценообразовании", - говорит Борис Этин, бренд-менеджер компании "Петрохолод".
Также, по словам производителей, для них очень эффективны данные по потреблению определенных продуктов и предпочтениям потребителей.
Конечно, производители заказывают и качественные исследования – особенно когда на рынок выводится новый продукт или готовится рекламная кампания, но это бывает гораздо реже и не носит системного характера. "Если говорить о других исследованиях, то, например, еженедельно нам приходит отчет по мониторингу публикаций профильной тематики. Эти сведения позволяют выявить наши сильные и слабые стороны, а также оценить ситуацию на рынке в целом. Как говорится, кто предупрежден – тот вооружен", - комментирует Елена Дедкова, PR-менеджер компании "Пекарь".
По словам исследователей, крупные компании-производители обычно тратят на исследования несколько сотен тысяч долларов в год. (AdLife.spb.ru 20.03.06)
Союз мороженщиков России приглашает на Праздник мороженого, который состоится 28 мая.
Веселье, развлечения, соревнования, конкурсы и потребление неограниченного количества сладкого лакомства ежегодно в весенне-летний период организовывают мороженщики России в дни Праздников мороженого, которые собирают сотни тысяч людей в каждом городе.
В этом году Праздник пройдет во многих городах страны – в Москве, С-Петербурге, Архангельске, Азове, Белгороде, Великих Луках (Псковская обл.), Вологде, Владивостоке, Владимире, Екатеринбурге, Ижевске, Пскове, Казани, Калининграде, Новосибирске, Норильске, Пензе, Перми, Петрозаводске, Рязани, Самаре, Сургуте (Югра), Твери, Тюмени, Туле, Уфе, Череповце, Чебоксарах, Ярославле и других. 
В Москве Праздник мороженого – 2006 пройдет 28 мая в ПКиО "Сокольники", организаторами которого выступят: Союз мороженщиков России и ведущие компании отрасли – "Айсберри", "АльтерВест" и "Талосто".
Вас ожидает удивительная программа Праздника, над которой работают лучшие сценаристы и режиссеры и исполнение которой поручено интересным и известным артистам и художественным коллективам, а также ледяной каток под открытым небом.
Ждем Вас 28 мая в парке "Сокольники".
Начало Праздника в 10.00. (INFOLine, ИА (по материалам Союза Мороженщиков России) 17.04.06)
397,5 тысячи тонн мороженого в год производится сегодня в России.
Около трети (109 тысяч тонн) приходится на долю предприятий Центрального федерального округа. На втором месте - Сибирь (95,7 тысячи тонн), на третьем - Приволжский федеральный округ с 73 тысячами тонн. По данным Союза мороженщиков России, в тройку лидеров среди производителей входят "Инмарко" (42 тысячи тонн), "Талосто" (33,8 тысячи тонн) и "Айсберри" (21,4 тысячи тонн), а более половины всего производства контролируют десять крупнейших игроков. (24.04.06)
ФСГС: Производство мороженого в марте.
Индекс производства пищевых продуктов, включая напитки, и табака в марте 2006г. по сравнению с мартом 2005г. составил 107,1%, в I квартале с.г. по сравнению с соответствующим периодом предыдущего года - 103,0%. 
Производство мороженого.
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(INFOLine, ИА (по материалам Росстат) 24.04.06)
Отзывы о выставке "Мир мороженого и холода-2006".
В данной статье приведены некоторые результаты исследований и комментарии к ним. Исследования дали богатый материал для организаторов выставки и будут использованы при подготовке следующей экспозиции в 2007 году. 
Из числа 224 участников выставки был опрошен 151 экспонент. Среди них третью часть составляли производители мороженого, кроме того, большая группа была представлена производителями и поставщиками оборудования и упаковки, сырья, ингредиентов, а также торгующими организациями. 
Следует отметить, что оправдались усилия организаторов выставки по рассылке приглашений -87% (подавляющее большинство) опрошенных компаний были о выставке официально уведомлены и приглашены, 15% узнали о ее проведении через календарь выставок, 4% - через интернет, по 3% являлись спонсорами данного мероприятия и 3% видели анонс выставки в газете "Мороженщик России"и отраслевых журналах. 
Год от года все более стабильным становится состав участников выставки. Если в 2004 году число ранее участвующих в выставке к новичкам соcтавляло пропорцию 2/3 к 1/3, то в 2005 году ситуация изменилась в сторону 3/4 "старых" участников к 1/4 новичков. 
Об эффективности деловой программы выставки, объединенной в форум "Качество и конкурентоспособность мороженого", говорит следующее: почти половина (47%) опрошенных экспонентов выставки принимали участие в работе семинаров, по 36% (чуть более трети) - в конкурсе продукции и работали на стендах (не посещали официальные мероприятия устроителей), четверть проводили дегустации, 23% слушали выступления на конференциях, 18% проводили презентации. 
Причем, полностью удовлетворены уровнем проведения деловой части выставки по ведению семинаров 42% опрошенных экспонентов, довольны проведением дегустаций - 34%, выступлением на конференциях - 32%, ведением презентаций - 30% и конкурсом продукции - 3%. 
Оценка уровня деловых контактов, установленных в ходе проведения выставки
Безусловно, важнейшей целью, которую ставили перед собой организаторы выставки, было оказание помощи в поиске партнеров между участниками и ' посетителями выставки. Как показало исследование, 71% опрошенных экспонентов выставки довольны установленными деловыми контактами в ходе выставки, однако пятая часть, напротив, не удовлетворены ими и 9% затруднились ответить. 
Отмечая в целом достаточно хорошие показатели, дирекция выставки всерьез задумалась о поиске новых методов работы с экспонентами. 
Оценка уровня качества услуг, оказываемых устроителями на выставке
Респонденты опроса оценивали только те услуги, к которым прибегали в ходе проведения выставки. Наиболее высокую оценку получили: организация конференций, семинаров, презентаций, проведение маркетинговых исследований, полиграфия, работа бизнес-центра, проектирование стендов. 
Ближе к оценке "хорошо" стремятся услуги по работе переводчиков, стендистов, трансферу, по видеорекламе. 
В основном уровень качества оказываемых услуг на выставке "Мир мороженого и холода-2006" соответствует аналогичному предшествующего года (таково мнение участников предыдущей выставки), однако отмечен рост в качестве оказания информационных услуг (мнение 19% экспонентов), проектирования стендов (мнение 18% экспонентов) и трансфера (мнение 15% экспонентов). 
В числе пожеланий устроителям выставки были высказаны следующие предложения: облегчить доступ к интернету, пользование факсами, ксероксами, телефонами, улучшить организацию питания, трансфер и размещение в гостиницах. 
Кроме того, 44% опрошенных респондентов хотели бы видеть в числе участников на выставке "Мир мороженого и холода-2007" больше иностранных гостей, 19% - представителей СМИ, 16% - государственных организаций,5% - производителей мороженого, по 4% - представителей общественных организаций и заинтересованных в отрасли специалистов, 3% - дистрибьюторов-оптовиков, 2% - производителей замороженной продукции, по 1% -специалистов по ингредиентам и оборудованию, представителей НИИ, полиграфистов, производителей упаковки, публичных людей, рекламные агентства, при этом 31% (почти треть) полагают, что всех категорий участников вполне достаточно. 
Общие впечатления о выставке 
Если подытожить мнения экспонентов о выставке, то 73% участников опроса выставка "Мир мороженого и холода-2006" понравилась, 18% затруднились ответить, 9% не удовлетворены ожиданиями. В то же время 76% указали, что в организации выставки мало что изменилось. Это тоже станет предметом анализа устроителей. 
В ходе исследования были высказаны следующие пожелания в области информационной поддержки при подготовке экспонентов к выставке. 
В ходе исследования был также проведен опрос 600 жителей Москвы и Московской области, посетивших выставку, из них 68% женщин, 32% мужчин. 
Возрастная структура опрошенных москвичей-посетителей выставки 
Основные посетители выставки "Мир мороженого и холода - 2006" - молодые люди в возрасте от 17 до 25 лет (суммарно 51% опрошенных), 14% - находятся в возрастном диапазоне от 51 до 60 лет, 10% -от 41 до 50 лет, 9% - свыше 60 лет, по 8% - от 26 до 32 лет и от 33 до 40 лет. 
Из числа опрошенных посетителей 70% впервые побывали на выставке. Что характерно, около 40% посетителей узнали о выставке из рекламы на ВВЦ, 17% были приглашены устроителями, примерно столько же узнали о ней от друзей и знакомых, около 15% получили информацию через Интернет, ТВ, СМИ и объявления в метро. 
В ходе опроса интервьюеры интересовались ассоциациями, которые возникают у посетителей при упоминании термина "мороженое". 
У 51% опрошенных (более половины) основные ассоциации, которые вызывает термин "мороженое" -ассоциации с определенной маркой продукта, 30% отметили - с определенной маркой и производителем одновременно, у 9% - мороженое ассоциируется только с производителем, каждый десятый затруднился ответить. Таким образом, брэнды постепенно закрепляются в сознании московского населения. 
Большой блок вопросов был посвящен перспективам рекламы мороженого. В частности, предлагалось из предложенного списка политиков, артистов театра и эстрады, телеведущих, спортсменов и музыкальных групп выбрать способных наиболее эффективно продвигать мороженое в рамках потенциальной масштабной рекламной кампании. 
Бесспорный политический лидер возможной масштабной рекламной кампании мороженого в РФ, предложенный посетителями выставки "Мир мороженого и холода 2006" - Владимир Жириновский, его указали почти 60% опрошенных. 
В числе пятерки предполагаемых лидеров потенциальной масштабной рекламной кампании мороженого среди артистов кино и эстрады посетителями выставки указаны: Безруков, Пугачева, Петросян, Кобзон, Валерия. 
В качестве возможных лидеров потенциальной масштабной рекламной кампании мороженого среди спортсменов посетителями выставки отмечены: Каба-ева, Слуцкая, Шарапова, Плющенко, Дзю. 
В числе наиболее популярных телеведущих - лидеров предполагаемой масштабной кампании мороженого в РФ посетителями выставки была предложена следующая пятерка: Галкин, Собчак, Нагиев, Малахов и Познер. 
В числе наиболее популярных музыкальных групп -возможных лидеров потенциальной масштабной кампании мороженого посетителями выставки были чаще всего названы "Виагра", "Фабрика" и "Звери". 
Дирекция Союза будет использовать полученные данные в процессе организации рекламы мороженого и проведении массовых мероприятий. 
Союз мороженщиков России и Росмясомолторгуже ведут активную работу по формированию экспозиций выставки "Мир мороженого и холода-2007". По состоянию на конец марта уже подано 55 заявок. Как и на прошлой выставке, генеральным спонсором выступает компания "Айсберри", официальным партнером - "Айс-бюро инжиниринг", официальным страховщиком - "Гута-страхование". Функции оператора выставки возложены на компанию "Экспо-Айс". 
Объявлен тендер на лучший проект по дальнейшему развитию выставки, учреждены три премии для победителей. Предложения по проектам просим направлять в дирекцию Союза. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 24.04.06)
Новости компаний
У компании "Айсберри" новый офис.
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Компания "Айсберри" переехала в офисный центр в районе станции метро "Сокольники". Компания будет занимать 2 этажа здания. 
По словам представителей "Айсберри", смена адреса обусловлена тем, что все административные службы управляющей компании теперь будут находиться в одном здании. Это позволит оптимизировать управление быстро растущей структурой "Айсберри", являющейся одним из лидеров российского рынка мороженого. 

Для справки: Название компании: Компания Айсберри Регион: Москва Адрес: 107076, Москва, Колодезный пер., д.3, стр.25 Вид деятельности: Производство мороженого Телефоны: (495) 647-02-20, 647-02-21 Факсы: (495) 647-01-90 E-Mail: malyavina@ramzay.ru Web: http://corp.iceberry.ru Руководитель: Гордеев Илья Геннадьевич, Президент Описание: Контактное лицо: PR-менеджер компании "Айсберри" Ольга Малявина (INFOLine, ИА (по материалам компании) 01.04.06)
ОАО "Челны Холод" сообщает, что компания находится в зеленом списке Гринпис по использованию ГМИ продуктов.
ОАО "Челны Холод", мы рады Вас известить о том, что наша компания находится в зеленом списке Гринпис по использованию ГМИ продуктов.
Полный список вы сможете у видеть по адресу:http://www.greenpeace.org/russia/ru/press/reports/32698 (INFOLine, ИА (по материалам компании) 03.04.06)
Компания Тетра Пак представит новую упаковочную линию, новые упаковки и технологию на выставке Anuga FoodTec 2006.
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На выставке Anuga FoodTec, которая пройдет в Кельне 4-7 апреля 2006 года, Тетра Пак представит новейшую упаковочную линию Tetra Pak A5, а также новые технологические решения для упаковочной линии Tetra Pak A3/Speed, которую отличает рекордная производительность. На выставке также будут представлены три новых типа упаковок и целая серия инновационных упаковочных решений. 
Посетители выставочного стенда Тетра Пак площадью 4000 м2 получат представление о полном спектре технологических решений – от обработки и упаковки пищевых продуктов до их дистрибуции. Более 250 000 упаковок будет наполняться ежедневно непосредственно на выставочном образце упаковочной линии. Посетители смогут обсудить с экспертами компании, приехавшими на выставку со всего мира, самые различные темы, включая новейшие тенденции розничного рынка, инновационное упаковочное оборудование, дизайн упаковок, техническое обслуживание, системы открывания упаковок, а также технологии рисайклинга. В дополнение к консультациям специалистов и информационным материалам на стенде Тетра Пак будут проводиться семинары и дегустации продукции. Посетители получат уникальную возможность узнать, как компания Тетра Пак "сохраняет лучшее" (девиз компании "Сохраняя лучшее") на всех этапах производственной цепочки.
Асептические упаковочные системы
На выставке Anuga FoodTec будут впервые представлены две новые упаковки: картонная упаковка Tetra Aptiva™ Aseptic, демонстрирующая уникальное сочетание картонной бутылки с пластиковым верхом, и упаковка Tetra Gemina™ Aseptic, имеющая изящную привлекательную форму со скошенным треугольным верхом для более удобного наливания. Упаковки Tetra Aptiva™ Aseptic производятся на новой упаковочной линии Tetra Pak® A5, которая будет впервые показана на выставке AnugaFoodTec. Упаковка Tetra Gemina™ Aseptic, предназначенная для жидких молочных продуктов, а также для соков, нектаров и негазированных напитков, производится на упаковочной линии Tetra Pak® A3/Flex. На этой упаковочной линии, поставляемой теперь во все страны мира, выпускается в настоящее время 22 различных формата упаковок Tetra Brik® Aseptic и Tetra Prisma® Aseptic. Tetra Pak® A3/Flex позволяет производить самую широкую линейку форматов упаковок, предназначенных для продуктов, произведенных по асептической технологии. На выставке также будет продемонстрирована упаковочная линия Tetra Pak® A3/Speed. Достижение нового рекорда производительности 15 000 упаковок в час делает ее самым быстрым упаковочным автоматом для выпуска асептических картонных упаковок семейного формата. Тетра Пак также запустит в производство упаковку Tetra Fino® Aseptic объемом 500 мл на упаковочной линии Tetra Pak A1. 
Упаковочные системы для пастеризованных продуктов
На выставке Anuga FoodTec 2006 посетители познакомятся с новейшими разработками в области картонной упаковки для пастеризованных продуктов. Будет показан новый вариант картонной бутылки Tetra Top®, обеспечивающий более быстрое открывание и предусматривающий более жесткий верх. Её производство осуществляется на упаковочном автомате с полностью интегрированным устройством нанесения крышек. Непосредственно на глазах у посетителей упаковки Tetra Rex® будут производиться с крышкой Delta TwistCap™. Упаковки Tetra Brik® по-прежнему отличают удобство и простота исполнения. Это характерно и для нового экономичного и в то же время технически совершенного устройства открывания SimplyTwist Maxi™.
Технологическое оборудование
На выставке будет показан широкий спектр технологических решений для производства молочных продуктов, сыра, напитков, продуктов готовых к употреблению и мороженого. Посетителям представят несколько новых разработок: фризер непрерывного действия для производства мороженого Hoyer Frigus® KF, дополнительную функцию к установке для нормализации молока по жиру Tetra Alfast® SpotOn, а также высокопроизводительный пластинчатый теплообменник Tetra Plex® C15. Множество новых модификаций оборудования, дополнительные модули к существующим технологическим линиям, а также платформа для автоматизации производства Tetra PlantMaster® будут продемонстрированы, чтобы еще раз подчеркнуть приверженность компании Тетра Пак разработке технологических решений и предоставлению услуг, нацеленных на повышение производительности, сведение к минимуму производственных потерь и снижение энергопотребления.
Tetra Recart™ - первая в мире стерилизуемая в автоклаве картонная упаковка для пищевых продуктов
С момента своего первого появления на выставке Anuga FoodTec 2003 упаковка Tetra Recart неуклонно расширяет свое присутствие на мировом рынке благодаря использованию все большим количеством крупнейших производителей пищевых продуктов. Tetra Recart производится на линии Tetra Pak® R1, обеспечивающей высокую производительность на уровне 24 000 упаковок в час. Эта уникальная концепция упаковки открывает заманчивые перспективы перед производителями консервированных пищевых продуктов, позволяя им выпускать новые виды продукции и придавать новое звучание уже существующим брэндам. Мясо, овощи, блюда из макарон и томатные продукты теперь могут быть упакованы в картонную упаковку и храниться при комнатной температуре. 
Выставка Anuga FoodTec пройдет в Кельне 4 – 7 апреля 2006 г. Тетра Пак приглашает посетителей на свой выставочный стенд A030/F031, расположенный в зале 7. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 03.04.06)
ФСФР зарегистрировала отчет об итогах выпуска облигаций "Талосто-Финанс" на 1 млрд. рублей.

Федеральная служба по финансовым рынкам (ФСФР) 6 апреля зарегистрировала отчет об итогах выпуска облигаций первой серии ООО "Талосто-Финанс", размещенных путем открытой подписки, на 1 млрд. рублей, говорится в пресс-релизе ФСФР.
В соответствии с представленным решением о выпуске ценных бумаг эмитентом размещается 1 млн. облигаций номиналом 1 тыс. рублей каждая.
Как сообщалось ранее, ООО "Талосто-Финанс" в ходе аукциона 10 марта на ФБ ММВБ полностью разместило облигации первой серии на 1 млрд. рублей.
Ставка первого купона была установлена в ходе аукциона на уровне 10% годовых. Эффективная доходность к 1,5-годовой оферте составила 10,25% годовых.
ФСФР зарегистрировала выпуск облигаций в октябре 2005 года. Выпуску присвоен государственный регистрационный номер 4-01-36099-R.
Решение о выпуске трехлетних облигаций первой серии было принято советом директоров ООО "Талосто-Финанс" в августе 2005 года. Ставки 2-3 купонов равны ставке первого. Ставка 4-го купона будет определена эмитентом, ставки 5-6 купонов равны ставке 4-го. Купонный доход выплачивается раз в 6 месяцев.
Соандеррайтерами выступают Газпромбанк, ФК "Мегатрастойл", банк "Союз", банк "Зенит" и Сибакадембанк.
ЗАО "Талосто" является крупнейшим производителем замороженных продуктов в Северо-Западном регионе России.

Для справки: Название компании: Компания Талосто Регион: Санкт-Петербург Адрес: 196105, Санкт-Петербург, Кузнецовская ул., 52 Вид деятельности: Производство мороженого и замороженных продуктов Телефоны: (812)3276611 Факсы: (812)3872296 E-Mail: spb@talosto.ru Web: http://www.talosto.ru Руководитель: Алексей Абросимов (Интерфакс 07.04.06)
В Петрозаводске на природный газ переведут котельную, отапливающую более 100 зданий.
ОАО "Петрозаводские коммунальные системы" приступило к строительству в Петрозаводске нового газопровода, который позволит перевести на "голубое топливо" котельную на улице Ригачина. В настоящее время эта котельная работает на мазуте и отапливает свыше 100 зданий в городском микрорайоне "Зарека", в том числе - школы, детские сады и дом сестринского ухода.
Как сообщили корреспонденту ИА REGNUM в пресс-службе компании, общая стоимость работ по проведению газопровода протяженностью 4,5 километра составляет более 44 миллионов рублей. Для реализации этого проекта компания взяла займ в своей головной организации - ОАО "Российские коммунальные системы". Предполагается, что газопровод от молочного комбината "Славмо" до улицы Ригачина будет построен к сентябрю. Как отмечают специалисты, газификация еще одной городской котельной не только повысит надежность и качество теплоснабжения местных социальных объектов, но и значительно улучшит экологическую обстановку в районе Онежского озера за счет сокращения вредных выбросов в атмосферу. (06.04.06)
Нерадивым ростовским руководителям пришлось объясняться перед вице-губернатором.
Вице-губернатор Ростовской области И.Станиславов провел заседание областной межведомственной комиссии по организации взаимодействия государственных органов при осуществлении контроля за соблюдением трудового законодательства. На комиссию были приглашены руководители предприятий, на которых несвоевременно выплачивается зарплата и допускаются прочие нарушения трудового законодательства. 
На 1 марта задолженность в области по зарплате работникам внебюджетной сферы остается на уровне 55 млн. рублей. На 16 предприятиях уровень задолженность не превышает месячного фонда оплаты труда. 
При том, что в нынешнем году ситуация с погашением задолженности по зарплате значительно улучшилась, остаются предприятия, на которых положение с выплатой зарплаты более плачевно. Руководителям ФГУП "Алмаз", ЗАО "Моррос", ЗАО "Аксайский стекольный завод" пришлось объясниться перед комиссией, после чего последовали уверения, что ситуация исправится уже в ближайшее время. 
Для выявления нарушений трудового законодательства представители областной комиссии выезжали на предприятия Новошахтинска и Шахт, Милютинского, Кашарского и Боковского районов. В поле их зрения оказались организации, на которых месячная зарплата не достигает величины прожиточного минимума трудоспособного населения области. 
По итогам заседания комиссии на предприятиях, где руководители нарушают трудовое законодательство, будут проведены дополнительные проверки органами прокуратуры и налоговой инспекции по выявлению скрытой зарплаты. (Regions.ru 03.04.06)
Хладокомбинат №3 посетил заместитель главы Екатеринбурга.
31 марта 2006 г. на Хладокомбинате №3 побывал заместитель главы Екатеринбурга по вопросам потребительского рынка Виктор Владимирович Контеев. На рабочем совещании присутствовали также товароведы магазинов города. Во время встречи обсуждались конструктивные предложения по развитию Хладокомбината, были оговорены планы и сроки по воплощению этих предложений. В.В. Контеев высоко оценил проделанную за прошлый год работу на Хладокомбинате. На сентябрь 2006 года назначено совещание по итогам летнего сезона.
После завершения официальной части для гостей была проведена экскурсия по Хладокомбинату. Участники встречи своими глазами смогли увидеть, как делается мороженое. Практически все отметили хорошие условия производства и чистоту. Гости получили возможность продегустировать мороженое, а также попробовать свежие холодные коктейли, приготовленные на основе ГОСТовского пломбира и сока. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 13.04.06)
В Екатеринбурге состоялась конференция для оптовых покупателей мороженого.

29 марта 2006 г. в гостинице "Октябрьская" (г. Екатеринбург) состоялась конференция для оптовых покупателей. Инициатором и организатором мероприятия выступил Хладокомбинат №3. Главной целью конференции было сориентировать оптовиков в ситуации на рынке мороженого в целом, а также рассказать о достижениях Хладокомбината на данный момент, о том, как ведется подготовка к летнему сезону на предприятии, познакомить коллег с уже появившимися и только готовящимися к выходу новинками.
Конференцию открыл генеральный директор Хладокомбината №3 Переверзев Юрий Олегович. Затем выступил коммерческий директор предприятия Штыменко Игорь Юрьевич. Он рассказал о ситуации на рынке, а также кратко охарактеризовал весь ассортимент Хладокомбината №3, подробно коснулся планов Хладокомбината на ближайший сезон. 
Конференция продолжилась выступлением технолога Щербининой Оксаны Евгеньевны, которая затронула некоторые особенности технологии производства мороженого, а также рассказала об отличии мороженого, произведенного в соответствии с нормами ГОСТа, от мороженого, произведенного по ТУ (техническим условиям).
Далее выступила начальник отдела продаж Горожанинова Елена Николаевна. Она рассказала о структуре отдела сбыта, представила отдел оптовых продаж. 
Жилак Юлия Владимировна, начальник торгово-закупочного отдела, выступила с сообщением о структуре закупаемой отделом замороженной продукции, рассказала о направлениях и перспективах работы.
В ходе официальной части из зала поступали вопросы, на которые тут же отвечали участники конференции.
После завершения официальной части оптовикам было предложено пройти в совещательную комнату, где в спокойной обстановке они могли пообщаться с сотрудниками Хладокомбината №3, решить возникшие вопросы, обсудить текущие проблемы, подписать договора.
В продолжение вечера участникам конференции было предложено продегустировать мороженое Хладокомбината №3, а также свежеприготовленные холодные коктейли из ГОСТовского пломбира.

Для справки: Название компании: Хладокомбинат №3, ООО Адрес: 620134 г. Екатеринбург, ул.Ангарская, 75 Телефоны: (343)322-95-39 Факсы: (343)322-95-39 E-Mail: info@xk3.ru Web: http://www.xk3.ru (INFOLine, ИА (по материалам компании) 13.04.06)
Московская делегация во главе с министром сельского хозяйства России Алексеем Гордеевым посетила производственное предприятие ОАО "Якутский гормолзавод".
12 апреля в первой половине дня группа московской делегации, прибывшая в республику с министром сельского хозяйства России Алексеем Гордеевым, посетила производственное предприятие ОАО "Якутский гормолзавод".
Представительную делегацию, в состав которой вошли около 20 человек, в том числе председатель Комитета Совета Федерации Федерального Собрания РФ Геннадий Олейник, председатель Комитета Госдумы по проблемам Севера и Дальнего Востока Валентина Пивненко, представители министерств сельского хозяйства, экономического развития, финансов, регионального развития, генеральный директор ОАО "Росагролизинг" Елена Скрынник, начальник управления сельского хозяйства Рязанской области Сергей Сальников, исполнительный директор общероссийской общественной организации "Российское аграрное движение – РАД" Юрий Мягков, исполнительный директор Союза оленеводов Александр Комаров, возглавил заместитель председателя правительства РС(Я) Дмитрий Наумов. Знакомя гостей с одним из больших перерабатывающих предприятий республики, Дмитрий Федосеевич сказал, что закупочная цена молока в республике в среднем составляет 2 рубля за кг. Кроме того, в целях поддержки местных производителей правительство выделяет каждому поставщику молока субсидию в размере 17,50 рублей за килограмм. 
Генеральный директор предприятия Игорь Олейников рассказал, что Якутский гормолзавод оснащен по последнему слову техники и выпускает более 20 наименований молочной продукции на уровне лучших российских стандартов. На сегодня молочный цех выпускает в день от шести до восьми тонн молока, до 20 тонн стерилизованного молока, до 3,5 тонн кефира, около двух тонн бифидокефира и бифацила. Как сказал Игорь Валерьевич, в будущем предприятие намерено увеличить производство мороженого до 16 наименований. Он отметил, что якутское молоко из-за его характерных особенностей пригодно для всех видов молочных продукций, в том числе и для сыра. Сырный цех производит в день одну тонну сыра по четырем наименованиям: "Домашний", "Пошехонский", "Голландский" и "Российский". Продукция ОАО "Якутский Гормолзавод" неоднократно была отмечена дипломами и медалями на республиканских, российских выставках, ярмарках и конкурсах. Игорь Валерьевич добавил, что на сегодня продукция "Якутского гормолзавода" вытеснила привозную продукцию на 65 %. 
Во время дегустации гости высоко оценили вкус, качество местной продукции, а также красочную упаковку, пожелали руководству дальнейших успехов.

Для справки: Название компании: Якутский гормолзавод, ОАО Адрес: 677009, Республика Саха (Якутия) , г. Якутск, ул. Кальвица, 14/1 Телефоны: (41-12) 46-07-30, 46-01-82 Факсы: (41-12) 46-02-52 E-Mail: viktor@yacc.yakutia.su (INFOLine, ИА (по материалам Администрации) 13.04.06)
Компания "Айсберри" планирует стать крупным игроком рынка HORECA.

11-13 апреля 2006 года в Гостином Дворе состоялся IV Международный Кулинарный Салон "Мир ресторана". Организаторами Салона "Мир ресторана" выступили Национальная Торговая Ассоциация, Департамент потребительского рынка и услуг Правительства Москвы, Межрегиональная Ассоциация Кулинаров России, Московская Ассоциация Кулинаров. Мероприятие проводилось при поддержке Министерства экономического развития и торговли РФ, Торгово-промышленной палаты РФ, Московской Международной Бизнес Ассоциации, Всемирной Ассоциации Кулинарных Союзов.
Международный Кулинарный Салон "Мир ресторана" стал одним из самых ярких событий в области ресторанного бизнеса и гастрономии. В течение 3 дней на одной площадке прошел целый ряд мероприятий. Одним из центральных стала IV Международная выставка "Мир ресторана". 
"Айсберри" заявила о себе как о крупном игроке рынка Horeca. Ранее компания не проявляла активности в этом сегменте. 
Посетителям выставки было объявлено, что в компании "Айсберри" готовится ассортиментная матрица для Horeca. В ней будет присутствовать не только мороженое для точек общепита, но и широкий ассортимент продуктов для этого сегмента. А именно: овощи, морепродукты, полуфабрикаты для всего спектра ресторанов от уровня fast food до casual dining. 
Стенд компании пользовался успехом. Он привлекал всеобщее внимание эффектным имиджевым и звуковым оформлением. Промо-персонал выделялся за счет ярких цветов корпоративного стиля "Айсберри". 
Стенд посетили многие представители индустрии Horeca Москвы и других регионов России. На стенде была проведена дегустация весового мороженого и молочных коктейлей, что особенно привлекало посетителей выставки. 
"Выставку "Мир ресторана" мы оцениваем как одно из наиболее значимых событий в области ресторанного бизнеса. Компания "Айсберри" планирует активно участвовать в подобных мероприятиях в будущем", - заявил Илья Гордеев.

Для справки: Название компании: Компания Айсберри Регион: Москва Адрес: 107076, Москва, Колодезный пер., д.3, стр.25 Вид деятельности: Производство мороженого Телефоны: (495) 647-02-20, 647-02-21 Факсы: (495) 647-01-90 E-Mail: malyavina@ramzay.ru Web: http://corp.iceberry.ru Руководитель: Гордеев Илья Геннадьевич, Президент Описание: Контактное лицо: PR-менеджер компании "Айсберри" Ольга Малявина (INFOLine, ИА (по материалам компании) 14.04.06)
Научно-производственное предприятие "Легран" , производитель высококачественных пищевых добавок на основе натуральных компонентов, предлагает Ванилин ЛГС (Ванилин для мороженого).
ООО "Легран" осуществляет научно - производственную деятельность совместно с компаниями YNBio Tech Canada Inc. и Legran Development (Франция).
По патентам на изобретения № 3122815 ; № 2146478 изготавливается ванилин для хлебобулочной, кондитерской, молочной промышленности, ванилин для мороженого, для шоколада, ваниль натуральная с включениями стручков,стручки натуральной ванили (vanilla Planifolia , Мадагаскар) стабилизируемые особым образом, Ванилин ЛГ и ЛГС. Продукция прошла сертификацию и коммерциализацию во Франции и Канаде.
Опыт сотрудничества с производителями молочных продуктов и мороженого показал, что продукция лаборатории "Легран" пользуется спросом и привлекает производителей не только в соотношении цена/качество, но и как легкая и приятная по вкусовому содержанию продукция.
Применение определенных технологических приемов позволяет получить инкапсулированные ароматизаторы пролонгированного действия. Входящие в состав природные полисахариды стабилизируют запах и вкус, улучшают качество, снижают летучесть и расход душистых веществ.
Новинка лаборатории "Легран" - для приготовления элитных сортов мороженого появились стручки натуральной ванили (vanilla Planifolia , Мадагаскар) стабилизируемые особым образом по ценам ниже, чем на мировом рынке - от 100 долларов за один кг. 
ООО "Легран" может предложить помощь ведущих специалистов при разработке рецептуры, помощь технолога при внедрении новой продукции, высылаются образцы и рекомендации по применению. 

Для справки: Название компании: Легран, ООО Адрес: 623700 г. Березовский Свердловской области, ул. Коммуны, д. 2. Телефоны: (343) 370-89-37 Факсы: (343) 370-89-37 E-Mail: vanilin@legran.ru; vanleg@inbox.ru Web: http://www.legran.ru (Ассоциация производителей мороженого и замороженных продуктов 14.04.06)
Первый логистический складской терминал класса "А" открылся в Иркутске.

Открытие первого в Иркутской области складского терминала класса "А" на базе ООО "Иркутский хладокомбинат" состоялось 19 апреля. Напомним, строительство полного складского комплекса (куда входят три складских терминала общей площадью 20 тыс. кв. м.) запланировано ещё в прошлом году и будет выполняться в три очереди с 2005-го по 2008 год. 
С сегодняшнего дня вводится в эксплуатацию первая очередь складного комплекса класса "А" площадью 5 тыс. кв. м. Как сообщил главный инженер Андрей Филатов, первоначально планировалось открыть первый терминал 31 декабря, но было отложено из-за морозов и срыва поставок оборудования. Круглогодичная температура на складе будет составлять 8-10 градусов, в нем будут храниться продукты питания, соки. 
По словам генерального директора ООО "Иркутский хладокомбинат" Аскера Мамедова, введение в строй нового терминала – "новый вектор развития торговли в городе. Иркутск расположен на пересечении основных транспортных магистралей с Востока на Запад, в том числе и международных – из Китая и Монголии в Россию. Поэтому расположение нашей территории выгодно с точки зрения логистики". 
Первый складской терминал оснащен специальным стеллажным оборудованием для размещения грузов. Это позволит одновременно обрабатывать до 10 поддонов груза. За счет оборудования отдельного железнодорожного тупика терминал способен принимать грузы, поступающие не только автомобильным, но и железнодорожным транспортом. Инвестиции в строительство первой очереди, оснащенной современной техникой и IT-технологиями, составили 120 млн. руб. 
Как отметила директор логистического центра Татьяна Феоктистова, это высокотехнологичный склад – "быстро, вовремя и без ошибок". Вся работа на складе ведется автоматизированной системой управления. "Работники должны лишь точно исполнять команды, которые дает программа. Таким образом, человеческий фактор сведен к минимуму", – сказала Татьяна Феоктистова. 
Строительство следующих терминалов, площадью 15 тыс. кв. м, будет завершено к 2008 году. Наличие в Иркутске такого комплекса позволит привлечь в регион крупные инвестиционные потоки. 
Класс "А" является высшей категорией в классификации складских помещений. Ему соответствуют только современные вновь построенные здания с высотой потолков до 10 метров, оснащенные специализированным складским оборудованием и управляемые с помощью IT-технологий. В регионах Сибири на сегодняшний день есть лишь несколько современных складских терминалов подобного уровня, введенных в эксплуатацию. Они находятся в Новосибирске и Екатеринбурге. Большинство складских помещений в Иркутске соответствует низшему классу – "C".

Для справки: Название компании: Иркутский хладокомбинат, АО Адрес: 664043 Россия, Иркутская область, Иркутск, ул. Медведева, 1 Вид деятельности: пищевое производство Телефоны: (3952) 39-76-75 Факсы: (3952) 39-76-73 E-Mail: irkhlad@irmail.ru (Телеинформ 19.04.06)
Казанское мороженое этим летом будет храниться в ларях с гнутым стеклом.
На 12 миллионов рублей закупило ларей нового образца, предназначенных для хранения мороженого, ОАО "Холод", сообщила корреспонденту агентства "Татар-информ" директор по маркетингу данного предприятия Айгуль Салахиева. Холодильное оборудование приобретено как у российских, так и у зарубежных производителей. 
По словам А.Салахиевой, в последние годы работники торгово-розничной сети и оптовые покупатели стали жаловаться на то, что лари для хранения мороженого, находящиеся в эксплуатации ОАО "Холод", не отвечают современным требованиям. Обычное стекло, из которого они изготовлены, не позволяет покупателям полностью "ознакомиться" с продукцией - угол обзора оставлял желать лучшего. А вот лари из гнутого стекла, которые стали применять производители мороженого многих российских городов, были бы как нельзя кстати. Поэтому и пришлось ОАО "Холод" закупать новое холодильное оборудование, которым уже этим летом будут оснащены магазины оптовой и розничной торговой сети, реализующие продукцию "Холода". 
В эти дни в татарстанскую столицу прибыла первая партия ларей нового образца. К началу лета, заверяют на предприятии, оборудование будет полностью получено заказчиком. (Татар-Информ 17.04.06)
Крупнейшая в России торговая сеть "Магнит" оборудует свои магазины морозильными ларями DANCAR.
ООО "Италхолод" (город Великие Луки, Псковская область) отправила крупную партию брендированных морозильных ларей DANCAR в адрес крупнейшей в России торговой сети "Магнит". Как сообщили корреспонденту ПАИ в пресс-службе Международной Ассоциации Экономических Партнёров (МАЭП), сотрудничество компании "Италхолод" и торговой сети началось в январе 2006 года. "Магнит" включает более 1,5 тыс.магазинов в более чем 400 населенных пунктах с наибольшей концентрацией в Южном, Центральном и Приволжском регионах. 
"Руководители торговой сети "Магнит" остановили свой выбор на морозильных ларях объемом 545 л с крышкой из плоского стекла. По желанию заказчика на внешнюю поверхность морозильных ларей была нанесена реклама торговой марки продукции, предназначенной к реализации в данной сети", - рассказали в пресс-службе МАЭП. 
Добавим, что ООО "Италхолод" - совместное российско-итальянское предприятие, основанное в 2002 году. В настоящее время компания выпускает 12 моделей морозильных ларей 4+ климатического класса исполнения. (ПАИ 20.04.06)
Хладокомбинат "Заречный" закупит новое оборудование для выпуска мороженого по лизингу.
ОАО "Хладокомбинат "Заречный" (Нижний Новгород) привлечет 4 млн. руб. кредитных средств на льготных условиях по схеме лизинга для закупки нового оборудования по выпуску мороженого. 
Как сказала генеральный директор комбината Надежда Марьина, большая часть выделенных средств будет направлена на закупку оборудования для производства восьми новых видов мороженого. Половину техники планируется закупить у итальянской компании, другую половину – у российского производителя. Выпуск новинок мороженого запланирован на июнь 2006 г., это позволит комбинату увеличить выручку на 650 тыс. руб. ежемесячно. 
"Заречный" занимается производством мороженого, а также предоставляет холодильные камеры для хранения замороженных продуктов, оказывает складские услуги. 51% акций комбината находится в собственности области, он не раз выставлялся на торги, но желающих на него не нашлось.

Для справки: Название компании: Хладокомбинат Заречный, ОАО Адрес: 603950, г Нижний Новгород, Пр Ленина д 31 корп 2 Телефоны: (8312)42-43-81, 42-38-92, 42-38-41 Факсы: (8312)42-43-81 E-Mail: zarechny@list.ru Web: http://www.zarechny.ru Руководитель: Марьина Надежда Николаевна (Империя Холода 24.04.06)
"Петрохолод Пищевые технологии" планирует и оценивает маркетинговую деятельность с "1С:Предприятием 8.0".
Внедренческий центр "1С:Бухучет и Торговля" (г. Санкт-Петербург) сообщает об успешном окончании первого этапа внедрения комплексной информационной системы "1С:Управление производственным предприятием 8.0" в компании "Петрохолод Пищевые технологии". В настоящий момент система позволила компании эффективно управлять продажами и ценообразованием, планировать маркетинговые мероприятия и контролировать их результативность. 
Компания "Петрохолод Пищевые технологии" основана на базе ОАО "Петрохолод" - одного из ведущих российских производителей мороженого и замороженных продуктов. Предприятие специализируется на выпуске мясных полуфабрикатов. Наиболее известный бренд производителя – замороженные пельмени и мясная кулинария "Царские".
По мере роста бизнеса в компании "Петрохолод - ПТ" возникла необходимость внедрения комплексной системы автоматизации. Для осуществления проекта была приглашена компания "1С:Бухучет и Торговля" - официальный партнер фирмы "1С" с 1997 года. В качестве базового продукта для построения системы было выбрано решение "1С:Управление производственным предприятием 8.0". Возможность обособленного внедрения различных подсистем "1С:Управление производственным предприятием 8.0" позволила разбить проект на несколько этапов. 
С помощью программного обеспечения, в первую очередь, наладили эффективное управление маркетинговой деятельностью компании. Поскольку на рынке продуктов питания доля коммерческих расходов производителя может доходить до 25-30 % от объема продаж, руководству требовался инструмент точной оценки эффективности вложения средств. Кроме того, ставилась задача повышения эффективности работы с дистрибьюторами и крупными розничными сетями и внедрения гибкого механизма ценообразования. 
Используя механизмы типовой конфигурации, специалисты "1С:Бухучет и Торговля" создали информационную систему, эффективно решающую задачи заказчика. 
Внедренная система позволяет контролировать и анализировать распределение затрат на продвижение продукции компании. Например, при организации и проведении рекламной кампании пельменей "Царские" в Северо-западном регионе расходы между всеми контрагентами распределялись автоматически. Рост объема продаж и эффективность затрат на кампанию оценивались в системе отдельно по каждому контрагенту, региону, каналу сбыта и т.д. 
С помощью типовой подсистемы управления продажами был налажен механизм управления продажами через дистрибьюторов и продвижением продукции в сетевых магазинах. Система позволяет контролировать усилия контрагентов, направленные на продвижение продукции "Петрохолод ПТ", и анализировать результаты их деятельности в конкретных местах продажи.
Была создана система отчетов о работе промоутеров и мерчандайзеров. Их заработная плата рассчитывается автоматически, с учетом результатов деятельности. Кроме того, система позволяет накапливать статистику проведения промо-акций для эффективного планирования последующих усилий и выработки внутрикорпоративных стандартов. Система анализа и управления деятельностью мерчандайзеров автоматизирует планирование работы, распределение заданий и отчетность супервизоров. Программа автоматически формирует рейтинги мерчандайзеров с оценкой общего объема клиентской базы, количества посещений мест продажи, объема реализации и среднего балла, полученного от супервизора, а также позволяет учитывать реакцию потребителей и независимых консультантов. Кроме эффективного планирования и оценки работы мерчандайзеров и промоутеров система позволяет включать эти направления в общую логику распределения коммерческих расходов, что позволяет соотнести затраты на мерчандайзинг и промоушен с ростом выручки, причем с любой степенью детализации, вплоть до конкретного универсама.
Механизм анализа продаж позволил распределять ретро-скидки и премии контрагентам по результатам совместной деятельности за отчетный период. Благодаря системе автоматически формируется план маркетинговых акций, появилась возможность вести план-фактный анализ результатов и прогнозировать ожидаемые продажи. 
В компании автоматизирован сквозной анализ цен и управление ценовой политикой. Цена формируется с учетом соотношения рентабельности и товарооборота, затрат на поставку, цен конкурентов, что приобретает огромное значение в условиях насыщения и перманентной ценовой войны на рынке ритэйла.
Подсистема управления заказами обеспечивает в компании "Петрохолод ПТ" четкое и своевременное формирование календарного плана отгрузок. Это позволяет значительно ускорить отгрузку, повысить ее качество, а вместе с этим и уровень лояльности клиентов. Интегрировать все данные о клиентах, фиксировать отзывы покупателей в ходе рекламных акций, а также узнавать оценку качества выкладки товаров и оценку товарной витрины помогает подсистема управления взаимоотношениями с клиентами. На основании этих данных отдел продаж компании "Петрохолод ПТ" может определять наиболее эффективные методы работы с различными группами клиентов и подбирать индивидуальный подход к каждой розничной точке.
Первый этап проекта длился восемь месяцев. На сегодняшний день в системе работают двадцать пользователей. 
О проведенных внедренческим центром "1С:Бухучет и Торговля" работах говорит директор по развитию ООО "Петрохолод Пищевые технологии" Евгений Новиков: "Внедрение данного продукта позволило нам интегрировать все наши знания о рынке в одном информационном пространстве, что значительно упростило процедуры оценки информации и оперативной выработки решений. А возможность отнесения коммерческих расходов на реализацию позволила нам оценивать рентабельность контрагентов, товарных позиций и брэндов с учетом непосредственно проводимых маркетинговых мероприятий. 
Подсистема ценообразования дала возможность консолидации всех данных в единообразном виде и избегать дублирования. Это сделало систему ценообразования более структурированной и наглядной, позволило в кратчайшие сроки проводить сравнительный анализ цен и их структуры, в том числе и в динамике, что сказалось на оперативности и точности процесса ценообразования. Теперь менеджер по маркетингу видит в одном отчете цены конкурентов, наши отпускные цены, и цены на прилавках, что значительно упрощает его деятельность и повышает качество". 
Специалисты внедренческого центра "1С:Бухучет и Торговля" перешли ко второму этапу, основной целью которого является автоматизация производственного процесса, закупок, учета затрат. Руководство "Петрохолод ПТ" полагает, что реализация второго этапа значительно повысит не только качество выпускаемой продукции, но и качество решений, принимаемых на всех уровнях управления производством и продажами, а также завершит переход от управления разрозненными элементами деятельности к комплексному управлению предприятием. В дальнейшем планируется также внедрение модулей управления оборудованием и службы главного инженера, подсистем бюджетирования и финансового анализа. (Docflow 27.04.06)
В апреле 2006 года компания "Айсберри" завершила сделку по покупке московского дистрибьютора ЗАО "Адриано".

Сумма сделки не разглашается.
ЗАО "Адриано" является дистрибьютором мороженого и замороженных продуктов уже 12 лет. Компания с самого начала своей деятельности специализировалась именно на дистрибьюции мороженого и стала лидером среди московских дистрибьюторов в сегменте мороженого класса премиум. Общий объем дистрибуции "Адриано" составляет более 3000 тонн в год, из которых 70% приходится только на мороженое. Купленная компания также имеет свой транспортный парк. 
За время своей работы "Адриано" наладила сотрудничество с крупными столичными сетевыми магазинами и супермаркетами "Перекресток", "Патерсон", "Ашан", "Алые Паруса" и другими. На сегодняшний день "Адриано" работает с 32 торговыми сетями на территории Москвы, Московской и Тверской областях и контролирует более 750 единиц холодильного оборудования. Таким образом, "Айсберри" упрочила свои позиции как дистрибьютора мороженого в сетевые магазины. В планах "Айсберри" увеличивать ассортимент дистрибьютора мороженым и заморозкой, а также расширять географию сетевых магазинов, с которыми работает дистрибьютор. 
Масштаб купленного дистрибьютора подтверждает и тот факт, что ЗАО "Адриано" сегодня является единственным дистрибьютором мороженого Algida, которое будет сохранено в ассортименте дистрибьютора. 
Компания "Айсберри" является лидером московского рынка по производству и продаже мороженого и одним из крупнейших российских производителей мороженого. В состав компании "Айсберри" входят фабрики мороженого "Сервис-Холод" и "Айс-Фили", торговый дом "Айсберри", и розничная сеть "Айсберри", управляющая более 800 объектами мелкорозничной торговли в г. Москве.

Для справки: Название компании: Компания Айсберри Регион: Москва Адрес: 107076, Москва, Колодезный пер., д.3, стр.25 Вид деятельности: Производство мороженого Телефоны: (495) 647-02-20, 647-02-21 Факсы: (495) 647-01-90 E-Mail: malyavina@ramzay.ru Web: http://corp.iceberry.ru Руководитель: Гордеев Илья Геннадьевич, Президент Описание: Контактное лицо: PR-менеджер компании "Айсберри" Ольга Малявина (INFOLine, ИА (по материалам компании) 28.04.06)
Новинки
Компания "Инмарко" представляет клубничное мороженое.

Ванильное и клубничное мороженое, украшенное разноцветным фруктовым мармеладом в новом торте от компании "Инмарко" - "Торжество" Мармелад Ассорти.
Популярный торт "Торжество" с фруктовым мармеладом стал еще вкуснее! Теперь - и с клубничным мороженым! Гармоничное сочетание ванильного и клубничного мороженого сделают его еще более привлекательным для потребителя!
В новой форме - маленького сердечка - торт "Торжество" Мармелад Ассорти стал дешевле на 24% и, следовательно, доступнее для потребителя. Теперь торт "Торжество" Мармелад Ассорти станет еще популярнее! (INFOLine, ИА (по материалам компании) 13.04.06)
Компания "Инмарко" начала продажи большого рожка под маркой "Русский размах" с ванильным мороженым, с шоколадной глазурью и орешками.

Большой рожок "Русский Размах" - большая порция ванильного мороженого, с шоколадной глазурью и орешками.
Популярный вид мороженого по демократичной цене в яркой, привлекающей внимание упаковке! 
"Русский Размах" - одна из самых популярных в России марок мороженого. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 13.04.06)
Компания "Инмарко" представляет новые уникальные продукты 2006 года под маркой "Магнат": "Магнат" блондинка и "Магнат" брюнетка.
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"Магнат" блондинка
Хрустящий слой рассыпчатого итальянского печенья, нежная молочно-йогуртная глазурь и превосходное ванильное мороженое с настоящей клубникой!
"Магнат" брюнетка
Хрустящий слой из кусочков грецкого ореха и кешью, темная шоколадная глазурь и восхитительное ореховое мороженое с шоколадным соусом! (INFOLine, ИА (по материалам компании) 20.04.06)
Компания "Айсберри" представляет пасхальное мороженое.
"Возьми, от скуки вот лекарство" - произнес Арбенин, протягивая Нине мороженое на маскараде. Лермонтов не пощадил любимое лакомство, подсыпав бедной героине яду в чашку с мороженым. Но сам поэт холодное лакомство очень любил. По воспоминаниям современников Михаил Юрьевич "любил хорошо поесть, держал своего повара, обедал только дома, ему и неизбежным гостям всегда готовили пять-шесть блюд и мороженое подавали к столу почти ежедневно". 

Расхожее убеждение, что мороженое стало популярным в Росси к началу-середине ХХ века не верно. Любили, готовили сами и покупали с удовольствием, его подавали на "пирожное" к великому восторгу детей. Во многих деревнях на масленицу замешивали творог со сметаной, изюмом и сахаром. Затем из смеси лепили фигурки животных птиц. Изделия выставлялись на крылечко на мороз. Вот так получалось домашнее мороженое. Позднее для его изготовления прибегали к помощи самодельной мороженицы. Брали небольшой деревянный бочонок, вставляли в него металлический, в форме цилиндра бачок, который закрывали крышкой, а пространство между ними заполняли смесью льда и соли. Чтобы добиться искусственного мороза в разгар лета, нужно было еще с зимы запастись льдом в погребе. 
Настоящим праздником гурманов была и остается Пасха. Именно на Пасху открывался в России 19 века сезон мороженщиков. Торговали им в "конфетных" магазинах на Кузнецком мосту и в кондитерских лавках на Арбате, а по улицам ходили мороженщики с протяжным (таким желанным детям) кличем "сахарно-морожено!". Продавать его начинали к концу Страстной недели. Магазины наполнялись товарами, в бесчисленные лавки свозились сотни свиных окороков, битых индеек, гусей, цыплят; в подвалах еле успевали опорожнять винные бочки и короба с мороженым. В витринах же булочных и пекарен красовались куличи. И таблички: "Принимаются заказы на пасхи и греческие бабы". Но как ни хорош был кулич от Филиппо-Мрикосова, в церковь несли освящать только собственного приготовления, ведь Москва - и дворянская, и купеческая и ремесленная - исстари любила не купленное и угостить не купленным. Готовили и мороженое, например из чёрного хлеба. Из буханки ржаного хлеба готовили гренки, жарили их в духовке на решётке. Затем вливали в кастрюлю около 1 л воды, кипятили, клали туда 1 ч. ложку измельченного тмина, гренки и давали настояться. Затем воду сливали в другую кастрюлю, добавляли 600 г сахара и кипятили. Полученный сироп снимали с огня, клали тёртую цедру и сок четырёх лимонов. Когда смесь остывала, переливали в мороженицу. После того как мороженое начинало твердеть, в него вливали 1,5 л взбитых сливок.
В знаменитой поваренной книге Елены Молоховец среди рекомендуемых кушаний для загородных гуляний названы холодцы из вишен и малины, холодец из сливок с ванилью и 25 сортов мороженого, среди которых мороженое с померанцевым и жасминовым цветом или с мараскином. (Мараскин - белый крепкий ароматный ликер с горьковато-сладким вкусом, из плодов карликовой кустарниковой вишни, растущей на побережье Адриатического моря . Они почти не имеют мякоти, а лишь кожицу, обтягивающую косточку, и обладают особым запахом - вишни и горького миндаля одновременно). (INFOLine, ИА (по материалам компании) 24.04.06)
Компания "Ледяной дом" готовит к выпуску классического ванильного пломбира в новой удобной упаковке.
Фабрика"Ледяной дом" начинает подготовку к жарким летним дням - времени, когда хочется окунуться в прохладу и не просто полакомиться мороженым, но и попробовать создать из него кулинарные шедевры.
Следите за нашими новостями! очень скоро в продаже появится всеми любимый классический пломбир в упаковке весом 1 кг, который идеально подходит для претворения в жизнь всех Ваших кулинарных фантазий. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 24.04.06)
Компания "Ледяной дом" представляет десерты из мороженого.
С наступлением весенних праздников, предлагаем Вам порадовать себя и своих близких изумительными десертами из мороженого фабрики "Ледяной дом", которые станут прекрасным украшением Вашего праздничного стола и надолго запомнятся вашим родным и близким. 

Мороженое известно в России с давних времен. Крестьяне смешивали творог, сметану, изюм и сахар, все это выставляли на крыльцо, чтобы смесь замерзла, а потом радовали себя угощением на масленицу. Русская знать ела не такое мороженое, а замороженные десерты из сливок, апельсинов, яичных белков, вишен, смородины и клюквы. Постепено это лакомство становилось более демократичным продуктом и сегодня мы можем полакомиться готовыми десертами из мороженого и или приготовить их сами, взяв за основу высококачественное мороженое. Именно таким и является мороженое от фабрики "Ледяной дом". 
Из мороженого фабрики "Ледяной дом" можно приготовить разнообразные эффектные десерты со всевозможными гарнирами (взбитыми сливками, печенем, вафельными трубочками, изюмом, курагой и другими продуктами); освежающие напитки - коктейли молочные и газированные, фраппе с сиропом, соками, фруктами.
Попробуйте и Вам обязательно понравится! 
Десерт "Фруктовый рай" 
(на одну порцию) 
ванильный пломбир от фабрики "Ледяной дом" - 2 (3)шарика 
кружок киви - 2 шт. 
половинка банана - 2шт. 
джем или варенье из черники - 1 ст. ложку
В креманку положите два-три шарика ванильного пломбира от фабрики "Ледяной дом". Добавьте свежие фрукты.Украсьте десерт джемом или вареньем из черники и консервированной вишенкой.
Фраппе кофейное мокка со льдом 

(на одну порцию)
ванильный пломбир от фабрики "Ледяной дом" - 1 шарик 
какао-порошок - 1ч.ложка 
кофе варится по вкусу
Заварите крепкий кофе, дайте ему остыть, добавьте немного порошка-какао и шарик мороженого. Все взбейте в блендере. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 26.04.06)
Рекламные и PR материалы
На заводе "Айс-Фили" состоялась торжественная церемония награждения ветеранов отрасли.
30 марта на заводе "Айс-Фили" прошел второй этап церемонии награждения членов Совета ветеранов отрасли мороженого. Компания "Айсберри" отметила 53 сотрудника заводов "Айс-Фили" и "Сервис Холод", которые проработали на этих предприятиях более 25 лет. Первый этап награждения прошел в рамках выставки "Мир мороженого и холода 2006".
На церемонии присутствовали Председатель правления Союза мороженщиков России и президент компании ОАО "Росмясомолторг" В. А. Выгодин, исполнительный директор Совета мороженщиков России В. Н. Елхов, президент компании "Айсберри", который с 2006 года занимает пост заместителя председателя Союза мороженщиков России, И. Г. Гордеев и заместитель исполнительного директора Союза мороженщиков России, пресс-секретарь С. Н. Радванский. 
Ветеранов наградили почетным знаком "Ветеран отрасли", вручили удостоверение и поблагодарили за вклад в развитие отрасли. После торжественного награждения был организован фуршет, во время которого они могли в неформальной обстановке пообщаться с представителями Союза мороженщиков России и друг с другом. 
Все награжденные сотрудники были благодарны за оказанное им внимание и обещали по-прежнему участвовать в жизни отрасли в рамках работы Совета ветеранов.
Справка о Совете ветеранов
Совет Ветеранов был создан по инициативе Союза мороженщиков России в декабре 2005 года. Его членами являются 70 ветеранов отрасли из Москвы, Брянска, Костромы и других регионов страны, которые отработали в отрасли более 25 лет. Некоторые из них все еще продолжают работать. Цель объединения – шире использовать опыт ветеранов, поддерживать их, информировать их о состоянии дел в отрасли. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 31.03.06)
РА "Родная Речь" подготовило новую рекламную кампанию для бренда "Золотой слиток".

С середины марта на российских телеканалах стартовал ролик "Ложка" (20 сек.) для бренда "Золотой Слиток" (ЗАО "Талосто"), являющийся результатом обновленной коммуникационной платформы бренда. Стратегия, общая концепция и творческая идея кампании были разработаны рекламным агентством "Родная Речь", сообщается в пресс-релизе агентства. 
ЗАО "Талосто"Директор по маркетингу: Елена Тарасенко
Бренд-менеджер: Марина Селиверстова 
Состав творческой группы 
Креативный Директор: Наталья Богомолова 
Арт-директор: Наталья Киселева
Копирайтер: Ирина Зверева
Продюсер: Юлия Ларцева 
Производственная студия – кинокомпания "ФИБР-фильм"
Режиссер: Тигран Бежанов
Оператор: Максим Осадчий
Композитор: Сергей Чекрыжов (AdMarket.ru 31.03.06)
24 марта 2006 года компания "АльтерВЕСТ" приняла участие в выставке, прошедшей в городе Наро-Фоминске и посвященной промышленникам Наро-Фоминского района.
На выставке мы представили основные марки, производимы компанией "АльтерВЕСТ", в том числе рожки "Печкин" и "Матроскин", рекламу которых в скором времени можно будет увидеть на телеканалах. 
Группа компаний "АльтерВЕСТ", являясь одним из крупнейших производителей района, принимает участие во многих мероприятиях, проводимых в нем, и всегда представлена на выставках. Это было отмечено и организаторами, которые поблагодарили "АльтерВЕСТ" за активную поддержку жизни Наро-Фоминска, пожелали нам удачи и выразили надежду на продолжение плодотворного сотрудничества. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 06.04.06)
АльтерВЕСТ" вновь поздравит выпускников в Кремле.

По уже сложившейся традиции компания "АльтерВЕСТ" примет участие в главном Выпускном бале страны, который пройдет в ночь с 23 на 24 июня 2006 года. Мы уже не первый год становимся спонсором праздника для тысяч школьников, пытаясь подсластить им горечь расставания со школой. 
Помимо угощения выпускников мороженным, "АльтерВЕСТ" организует для них интересную шоу-программу в фойе Кремля с участием одного из самых любимых детских героев – почтальона Печкина. А во время праздничной дискотеки в Гостином дворе "АльтерВЕСТ" организует специальное кафе, где угостит всех желающих большим количеством сладкого лакомства.
Желаем выпускникам успехов на экзаменах и с нетерпением ждем встречи в Кремле!

Для справки: Название компании: Группа компаний Альтервест Регион: Москва Адрес: 125438, г. Москва, Лихоборская набережная, 14 Вид деятельности: Производство мороженого Телефоны: (495)153-01-42 Факсы: (495)154-32-81 E-Mail: info@alterwest.ru Web: http://www.alterwest.ru Руководитель: Виктор Лутовинов, Президент (INFOLine, ИА (по материалам компании) 03.04.06)
Компания "Ледяной Дом" (Пенза) приступила в апреле к установке на улицах города торгово-остановочных павильонов "свободных от вредных привычек".
В них не будут продаваться сигареты и алкогольная продукция, а основной акцент сделан на мороженое. Также в этих торговых точках можно будет приобрести по оптовым ценам качественные полуфабрикаты, всевозможные напитки, шоколадные лакомства и многое другое. Этот проект, прежде всего, направлен на заботу о подрастающем поколении, чтобы оградить молодежь от алкогольной и табачной зависимости. Ведь в мороженом содержится около ста ценных для организма веществ: различные аминокислоты и минеральные соли, 20 витаминов, очень важные для обмена веществ ферменты. Главная прелесть холодного лакомства в том, что оно успокаивает нервную систему и заряжает мозги. 
А предложить пензенским мороженщикам есть что. В ассортименте "Ледяного Дома" - всевозможная продукция: от изысканных тортов и рулетов премиум-класса до традиционного вафельного стаканчика. Неизменно популярны у населения фруктовые сорта мороженого "Ледяного Дома" (сорбеты и фруктовый лед): "Леди Вишня", "5 баллов", прекрасно освежающие и утоляющие жажду при минимуме калорий. С начала 2006 г. на фабрике запустили новую линейку вафельных рожков "О-ля-ля" и "Реванш", а также витаминизированное мороженое "Крошка-Антошка". В нем стало больше кальция и витаминов, при этом сохранился прекрасный сливочный вкус. 
Как сказала журналу "Империя холода" ген. директор фабрики мороженого "Ледяной Дом" Елена Кислова, "на конкурсе качества продукции международной выставки "Мир мороженого и холода", прошедшей в марте в Москве, наша компания получила серебряные медали за пломбир классический с персиком в шоколадной глазури "Реванш" и мороженое ванильное с ароматом кокоса "Снежный шторм". (Империя Холода 05.04.06)
На ВВЦ появились подснежники от "АльтерВЕСТа".
На территории Всероссийского выставочного центра вновь открыта бойкая торговля мороженым компании "АльтерВЕСТ" – здесь, рядом с еще не растаявшими сугробами, появились несколько десятков ларей под голубыми тентами с известным логотипом в виде веселого солнышка. Как известно, весной 2005 г. "АльтерВЕСТ" выиграл тендер на размещение своих морозильников на территории ВВЦ. В настоящее время посетители выставки охотно покупают популярные рожки "Почтальон Печкин", LUXUS, "Хрустик", стаканчик "Кот Матроскин", "Лакомку", "Эскимо ХХL", креманку "Чудо-ягода", а также новинки: "Рожок-творожок" и сахарный рожок под маркой "ВДНХ". 
Как сказал журналу "Империя холода" вице-президент "АльтерВЕСТа" Алексей Дробинин, "лояльность к нашей продукции растет благодаря ее отменному качеству и массовым мероприятиям, где она популяризируется. Наверняка многие москвичи запомнили праздничное шоу, проходившее минувшей осенью: на глазах гостей ВВЦ был изготовлен самый длинный в мире рулет-мороженое: 1143 тортов "Венский вальс" весом почти 600 кг. были за полчаса размещены на парапете знаменитого фонтана "Дружба народов", превратившись в единый торт-гигант длиной около 240 метров. Это достижение занесено в Книгу рекордов Гиннеса. 
По уже сложившейся традиции компания "АльтерВЕСТ" примет участие в главном выпускном бале страны, который пройдет в ночь с 23 на 24 июня в Кремле. Мы уже не первый год становимся спонсором праздника для тысяч школьников, пытаясь подсластить им горечь расставания со школой. Помимо угощения выпускников мороженным, "АльтерВЕСТ" устроит для них шоу-программу в фойе Кремля с участием одного из самых любимых детских героев – почтальона Печкина. А во время праздничной дискотеки в Гостином дворе "АльтерВЕСТ" организует специальное кафе, где угостит всех желающих большим количеством сладкого лакомства". 
Прошедшая в марте отраслевая выставка "Мир мороженого и холода" продемонстрировала, что АльтерВЕСТ продолжает оставаться национальной компанией, которая из года в год улавливает малейшие колебания вкусовых предпочтений потребителей. Вот и в этот раз мороженщики из Наро-Фоминска предложили серию продуктов, в которых используется специальным образом взбитый творожок. 
Компания "АльтерВЕСТ" получила золотые медали выставки за торт-мороженое "Киевский", разработку фирменного стиля продукции "Простоквашино" и "Твороженное в воздушной глазури"". А также – серебряные медали за холодное лакомство "После шести" и весовое немецкое мороженое "Eiskonig", производимое на мощностях фабрики "AlterWEST" в Германии. (Империя Холода 05.04.06)
РА Saatchi & Saatchi Russia выиграло тендер на креативное обслуживание ряда брендов компании "Талосто".

Как сообщила AdMarket.ru помошник генерального директора агентства Элина Оганесян, ранее РА Saatchi & Saatchi не работало с данным клиентом. Теперь, согласно условиям контракта, агенство берет на себя креативное обслуживание брендов "Венеция", "Мини-бикини" и "Крутышка" (мороженое). 
Рекламный бюджет, выделенный на продвижение этих марок, не разглашается, также как и период, на который заключается контракт.

Для справки: Название компании: Компания Талосто Регион: Санкт-Петербург Адрес: 196105, Санкт-Петербург, Кузнецовская ул., 52 Вид деятельности: Производство мороженого и замороженных продуктов Телефоны: (812)3276611 Факсы: (812)3872296 E-Mail: spb@talosto.ru Web: http://www.talosto.ru Руководитель: Алексей Абросимов (AdMarket.ru 05.04.06)
9 апреля впервые и только в Екатеринбурге прошел уникальный праздник "День улыбки".
Море мороженого от Хладокомбината №3, веселые конкурсы, положительные эмоции и, конечно, приятные сюрпризы
В программе праздника: юмористические номера, зажигательные танцы, заводные песни, и - внимание - рекордное шоу! (INFOLine, ИА (по материалам компании) 09.04.06)
В этом году праздник мороженого в Москве совпадает с Днем пограничника.
В редакцию журнала "Мороженое и замороженные продукты" пришло письмо от пресс-службы Союза мороженщиков России, в котором сообщается о приближающихся традиционных праздниках мороженого, проводимых в последних числах мая в ряде городов страны.
По данным Союза, в этом году праздник пройдет в Москве, Санкт-Петербурге, Архангельске, Азове, Белгороде, Великих Луках (Псковская обл), Вологде, Владивостоке, Владимире, Екатеринбурге, Ижевске, Пскове, Казани, Калининграде, Новосибирске, Норильске, Пензе, Перми, Петрозаводске, Рязани, Самаре, Сургуте (Югра), Твери, Тюмени, Туле, Уфе, Череповце, Чебоксарах, Ярославле…
Как говорится в пресс-релизе: "Организовать праздник мороженого и подарить людям радость могут позволить себе не все компании-производители мороженого, а только те, которые уверены в своем настоящем и будущем, которые кроме получения прибыли умеют делать добро. Это процветающие компании и будущее за ними".
В Москве "Праздник мороженого - 2006" пройдет 28 мая в ПКиО "Сокольники", его организаторами выступят Союз мороженщиков России и ведущие компании отрасли.
По иронии судьбы в этом году московский праздник мороженого совпадает с Днем пограничника. Правда, наиболее массовые гуляния "погранцы", также как десантники и военные моряки, устраивают в другом московском парке - ЦПКиО им. Горького, но не исключено, что группа отдыхающих в зеленых фуражках забредет и в Сокольники, а это, безусловно, может придать празднику неожиданную пикантность и сделать его незабываемым для столичной детворы… (Продукт 06.04.06)
Студия "Direct Design" разработала упаковку для "Волшебной лакомки".

"Волшебная лакомка" – основная новинка сезона-2006 от компании "Айсберри" - обрела свою упаковку. Дизайн упаковки разработала студия "Direct Design", получившая более сотни наград российских и международных конкурсов и фестивалей. Новинка будет поддерживаться широкомасштабной рекламной компанией на федеральных телеканалах.
"Волшебная лакомка" - это знакомый с детства вкус и качество настоящей "Филевской лакомки", дополненный стержнем из вкусового наполнителя. От "Филевской лакомки" новинку теперь отличает и упаковка. Она будет более удобной для потребителя: исчезли видимые торцы, которые ранее пачкали упаковку изнутри. Продукт стал ярче и привлекательней. Новая "Волшебная лакомка" заметно выделяется на прилавке.
"Наша компания предъявляет высокие требования к новой упаковке. Она должна соответствовать позиционированию продукта и показывать его отличительные преимущества, а также сам продукт должен выглядеть аппетитно. На наш взгляд, нам удалось достичь поставленных целей при разработке новой упаковки. Хотя "Волшебная лакомка" это новый улучшенный продукт, на разработку и производства которого "Айсберри" потратила много сил и средств, это почти не повлияет на цену мороженого. Среднерыночная стоимость "Волшебной лакомки" увеличится на 1 рубль по сравнению с "Филевской лакомкой" и составит для конечного покупателя от 12 до 15 рублей", – поделился впечатлениями директор по маркетингу компании "Айсберри" Илья Гамов.
Эта упаковка является первой разработанной под брендом компании "Айсберри". Вся продукция, выпускаемая на заводах "Сервис-Холод" и "Айс-Фили", будет постепенно менять оформление и приобретать единый стиль, но на всей продукции будет указан завод-изготовитель.
Компания "Айсберри" также продолжает работу над ассортиментным рядом новой "Волшебной лакомки". Уже сейчас любителям мороженого компания предлагает 3 разных наполнителя: вареное сгущенное молоко, клюква и заварной крем. 
Новинку можно будет увидеть в собственных объектах мелкорозничной торговли Компании в Москве, а также во многих торговых сетях в столице и по всей России уже в апреле.
Студия Direct Design была основана в 1993 году дизайнерами Дмитрием Пёрышковым и Леонидом Фейгиным. Специализируется на графическом дизайне и развитии визуальной идентификации бренда. В стенах студии хранится более сотни наград российских и международных профильных конкурсов и фестивалей. Работы студии публикуются в международных каталогах и журналах. Таких как "Communications Arts", "How", "Graphis", "New York Art Director club", "Package & Design". (INFOLine, ИА (по материалам компании) 10.04.06)
Компания "Айсберри" приняла участие в выставке "Мир ресторана".
11-13 апреля 2006 года в Гостином Дворе состоялся IV Международный Кулинарный Салон "Мир ресторана". Организаторами Салона "Мир ресторана" выступили Национальная Торговая Ассоциация, Департамент потребительского рынка и услуг Правительства Москвы, Межрегиональная Ассоциация Кулинаров России, Московская Ассоциация Кулинаров. Мероприятие проводилось при поддержке Министерства экономического развития и торговли РФ, Торгово-промышленной палаты РФ, Московской Международной Бизнес Ассоциации, Всемирной Ассоциации Кулинарных Союзов. 
Международный Кулинарный Салон "Мир ресторана" - это масштабное профессиональное мероприятие в области ресторанного бизнеса и гастрономии. В течение 3 дней на одной площадке проходил целый ряд мероприятий. Одним из центральных событий Салона стала IV Международная выставка "Мир ресторана", в котором приняли участие ведущие игроки рынка Horeca. 
На выставке впервые для московского рынка Horeca Компания выступила под новым именем "Айсберри". На своем стенде B14 (в непосредственной близости к площадкам чемпионатов) Компания представила свою продукцию: скуповое (весовое) и порционное мороженое. По словам представителей компании, участие "Айсберри" в выставке прежде всего направлено на взаимодействие со своими давними партнерами и на привлечение новых. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 13.04.06)
E-generator.ru разработал рекламный ролик для «АльтерВЕСТ».


Интерактивное творческое агентство E-generator.ru (принадлежит инвестиционному холдингу «ФИНАМ») завершило работу по созданию первого из серии анимационных роликов для компании «АльтерВЕСТ». Начиная с 17 апреля, реклама мороженого под зонтичным брендом «Простоквашино» (мороженое в вафельном рожке «Печкин» и «Кот Матроскин») будет выходить на каналах ОРТ, СТС, ТНТ, Рен ТВ.
Идеи роликов для новой рекламной кампании «АльтерВЕСТа» разрабатывались на сайте e-generator.ru, производство ролика осуществил партнер творческого агентства – анимационная студия «Форсайт» (Иркутск). При этом все персонажи ролика, а также сам бренд «Простоквашино» используются на основании лицензионных соглашений, заключенных производителем мороженого с Эдуардом Успенским написавшим историю про Простоквашино и сценарий одноименного мультфильма, художникомљ Аркадием Шером, нарисовавшим персонажей этого мультфильма, а также композиторомљ Евгением Крылатовым. 
«При работе над роликом мы постарались следовать духу любимого всеми мультфильма, стараясь передать его бренду нашего клиента. На российском телевидении появится новая для него реклама мороженого, которая не повторяет ходы других кампаний, будучи, с одной стороны, более консервативной, с другой, более оригинальной. Думаю, новый ролик придется по вкусу зрителям “Фабрики звезд”, “Больших гонок” и других популярных передач, во время которых будет осуществляться его показ», - говорит генеральный директор компании E-generator.ru Юрий Белоусов. 
«Мы стремимся предложить на конкурентном рынке мороженого новую философию этого продукта, позиционируя его как вневозрастной продукт. На это нацелено название нашего бренда, новый стиль, рекламные материалы. По сути, каждый ролик является качественным мультфильмом, сделанного в традициях сериала про Простоквашино. Кстати, наш новый рекламный ролик одобрен Эдуардом Успенским, что может служить подтверждением его качества», - говорит вице-президент компании «АльтерВЕСТ» Алексей Дробинин. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 12.04.06)
Около двух тысяч юных жителей столицы Хакасии получат в подарок мороженое от ХРО ВПП "Единая Россия".
Акцию республиканские единороссы организовали совместно с "Молодой гвардией" и цирком Олега Попова "Парад Алле".
Активисты вручили порцию мороженого каждому ребенку, пришедшему на выступление цирка. Как пояснил корреспонденту НИА координатор ХРО общественной организации "Молодая гвардия" "Единой России" Виктор Лебедев, основная цель организаторов – создать праздничную атмосферу для детей. Собственного цирка в Хакасии нет, поэтому гастроли "Парад Алле" - достаточно большое событие. "Каждый из нас хранит детские воспоминания о том, какую радость доставлял поход в цирк. Поэтому нашей главной целью стало, по мере сил, украсить этот день для детей", - подчеркнул Виктор Лебедев. Всего за время гастролей цирка планируется раздать порядка двух тысяч порций сладкого угощения.
Цирк "Парад Алле" уже побывал со своей программой в нескольких регионах Сибири и Дальнего Востока. Стоит ожидать, что акцию республиканских единороссов переймут их коллеги из соседних территорий. (НИА Хакасия 11.04.06)
1 апреля 2006 г. прошел IV Екатеринбургский Photoкросс.
На старт вышли 140 команд (370 человек). Итоги кросса были подведены 6 апреля в "Доме Метенкова" на открытии выставки лучших работ. За время работы выставки посетители музея голосованием решат, кому достанется "Приз зрительских симпатий".
На выставку попали 85 лучших фотографий 74 команд. Обладатели первых мест в каждой из 10 номинаций получили торты-мороженое от Хладокомбината №3. Кроме того, в номинации "заМОРОЖЕНОЕ чудо" мы отметили специальными призами работы двух команд: "Воля-неволя" и "Жигули колумбийского наркобарона". (INFOLine, ИА (по материалам компании) 12.04.06)
В преддверии начала сезона активных продаж компания "Айсберри" запустила масштабную рекламную кампанию на ТВ.
В течение 6 недель на национальных российских телевизионных каналах, а также самых популярных каналах Москвы и Санкт-Петербурга будут демонстрироваться два рекламных ролика основного продукта "Айсберри". Это будет серия сюжетов, основной темой которых станут приятные воспоминания из детства героев связанные с мороженым 
Первый рекламный ролик "Двор", посвященный последней новинке компании – "Волшебной Лакомке" – появится на ТВ-каналах уже 17 апреля. Он будет транслироваться в течение шести недель. Длительность ролика составит 30, 20, 10 секунд.
Продуктовое демо ролика было снято в Милане. Одним из признанных гуру среди режиссеров, снимающих демо для продуктов питания, является итальянец Vittorio Sacco. Поэтому было принято решение доверить съемки именно ему.
Сценарий ролика. В кадре сменяются типичные российские сюжеты. За кадром идет рассказ о приятных воспоминаниях связанных с детством, когда небо было выше и голубее, а эмоции более искренними. Мы не сразу понимаем, что говорят не дети, а вполне взрослые люди, которые, держа в руках мороженое "Волшебная Лакомка", вспоминают, как в далеком детстве они ели своё любимое лакомство. Сегодня компания "Айсберри" предлагает новую "Лакомку" — не простую, а "Волшебную": это настоящее сливочное мороженое с вкусной начинкой (три вкуса — натуральная клюква, вареная сгущенка, заварной крем).
Сценарий разработало агентство DDB Russia: арт-директор: Ольга Семенова, копирайтер Александр Салангин, заместитель креативного директора Анна Денисова.
Организацией и проведением съемок занимались: ПХ Paranoia Film — режиссер Barry Myers, известный своими работами для McDonald's, Coca-Cola, Pilsner Urquell, Smirnoff, и креативная команда агентства DDB Russia. 
Со стороны "Айсберри" продвижение продукта курируют: директор по маркетингу Илья Гамов и бренд-менеджер Алла Денисова. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 15.04.06)
Компания "Айсберри" приняла участие в выставке "Индустрия детского и школьного питания".
С 12 по 14 апреля 2006 года в Экспоцентре на Красной Пресне проходила Вторая Международная специализированная выставка "Индустрия детского и школьного питания 2006". Это масштабное мероприятие является ежегодным выставочным проектом российской компании "Майер Джей Экспо", Министерства сельского хозяйства РФ и ЗАО "Экспоцентр". 
"Индустрия детского и школьного питания" - уникальный проект. Эта выставка отражает интересы питания всех возрастных групп. В рамках проекта были представлены научные разработки и продукты питания для детей. Компания "Айсберри" приняла активное участие в выставке. Это неслучайно. Ведь компания является одним из крупнейших производителей мороженого – любимого детского лакомства. 
Стенд "Айсберри" привлекал внимание посетителей. Компания недавно начала сотрудничество с Игорем Носовым, внуком знаменитого писателя, поэтому стенд "Айсберри" украшали персонажи книг Носова. Детям особенно понравился Незнайка, зазывающий посетителей на стенд компании, танцующий, поющий песенки и вместе с девушками-вишенками "Айсберри" вручающий посетителям полезные сувениры. 
Компания представила на выставке свой лучший ассортимент – традиционную и новую продукцию двух старейших московских заводов по производству мороженого - "Айс-Фили" и "Сервис-Холод". 
"Мы придаем большое значение участию компании в выставке. Это дает нам возможность продемонстрировать нашу продукцию и показать, что она действительно полностью соответствует высоким стандартам качества, особенно строго предъявляемым к детскому и школьному питанию", - подчеркнул президент компании "Айсберри" Илья Гордеев. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 14.04.06)
Компания "Айсберри" угостила поклонников Олега Митяева мороженым.
10 и 11 апреля в Театре Эстрады состоялись концерты Заслуженного артиста России Олега Митяева. Автор-исполнитель представил программу "Крепитесь люди, скоро лето!". Генеральным спонсором концертов выступила Компания "Айсберри". 
Выступления Олега Митяева – всегда приятный сюрприз для поклонников его творчества. Он свободно общается с публикой, всегда остроумен, а его песни лиричны. Концерты в Театре Эстрады не были исключением. Олегу Митяеву удалось создать необыкновенную атмосферу душевности. Олег Митяев как всегда работал со своим аккомпаниатором и аранжировщиком Леонидом Марголиным, который написал музыку для многих альбомов артиста. 
Со сцены звучали как старые всеми давно любимые песни "Как здорово, что все мы здесь сегодня собрались", "С добрым утром, любимая", "Француженка", обе части "Царицы Непала", так и песни с последнего альбома Олега "Запах снега". Зал был полон, поклонники авторской песни с удовольствием подпевали исполнителю и расходились после концерта в отличном настроении. 
Компанию "Айсберри" связывают с артистом долгие дружеские отношения. Поэтому неудивительно, что "Айсберри" снова поддержала концерты известного барда. Всех гостей Олег Митяев угощал "Филевской лакомкой" прямо со сцены. Всего компания "Айсберри" раздала на двух концертах более 200 кг этого мороженого. 
"Мы рады возможности поддержать Олега Митяева, одного из лучших исполнителей авторской песни. Надеюсь, что наше участие помогло сделать атмосферу на концертах еще более праздничной", - сказал президент ГК "Айсберри" Илья Гордеев. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 11.04.06)
Творческая молодежь МГУ им. Н. П. Огарева примет участие в гала-концерте фестиваля "Студенческая весна 2006".
В пятницу в мордовском госуниверситете им. Н. П. Огарева пройдет гала-концерт фестиваля "Студенческая весна-2006". Как сообщила пресс-секретарь МГУ Елена Хвостова, ежегодный фестиваль, приуроченный в этом году к 75-летию университета и носящий название "Виват, Альма-матер!", стартовал 28 марта. За это время в рамках мероприятия успели выступить 17 факультетов и институтов МГУ, в том числе Ковылкинский филиал мордовского университета.
На финальном концерте фестиваля зрители увидят около 50 лучших номеров, отобранных из программ выступлений всех факультетов вуза. Авторам и исполнителям лучших номеров будут присуждены премии в 36 различных номинациях. Кроме того, учреждены специальные премии для участников "Студенческой весны", заканчивающих вуз в этом году: "Золотая туфелька фестиваля", "Золотая маска фестиваля" и "Золотой голос фестиваля".
Для всех посетителей гала-концерта фестиваля "Студенческая весна-2006" ОАО "Мордовия-Холод" и благотворительный фонд "Забота" приготовили сюрприз. Как отметила исполнительный директор фонда Светлана Ковалева, во время концерта и после него все желающие смогут получить мороженое. Для этих целей приготовлено 3 тыс. порций мороженого. (Info RM 14.04.06)
Компания "Айсберри" начала рекламу на ТВ.
Как стало известно журналу "Мороженое и замороженные продукты", "Айсберри" (ранее ГК "Рамзай") запустила масштабную рекламную кампанию на ТВ. В течение 6 недель на национальных российских телевизионных каналах, а также самых популярных каналах Москвы и Санкт-Петербурга будут демонстрироваться два рекламных ролика основного продукта "Айсберри". 
Это серия сюжетов, основной темой которых приятные воспоминания из детства героев связанные с мороженым. Первый рекламный ролик "Двор", посвященный последней новинке компании – "Волшебной Лакомке" – появился на ТВ-каналах 17 апреля. Длительность ролика составит 30, 20, 10 секунд. 
Продуктовое демо ролика было снято в Милане. Одним из признанных гуру среди режиссеров, снимающих демо для продуктов питания, является итальянец Vittorio Sacco. Поэтому было принято решение доверить съемки именно ему.
Сценарий ролика. В кадре сменяются типичные российские сюжеты. За кадром идет рассказ о приятных воспоминаниях связанных с детством, когда небо было выше и голубее, а эмоции более искренними. Мы не сразу понимаем, что говорят не дети, а вполне взрослые люди, которые, держа в руках мороженое "Волшебная Лакомка", вспоминают, как в далеком детстве они ели своё любимое лакомство. Сегодня компания "Айсберри" предлагает новую "Лакомку" — не простую, а "Волшебную": это настоящее сливочное мороженое с вкусной начинкой (три вкуса — натуральная клюква, вареная сгущенка, заварной крем). 
Сценарий ролика разработало агентство DDB Russia. Арт-директор: Ольга Семенова, копирайтер Александр Салангин, заместитель креативного директора Анна Денисова. 
Организацией и проведением съемок занимались: ПХ Paranoia Film — режиссер Barry Myers, известный своими работами для McDonald's, Coca-Cola, Pilsner Urquell, Smirnoff, и креативная команда агентства DDB Russia. 
Со стороны "Айсберри" продвижение продукта курируют: директор по маркетингу Илья Гамов и бренд-менеджер Алла Денисова. (Ярмарка 18.04.06)
Ежегодная конференция руководителей и специалистов "Талосто".

30 марта 2006г состоялась 4-ая Конференция "Талосто", ставшая ежегодной традицией в нашей компании. В конференции, которая проходила в конфренц-зале "Орион" отеля Амбассадор, приняли участие 85 руководителей и специалистов нашей Компании. 
Цели конференции: 
1. Обзор результатов 2005 года, информирование о достижениях в выполнении Стратегии Компании. 
2. Презентация целей и задач на 2006г 
На конференции выступили: 
Генеральный директор Абросимов А.Д. 
Руководитель Службы управления бизнес направлениями – Новиков А.Е. 
Руководитель Службы маркетинга - Тарасенко Е.В. 
Директор по производствам - Фёдоров Ю.А. 
Генеральный директор Торгового Дома – Петров А.Б. 
Руководитель Службы качества – Патрашева О.Н. 
Руководитель службы управления персоналом – Шелег С.А. 
Начальник отдела Информационных технологий - Бобров Д.А. 
Программа конференции предполагала активное участие всех присутствующих. 
Все участники конференции произвольно объединились в 6 команд для строительства символического "Дома Талосто". По окончании выступлений директоров и руководителей служб команды выполняли творческие задания, результаты которых становились "кирпичами" будущего дома. В результате, дом под названием "Талосто" был построен из символических пожеланий, дружеских шаржей, наболевших вопросов, важнейших компетенций, рисков и комплиментов в адрес сотрудников подразделений Компании. 
Впервые в работе конференции приняли участие руководители вновь присоединенных предприятий Группы "Талосто" - производства "Метелица" и "Смайл", а также представители отдела продаж "Метелица". 
По общему мнению участников Конференция прошла в позитивной рабочей обстановке и способствовала объединению сотрудников подразделений для достижения целей Компании.

Для справки: Название компании: Компания Талосто Регион: Санкт-Петербург Адрес: 196105, Санкт-Петербург, Кузнецовская ул., 52 Вид деятельности: Производство мороженого и замороженных продуктов Телефоны: (812)3276611 Факсы: (812)3872296 E-Mail: spb@talosto.ru Web: http://www.talosto.ru Руководитель: Алексей Абросимов (INFOLine, ИА (по материалам компании) 20.04.06)
9 апреля жители Екатеринбурга вместе с Хладокомбинатом №3 отпраздновали День улыбки.
9 апреля жители Екатеринбурга вместе с Хладокомбинатом №3 отпраздновали День улыбки. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 20.04.06)
C 20-го апреля 2006 года началась национальная ТВ-кампания по бренду мороженого "Магнат" компании "Инмарко".

Рекламируются 2 новинки - "Магнат" блондинка и "Магнат" брюнетка.
Национальная ТВ-кампания будет продолжаться 2 месяца (с апреля по июнь 2006 года). Продолжительность роликов 30 и 15 секунд.
Креативная концепция разработана международным рекламным агентством Young&Rubicam. В роликах использованы макросъемки демонстрации продукта и ингредиентов, для съемок которых была приглашена команда немецких специалистов.
Продукт:
"Магнат" брюнетка - хрустящий слой из кусочков грецкого ореха и кешью, темная шоколадная глазурь и восхитительное ореховое мороженое с шоколадным соусом.
"Магнат" блондинка - хрустящий слой рассыпчатого итальянского печенья, нежная йогуртная глазурь и превосходное ванильное мороженое с настоящей клубникой!
Характерной особенностью обеих новинок является то, что глазурь полностью обсыпана снаружи слоем из кусочков орехов или печенья.

Для справки: Название компании: Компания Инмарко Адрес: Новосибирская область, п. Элитное Вид деятельности: Производство мороженого Телефоны: (383)3-599-799 (383)3-599-701 (383)3-599-702 Факсы: (383)348-13-12 E-Mail: Dokin.Dmitry@inmarko.ru; inm@rko.ru Web: http://www.inmarko.ru Руководитель: Докин Дмитрий, Председатель Совета директоров (INFOLine, ИА (по материалам компании) 24.04.06)
Обзор прессы
Интервью: Дмитрий Докин, председатель совета директоров холдинга "Инмарко".

На вопросы корреспондента журнала "Мороженое и замороженные продукты" отвечает Дмитрий Докин, председатель совета директоров холдинга "Инмарко". 
Подумайте только: всего 14 лет назад не было никакого "Инмарко". В те годы над всеми производителями мороженого возвышался гигант "Айс-Фили", в лучшую пору выпускавший до 30 тыс. тонн мороженого в год. А сегодня? Сник гигант, располагавший в прошлом и государственной поддержкой, и огромными мощностями, и хорошими специалистами, беспрекословно властвовавший на рынке мороженого в Москве и в регионах. Поглощен он молодой структурой, накачивающей мускулы с помощью иностранного капитала. 
А где-то далеко в Сибири на пустом месте возник новый лидер – "Инмарко": сначала построена фабрика под Новосибирском, затем куплен на аукционе Омский хладокомбинат... Холодная сибирская "волна" стремительно катится на Запад. "Инмарко" располагает уже филиалами в Новосибирске, Омске, Екатеринбурге, Красноярске, Кемерово, Новокузнецке, Москве. Холдинг произвел в прошлом году 42 тысячи тонн мороженого: это почти вдвое больше ближайшего в 2005 году конкурента, если не считать состоявшихся в прошлом году объединений некоторых компаний...
Как это удается? 
- Дмитрий Борисович, Вы уже давно на самой вершине отрасли мороженого, образно говоря, на Олимпе. Что оттуда видно, куда идти? 
— На Олимпе — боги, а нас давно называют "сибирскими волками", которые ищут пищу на земле, а не живут в горах или витают в облаках. Но если окинуть взглядом Россию, то на Урале, в Сибири, в Поволжье мы несколько потеснили конкурентов. В некоторых городах доля нашего мороженого на местных рынках уже достигает 60%. Сейчас компания развивается в двух встречных направлениях – от Москвы к Уралу и из Сибири на Запад и Восток. В Москву мы вошли всего полтора года назад, расставили здесь около трех тысяч морозильных ларей и продали 2,5 тысячи тонн мороженого, а ведь это чуть не четвертая часть того, что производили в последние годы "Айс-Фили". В 2006 году планируем еще на столько же увеличить свою сеть в Москве и в области. Приобрели здесь операторов розничных сетей. Компания совместно со своими дистрибуторами расставила в магазинах страны уже 31 тысячу морозильных ларей, большим количеством располагает только Nestle. Однако в этом году поставим по России еще 15 тысяч ларей, в конце концов обогнав и их. 
- По мнению экспертов доля продаж в киосках по мере развития сетевого ритейла падает, а "Инмарко", между тем, продолжает скупать компании, располагающие сетью киосков... 
— Сетевой ритейл в России только начал развиваться. А мы основываемся на опыте Западной Европы. Форматы сетей "Метро", "Ашана" и им подобных гипермаркетов хорошо подходят для продажи пива и молока, но не мороженого. Там продаются только мультипаки, не имеющие сейчас на нашем рынке популярности. В России все еще лучше продается "импульсное" мороженое в магазинах "у дома" или в киосках. Причем в киосках продается в шесть раз больше мороженого, чем в среднем магазине. Почему? У него неоспоримые преимущества: ассортимент больше в семь раз, товар свежее, поскольку оборачивается быстрее, можно купить мороженое практически не выходя из машины, и так далее. Возможно, что ситуация будет меняться, но при окупаемости киоска за 18 месяцев в ближайшее время волноваться не стоит. 
- Ходят слухи, что Вы не очень рассчитываете на дилеров? 
— Мы не работаем с любым покупателем, появившимся в нашем офисе, мы хотим знать все о компании, куда мы продаем мороженое. На сложных рынках мы рассчитываем только на себя, что по большому счету и является одним из главных наших отличий от конкурентов, которые даже в своих городах используют дистрибуторов. В Москве, например, мы имеем свои рефрижераторы, свой склад, и в радиусе 70 км от него осуществляем прямую доставку своих товаров. Есть и хорошо обученная команда, которая умеет быстро входить на новый для себя рынок, успешно развивать продажи. Поэтому мы делаем все несколько быстрее, чем наши партнеры по бизнесу. Ведь они используют дистрибьюторов, которых я могу назвать "наемными солдатами", а они всегда действуют менее активно, чем собственная армия. И, к сожалению, их работу контролируют еще плохо. А это приводит к ухудшению качества мороженого из-за несоблюдения условий по его доставке и хранению. 
- До Санкт-Петербурга Ваша волна еще не докатилась? 
— Мы с огромным уважением относимся в северной столице и к ее патриотам-жителям, всегда отдающим предпочтение местным производителям. Каждый проданный там килограмм мороженого требует от нас усилий и инвестиций в несколько раз больше, чем в Сибири, на Урале и даже в Москве. А вообще эффективно развиваться, вкладывать средства и рекламировать свою продукцию можно только в тех регионах, где у "Инмарко" уже хорошая доля рынка, не менее 25%. Невозможно объять необъятное, как говорил незабвенный Козьма Прутков. И хотя мы очень серьезно занимаемся инновациями, постоянно производим привлекательные новинки, но и не разучились считать... 
- Кстати, о новинках. По отзывам некоторых участников выставки, они не увидели здесь ничего для себя интересного... 
— Может быть это и преувеличение, но и меня удивило отсутствие достойных новинок. Дело, видимо, в том, что в 2005 году, впервые за последнее время, крупные российские компании не закупили за рубежом ни одной технологической линии. А ведь только на современнейших машинах, в России, к сожалению, не изготовляемых, можно произвести новый дифференцированный продукт, достойный внимания покупателей. Ну, например, обычно орехи и другие добавки при производстве мороженого оказываются внутри глазури. Мы закупили автомат, который наносит эту сухую обсыпку снаружи. Это придает мороженому другой, более привлекательный вид. И сейчас на рынке Вы не найдете клонов многих наших продуктов. Таких, как "Магнат-супер" или "Магнат с птичьим молоком" — они технологически сложны в исполнении. 
Наши маркетологи и технологи поддерживают контакт практически со всеми лидерами Европы и Америки (кроме, безусловно, "Нестле" и "Юнилевера"), что позволяет нам сохранять высокий уровень технологии производства и своевременно вводить новинки в ингредиентах, вкусах, формах и упаковке мороженого. 
Мы, постоянно изучая рынок, выпускаем по 10-15 новинок в год. Знаете наше нетающее мороженое из жевательного мармелада? А трехцветный рожок? Наверное, видели и мороженое "КВН", на котором принтер карамелью выводит шутки "Клуба веселых и находчивых". Хорошо известны три наших главных марки – "Сан-Кремо", "Магнат" и "Любимым"... 
- Если Вы почти не увидели ничего интересного на выставке, зачем тогда в ней участвовать? 
— Поверьте мне, есть только две причины. Первая и основная: лучше участвовать, чтобы потом целый год не объяснять дилерам и партнерам, почему ты не был на выставке (заразительно смеется – прим. ред.). Вторая: конечно, здесь собираются все, кто имеет отношение к отрасли производства и продажи мороженого. Можно в течение нескольких дней решить массу вопросов, переговорить с нужными людьми. Никто здесь не ищет рынков сбыта – он уже нам известен, и если мы с кем-то не работаем, то на это есть четкое объяснение. (Спорное мнение, высказанное с высоты своего положения. Мелкие и средние фирмы находят здесь партнеров, о чем охотно рассказывают корреспонденту — прим. ред.). Если сейчас к нам кто-то подойдет и скажет, что хочет продавать мороженое "Инмарко", мы четко ему объясним причину, по которой мы не работаем с ним, и возможно, даже назовем год, когда придем на локальный рынок этого игрока и начнем продавать ему нашу продукцию. 
- Хорошо, российский рынок Вы осваиваете активно, а за границу не думаете идти? 
— Зачем? Если сосчитать все российские продажи в Америке или Германии, то мы в одном районе крупного российского города продаем больше. Кроме того, чтобы выйти на эти рынки серьезно, необходимо продавать мороженое, сделанное на самых современных технологических линиях, в чем мы уступаем, да еще и дешевое, совсем исключающее ручной труд. Впрочем, мы довольно много продаем в Казахстан и в другие страны ближнего зарубежья... А заказы на то мороженое, которое невозможно изготовить на наших линиях, размещаем под собственным брендом на хорошо оснащенных фабриках Польши и Германии. 
- В России холдинг "Инмарко" занял 11,5% всего рынка мороженого. Какие планы на будущее? 
— Наша задача — вкладывать средства в развитие национальных проектов. В последние годы наше производство вырастает постоянно на 15-18%. И в этом году планируем такой же рост, намерены продать не менее 48 тысяч тонн мороженого, а в 2007 году хотим еще значительно увеличить нашу долю на рынке... 
- Вы чаще употребляете слово "продать", чем произвести... 
— Мы ещё не употребляем слово "распределить" — у нас, слава Богу, менеджеры по продажам не работали в советское время, они знают только рыночные термины и категории. Дело в том, что произвести сегодня в России можно больше 800 тонн мороженого в год, а продаем-то вдвое меньше. Поэтому нужно уделять самое большое внимание построению перспективных логистических схем. В частности, один из шагов "Инмарко" в этом направлении – строительство автоматизированного склада низкотемпературного хранения, который начнет работать в апреле. И теперь, имея два современнейших склада в городах миллионниках (в Омске и в Новосибирске), создает инфраструктурное давление в виде дешевой и своевременной логистики в западном направлении до Поволжья. Намечены и другие мероприятия. А о том, что мы умеем развивать логистику, говорит, хотя бы, тот факт, что успешнее всего среди наших филиалов развивается в этом году московский, где мы только начинаем... Так что очень важно уметь поддерживать баланс между производством и каналами продаж... 
- Ваши бывшие партнеры ("Русский холод"), с кем Вы когда-то начинали, идут по другому пути? 
— "Русский холод" наконец-то запускает фабрику под Москвой, которая считалась почти построенной уже несколько лет. Мощность ее – 40 тысяч тонн в год. Но добавление такого количества мороженого на переполненные уже рынки просто лишний раз напоминает о первостепенной важности каналов сбыта. Конечно, в Москве с пуском этой фабрики станет очень тесно: "Талосто" купил "Метелицу", "Айсберри" — наследник "Айс-Фили" и "Рамзая" тоже вынашивает амбициозные планы, "АльтерВЕСТ" значительно увеличил свою торговую сеть... А мы в прошлом году предпочли размещать заказы под собственным брендом на сторонних мощностях. Причем, объем этих заказов –7,5 тыс. тонн — больше, чем продали некоторые компании, входящие в первую десятку российских производителей. При этом мы не вложили ни копейки в акции (доли) для установления контроля за сторонними мощностями. И пока наши конкуренты занимаются "санитарной очисткой" отрасли от мелких предприятий, мы "откусили" очередную долю рынка. Это еще один аспект эффективной логистики, позволяющий рационально управлять средствами акционеров, не тратить их на нерентабельные и долгоокупающиеся проекты. Вид простаивающих или работающих в половину мощности фабрик укрепляет нас во мнении, что развитие дистрибуции выгоднее, чем приобретение устаревших производственных мощностей... 
- Говорить о торговле и не вспомнить о рекламе было бы не естественно. Но вот на Съезде мороженщиков и на совещании руководителей отрасли эта тема осталась в тени, хотя до этого три года подряд вокруг нее разгорались горячие споры... 
— Вы, конечно, помните, что вынашивалась идея пропагандировать мороженое вообще, собирать для этого взносы с каждой фабрики. Колхоз-то дело трудное, да и вообще — утопичное. У всех на проблемы эти разные взгляды. Поскольку мы, в основном, осваиваем Сибирь, Урал, Поволжье – там и давали региональную рекламу, причем, в прошлом году увеличили инвестиции туда вдвое. Уже в этом году начнем размещать рекламу и на федеральных телеканалах. Но пропагандировать будем, конечно, свои марки. 
- А как же идея о пропаганде мороженого, выпускаемого только по ГОСТу? 
— Нужно изучать спрос потребителей. А они далеко не всегда предпочитают то, что заложено в ГОСТе. Одни любят жирное мороженое, и будут с удовольствием покупать "Жирик", для других содержание жира должно быть минимальным, а третьим — абсолютно все равно, лишь бы название привлекало или новинка радовала глаз. Скажем, если приверженцев пломбира в вашем регионе 20%, значит и реклама должна обращаться именно к ним!!! А уж если ты хочешь изменить пристрастия покупателей, флаг тебе в руки. Любая маленькая долька рынка стоит огромных капиталовложений! 
- Есть еще одна тема, в прошлом животрепещущая, о которой не вспоминали в этом году... 
— Вы, конечно, имеете в виду старую страшилку: вот придет "Юнилевер" и всех съест! 
- Вы правы. После того, как Fleming купил "Айс-Фили", объединил его с "Рамзаем" и создал "Айсберри", в Интернете обсуждали и возможность покупки этим финансовым магнатом Вашего "Инмарко", с тем, чтобы потом перепродать всю структуру "Юнилеверу". 
— "Юнилевер" дважды неудачно пытался войти на российский рынок. Проанализировал причины неудач, и обсуждалась возможность третьей попытки в 2006-2007 гг. Все гадали, как поступит законодатель мод и мировой лидер. Будет покупать разрозненные предприятия или дождется консолидации рынка, начнет приобретать столичные или региональные компании, производящие только мороженое или весь спектр замороженных продуктов? 
Но произошла более тривиальная, как обычно случается в жизни, вещь: "Юнилевер" стал терять рынок в Европе и решил сконцентрироваться на решении проблем в Германии и во Франции, а не "прыгать" на рынок России, тем более, что десятилетние результаты работы "Нестле" на этом рынке не очень вдохновляют. Возможно, поэтому и Fleming приостановил финансирование ряда проектов в Москве и Санкт-Петербурге... 
"Юнилевер" не пришел, однако консолидация на рынке мороженого в России продолжается. Если раньше мы говорили о 300 производителях в стране, то сейчас их осталось уже 250. Растут аппетиты российских фирм, но появилась и новая мощная сила в Европе: игрок №3 на рынке Старого света из Германии Roncadin. Эта компания уже имеет фабрики во Франции, в Германии и в Польше. В ноябре ее купил фонд Oak Tree Capital, который, возможно, вскоре устремит свои взгляды восточнее. А там уж и Россия. 
- Не потому ли "Инмарко" с января вплотную вошел на рынок замороженных овощей, чем раньше не занимался? Шучу, конечно! Скорее всего, ищете новую вершину, на которой еще не бывали? 
— Конечно, мы не ищем запасных путей, а идем вперед. Ведь темпы роста овощного рынка "заморозки" (20-30% в год) очень привлекательны финансово. А у нас хорошо развита сеть продаж, нам не потребуется дополнительных инвестиций, и это позволяет, наверное, расти еще быстрее. Во всяком случае, первые результаты работы в сети "Холидей Классик", с кем мы заключили эксклюзивное соглашение, уже позволили компании подвинуть конкурентов и на этом рынке. Здесь очень хорошо продается наша марка "Есть идея". Так что попробуем добраться и до новой вершины на нашей земле. 
- Спасибо за беседу, Дмитрий Борисович! Желаю подольше оставаться на этой высокой Земле!

Для справки: Название компании: Компания Инмарко Адрес: Новосибирская область, п. Элитное Вид деятельности: Производство мороженого Телефоны: (383)3-599-799 (383)3-599-701 (383)3-599-702 Факсы: (383)348-13-12 E-Mail: Dokin.Dmitry@inmarko.ru; inm@rko.ru Web: http://www.inmarko.ru Руководитель: Докин Дмитрий, Председатель Совета директоров (03.04.06)
Холод, проверенный временем. "Обзор цен. Продукты питания". № 9 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Обзор цен. Продукты питания 04.04.06)
Еду признали вредной для здоровья. "Деловой Петербург". 4 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(DP.RU 04.04.06)
Вкусная акция. "Молодежь Эстонии". 5 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Молодежь Эстонии 05.04.06)
Microsoft к… обеду. "Торговая газета". №23-24 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Торговая газета 10.04.06)
Интервью: Наталья Березина, директор компании "Синтагма".
Нижегородская компания "Синтагма" работает на рынке торгового оборудования более 10 лет. В этом году она вышла на рынок с новым предложением – современной системой дистанционного управления системами холодоснабжения Blue box (AWS) от итальянской компании Arneg. По словам директора компании Наталии БЕРЕЗИНОЙ, эта система – технология будущего. 
– Наталия Викторовна, в чем заключаются преимущества новой системы? 
– Многим наверняка знакома такая ситуация: холодильная витрина вышла из строя, но работники магазина узнали о произошедшей поломке в тот момент, когда витрина уже практически разморожена. Или если неполадки возникли в ночное время, когда магазин закрыт, а к утру продукты буквально "плавают" в воде. Согласитесь, трудно требовать от персонала постоянного наблюдения за индикатором температуры. Если раньше мы узнавали о произошедшей в супермаркете аварии только по телефону, из-за чего запоздание по времени было значительным, то новая система позволит нам узнать о сбоях в работе оборудования, как только появятся первые симптомы, и, возможно, даже предотвратить ее. Я могу точно сказать: это технология будущего. 
– Как долго вы сотрудничаете с фирмой Arneg, и существовало ли до появления новой системы контроля что-то подобное? 
– Мы поставляем оборудование данной компании на нижегородский рынок более12 лет. Компания "Синтагма" оснастила торговым холодильным оборудованием большинство известных объектов: все универсамы, 10 магазинов сети SPAR (в том числе в Йошкар-Оле и Чебоксарах), порядка 40 точек "Альянса". Когда предприниматель приобретает качественную дорогую витрину с выносным холодом, он покупает свое будущее. Если мы следим за модой в одежде, то выглядим стильно и актуально. То же самое касается и оборудования: оно должно соответствовать времени, отвечать последним тенденциям, что позволяет более эффективно организовывать бизнес. Например, крупный автозаводский супермаркет "Новый век" буквально через год провел реконструкцию магазина с перестановкой оборудования. До системы Blue box (AWS) компания Arneg предлагала систему телемониторинга, но в наших условиях она не была широко распространена. Связано это было, прежде всего, с дорогостоящим на тот момент доступом в Internet и необходимостью использовать медленное и ненадежное модемное соединение. 
– Сколько стоит новая система контроля? 
– Новая система недорога: цена составляет не более 1% от стоимости холодильного оборудования. Причем основную долю в этом проценте составляет стоимость высококачественных экранированных сетевых проводов, которые соединяют витрины с концентратором Blue Box в пределах площади одного супермаркета. Я думаю, даже далекий от техники человек понимает, насколько насыщен супермаркет разнообразными коммуникациями. Это и телефонные линии, и системы видеонаблюдения, пожарной сигнализации и так далее. В этих условиях обычные сетевые провода не подойдут, так как высока вероятность сбоя из-за помех от других линий связи. 
– Читала, что новая система предполагает более широкий набор услуг по сравнению с обычным контролем состояния систем холодоснабжения, например, включение в состав аварийной сигнализации систем кондиционирования. 
– Да, это возможно, ведь с концентратором Blue Box можно соединять не только холодильные витрины, но и любые устройства с электронными термостатами, даже если они не являются продукцией фирмы Arneg. Например, системы кондиционирования и отопления помещений, льдогенераторы и многое другое. Это дополнительный плюс данной системы. 
Далее, предположим, у витрины сгорело термореле. В этом случае сервисмен звонит в магазин и сообщает, что произошла поломка. Это касается удаленных от города точек, до которых физически невозможно добраться за 30-40 минут. Так что возможна обратная связь, благодаря которой работники магазина смогут убрать товар в другую холодильную камеру. 
Одним словом, цель услуги сохраняется – поддержание в рабочем состоянии холодильных витрин, но качество вышло на другой, более высокий уровень. Как известно, во многих супермаркетах наблюдается большая текучесть кадров, поэтому обучать каждый раз персонал пользоваться витринами просто невозможно. А с системой Blue box (AWS) этого и не требуется. 
Но не надо думать, что оборудование с выносным холодом постоянно ломается – как раз наоборот. Применение систем центрального холодоснабжения позволяет при выходе из строя одного компрессора сохранить температурный режим витрины, что позволит продолжить работу магазина. Но есть и не зависящие от нас ситуации, например, популярные в нашей стране резкие скачки напряжения. Но и в этом случае витрина не сломается, она просто отключится. Это как раз тот случай, когда вмешательство специалиста требуется как можно быстрее. Но такие явления – скорее, исключение из правил. Более того, применение данной системы оправдано не только для снижения ущерба от возможных поломок. Вспомните совсем недавние морозы. Тогда холодильное оборудование работало в крайне неблагоприятных условиях, ведь часть системы находится на открытом воздухе. А если вдруг летом будет очень жарко? И здесь становится очевидным еще одно преимущество системы Blue box (AWS) – возможность дистанционно, оперативно и наилучшим образом настроить холод в супермаркете в соответствии с сезоном, тем самым увеличивая безаварийный срок службы оборудования. 
– Новая система повлияет как-то на работу вашей сервисной службы? 
– Безусловно, она сохранится в прежнем составе, но вот график работы станет более щадящим, что благотворно скажется на эффективности работы персонала. Раньше сервисменам приходилось дежурить на работе круглосуточно. Новая система Blue box (AWS) позволит передавать аварийный сигнал на сотовый телефон сервисмена, который отвечает за определенный набор магазинов. Еще одно важное преимущество заключается в том, что теперь директор магазина сможет контролировать работу сотрудников. Ведь иногда причина выхода оборудования из строя кроется в халатности работника, оставившего дверь холодильной камеры открытой. Новая система экономит людские ресурсы, эмоции и деньги наших клиентов, ведь испорченный товар не нужен никому. (Обзор цен. Продукты питания 11.04.06)
Прощание с пломбиром. "ГородN". 11 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(ГородN 11.04.06)
"33 пингвина" пытаются создать сеть кафе-мороженых. "Бизнес". 14 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 14.04.06)
Импортное мороженое и чай подорожают? "Комсомольская правда - Белоруссия". 14 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Комсомольская правда 14.04.06)
Открываем новый сезон. "Ассоциация производителей мороженого и замороженных продуктов". 17 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ассоциация производителей мороженого и замороженных продуктов 17.04.06)
Производители "заморозки" - детям. "Мороженое и замороженные продукты". 14 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(14.04.06)
Продажи холодильного оборудования растут. "Экономические известия (Украина)". 17 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(18.04.06)
"Эскимос" накормит мороженым в "33 пингвинах". "Коммерсантъ-Западная Сибирь". 24 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ-Западная Сибирь 24.04.06)
Финал турнира юных знатоков Ижевска. "ИА "День"". 22 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(ИА "День" 22.04.06)
МБК променяли на BMW. "Деловой Петербург". 24 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 24.04.06)
Gallup Media измерила эффективность новосибирских рекламистов. "Континент Сибирь". №15 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Континент Сибирь 24.04.06)
Мороженое и пельмени объединит "Инмарко". "Континент Сибирь". №15 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Континент Сибирь 24.04.06)
Общенациональная реклама мороженого - желаемое и действительное. "Мороженое и замороженные продукты". 25 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(25.04.06)
Вход в магазин — платный. "Ведомости". 27 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 27.04.06)
В Иркутске сняли "Простоквашино-2". "Комсомольская правда - Иркутск". 27 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Комсомольская правда 27.04.06)
Творчество иркутских аниматоров одобрил Успенский. "СМ Номер один". №16 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(27.04.06)
Зарубежные новости
Во Львове в продаже появилось мороженое "Юлия Iсe", изготовленное в форме сердца.
40 грамм мороженого стоит всего гривну, и жители города охотно его покупают. Обертка белого цвета с изображением сердца. Мороженое изготовлено по заказу "Агропродснаб" дочерним предприятием предприятия "Луганский холодокомбинат". Дизайн упаковки выполнил Л. Коваленко. (Коммерсантъ-Украина 31.03.06)
Донецкий производитель мороженого займется изготовлением соков.
В конце апреля текущего года в Артемовске (Донецкая область) запланирован запуск нового завода по производству соков и кисломолочной продукции. Об этом корреспонденту ЛІГАБізнесІнформ сообщила первый заместитель городского головы Артемовска Лариса Фарафонова.
По ее словам, основателем данного предприятия является крупный производитель мороженого - ОАО "Айс Маркет" (ТМ "Класс", Енакиево, Донецкая область). Строительство осуществлялось на протяжении 5 месяцев. Стоимость проекта оценивается в $13,7 млн.
Л.Фарафонова рассказала, что на первоначальном этапе на итальянском оборудовании, установленном на заводе, будут производится соки. Предполагаемый объем выпуска продукции составляет 10 млн.грн. в год. Ориентировочно в 2007-2008 годах начнется выпуск кисломолочной продукции.

Для справки: Название компании: Айс Маркет, ООО Адрес: Украина, Донецк, ул. Станціонна,59 Телефоны: (06252) 5-59-60, 8-505-478-50-14 (ЛIГАБiзнесIнформ 04.04.06)
На украинском рынке мороженого отсутствуют сильные национальные бренды, которые существуют на других рынках.
В то же время низкая медиа-активность, которая сейчас наблюдается среди производителей "холодного лакомства" является угрозой для рынка, поскольку его темпы роста - 5% - значительно ниже темпов роста других рынков, например, пива - 20%, кондитерских изделий - 22%. Об этом корреспонденту ЛІГАБізнесІнформ сообщил исполнительный директор ОАО "Луганскхолод" Павел Зверев.
П.Зверев считает, что эти 5% с таким же успехом могут обернуться в -5% даже при жарком лете, поскольку появился новый рынок снеков и его емкость за год сопоставима с емкостью рынка мороженого, а медиа-активность на этом рынке в 15 раз выше, чем на рынке мороженого. По его словам, главной проблемой крупнейших производителей мороженого является причисление себя к сильным национальным брендам. Однако П.Зверев отметил, что существует необходимость "защитить свой рынок не друг от друга, не от западных брендов мороженого, а от снэков, пива и кондитеров". 
Напомним, в настоящее время отечественные производители мороженого сталкиваются с несколькими проблемами в отрасли, а одной из основных является складская логистика. Еще одна из основных проблем отрасли - медленные темпы роста рынка, что непосредственно связано с покупательской способностью населения. 
Согласно Таможенному тарифу Украины импорт мороженного облагается пошлиной в размере от 5 до 10 процентов в зависимости от вида мороженного. Каких-либо мер государственного значения по поддержке производителей или предоставлению им определенных льгот законодательством не предусмотрено. (ЛIГАБiзнесIнформ 03.04.06)
Производитель мороженого шокировал жителей США своей рекламой.
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В США компания производитель мороженого Breyers Creamsicle шокировала жителей своей рекламой с молодыми гимнастками Betta Sanders и Molly Givens.
Как сообщает издание AdRants.com, на макете изображены настоящие американские гимнастки, а сама кампания сообщает, что производитель стал спонсором гимнасток на олимпиаде в 2008 году.
Не мало смутил рекламную общественность США и заголовок кампании — "Lickable" (Можно лизать).
Реакция организаций по контролю над рекламой пока не последовала. (Трибуна рекламы 06.04.06)
Луганские производители мороженого делают ставку на ЮЛЮ. "Мороженое и замороженные продукты". 7 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(07.04.06)
Nestle заманивает мороженым.
Компания Nestle, известная своими продуктовыми сладостями, намерена порадовать детей, которые примут участие в специальном конкурсе, целью которого является дегустация мороженого. Так что если ваш ребенок любит мороженое, и обладает нестандартным мышлением, то ему может улыбнуться удача не только попробовать множество видов мороженого от Nestle, но и побывать на фабрике компании, где производятся сладости.
Компания уже объявила о поиске десяти претендентов на должность дегустаторов, которыми станут счастливчики на один день. В течение этого замечательного дня избранные будут пробовать мороженое, и давать свои предложения взрослым по улучшению качества продукта.
Фабрика с Южном Бэйкерсфилде – вот главный приз этого конкурса, в котором победит самый активный и внимательный участник соревнования дегустаторов. По всей видимости, критерием, по которому будет определяться победитель конкурса Nestle, станет количество предложенный данных участником в течение дня. Регистрироваться для участия в конкурсе можно на сайте компании - http://www.icecream.com. (13.04.06)
Компания Ben&Jerry’s выпустила продукт, сочетающий вкус крепкого портера и шоколадного мороженого.

Очевидно думая о взрослом потребителе американская компания Ben&Jerry’s, производящая мороженое, выпустила Black & Tan - продукт, сочетающий вкус крепкого портера и шоколадного мороженого. Производители уверены, что это мороженое составит реальную конкуренцию истинному пиву Black & Tan. (e-generator.ru 14.04.06)
Ряд латвийских компаний к чемпионату мира по хоккею выпустили в продажу товары с хоккейной символикой.
На прилавках магазинов уже можно найти леденцы, мороженое, шоколадки, кепки, шарфики, майки и брелоки с логотипом мирового первенства. Производители хоть и считают "тематическую" продукцию рискованной с точки зрения объема продаж, однако шанс засветить свой бренд перед тысячами спортивных болельщиков не упускают.
сегодня, 08:34 Все разнообразие сувенирной продукции займет свое законное место на лотках и в киосках около и внутри как "Арены Рига", так и сконтовского манежа аккурат к началу мая. Кроме официальных спонсоров и партнеров чемпионата, которые платят за право использовать в своей рекламе символику хоккейного первенства, к спортивным мероприятиям активно готовятся и простые латвийские компании, желающие использовать наплыв туристов и возрастающий интерес к Латвии, пишет газета Diena. 
Все права на производство сувениров с логотипом чемпионата мира по хоккею принадлежат базирующемуся в Швейцарии предприятию Ochsner.Именно швейцарцы заключили в свое время соглашение с IIHF (Международная хоккейная федерация). Компания специализируется на продаже различных хоккейных товаров и сувениров, импортируя их с заводов, находящихся в Азии. Как рассказал газете владелец Ochsner Hockey und Inline AG Саша Очснер, за эксклюзивные права торговать в Риге компания заплатила "шестизначную сумму". Отвечая на вопрос о планируемой прибыли, Очснер сказал, что обычно она составляет 5%.
Кроме сувенирной продукции в магазинах уже появилось мороженое TIO Goal от Rigas piena kombinats, гигантские пачки Adazu cipsi от Latfood. В свою очередь предприятие Laima выпустило набор шоколадок в виде медалей. "С точки зрения рентабельности такие проекты весьма рискованны, но в данном случае риск оправдан. Ochsner уже выразил желание сотрудничать с нами на следующем чемпионате", — поделилась с газетой Diena маркетинговый директор компании Индра Озола.
Что касается цен на сувениры с логотипом хоккейного первенства, то газета потрясена их дороговизной. Так, плюшевый Бобер (символ чемпионата) стоит от 5 до 20 латов, коробочка леденцов в форме шайбы — 3,99, кружка — 7, брелоки для ключей — 4, Т-майки — от 15 до 20, кепки — 15 латов. (Regions.ru 27.04.06)
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