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10Производственная компания "Виктория" отмечает свое 6-летие.
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Общие новости отрасли
Московские и подмосковные хладокомбинаты расширили перечень дополнительных услуг.
В 2005 г. московские и подмосковные хладокомбинаты расширили перечень дополнительных услуг за счет предоставления арендаторам услуг общепита и возможности продаж с холодильных камер. Многие из них обзавелось железнодорожными подъездными путями. 
Как сказал журналу "Империя холода" исполнительный директор "Россоюзхолодпрома" Эдуард Багирян, "усиление конкуренции требует от хладокомбинатов быстро адаптироваться к условиям меняющейся рыночной среды и более полно удовлетворять потребности арендаторов. Последние годы рынок промышленных холодильных мощностей московского региона динамично развивается. На него выходят новые игроки, действующие хладокомбинаты увеличивают производственные мощности, в том числе и низкотемпературные, проводится модернизация оборудования". 
Согласно исследованию компании "Международный институт корпораций", в период с 2002 г. по 2005 г. в московском регионе, помимо общего увеличения холодильных мощностей, с 86% до 90% выросло число хладокомбинатов, способных принимать на хранение более широкий ассортиментный спектр. В том числе в этот период происходило увеличение низкотемпературных холодильных мощностей, пригодных для хранения мороженой рыбы. 
Одновременно хладокомбинаты переходили с аммиачной на фреоновую систему охлаждения. Так в 2005 г. по сравнению с 2002 г. доля хладокомбинатов, использующих фреоновую систему охлаждения, выросла на 4% и составила 9% от общего объема холодильных мощностей, также увеличилась доля предприятий, применяющих смешанную аммиачно-фреоновую систему охлаждения, в то же время доля хладокомбинатов с аммиачной системой охлаждения сократилась примерно на 10%. 
Актуальные вопросы использования хладагентов специалисты обсудят 12-14 апреля 2006 года в Москве на 5-й международной научно-технической конференции "Искусственный холод: новые технологии, старые проблемы и их решения. Безопасность аммиачных холодильных установок". 
В программу конференции включены наиболее значимые достижения, практические наработки, реализованные на конкретных объектах, рассмотрены вопросы использования современных тенденций, технологий и подходов. Участники конференции посетят наиболее интересные объекты, где в последнее время проводилась реконструкция и строительство. (Империя Холода 31.03.06)
Производители предпочитают количественные исследованиям качественным.
Компании-производители не доверяют качественным исследованиям, в результате в 70-75% случаев они предпочитают заказывать количественные маркетинговые исследования и ориентироваться на их результаты. 
"Количественные исследования более объективно отражают реальность, в качественных же так называемая "шкала лжи" выше, у нас нет уверенности в их объективности", - отметила в разговоре с AdLife.spb.ru Елена Додукова, бренд-менеджер компании "Пекарь".
Зато количественные исследования производители заказывают постоянно, и бывает, что исследовательские компании "ведут" таких клиентов по нескольку лет. К таким исследованиям можно отнести, например, трекинг - постоянное исследование товарной категории, уровня известности продукции конкурирующих производителей, расстановки сил в регионах, изменений долей рынка и т.д. 
"Наиболее системным для нас является мониторинг розницы - это информация по ценам, дистрибуции, представленности ТМ на рынке регионов. К качественным исследованиям многие относятся скептически, поскольку трактовка может быть абсолютно разной. В данном же мониторинге есть конкретные результаты, которые нами используются при ассортиментном планировании и ценообразовании", - говорит Борис Этин, бренд-менеджер компании "Петрохолод".
Также, по словам производителей, для них очень эффективны данные по потреблению определенных продуктов и предпочтениям потребителей.
Конечно, производители заказывают и качественные исследования – особенно когда на рынок выводится новый продукт или готовится рекламная кампания, но это бывает гораздо реже и не носит системного характера. "Если говорить о других исследованиях, то, например, еженедельно нам приходит отчет по мониторингу публикаций профильной тематики. Эти сведения позволяют выявить наши сильные и слабые стороны, а также оценить ситуацию на рынке в целом. Как говорится, кто предупрежден – тот вооружен", - комментирует Елена Дедкова, PR-менеджер компании "Пекарь".
По словам исследователей, крупные компании-производители обычно тратят на исследования несколько сотен тысяч долларов в год. (AdLife.spb.ru 20.03.06)
7-10 ноября 2006 года пройдет 15 Международная продовольственная выставка "ПЕТЕРФУД-2006".
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Традиционно включает в себя международные выставки "Масла и Жиры" и "Сладкий Аукцион", специальный раздел "Современный магазин XXI века". Выставка "ПЕТЕРФУД-2006" проходит под девизом: "РЕГИОНЫ ПИТЕРУ", объединяет более 200 компаний из 12 стран мира и более 20 регионов России и предназначена для специалистов, работающих во всех сегментах пищевой индустрии.
На динамично развивающемся продовольственном рынке Санкт-Петербурга, втором в России по объемам продаж, насчитывается более 25 крупных торговых сетей, более 5000 оптовых компаний, около 10 000 продовольственных магазинов.
Цель выставки:
O Наиболее полно представить весь спектр продукции пищевой отрасли 
O Познакомить специалистов и потребителя с новинками продовольственного рынка, производственного оборудования, передовыми технологиями производства и упаковки продуктов питания
O Найти новых деловых партнеров и утвердить имидж компании на рынке Санкт-Петербурга и в Северо-Западном регионе
Разделы выставки "ПЕТЕРФУД-2006"
§ Кондитерские изделия
§ Масла и жиры
§ Хлеб и хлебобулочные изделия
§ Молоко и молочные продукты
§ Мясные и колбасные изделия
§ Рыба и морепродукты
§ Деликатесная группа
§ Чай и кофе
§ Бакалея
§ Пиво, безалкогольные напитки
§ Алкогольные напитки
§ Замороженные продукты
§ Продукты быстрого приготовления
§ Консервированные продукты 
§ Детское питание
§ Оборудование
§ Упаковка
В рамках выставки проводится:
Шестой Продовольственный Форум "Торговля Большого Города".
Форум является крупнейшим событием в экономической жизни Санкт-Петербурга за последние годы.
Участниками V Форума являются руководители крупных розничных сетей. 
Уникальная возможность провести переговоры и предложить Вашу продукцию Закупщикам крупнейших торговых сетей Санкт-Петербурга: 
Пятерочка, Метро, Лента, Находка, Перекресток, Мегамарт, Макс-Микс, Сезон, О Кей, Купеческий клуб, Квартал, Центральные булочные, Парнас-трейдинг, Паттерсон, Диета-18, Дикси, РБД, Лэнд, Ленмолоко, Ароматный мир, Питерское, Супер Сива, Технолог, Суперсам, Спектр и более 30 региональных сетей России. 
Организаторы: ООО "Империя"
Тел./факс: (812) 327- 49-18, 329 - 06- 89
E-mail: peterfood@peterstar.ru www. peterfood.ru (INFOLine, ИА (по материалам компании) 19.04.06)
ФСГС: Производство переработанных и консервированых фруктов и овощей в марте.
Индекс производства пищевых продуктов, включая напитки, и табака в марте 2006г. по сравнению с мартом 2005г. составил 107,1%, в I квартале с.г. по сравнению с соответствующим периодом предыдущего года - 103,0%. 
	 
	Март
2006г.,
тыс.тонн
	В % к
	I квартал
2006г. 
в % к
I кварталу 
2005г.

	
	
	марту
2005г.
	февралю 
2006г.
	

	Переработка и консервирование картофеля, фруктов и овощей
	 
	126,6
	129,4
	116,6

	плодоовощные консервы, млн.усл.банок
	718
	127,1
	129,4
	116,2

	в том числе:
	 
	 
	 
	 

	консервы овощные (кроме соков и томатных паст, пюре и соусов)
	33,3
	156,9
	123,8
	141,7

	томатные пасты и пюре
	4,2
	83,7
	101,2
	100,0

	соки фруктовые
	590
	125,8
	129,4
	116,1

	соки овощные (стерилизованные)
	4,1
	80,0
	110,6
	83,8

	продукты из картофеля
	2,2
	131,3
	149,9
	122,0

	быстрозамороженная плодоовощная продукция, тонн
	678
	37,3
	133,7
	55,7


(INFOLine, ИА (по материалам Росстат) 24.04.06)
Новости компаний
ОАО "Челны Холод" сообщает, что компания находится в зеленом списке Гринпис по использованию ГМИ продуктов.
ОАО "Челны Холод", мы рады Вас известить о том, что наша компания находится в зеленом списке Гринпис по использованию ГМИ продуктов.
Полный список вы сможете у видеть по адресу:http://www.greenpeace.org/russia/ru/press/reports/32698 (INFOLine, ИА (по материалам компании) 03.04.06)
Глава Магнитогорска любит клюквенное мороженое и пиццу "Четыре сезона".
Сегодня в режиме реального времени прошла пресс-конференция с главой Магнитогорска Евгением Карповым. Впервые для организации диалога первого лица города и журналистов были использованы ресурсы сети Интернет.
Как сообщили Накануне.RU в пресс-службе главы города, решение провести пресс-конференцию в режиме он-лайн, а не как обычно, в зале, было продиктовано стремлением обеспечить и городским, и иногородним журналистам возможность простого и доступного диалога с главой. Тем более, что "включенный" неделю назад сайт администрации города позволяет с легкостью и без каких-либо затрат проводить подобные мероприятия.
Глава общался с журналистами в своем рабочем кабинете. При этом в кабинете были установлены две веб-камеры, в реальном времени транслировавшие весь процесс пресс-конференции. Таким образом, на сайте администрации города процесс общения Евгения Карпова с журналистами могли наблюдать пользователи Интернет из любой точки мира.
В результате чуть более чем за час глава города ответил на 19 вопросов. Говоря об обновлении состава администрации, Карпов рассказал о сокращении аппарата чиновников более чем на 120 человек, и об омоложении состава. Кроме того, Евгений Карпов ответил на вопрос о кулинарных предпочтениях.
"Мороженое люблю клюквенное и шоколадное, любимая пицца – "Четыре сезона", - поделился глава города. (Накануне 31.03.06)
В Барнауле продолжается реализация крупных инвестиционных проектов.

[image: image18.jpg]


Как сообщили в пресс-центре городской администрации, в частности, ведется строительство ГТ-ТЭЦ и соответствующей инфраструктуры, осуществляемое "Энергомашкорпорацией". Проект был поддержан городской администрацией. По завершению проекта общая сумма инвестиций составит около 1,5 млрд. руб. 
ООО "Рики" практически заканчивает строительство мясоперерабатывающего комплекса на Власихинской промплощадке стоимостью более 200 млн. руб., и совместно с комитетом по промышленности отрабатывает новые направления реализации своей продукции и загрузки мощностей комплекса. Так, прорабатываются вопросы о возможности выпуска готовых быстрозамороженных обедов для школьников и поставок таких обедов в другие учреждения, не оборудованные местами приготовления пищи. На прошлой неделе состоялась встреча главы города с трудовым коллективом и руководством предприятия на новых производственных площадях, где была озвучена просьба о необходимости поддержки. 
ОАО "Алтранс" приступило к строительству нового корпуса для перемещения и расширения производства трансформаторов. Сумма проекта составляет более 245 млн. руб. 
ОАО "БМК Меланжист Алтая" планирует создание собственной швейной фабрики на новом оборудовании, что позволит ему существенно увеличить объемы производства и численность работающих. Администрацией города выдано предприятию ходатайство о компенсации банковской процентной ставки.
Как отметили в городской администрации, реализация только этих проектов позволит улучшить социально-экономические показатели в городе и крае - сократить на ряде предприятий издержки на энергоресурсы и увеличить количество рабочих мест.

Для справки: Название компании: РИКИ (Российские Исконные Колбасные Изделия), ООО Адрес: Алтайский край, г.Барнаул, ул.Партизанская 266 Телефоны: (3852) 38-44-66, 38-35-04 E-Mail: riki@roskolbas.ru Web: http://www.roskolbas.ru 

Для справки: Название компании: Алтранс, ОАО Адрес: 656064, Барнаул, Алтайский край, Павловский тракт, 28 Телефоны: (3852) 35-14-19 Факсы: (3852) 46-67-11 E-Mail: alttrans@barnaul.ru 

Для справки: Название компании: БМК Меланжист Алтая, ЗАО Адрес: 656011, г. Барнаул, ул. Кулагина, 8 Телефоны: (385-2) 77-63-87 Факсы: (385-2) 77-63-87 E-Mail: bmk@bmk-textile.ru Web: http://www.bmk-textile.ru Руководитель: Песиков Олег Маркович (INFOLine, ИА (по материалам Администрации) 03.04.06)
Сайт Вологодского мясокомбината полностью сменил свой дизайн и содержание.

Студия интернет решений обновила дизайн сайта Вологодского мясокомбината. Теперь на главной странице представлен весь ассортимент колбасной продукции, выпускаемой в цехах комбината. Более подробная информация обо всех видах изделий ВМК размещена в каталоге: здесь и полуфабрикаты, и деликатесы, вареные и полукопченые колбасы, и даже питьевая вода.
История мясокомбината насчитывает около сотни лет. За это время предприятие достигло больших успехов, о чем свидетельствуют многочисленные награды, представленные на сайте. Предприятие также гордится своей системой качества: этой теме посвящен целый раздел. Отдельно поднимается вопрос социальной политики на предприятии.
В целом новый сайт стал намного содержательнее: например, нововведением является раздел "Отчетность", где будут публиковаться финансовые отчеты предприятия.

Для справки: Название компании: Вологодский мясокомбинат, ЗАО Адрес: 160012, Россия, Вологда, ул. Промышленная, д. 4 Телефоны: (8172) 75-55-55 Факсы: (8172) 75-21-05, 75-21-80 E-Mail: market@volmeat.ru Web: http://www.volmeat.ru (Новости Вологодской области 06.04.06)
ФСФР зарегистрировала отчет об итогах выпуска облигаций "Талосто-Финанс" на 1 млрд. рублей.

Федеральная служба по финансовым рынкам (ФСФР) 6 апреля зарегистрировала отчет об итогах выпуска облигаций первой серии ООО "Талосто-Финанс", размещенных путем открытой подписки, на 1 млрд. рублей, говорится в пресс-релизе ФСФР.
В соответствии с представленным решением о выпуске ценных бумаг эмитентом размещается 1 млн. облигаций номиналом 1 тыс. рублей каждая.
Как сообщалось ранее, ООО "Талосто-Финанс" в ходе аукциона 10 марта на ФБ ММВБ полностью разместило облигации первой серии на 1 млрд. рублей.
Ставка первого купона была установлена в ходе аукциона на уровне 10% годовых. Эффективная доходность к 1,5-годовой оферте составила 10,25% годовых.
ФСФР зарегистрировала выпуск облигаций в октябре 2005 года. Выпуску присвоен государственный регистрационный номер 4-01-36099-R.
Решение о выпуске трехлетних облигаций первой серии было принято советом директоров ООО "Талосто-Финанс" в августе 2005 года. Ставки 2-3 купонов равны ставке первого. Ставка 4-го купона будет определена эмитентом, ставки 5-6 купонов равны ставке 4-го. Купонный доход выплачивается раз в 6 месяцев.
Соандеррайтерами выступают Газпромбанк, ФК "Мегатрастойл", банк "Союз", банк "Зенит" и Сибакадембанк.
ЗАО "Талосто" является крупнейшим производителем замороженных продуктов в Северо-Западном регионе России.

Для справки: Название компании: Компания Талосто Регион: Санкт-Петербург Адрес: 196105, Санкт-Петербург, Кузнецовская ул., 52 Вид деятельности: Производство мороженого и замороженных продуктов Телефоны: (812)3276611 Факсы: (812)3872296 E-Mail: spb@talosto.ru Web: http://www.talosto.ru Руководитель: Алексей Абросимов (Интерфакс 07.04.06)
В Уфе сняты с реализации некачественные пельмени.
Прокуратурой Ленинского района Уфы совместно с сотрудниками Территориального управления Роспотребнадзора по Республике Башкортостан проведена проверка соблюдения норм санитарно-эпидемиологического законодательства в цехе по производству пельменей "Пышка" ЧП Муллаянова Р.А., расположенном по ул. Революционная города Уфы. 
В ходе проверки установлено, что деятельность цеха по производству пельменей пяти наименований велась с многочисленными нарушениями. 
Так, в указанном помещении шли строительно-монтажные работы, производилась реконструкция кафе-бистро. В нарушение санитарно-эпидемиологических требовании цех по производству пельменей располагается в этом же помещении и имеет общий вход с реконструируемой частью. Загрузка цеха продуктами питания и вход в реконструируемую часть данного помещения организованы через один вход. 
Площади производственных помещений также не отвечают санитарно-эпидемиологическим требованиям. В частности, моечное помещение не разделено на зоны для мытья посуды, в которой хранится фарш, тесто, и для мытья кухонной посуды. 
Кроме того, моечное помещение не обеспечено в достаточном количестве необходимым оборудованием, что ведет к нарушению режима мытья столовой и кухонной посуды. А это, само собой разумеется, может привести к заболеваниям покупателей продукции, произведенной в указанном цехе, инфекционными или иными заболеваниями. 
Установлено, что в цехе по производству пельменей "Пышка" отсутствуют технологические карточки на изготавливаемые пельмени, используются продукты, срок годности которых определить невозможно. 
На момент проверки в цехе имелось 190 килограммов фарша - без документов, подтверждающих его качество. Фарш не имеет маркировочного ярлыка, определить дату и час его изготовления невозможно, качественные удостоверения не оформлены. В цехе работало 26 человек, личные медицинские книжки ни на одного из работников представлены не были. 
Стены в цехе заклеены бумажными обоями. Обои покрыты черным налетом плесени. Запаса моющих и дезинфицирующих средств для уборки помещения и для мытья посуды не имеется. 
Прокуратурой Ленинского района Уфы в суд направлено исковое заявление о прекращении деятельности цеха по производству пельменей "Пышка" ЧП Муллаянова Р.А., ТУ Роспотребнадзора по РБ возбуждено дело об административном правонарушении. 
Произведенная продукция снята с реализации. (Regions.ru 10.04.06)
Петербургская корпорация "Морозко" купила Бронницкий кирпичный завод.

Петербургская корпорация "Морозко", производитель замороженных полуфабрикатов, завершила покупку 99,9% акций Бронницкого кирпичного завода (г. Бронница, Подмосковье). Сумма трансакции не разглашается. Компания планирует в течение 2006 г. построить на территории завода производство замороженных полуфабрикатов и открыть дополнительный складской комплекс, что позволит увеличить объем выпуска продукции "Морозко" более чем в 2 раза. 
Земельная площадь Бронницкого завода составляет 5,8 га. В планах "Морозко" построить здесь полностью автоматизированное производство, а также морозильный склад, рассчитанный на 15 тыс. палетомест. Уже существующие здания завода реконструируют и частично используют под сухой склад. Оставшиеся площади предоставят в аренду заинтересованным компаниям.

Для справки: Название компании: Производственная Корпорация МорозКом Регион: Санкт-Петербург Адрес: 199106, Санкт-Петербург, В.О. 19-я линия, д. 32, корпус 1, 2 Вид деятельности: Производство замороженных продуктов Телефоны: (812)325-46-64 Факсы: (812)328-64-23 E-Mail: info@morozko.ru Web: http://www.morozko.ru Руководитель: Юрий Гусев (DP.RU 10.04.06)
5 партий генетически модифицированной продукции выявлены в Череповце за год (Вологодская область).
8 проб пищевой продукции на наличие генетически модифицированных ингредиентов (ГМИ) были исследованы в Череповце в 2005 году.
Как сообщил корреспонденту ИА REGNUM Игорь Мясников, руководитель территориального отделения Роспотребнадзора, на исследования отбирались мясо и мясные продукты, птица и птицеводческие продукты, соевые продукты. В результате лабораторных исследований в 5 пробах были обнаружены ГМИ, а именно - изолят соевого белка китайского производства. Генетически модифицированные ингредиенты содержались в колбасе "Таллиннская" (Санкт-Петербург), колбасе "Фомич" производства ОАО "Дмитровский мясокомбинат", колбасе вареной "Ветчинная" ОАО "Великолукский мясокомбинат", пельменях "Ядрена Матрена" ООО "Шельф-2000" п. Борыгино.
"Методика выявления в продукции генетически-модифицированных ингредиентов была освоена областным центром Роспотребнадзора, где проводился анализ отобранных нами проб, только в прошлом году. Но, к сожалению, сейчас в области существует только методика обнаружения ГМИ. А в сооотвествии с поручением Геннадия Онищенко до 2006 года необходимо все территории и округа оснастить лабораторным оборудованием, которое позволит определить процентное содержание ГМИ", - отметил Игорь Мясников. (Regnum 13.04.06)
Тесто дрожжевое быстрозамороженное "Куличное" предлагает "Хлебный дом".

Компания "Хлебный Дом", входящая в группу предприятий "Владхлеб", не перестает удивлять своих клиентов новинками – и представляет в преддверие Пасхи тесто дрожжевое быстрозамороженное "Куличное". 
Как сообщили "Восток-Медиа" в пресс-службе компании "Владхлеб", приобретая быстрозамороженное тесто, можно, значительно сэкономив время, приготовить много восхитительных булочек, ромовых баб, замечательных куличей, чтобы порадовать своих родных. 
Но не стоит забывать о том, что удача при выпечке кулича во многом зависит и от знания основных правил, которые необходимо соблюдать при его изготовлении из быстрозамороженного теста – вначале тесто нужно размораживать при комнатной температуре в течение 60 минут. Затем его следует разделить на несколько частей и разложить по формам или положить на противень. 
Куличи выпекают в формах из тонкой жести с подвижным (съемным) дном, которые предварительно обязательно выкладывают бумагой, промасленной маслом. Куличное тесто всегда закладывают в форму до половины ее объема или максимум на 2/3, так как оно "вырастает" почти вдвое и в самой форме до выпечки, и в процессе приготовления. 
Духовка, перед посадкой в нее изделий, должна быть предварительно хорошо нагрета, так как только в этом случае будет сохранять равномерную температуру во время выпечки, что очень важно. 
Порядок и продолжительность выпечки также имеют свои правила. Изделия выпекают при температуре 165-175 градусов Цельсия в течение 20-50 минут в зависимости от массы. 
После выпечки изделию надо дать время немного остыть, так как бумагу легче снимать, когда кулич или ромовая баба теплые.
Выпеченные изделия можно украсить кремом, сахарной пудрой, заглазировать помадкой, глазурью и другими отделочными полуфабрикатами.
Изделия из "Куличного" теста прекрасно подойдут к чаю или кофе.

Для справки: Название компании: Владхлеб, ОАО Адрес: 690014, Приморский край, г. Владивосток, Народный пр., 29 Телефоны: (4232) 20-71-32 Факсы: (4232) 20-71-32 E-Mail: info_vlh@vladhleb.ru Web: http://www.vladhleb.ru Руководитель: Терешков Сергей Васильевич 

Для справки: Название компании: Хлебный дом, ООО Адрес: Россия, Владивосток, Народный проспект, 29 Телефоны: (4232)456289 Факсы: (4232)456289 E-Mail: info@vladhleb.ru Руководитель: Синюхин Валерий Николаевич (Восток-Медиа 14.04.06)
"Мороз-ПЛП" автоматизирует склад на базе WMS "БУХта: Складской Комплекс".
Крупнейший рефрижераторный терминал Северо-Запада России – ЗАО "Мороз-ПЛП" - выбрал в качестве системы автоматизации склада WMS "БУХта: Складской Комплекс". В апреле компания "БУХта" приступает к предпроектному обследованию предприятия. 
Терминал "Мороз-ПЛП" – это склад ответственного хранения и пункт перевалки грузов одновременно. Это тысячи тонн замороженных мясных продуктов, хранящихся на паллетах на складе, общая емкость которого – 20000 тонн. Проектная мощность комплекса составляет 22000 тонн. Число наименований хранимого товара достигает полутора тысяч. Бесперебойная круглосуточная работа склада обеспечивает оборот в 2-4 тысячи тонн в сутки. 
Такие мощности требуют эффективного управления, обеспечить которое возможно средствами современной WMS. Система позволит сделать склад прозрачным и управляемым в режиме реального времени. 
Компания "БУХта" разработает для терминала индивидуальную систему, автоматизирующую складской учет и взаимоотношения с организациями-арендаторами. Особенность проекта – разработка графического интерактивного каргоплана, который позволит кладовщику со своего рабочего места управлять операциями с товаром. (Docflow 13.04.06)
Производственная компания "Виктория" отмечает свое 6-летие.
В апреле 2006 года производственная компания "Виктория" отмечает свое 6-летие. Ее продукция известна уже давно. Около 66% калининградцев выбирают мясоколбасную продукцию именно этого производителя.
Сегодня производство "Виктории" — это: 
2 000 кв. м производственных площадей, оснащенных современным технологическим оборудованием; 
14 тонн ежедневно выпускаемой продукции 170 наименований (копчености, вареные и полукопченые колбасы, сосиски и сардельки, пельмени, котлеты, манты и многое другое); 
350 человек персонала.
Кроме того, цеха по переработке полуфабрикатов работают в городах Калининградской области: Черняховске, Советске и Гусеве.
Компания, пытаясь удовлетворить потребителей, постоянно работает над ассортиментом и выводит на рынок новую продукцию. В мае откроются заводы в Москве и Санкт-Петербурге, в планах обеспечить прирост 60% в годовом товарообороте.
В честь Дня рождения для покупателей супермаркетов "Виктория", магазинов "Квартал" и "Дешево" в г. Калининграде с 17 апреля по 17 мая 2006 года производственная компания "Виктория" проводит праздничную акцию. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 14.04.06)
Компания "Айсберри" планирует стать крупным игроком рынка HORECA.

11-13 апреля 2006 года в Гостином Дворе состоялся IV Международный Кулинарный Салон "Мир ресторана". Организаторами Салона "Мир ресторана" выступили Национальная Торговая Ассоциация, Департамент потребительского рынка и услуг Правительства Москвы, Межрегиональная Ассоциация Кулинаров России, Московская Ассоциация Кулинаров. Мероприятие проводилось при поддержке Министерства экономического развития и торговли РФ, Торгово-промышленной палаты РФ, Московской Международной Бизнес Ассоциации, Всемирной Ассоциации Кулинарных Союзов.
Международный Кулинарный Салон "Мир ресторана" стал одним из самых ярких событий в области ресторанного бизнеса и гастрономии. В течение 3 дней на одной площадке прошел целый ряд мероприятий. Одним из центральных стала IV Международная выставка "Мир ресторана". 
"Айсберри" заявила о себе как о крупном игроке рынка Horeca. Ранее компания не проявляла активности в этом сегменте. 
Посетителям выставки было объявлено, что в компании "Айсберри" готовится ассортиментная матрица для Horeca. В ней будет присутствовать не только мороженое для точек общепита, но и широкий ассортимент продуктов для этого сегмента. А именно: овощи, морепродукты, полуфабрикаты для всего спектра ресторанов от уровня fast food до casual dining. 
Стенд компании пользовался успехом. Он привлекал всеобщее внимание эффектным имиджевым и звуковым оформлением. Промо-персонал выделялся за счет ярких цветов корпоративного стиля "Айсберри". 
Стенд посетили многие представители индустрии Horeca Москвы и других регионов России. На стенде была проведена дегустация весового мороженого и молочных коктейлей, что особенно привлекало посетителей выставки. 
"Выставку "Мир ресторана" мы оцениваем как одно из наиболее значимых событий в области ресторанного бизнеса. Компания "Айсберри" планирует активно участвовать в подобных мероприятиях в будущем", - заявил Илья Гордеев.

Для справки: Название компании: Компания Айсберри Регион: Москва Адрес: 107076, Москва, Колодезный пер., д.3, стр.25 Вид деятельности: Производство мороженого Телефоны: (495) 647-02-20, 647-02-21 Факсы: (495) 647-01-90 E-Mail: malyavina@ramzay.ru Web: http://corp.iceberry.ru Руководитель: Гордеев Илья Геннадьевич, Президент Описание: Контактное лицо: PR-менеджер компании "Айсберри" Ольга Малявина (INFOLine, ИА (по материалам компании) 14.04.06)
Первый логистический складской терминал класса "А" открылся в Иркутске.

Открытие первого в Иркутской области складского терминала класса "А" на базе ООО "Иркутский хладокомбинат" состоялось 19 апреля. Напомним, строительство полного складского комплекса (куда входят три складских терминала общей площадью 20 тыс. кв. м.) запланировано ещё в прошлом году и будет выполняться в три очереди с 2005-го по 2008 год. 
С сегодняшнего дня вводится в эксплуатацию первая очередь складного комплекса класса "А" площадью 5 тыс. кв. м. Как сообщил главный инженер Андрей Филатов, первоначально планировалось открыть первый терминал 31 декабря, но было отложено из-за морозов и срыва поставок оборудования. Круглогодичная температура на складе будет составлять 8-10 градусов, в нем будут храниться продукты питания, соки. 
По словам генерального директора ООО "Иркутский хладокомбинат" Аскера Мамедова, введение в строй нового терминала – "новый вектор развития торговли в городе. Иркутск расположен на пересечении основных транспортных магистралей с Востока на Запад, в том числе и международных – из Китая и Монголии в Россию. Поэтому расположение нашей территории выгодно с точки зрения логистики". 
Первый складской терминал оснащен специальным стеллажным оборудованием для размещения грузов. Это позволит одновременно обрабатывать до 10 поддонов груза. За счет оборудования отдельного железнодорожного тупика терминал способен принимать грузы, поступающие не только автомобильным, но и железнодорожным транспортом. Инвестиции в строительство первой очереди, оснащенной современной техникой и IT-технологиями, составили 120 млн. руб. 
Как отметила директор логистического центра Татьяна Феоктистова, это высокотехнологичный склад – "быстро, вовремя и без ошибок". Вся работа на складе ведется автоматизированной системой управления. "Работники должны лишь точно исполнять команды, которые дает программа. Таким образом, человеческий фактор сведен к минимуму", – сказала Татьяна Феоктистова. 
Строительство следующих терминалов, площадью 15 тыс. кв. м, будет завершено к 2008 году. Наличие в Иркутске такого комплекса позволит привлечь в регион крупные инвестиционные потоки. 
Класс "А" является высшей категорией в классификации складских помещений. Ему соответствуют только современные вновь построенные здания с высотой потолков до 10 метров, оснащенные специализированным складским оборудованием и управляемые с помощью IT-технологий. В регионах Сибири на сегодняшний день есть лишь несколько современных складских терминалов подобного уровня, введенных в эксплуатацию. Они находятся в Новосибирске и Екатеринбурге. Большинство складских помещений в Иркутске соответствует низшему классу – "C".

Для справки: Название компании: Иркутский хладокомбинат, АО Адрес: 664043 Россия, Иркутская область, Иркутск, ул. Медведева, 1 Вид деятельности: пищевое производство Телефоны: (3952) 39-76-75 Факсы: (3952) 39-76-73 E-Mail: irkhlad@irmail.ru (Телеинформ 19.04.06)
Компания "Росхолод" расширяет сотрудничество с мясоперерабатывающими предприятиями.

В настоящее время, компания "РОСХОЛОД" предлагает большой спектр холодильного оборудования для создания условий хранения, заморозки продукции и поддержания необходимой температуры воздуха в производственных цехах и помещениях. Большой ассортимент продукции, имеющейся на складе, всегда позволяет легко удовлетворить любые потребности, с учётом разработки и производства нестандартного оборудования под конкретные требования заказчиков. Квалифицированные специалисты фирмы выполняют технические расчёты и подбор оборудования, монтаж и пуско-наладочные работы любой сложности. 
На сегодняшний день, компанией полностью оборудованы такие объекты как: "Русская коллекция" - производство пельменей и полуфабрикатов в г. Рыбинск, мясоперерабатывающий комплекс "Эльдорадо М" г. Москва, "Мясной дом Бородина" г. Москва и многие другие. (Emeat trading system 20.04.06)
Инвестиционной Совет при Губернаторе Нижегородской области рассмотрел 12 заявок, для реализации которых необходимо предоставление земельных участков, и одну – на получение статуса приоритетного проекта.
Как сообщил по итогам совещания Валерий Шанцев, все проекты прошли инвестиционный совет, только по одному возникли дополнительные вопросы. "Инвестор предлагает использовать территорию для функций, которые не предусмотрены генеральным планом. Этот проект отправили на доработку", - отметил губернатор.
Заявки инвесторов, рассмотренные на Инвестиционном совете, касались строительства жилых домов, гостиничных комплексов, производственных площадей, складских помещений. Есть проекты капитализации в миллион рублей, есть - в несколько миллионов долларов.
Губернатор также подчеркнул: "Сейчас Инвестсовет стал заседать два раза в неделю, чтобы не останавливать продвижение инвестиций. "У нас подход такой: любой инвестор, пришедший к нам в область, должен иметь чистое и прозрачное поле для решения его вопросов. Крупные и мелкие организации – милости просим к нам на инвестиционный совет".
Как сообщил по окончании заседания заместитель губернатора по социально-экономическому планированию, бюджетным отношениям и инвестиционной политике Владимир Иванов, Инвестсовет рассмотрел заявки на общую сумму около 1 млрд. рублей. Среди наиболее крупных проектов он отметил строительство административно-гостиничного центра "Ильинская слобода" в Нижнем Новгороде. Инвестором выступает ЗАО "Заволжские моторы". Крупный проект строительства базы хранения продуктов питания глубокой заморозки, продолжил он, объем инвестиций составит около 100 млн. рублей. 
"Кроме того, Инвестсовет 20 апреля принял решение присвоить статус приоритетного проекту ОАО "Волга" по строительству котла по сжиганию древесной коры", - отметил Владимир Иванов. (INFOLine, ИА (по материалам Администрации) 20.04.06)
Крупнейшая в России торговая сеть "Магнит" оборудует свои магазины морозильными ларями DANCAR.
ООО "Италхолод" (город Великие Луки, Псковская область) отправила крупную партию брендированных морозильных ларей DANCAR в адрес крупнейшей в России торговой сети "Магнит". Как сообщили корреспонденту ПАИ в пресс-службе Международной Ассоциации Экономических Партнёров (МАЭП), сотрудничество компании "Италхолод" и торговой сети началось в январе 2006 года. "Магнит" включает более 1,5 тыс.магазинов в более чем 400 населенных пунктах с наибольшей концентрацией в Южном, Центральном и Приволжском регионах. 
"Руководители торговой сети "Магнит" остановили свой выбор на морозильных ларях объемом 545 л с крышкой из плоского стекла. По желанию заказчика на внешнюю поверхность морозильных ларей была нанесена реклама торговой марки продукции, предназначенной к реализации в данной сети", - рассказали в пресс-службе МАЭП. 
Добавим, что ООО "Италхолод" - совместное российско-итальянское предприятие, основанное в 2002 году. В настоящее время компания выпускает 12 моделей морозильных ларей 4+ климатического класса исполнения. (ПАИ 20.04.06)
Инвестиционное соглашение между ООО "Холдинговая компания "Сахарпроминвест" и администрацией Брянской области было подписано в обладминистрации 21 апреля.

Холдинг планирует выращивать картофель для продажи в крупных городах, а областное руководство — возрождать славу Брянщины как картофельного края. Свою подпись со стороны компании на документе поставил гендиректор холдинга Сергей Шкуренко, от областного руководства соглашение подписал вице-губернатор Александр Касацкий.
В рамках соглашения на базе Унечского овощесушильного завода и сельхозпредприятий Унечского и Стародубского районов должен появиться современный комплекс по производству, хранению и переработке картофеля. Инвестор работает с заводом уже с августа прошлого года, все это время он активно занимался его развитием и финансовым оздоровлением. При создании комплекса планирует внедрять интенсивные технологии с применением современных, энергонасыщенных сельхозмашин, систем орошения и высокопродуктивных семян российской и зарубежной селекции. Краткосрочная программа на три года предусматривает, что инвестиции в первый год составят около 150 миллионов рублей, во второй — 160 миллионов, и в следующий год — 240 миллионов рублей.
"Приход инвестора в Брянскую область — значительное событие, — сказал на церемонии вице-губернатор Александр Касацкий. — Задача власти — не препятствовать, а всемерно помогать инвесторам, создавать условия благоприятные для работы, для бизнеса". Он особенно отметил тот факт, что инвестиции пришли на возрождение картофелеводства. По его словам, раньше посевные площади под картофелем достигали в области 105 тысяч га, и после Рязанской области это было второе по величине картофельное поле России. В те времена у нас производили более миллиона тонн картофеля, сегодня — до 100 тысяч тонн. "С приходом инвестиций надеемся возродить былую славу Брянщины как картофельного края", — отметил он.
"Мы строим всю нашу программу на базе овощесушильного завода, — поделился своими планами генеральный директор "Сахарпроминвеста" Сергей Шкуренко. — Уже учредили ЗАО "Агрофирма "Картофельная нива", берем землю в аренду, готовим посевные площади для посадки картофеля уже в этом году". Компания планирует заниматься производством картофеля, реконструировать, начиная с этого года, овощесушильный завод, разместить там хранилище на примерно 40 тысяч тонн единовременного хранения, реконструировать и оборудовать сам завод. По словам г-на Шкуренко, выращенный картофель пойдет по двум направлениям: на реализацию в сетевых магазинах (таких, как "Пятерочка", "Перекресток", etc.) в крупных городах, плюс реализация для переработки. В дальнейшем планируется создать мощности для глубокой переработки продукции, в том числе, изготовления полуфабрикатов типа замороженного картофеля. Затраты по строительству поливных систем инвесторы надеются окупить за счет прироста урожая. Он также рассказал, что при создании комплекса будет создано сто новых рабочих мест. 

Для справки: Название компании: Сахарпроминвест Регион: Москва Адрес: 125047, Россия, Москва, 1-й Тверской-Ямской пер., 18/3 Вид деятельности: ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫЕ ТОВАРЫ - ПРОИЗВОДСТВО Телефоны: (495) 956-8241, 2505165 Факсы: (495) 956-8240, 251-4582 E-Mail: sugarprominvest@mtu-net.ru Web: http://www.sugarprominvest.ru (Наш Брянск 21.04.06)
Выставка "Индустрия детского и школьного питания" успешно завершилась в Москве.
С 12 по 14 апреля 2006 года с успехом прошла II Международная специализированная выставка "Индустрия детского и школьного питания", охватившая вопросы питания детей от первых часов их жизни до совершеннолетия. Это масштабное мероприятие является ежегодным проектом российской компании "Майер Джей Экспо", Министерства сельского хозяйства РФ и ЗАО "Экспоцентр". Выставка состоялась при содействии ГУ НИИ Питания РАМН, Союза педиатров России, под патронажем Торгово-промышленной палаты РФ и Правительства г Москвы.
На площади 1800 кв м свою продукцию представила 151 компания из 17 стран мира. Количество посетителей превысило 3000 человек. В научных мероприятиях участвовали 984 специалиста.
Тематика выставки и проводимых в ее рамках мероприятий отразила все аспекты современной пищевой индустрии, а также предоставила участникам новые возможности для эффективного решения коммерческих вопросов, расширения деловых и профессиональных контактов.
В этом году впервые прошел Международный Форум по детскому и школьному питанию (CNF). В рамках Форума состоялась интересная и разнообразная научная программа. В первый день работы выставки прошел симпозиум "Актуальные вопросы питания здорового и больного ребенка", который подробно ознакомил участников с программами работ по разработке и реализации сбалансированного рациона питания детей, новыми технологиями организации дошкольного и школьного питания, а также проблемами лечебного питания.
Важнейшим аспектам детской диетологии - правильному питанию дошкольников и школьников и проблемам, связанным с этим, были посвящены школы-семинары: 
- "Использование продуктов детского питания в профилактических и лечебных целях" под руководством д м н, академика РАМН, директора ГУ Научный центр здоровья детей, Председателя Исполкома Союза педиатров России Баранова А.А.;
- "Оптимальное питание - основа здорового детства и юношества". Сопредседателями семинара выступили д м н, профессор, заместитель директора ГУ НИИ Питания РАМН Батурин А.К. и член-корр. РАМТН, генеральный директор ЗАО "Класъ" Зельдич Э.А.
В последний день работы выставки состоялись: 
- симпозиум "Организация обеспечения детей и подростков здоровым питанием в образовательных учреждениях", в числе сопредседателей которого был д м н, профессор, заведующий кафедрой питания детей и подростков ММА им. И. М. Сеченова, директор НИИ гигиены и охраны здоровья детей и подростков ГУ Научный центр здоровья детей РАМН Кучма В.Р.; 
- научно-практическая конференция "Проблемы и перспективы развития индустрии детского и школьного питания" под руководством президента Московской Ассоциации Кулинаров, профессора РМАТ Шаровой Т.Н. Конференция была посвящена актуальным вопросам здорового и безопасного питания в организованных коллективах. 
В ходе встречи за Круглым столом "Культура питания" прошла дискуссия, посвященная проблемам организации оптимального питания детей в России. 
Научная программа позволила слушателям ознакомиться с основами разработки принципов здорового питания детей, вопросами санитарно-эпидемиологического благополучия детского населения и опытом внедрения региональных программ здорового питания. 
В связи с тем, что в настоящее время особое внимание уделяется именно школьному питанию, в этом году совместно с ТУ Роспотребнадзора по г. Москве был организован конкурс "Лучший пищевой продукт для питания дошкольников и школьников в организованных коллективах". Гран-При был присужден: ЗАО "Кузбасский пищекомбинат" - за большой ассортимент мясных продуктов для дошкольного и школьного питания и Московский Фонд содействия санитарно-эпидемиологическому благополучию населения - за комплексный, инновационный подход в реализации концепции здорового питания детей и подростков. Лауреаты конкурса могут быть представлены для включения в Реестр пищевых продуктов, рекомендованных для питания дошкольников и школьников. 
Новацией выставки стала специальная программа "Новинка - ДетПит"2006", в ходе которой производители смогли заявить о новом продукте, технологии и оборудовании для производства продуктов питания для детей и школьников, разработанных в период с 2005 по 2006 год.
Кроме того, прошел конкурс десертов по новым технологиям в детском питании "Дети - детям". Молодые выпускники и студенты кулинарных учебных заведений представили на суд жюри кондитерские изделия для детей.
В рамках благотворительных мероприятий состоялась, ставшая уже традиционной, акция "РАСТИ БОЛЬШОЙ", которая в этом году прошла при поддержке справочно-информационной газеты "ВОЗГЛАС". В ходе акции компании-участники выставки передали свою продукцию в качестве благотворительной помощи школе-интернату №8 для детей сирот и детей, оставшихся без попечения родителей.
По традиции работал Деловой Клуб, в котором были проведены презентации новых продуктов таких компаний, как ОАО "Лебедянский", ЗАО ТПС "Ост Юнион", "ЗАО "Система "Зерностандарт", ПК "Корона", Пищевой комбинат "Линфас" и многие другие.
И участники, и посетители Международной специализированной выставки "Индустрия детского и школьного питания"2006" отметили, что организация этого мероприятия, его яркое, красочное, живое оформление и результативность заслужили высокую оценку.
До встречи через год! (INFOLine, ИА (по материалам компании) 25.04.06)
Блинчики "Государь" рекомендованы для питания детей.
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Империя Холода 24.04.06)
"Петрохолод Пищевые технологии" планирует и оценивает маркетинговую деятельность с "1С:Предприятием 8.0".
Внедренческий центр "1С:Бухучет и Торговля" (г. Санкт-Петербург) сообщает об успешном окончании первого этапа внедрения комплексной информационной системы "1С:Управление производственным предприятием 8.0" в компании "Петрохолод Пищевые технологии". В настоящий момент система позволила компании эффективно управлять продажами и ценообразованием, планировать маркетинговые мероприятия и контролировать их результативность. 
Компания "Петрохолод Пищевые технологии" основана на базе ОАО "Петрохолод" - одного из ведущих российских производителей мороженого и замороженных продуктов. Предприятие специализируется на выпуске мясных полуфабрикатов. Наиболее известный бренд производителя – замороженные пельмени и мясная кулинария "Царские".
По мере роста бизнеса в компании "Петрохолод - ПТ" возникла необходимость внедрения комплексной системы автоматизации. Для осуществления проекта была приглашена компания "1С:Бухучет и Торговля" - официальный партнер фирмы "1С" с 1997 года. В качестве базового продукта для построения системы было выбрано решение "1С:Управление производственным предприятием 8.0". Возможность обособленного внедрения различных подсистем "1С:Управление производственным предприятием 8.0" позволила разбить проект на несколько этапов. 
С помощью программного обеспечения, в первую очередь, наладили эффективное управление маркетинговой деятельностью компании. Поскольку на рынке продуктов питания доля коммерческих расходов производителя может доходить до 25-30 % от объема продаж, руководству требовался инструмент точной оценки эффективности вложения средств. Кроме того, ставилась задача повышения эффективности работы с дистрибьюторами и крупными розничными сетями и внедрения гибкого механизма ценообразования. 
Используя механизмы типовой конфигурации, специалисты "1С:Бухучет и Торговля" создали информационную систему, эффективно решающую задачи заказчика. 
Внедренная система позволяет контролировать и анализировать распределение затрат на продвижение продукции компании. Например, при организации и проведении рекламной кампании пельменей "Царские" в Северо-западном регионе расходы между всеми контрагентами распределялись автоматически. Рост объема продаж и эффективность затрат на кампанию оценивались в системе отдельно по каждому контрагенту, региону, каналу сбыта и т.д. 
С помощью типовой подсистемы управления продажами был налажен механизм управления продажами через дистрибьюторов и продвижением продукции в сетевых магазинах. Система позволяет контролировать усилия контрагентов, направленные на продвижение продукции "Петрохолод ПТ", и анализировать результаты их деятельности в конкретных местах продажи.
Была создана система отчетов о работе промоутеров и мерчандайзеров. Их заработная плата рассчитывается автоматически, с учетом результатов деятельности. Кроме того, система позволяет накапливать статистику проведения промо-акций для эффективного планирования последующих усилий и выработки внутрикорпоративных стандартов. Система анализа и управления деятельностью мерчандайзеров автоматизирует планирование работы, распределение заданий и отчетность супервизоров. Программа автоматически формирует рейтинги мерчандайзеров с оценкой общего объема клиентской базы, количества посещений мест продажи, объема реализации и среднего балла, полученного от супервизора, а также позволяет учитывать реакцию потребителей и независимых консультантов. Кроме эффективного планирования и оценки работы мерчандайзеров и промоутеров система позволяет включать эти направления в общую логику распределения коммерческих расходов, что позволяет соотнести затраты на мерчандайзинг и промоушен с ростом выручки, причем с любой степенью детализации, вплоть до конкретного универсама.
Механизм анализа продаж позволил распределять ретро-скидки и премии контрагентам по результатам совместной деятельности за отчетный период. Благодаря системе автоматически формируется план маркетинговых акций, появилась возможность вести план-фактный анализ результатов и прогнозировать ожидаемые продажи. 
В компании автоматизирован сквозной анализ цен и управление ценовой политикой. Цена формируется с учетом соотношения рентабельности и товарооборота, затрат на поставку, цен конкурентов, что приобретает огромное значение в условиях насыщения и перманентной ценовой войны на рынке ритэйла.
Подсистема управления заказами обеспечивает в компании "Петрохолод ПТ" четкое и своевременное формирование календарного плана отгрузок. Это позволяет значительно ускорить отгрузку, повысить ее качество, а вместе с этим и уровень лояльности клиентов. Интегрировать все данные о клиентах, фиксировать отзывы покупателей в ходе рекламных акций, а также узнавать оценку качества выкладки товаров и оценку товарной витрины помогает подсистема управления взаимоотношениями с клиентами. На основании этих данных отдел продаж компании "Петрохолод ПТ" может определять наиболее эффективные методы работы с различными группами клиентов и подбирать индивидуальный подход к каждой розничной точке.
Первый этап проекта длился восемь месяцев. На сегодняшний день в системе работают двадцать пользователей. 
О проведенных внедренческим центром "1С:Бухучет и Торговля" работах говорит директор по развитию ООО "Петрохолод Пищевые технологии" Евгений Новиков: "Внедрение данного продукта позволило нам интегрировать все наши знания о рынке в одном информационном пространстве, что значительно упростило процедуры оценки информации и оперативной выработки решений. А возможность отнесения коммерческих расходов на реализацию позволила нам оценивать рентабельность контрагентов, товарных позиций и брэндов с учетом непосредственно проводимых маркетинговых мероприятий. 
Подсистема ценообразования дала возможность консолидации всех данных в единообразном виде и избегать дублирования. Это сделало систему ценообразования более структурированной и наглядной, позволило в кратчайшие сроки проводить сравнительный анализ цен и их структуры, в том числе и в динамике, что сказалось на оперативности и точности процесса ценообразования. Теперь менеджер по маркетингу видит в одном отчете цены конкурентов, наши отпускные цены, и цены на прилавках, что значительно упрощает его деятельность и повышает качество". 
Специалисты внедренческого центра "1С:Бухучет и Торговля" перешли ко второму этапу, основной целью которого является автоматизация производственного процесса, закупок, учета затрат. Руководство "Петрохолод ПТ" полагает, что реализация второго этапа значительно повысит не только качество выпускаемой продукции, но и качество решений, принимаемых на всех уровнях управления производством и продажами, а также завершит переход от управления разрозненными элементами деятельности к комплексному управлению предприятием. В дальнейшем планируется также внедрение модулей управления оборудованием и службы главного инженера, подсистем бюджетирования и финансового анализа. (Docflow 27.04.06)
Московский офис компании Мириталь переезжает.

С 2 мая у компании меняется адрес центрального офиса.
Новый адрес - 119 021, г Москва, Комсомольский пр-т, 16/2. (Вход с Несвижского переулка)

Для справки: Название компании: Мириталь-Производитель, ООО Регион: Москва Адрес: 119 021, Москва, Комсомольский пр-т, 16/2 Вид деятельности: Замороженные полуфабрикаты Телефоны: (495)510-18-11 Факсы: (495)510-18-12 E-Mail: info@mirital.ru Web: http://www.mirital.ru (INFOLine, ИА (по материалам компании) 27.04.06)
ООО "КП Сибирский Гурман" увеличивает производственные мощности.

Один из крупнейших производителей замороженных полуфабрикатов - ООО "КП Сибирский Гурман" в апреле установит две дополнительные высокотехнологичные машины Dominioni D540N (пр-ва Италия), производительностью каждая 8 тонн готовой продукции в день.
Стоимость новых машин составит €150 000 за единицу. По словам директора по производству компании "Сибирский Гурман" Павла Бочарова, именно использование итальянского оборудования позволяет компании наращивать обороты и лидировать на сибирском рынке замороженных полуфабрикатов (ЗПФ): "Мы первыми за Уралом год назад установили линию Dominioni D540N, и по итогам 2005 года увеличили объем выпуска в несколько раз по сравнению с 2004 годом". 
По мнению директора по маркетингу "Сибирского Гурмана" Оксаны Филоновой, запуск дополнительных итальянских машин позволит компании расширить линию продукции премиум-класса. "Итальянское оборудование сохраняет качество ручной лепки и полностью исключает влияние человеческого фактора на точность выполнения технологических операций", - комментирует госпожа Филонова. Сегодня в ассортименте компании присутствуют премиум-пельмени ручной лепки "Элитные". В июне 2006г планируется запуск ещё одного премиум-продукта, но уже автоматической лепки, под торговой маркой "Пельменкофф". До этого элитные пельмени были штучным продуктом и выпускались в ограниченном количестве. Высокая востребованность премиум-продукции послужила основным стимулом для появления идеи использовать для их изготовления уникальную автоматическую лепку, с сохранением превосходного качества ручной лепки. Новый продукт станет знаковым событием на рынке замороженных пельменей, объединив в себе элитное качество и высокие объемы производства. Все это осуществится благодаря новоприобретенным итальянским линиям.
Весь производственный цикл на линии Dominioni D540N – от подачи муки до поступления готовой продукции в камеру шоковой заморозки – занимает 15 минут. Принципиальное отличие этого оборудования заключается в применении новой технологии по обработке теста вместо широко используемой российскими производителями стандартной технологии экструдирования. Экструдированное тесто изначально предназначено для изготовления макаронной продукции, оно характеризуется высокой плотностью и твердостью. Новое оборудование "Сибирского Гурмана" осуществляет раскатку теста по принципу бережного "ручного метода".
Все это дает основание компании строить оптимистичные планы по увеличению до конца года своей доли на федеральном рынке замороженных полуфабрикатов с 5,6% до 6,5%. На сибирском же рынке продажи вырастут на 10%, сейчас компания занимает 30% рынка СФО.

Для справки: Название компании: Комбинат полуфабрикатов Сибирский Гурман, ОАО Адрес: 630015, г.Новосибирск, ул. Красный проспект,157/1 Телефоны: (3832)125-144, 125-116 Факсы: (3832)125-144 E-Mail: gurman@sib-gurman.ru Web: http://www.sib-gurman.ru Руководитель: Владимир Свищев (INFOLine, ИА (по материалам компании) 28.04.06)
Новинки
"Скородум" и "Форт Фрост" обновил ассортимент.
Под ТМ "Скородум" начато производство всех видов куриной разделки - теперь покупатели смогут приобрести фасованные части цыплят на подложке в яркой красочной упаковке, филе бедра в выгодной упаковке по 2 кг и т.д. Вся продукция представлена, как в охлажденном, так и в замороженном виде. Покупая "Скородум", потребители могут быть уверены как в превосходном вкусе нежного мяса цыплят-бройлеров, так и в том, что вся птица проходит строжайший ветеринарный контроль и имеет все необходимые сертификаты. Под ТМ "Форт Фрост" выпущены различные виды палочек – мясные, куриные и палочки из индейки. Удачная рецептура и экономичная упаковка уже привлекли симпатии петербуржцев. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 11.04.06)
Компания Сибирский Гурман представляет новую серию продукции под ТМ "Хозяйка Дома" - блинчики фаршированные.

Появление этой товарной категории обусловлено стремительным развитием "молодого" рынка замороженных полуфабрикатов из теста. Блинчики - традиционная русская еда, пользующаяся популярностью и спросом у отечественных потребителей. В структуре продаж российского рынка ЗПФ блинчики занимают 4 место среди полуфабрикатов.
Из всего многообразия блинчиков, предлагаемых производителями, наибольшей популярностью у покупателей пользуется продукция с мясными начинками. В структуре продаж нашей компании мясные начинки составляют 60%. Именно поэтому поиск новых начинок велся в области мясосодержащих вариантов.
Серия блинчиков "Хозяйка Дома" выводится со следующими начинками: с мясом; с мясом, грибами и картофелем; с курицей и рисом; со сгущенным молоком; с творогом; с абрикосовым джемом. До конца года запланировано расширение ассортимента блинчиков "Хозяйка Дома", и потребителей ждут новые вкусные разработки!
Независимые сравнительные дегустации с местными и федеральными игроками рынка выявили высокую потребительскую привлекательность новых блинчиков. Наивысшими баллами (4,97) отмечены ключевые характеристики продукта: вкус блинного листа, вкус начинки и её количество, а также удобная форма.
Дополнительным преимуществом новой серии, безусловно, станет расширяющийся ассортимент, современная, привлекательная упаковка и продвигаемая в СМИ марка-лидер "Хозяйка Дома". (INFOLine, ИА (по материалам компании) 11.04.06)
Компания "Хайнц-Петросоюз" представляет новый продукт под известным брендом Моя семья - пельмени "МОЯ СЕМЬЯ" Классические.

Новые пельмени "МОЯ СЕМЬЯ" изготовленные по классической итальянской технологии, в яркой привлекательной упаковке несомненно заинтересуют как постоянных так и новых покупателей! Нежное тесто и сочный ароматный фарш обеспечивают великолепные вкусовые качества новых пельменей "МОЯ СЕМЬЯ" Классические. Это вкус полюбит вся семья! Пельмени "МОЯ СЕМЬЯ" Классические производятся на высокотехнологичном современном оборудовании с использованием новейших технологий производства и заморозки. Контроль качества на всех этапах технологического процесса. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 12.04.06)
Компания "Корона" приняла участие во второй международной специализированной выставке "Индустрия детского и школьного питания", ДетПит-2006, которая прошла 12-14 апреля 2006 в Экспоцентре на Красной Пресне.

В деловом клубе выставки компания "Корона" провела презентацию, на которой представила свои новинки – блинчики двусторонней обжарки из гречневой муки, с начинкой из свежих ягод, приготовленные, сырники с фруктовым джемом и пельмени "Желанные". В презентации приняли участие дистрибуторы компании "Корона", представители государственных учреждений и профессиональных СМИ.
Блинчики с начинкой "Государь" из гречневой муки – традиционное русское блюдо, которое великолепно подходит для детского питания. Гречиха не содержит глютена, поэтому блюда из нее можно давать даже детям с пищевой непереносимостью этого белка. Гречневая мука – это кладезь углеводов, незаменимых аминокислот, витаминов группы В, а также рутина, повышающего прочность стенок капилляров. Одно из лечебных свойств гречихи – способность выводить из организма токсины и радионуклиды, что особенно важно для маленьких жителей больших городов. 
Сырники "Государь" из натурального творога – это уникальный продукт, содержащий все необходимые организму аминокислоты, кальций и фосфор, которые являются строительным материалом для костной системы ребенка. Кроме того, творог полезен при болезнях сердечно-сосудистой системы, печени, почек, истощении, малокровии, ожирении. Сырники со фруктовыми наполнителями – лучшее лакомство для детей. Ни один малыш не откажется от удовольствия попробовать сырники с вареным сгущенным молоком, с вареньем из абрикосов, яблок, малины или клубники. 
Пельмени "Желанные" изготовлены по традиционному рецепту русской кухни только из натуральных ингредиентов и многие годы пользуются большой популярностью. Пельмени неизменно высокого качества наполнены фаршем из отборной говядины и свинины, что придаёт им нежнейший, ароматный и полный вкус. Они богаты белком и углеводами, так необходимыми каждому молодому, растущему организму и поэтому являются полноценным блюдом для дневного рациона каждого ребенка. 
В рамках выставки сотрудники компании приняли участие в школе-семинаре "Оптимальное питание – основа здорового детства и юношества" и научно-практической конференции "Проблемы и перспективы развития индустрии детского и школьного питания", которые позволили специалистам компании более глубоко и детально понять специфику, проблематику и принципы организации питания детей дошкольного и школьного возраста, а также требования к безопасности пищевых продуктов для детей. 
Качество продукции компании "Корона" было по-достоинству оценено на конкурсе "Лучший пищевой продукт для питания дошкольников и школьников в организованных коллективах", который состоялся 12 апреля 2006 года. В рамках конкурса особое внимание уделялось проблеме внедрению в сферу питания пищевых продуктов для детей, удовлетворяющих гигиеническим требованиям, с высокой пищевой, биологической ценностью, удобными для включения в сбалансированный рацион питания детей и подростков в условиях образовательного учреждения. Блинчики "Государь" двусторонней обжарки из гречневой муки, с начинкой из свежих ягод стали лауреатом конкурса, заняв первое место, и были внесены в Реестр пищевых продуктов, рекомендованных для питания дошкольников и школьников в организованных коллективах.
Также компания "Корона" в очередной раз приняла участие в благотворительной акции "Расти большой" и передала часть своей продукции детскому дому №8 г. Москвы.

Для справки: Название компании: Производственная компания Корона, ЗАО Адрес: 174400, Новогородская область, г.Боровичи. ул.Колхозная д. 2 Вид деятельности: Производство замороженных продуктов Телефоны: (81664)44530 (81664)44532 Факсы: (81664)44536 E-Mail: borovichi@gosudar.ru Web: http://www.gosudar.ru (INFOLine, ИА (по материалам компании) 24.04.06)
Рекламные и PR материалы
Подготовка к празднику Светлого Христова Воскресения идет в магазинах компании "Владхлеб".
Магазины компании "Владхлеб" вовсю готовятся к приближающемуся празднику Пасхи.
Оформление торговых залов, подбор ассортимента – все соответствует направленности и атмосфере праздника. Уже сейчас во всех магазинах компании можно приобрести дрожжевое куличное тесто (замороженный полуфабрикат), а также разнообразные пасхальные наборы красок и наклеек. 
В магазинах компании "Владхлеб" есть всё для достойной встречи Светлого Христова Воскресения. (Восток-Медиа 04.04.06)
Надежда Копытина провела мастер-класс для будущих менеджеров.
6 апреля 2006 года Надежда Копытина приняла участие в совместном проекте кафедры "Менеджмент и маркетинг" Московского института экономики, менеджмента и права (МИЭМП) и Клуба менеджеров. Будущим управленцам президент и основатель Группы компаний "Лёдово" провела мастер-класс по теме "Методы взаимодействия менеджеров высшего звена с учредителями и способы создания стабильного трудового коллектива в компании".
Надежда Яковлевна рассказала студентам о перспективных для бизнеса методах взаимодействия и мотивации собственников и TOP-менеджеров. Поделилась опытом, как создать собственную сильную команду управленцев и вместе с ней формировать корпоративную общность всего коллектива. Эти условия являются базовыми для стабильного и успешного развития компании, когда с минимальными рисками можно оперативно реагировать на изменения рыночной среды, предпринимать меры по расширению бизнеса, внедрению инновационных технологий.
В ГК "Лёдово" для создания стабильного трудового коллектива ведется перманентная работа: создается общее информационное поле, пропагандируются корпоративные ценности, единые нормы поведения, проводятся образовательные мероприятия и тренинги по командообразованию. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 14.04.06)
Компания Farm Frites ("Фарм Фритес") проводит акцию "+33% бесплатно".
По данным журнала "Мороженое и замороженные продукты", в период с марта по май 2006 года в розничных магазинах России каждый покупатель может приобрести "Картофель фри для духовки рифленый" (1000 г) от компании Farm Frites ("Фарм Фритес") по цене 750-грамовой упаковки. 
Акция проводится в магазинах Москвы ("Перекресток", "Седьмой Континент", "Рамстор", "Billa", "Гроссмарт", "Маркткауф", "Spar", "Патэрсон"), Санкт-Петербурга ("Пятерочка", "Патэрсон"), Екатеринбурга ("Семь ключей"), Саратова ("Гроссмарт", "Пятерочка", "Гроздь", "Минима"), Кемерово ("Самый первый универсам") и др. городах. 
Картофель фри Farm Frites (упаковка "бордовой серии"), приготовленный в духовке, отличается простотой приготовления и пониженным содержанием жира (энергетическая ценность в 100 г готового продукта – 215 ккал/903 кДж). Выпекается в духовой печи при температуре 225°С в течение 15-20 минут. 
Голландская компания Farm Frites ("Фарм Фритес") является одним из лидеров в области переработки и производства картофеля. Компания производит более 80 видов продукции из картофеля, включая разнообразные специальности, приготовленные по уникальным рецептам. В России продукция "Фарм Фритес" представлена с 1996 года. (Ярмарка 17.04.06)
Ежегодная конференция руководителей и специалистов "Талосто".

30 марта 2006г состоялась 4-ая Конференция "Талосто", ставшая ежегодной традицией в нашей компании. В конференции, которая проходила в конфренц-зале "Орион" отеля Амбассадор, приняли участие 85 руководителей и специалистов нашей Компании. 
Цели конференции: 
1. Обзор результатов 2005 года, информирование о достижениях в выполнении Стратегии Компании. 
2. Презентация целей и задач на 2006г 
На конференции выступили: 
Генеральный директор Абросимов А.Д. 
Руководитель Службы управления бизнес направлениями – Новиков А.Е. 
Руководитель Службы маркетинга - Тарасенко Е.В. 
Директор по производствам - Фёдоров Ю.А. 
Генеральный директор Торгового Дома – Петров А.Б. 
Руководитель Службы качества – Патрашева О.Н. 
Руководитель службы управления персоналом – Шелег С.А. 
Начальник отдела Информационных технологий - Бобров Д.А. 
Программа конференции предполагала активное участие всех присутствующих. 
Все участники конференции произвольно объединились в 6 команд для строительства символического "Дома Талосто". По окончании выступлений директоров и руководителей служб команды выполняли творческие задания, результаты которых становились "кирпичами" будущего дома. В результате, дом под названием "Талосто" был построен из символических пожеланий, дружеских шаржей, наболевших вопросов, важнейших компетенций, рисков и комплиментов в адрес сотрудников подразделений Компании. 
Впервые в работе конференции приняли участие руководители вновь присоединенных предприятий Группы "Талосто" - производства "Метелица" и "Смайл", а также представители отдела продаж "Метелица". 
По общему мнению участников Конференция прошла в позитивной рабочей обстановке и способствовала объединению сотрудников подразделений для достижения целей Компании.

Для справки: Название компании: Компания Талосто Регион: Санкт-Петербург Адрес: 196105, Санкт-Петербург, Кузнецовская ул., 52 Вид деятельности: Производство мороженого и замороженных продуктов Телефоны: (812)3276611 Факсы: (812)3872296 E-Mail: spb@talosto.ru Web: http://www.talosto.ru Руководитель: Алексей Абросимов (INFOLine, ИА (по материалам компании) 20.04.06)
ГК "Лёдово" приняла участие в "Национальной профессиональной премии "Замороженные продукты-2006".
По результатам первого конкурса компания взяла первую золотую медаль в номинации "Морские деликатесы" и вторую - в номинации "Грибы замороженные" с торговой маркой "Снежана".
Данный конкурс проводится под эгидой журнала "Гастрономия. Бакалея". Его цель - выявление и популяризация лучших продуктов, представленных на рынке замороженных продуктов России.
Голосование по 36 номинациям проходило на официальном сайте издания. В конкурсе принимали участие анкеты, присланные специалистами, чья трудовая деятельность непосредственно связана с торговлей замороженными продуктами питания. Победа в каждой номинации определялась количеством голосов, отданных за нее участниками голосования. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 20.04.06)
Компания "Продукты Питания" получила награду "Золотая опора" за вклад в экономическое развитие Калининградской области.
17 апреля 2006 года компания "Продукты Питания" победила в общефедеральном конкурсе "Золотая опора-2005", получив диплом и статуэтку "Золотая опора-2005". 
Конкурс на лучшего потребителя года, организованный РАО "ЕЭС России" при поддержке Министерства промышленности и энергетики РФ, проводится ежегодно во всех краях и областях России с целью повышения эффективности энергосбытовой деятельности. В начале 2006-го энергосистемы страны по итогам смотра определяли 12 лучших предприятий или компаний в своих регионах (по четырем категориям потребителей). ОАО "Янтарьэнерго" также представляло в РАО "ЕЭС России" и согласовывало итоги областного конкурса на лучшего потребителя электроэнергии за 2005 год.
17 апреля 2006 года, по окончании отопительного сезона, энергетики отметили лучших потребителей за вклад в экономическое развитие, повышение энергетической безопасности региона и выполнение обязательств перед ОАО "Янтарьэнерго" в 2005 году. Победителем конкурса "Золотая опора" среди представителей промышленной сферы названа компания "Продукты Питания". (INFOLine, ИА (по материалам компании) 17.04.06)
Чтобы представить потребителям новую марку ("Тимофей"), компания "Дарья", при содействии агентства маркетинговых коммуникаций Nextep, разработала и реализовала специальный промо-проект.
В начале марта, во всех магазинах сети "Ашан" на стендах компании девушки в форме готовили и предлагали на пробу блинчики и вареники с различными начинками. 
Кульминацией в рамках проекта стало участие "Дарьи" на празднике Масленицы в Измайловском парке на выходные 4 и 5 марта. 
Угощение "Дарьи" пришлось по вкусу многим: желающие попробовать блинчики выстраивались в длинную очередь на территории парка. В итоге, каждый участник праздника получил-таки свой праздничный блинчик от "Тимофея". (Реклама в России 21.04.06)
ГК "Лёдово" усиливает свои позиции на рынке Украины.
ГК "Лёдово" укрепляет свои позиции на рынке Украины и в течение 2006 года планирует увеличить поставки замороженных морепродуктов, расширить сотрудничество с украинскими торговыми сетями и провести рекламную кампанию в поддержку своей продукции. Об этом сообщает пресс-служба группы компаний. 
В апреле в Украине стартовала первая широкомасштабная рекламная кампания морепродуктов "Сальмон"™. С подобной инициативой "Лёдово" выступило первой среди российских производителей замороженных и охлажденных морских деликатесов. Поскольку продукция ГК "Лёдово" преимущественно представлена в украинской столице, кампания направлена на потребительскую аудиторию Киева. По ее результатам в "Лёдово" будет принято решение о целесообразности проведения кампании второй волны. По планам, она может быть реализована в летний период, уже на региональных телеканалах курортов Украины. 
В рамках первой рекламной кампании "Лёдово" выступит спонсором четырех кулинарных шоу "Кухня для чайников" на канале ICTV. Ведущая шоу, известная актриса Анастасия Заворотнюк, и ее гости раскроют секреты быстрого приготовления вкусных и полезных блюд из морепродуктов. Кроме того, на протяжении каждой программы запланированы спонсорские заставки ТМ "Сальмон": 2 выхода по 5 секунд и 2 – по 10. Первая программа вышла в эфир 15 апреля. 
С 17 апреля на украинском телеканале СТБ стартовал запуск рекламных роликов продукции "Сальмон" в упаковке нового дизайна. Эти ролики были выполнены агентством LBL Media в рамках реализации всероссийской рекламной кампании "Море СальмонТМ в каждый дом". Преимущества морепродуктов марки "Сальмон" – доступность, легкость приготовления из них необычных и оригинальных блюд – наглядно показаны за счет образовательной концепции рекламного ролика. О простоте использования очищенных замороженных морепродуктов и пресервов из морских деликатесов потребителям рассказывает главная героиня – президент компании Надежда Копытина. Это не только придает ролику изюминку, но и служит весомым аргументом для потребителей продукции "Сальмон". Надежда Копытина – признанный эксперт на рынке морепродуктов. Энергичная, современная, успешная деловая женщина, дома она становится обычной хозяйкой и сама использует продукцию марки "Сальмон". 
Также в апреле будут проведены дегустации пресервов "Сальмон". Промо-акции пройдут примерно в 60 торговых точках таких сетей, как: "Край", "Фуршет", "Мегамаркет" и "Велика Кишеня". В подарок за покупку пресервов "Сальмон" каждый покупатель получит книгу рецептов блюд из морепродуктов. 
Целью рекламной кампании руководство ГК "Лёдово" ставит увеличение объема продаж морепродуктов "Сальмон" на украинском рынке. Надежда Копытина, президент "Лёдово", объяснила основную идею кампании: "Рынок Украины очень перспективен. Мы давно работаем с украинскими партнерами, но стремимся расширить объемы поставок продукции на местный рынок. Поэтому нами было принято решение о запуске в 2006 году рекламной кампании нашей продукции под ТМ "Сальмон". Основная идея – повышение культуры потребления морепродуктов. В России нами уже проделана большая работа в этом направлении. В Украине – похожая задача. Мы стремимся показать телезрителям, что морепродукты готовятся просто и очень быстро. Ведь время их приготовления не превышает 15-25 минут. А блюда из них оригинальны, вкусны и полезны. Они понравятся всей семье!" 
По словам бренд-менеджера ГК "Лёдово" Елены Козловой, выбор украинских телеканалов и программ для спонсорства был сделан нами неслучайно. "ICTV – это одна из самых больших негосударственных сетей эфирного вещани, которая круглосуточно вещает в 80 городах Украины. Смотреть программы ICTV имеет возможность более половины населения Украины, а это почти 28 миллионов человек. А СТБ – первый в Украине спутниковый телеканал. Зона его вещания охватывает 85% территории страны и 80% населения. Основу аудитории обоих телеканалов составляют зрители до 45 лет. Ядро аудитории – активные, деловые, целеустремленные люди в возрасте 25-40 лет. Это и есть целевая аудитория морепродуктов "Сальмон", выпускаемых "Лёдово". 
Большое внимание компания уделяет не только потребительскому, но и официальному признанию своей продукции на территории Украины. Так, пресервы из морских деликатесов от Группы компаний "Лёдово" признаны лучшими пресервами на дегустационном конкурсе международной специализированной выставки "МОРЕПРОДУКТ ЭКСПО-2005", прошедшей осенью 2005 года в Киеве. По результатам оценки дегустационной комиссии раковые шейки в рассоле были награждены дипломом "Золотой знак-2005" в номинации "Пресервы из морепродуктов в заливке". В 2006 году ГК "Лёдово" планирует продолжить участие в профильных мероприятиях, проходящих на территории Украины. Уже в июне компания примет участие в конференции института им. Адама Смита в Киеве. 
Группа компаний "Лёдово" основана в ноябре 1994 года. Холдинг работает в трех смежных сегментах рынка замороженных продуктов: морепродукты, грибы и рисосодержащие смеси; а также производит пресервы из морских деликатесов. По оценке экспертов, Группа компаний "Лёдово" входит в тройку крупнейших российских поставщиков пресервов и замороженных продуктов. Также компания является одним из лидеров российского рынка по объемам производства продукции в данных сегментах. 
Группа компаний "Лёдово" изобретает и выводит на рынок уникальные продукты и товарные категории. ГК "Лёдово" первой в РФ начала производить овощные смеси, замороженные и копченые морепродукты. На сегодняшний день компания производит более 70 наименований фасованной продукции под собственными брендами "Сальмон", "Снежана", Bon Appetit и более 20 других наименований. Всего ГК "Лёдово" поставляет на рынок около 365 наименований продукции, которая распространяется на всей территории РФ, а также экспортируется в страны СНГ – Украину, Беларусь, Казахстан и Молдову. Стратегией развития на 2006 год Группа компаний "Лёдово" объявила усиление позиций компании на этих рынках и выход на европейский рынок. 
Торговая марка "Сальмон" уже давно популярна в России – в ноябре этого года исполнится десять лет со дня ее регистрации. "Сальмон" – это 35 наименований морепродуктов замороженных и в пресервах: креветки в панцире и очищенные, мидии, кальмары, морские гребешки, осьминоги, рапаны, морские коктейли, раковые шейки. С 2003 года бренд "Сальмон", под которым выпускается основной объем морепродуктов "Лёдово", занимает второе место среди российских и зарубежных марок, представленных на этом рынке. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 25.04.06)
21 апреля 2006 года президент Группы компаний "Лёдово" Надежда Копытина приняла участие во Всероссийском женском форуме "Женщины-лидеры новой России".
Мероприятие, организованное Российской Академией Бизнеса и Предпринимательства совместно с Комиссией Общественной палаты РФ по вопросам социального развития, прошло в малом конференц-зале Администрации Президента Российской Федерации.
На форуме представительницы из 52-х регионов России обсуждали актуальные вопросы стратегического развития страны, миссии женщины в современном обществе, участия и роли женщин в реализации приоритетных национальных проектов. С докладами выступили Елена Мизулина, постоянный представитель Государственной Думы ФС РФ в Конституционном Суде РФ, Валентина Пивненко, депутат Государственной Думы, Светлана Капанина, летчик-испытатель ОАО АХК "Сухой", Елена Ершова, президент Консорциума женских неправительственных объединений и другие спикеры. Все участницы отмечали насущную необходимость формирования при Президенте России специального консультативно-совещательного органа по вопросам семьи, женщин, демографии.
Надежда Копытина в своем выступлении отметила, что большинство предприятий малого бизнеса и компаний в сфере услуг возглавляют женщины. "Женские" предприятия чаще всего открываются в таких сферах, как бытовые, образовательные услуги, издательство, производство одежды и продуктов питания, туризм, оздоровительные и консалтинговые услуги. При этом уровень банкротства таких предприятий в три-четыре (!) раза ниже, чем в среднем по бизнесу. Кроме того, женщины России лидируют с точки зрения образовательного потенциала. По данным Госкомстата, высшее и среднее профессиональное образование имеют 46% работающих женщин и только 34% работающих мужчин. 
"Именно женщины-предприниматели привносят в бизнес свой стиль и свой почерк, подходят к делу с присущей им природной интуицией, взвешенностью, добротой души, - поделилась своими наблюдениями Надежда Яковлевна. – В развитых странах существует продуманная государственная политика по поддержке труда женщин, специальные программы, а на российском рынке труда на лицо дискриминация "слабого пола" с точки зрения оплаты и предоставления труда". Президент "Лёдово" высказалась на форуме за изменение экономического и политического статуса женщины, заметила, что для достижения этой важной цели, необходимо объединение усилий женщин-лидеров и женских общественных организаций. 
Итогом работы форума стала резолюция, в которой участники мероприятия еще раз подтвердили, что женское деловое сообщество готово принимать активнейшее участие в обсуждении приоритетных национальных проектов, быть ответственным партнером государства в их осуществлении. 
Президент Российской Академии Бизнеса и Предпринимательства Ирина Горбулина выразила свою благодарность Надежде Копытиной за ее доклад. В благодарственном письме от имени организационного комитета форума и Академии Бизнеса она выразила искреннюю признательность за поддержку мероприятия и отметила, что активное участие Надежды Копытиной в качестве спикера внесло неоценимый вклад в работу форума и принятие положений резолюции. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 27.04.06)
Обзор прессы
Интервью: Дмитрий Докин, председатель совета директоров холдинга "Инмарко".

На вопросы корреспондента журнала "Мороженое и замороженные продукты" отвечает Дмитрий Докин, председатель совета директоров холдинга "Инмарко". 
Подумайте только: всего 14 лет назад не было никакого "Инмарко". В те годы над всеми производителями мороженого возвышался гигант "Айс-Фили", в лучшую пору выпускавший до 30 тыс. тонн мороженого в год. А сегодня? Сник гигант, располагавший в прошлом и государственной поддержкой, и огромными мощностями, и хорошими специалистами, беспрекословно властвовавший на рынке мороженого в Москве и в регионах. Поглощен он молодой структурой, накачивающей мускулы с помощью иностранного капитала. 
А где-то далеко в Сибири на пустом месте возник новый лидер – "Инмарко": сначала построена фабрика под Новосибирском, затем куплен на аукционе Омский хладокомбинат... Холодная сибирская "волна" стремительно катится на Запад. "Инмарко" располагает уже филиалами в Новосибирске, Омске, Екатеринбурге, Красноярске, Кемерово, Новокузнецке, Москве. Холдинг произвел в прошлом году 42 тысячи тонн мороженого: это почти вдвое больше ближайшего в 2005 году конкурента, если не считать состоявшихся в прошлом году объединений некоторых компаний...
Как это удается? 
- Дмитрий Борисович, Вы уже давно на самой вершине отрасли мороженого, образно говоря, на Олимпе. Что оттуда видно, куда идти? 
— На Олимпе — боги, а нас давно называют "сибирскими волками", которые ищут пищу на земле, а не живут в горах или витают в облаках. Но если окинуть взглядом Россию, то на Урале, в Сибири, в Поволжье мы несколько потеснили конкурентов. В некоторых городах доля нашего мороженого на местных рынках уже достигает 60%. Сейчас компания развивается в двух встречных направлениях – от Москвы к Уралу и из Сибири на Запад и Восток. В Москву мы вошли всего полтора года назад, расставили здесь около трех тысяч морозильных ларей и продали 2,5 тысячи тонн мороженого, а ведь это чуть не четвертая часть того, что производили в последние годы "Айс-Фили". В 2006 году планируем еще на столько же увеличить свою сеть в Москве и в области. Приобрели здесь операторов розничных сетей. Компания совместно со своими дистрибуторами расставила в магазинах страны уже 31 тысячу морозильных ларей, большим количеством располагает только Nestle. Однако в этом году поставим по России еще 15 тысяч ларей, в конце концов обогнав и их. 
- По мнению экспертов доля продаж в киосках по мере развития сетевого ритейла падает, а "Инмарко", между тем, продолжает скупать компании, располагающие сетью киосков... 
— Сетевой ритейл в России только начал развиваться. А мы основываемся на опыте Западной Европы. Форматы сетей "Метро", "Ашана" и им подобных гипермаркетов хорошо подходят для продажи пива и молока, но не мороженого. Там продаются только мультипаки, не имеющие сейчас на нашем рынке популярности. В России все еще лучше продается "импульсное" мороженое в магазинах "у дома" или в киосках. Причем в киосках продается в шесть раз больше мороженого, чем в среднем магазине. Почему? У него неоспоримые преимущества: ассортимент больше в семь раз, товар свежее, поскольку оборачивается быстрее, можно купить мороженое практически не выходя из машины, и так далее. Возможно, что ситуация будет меняться, но при окупаемости киоска за 18 месяцев в ближайшее время волноваться не стоит. 
- Ходят слухи, что Вы не очень рассчитываете на дилеров? 
— Мы не работаем с любым покупателем, появившимся в нашем офисе, мы хотим знать все о компании, куда мы продаем мороженое. На сложных рынках мы рассчитываем только на себя, что по большому счету и является одним из главных наших отличий от конкурентов, которые даже в своих городах используют дистрибуторов. В Москве, например, мы имеем свои рефрижераторы, свой склад, и в радиусе 70 км от него осуществляем прямую доставку своих товаров. Есть и хорошо обученная команда, которая умеет быстро входить на новый для себя рынок, успешно развивать продажи. Поэтому мы делаем все несколько быстрее, чем наши партнеры по бизнесу. Ведь они используют дистрибьюторов, которых я могу назвать "наемными солдатами", а они всегда действуют менее активно, чем собственная армия. И, к сожалению, их работу контролируют еще плохо. А это приводит к ухудшению качества мороженого из-за несоблюдения условий по его доставке и хранению. 
- До Санкт-Петербурга Ваша волна еще не докатилась? 
— Мы с огромным уважением относимся в северной столице и к ее патриотам-жителям, всегда отдающим предпочтение местным производителям. Каждый проданный там килограмм мороженого требует от нас усилий и инвестиций в несколько раз больше, чем в Сибири, на Урале и даже в Москве. А вообще эффективно развиваться, вкладывать средства и рекламировать свою продукцию можно только в тех регионах, где у "Инмарко" уже хорошая доля рынка, не менее 25%. Невозможно объять необъятное, как говорил незабвенный Козьма Прутков. И хотя мы очень серьезно занимаемся инновациями, постоянно производим привлекательные новинки, но и не разучились считать... 
- Кстати, о новинках. По отзывам некоторых участников выставки, они не увидели здесь ничего для себя интересного... 
— Может быть это и преувеличение, но и меня удивило отсутствие достойных новинок. Дело, видимо, в том, что в 2005 году, впервые за последнее время, крупные российские компании не закупили за рубежом ни одной технологической линии. А ведь только на современнейших машинах, в России, к сожалению, не изготовляемых, можно произвести новый дифференцированный продукт, достойный внимания покупателей. Ну, например, обычно орехи и другие добавки при производстве мороженого оказываются внутри глазури. Мы закупили автомат, который наносит эту сухую обсыпку снаружи. Это придает мороженому другой, более привлекательный вид. И сейчас на рынке Вы не найдете клонов многих наших продуктов. Таких, как "Магнат-супер" или "Магнат с птичьим молоком" — они технологически сложны в исполнении. 
Наши маркетологи и технологи поддерживают контакт практически со всеми лидерами Европы и Америки (кроме, безусловно, "Нестле" и "Юнилевера"), что позволяет нам сохранять высокий уровень технологии производства и своевременно вводить новинки в ингредиентах, вкусах, формах и упаковке мороженого. 
Мы, постоянно изучая рынок, выпускаем по 10-15 новинок в год. Знаете наше нетающее мороженое из жевательного мармелада? А трехцветный рожок? Наверное, видели и мороженое "КВН", на котором принтер карамелью выводит шутки "Клуба веселых и находчивых". Хорошо известны три наших главных марки – "Сан-Кремо", "Магнат" и "Любимым"... 
- Если Вы почти не увидели ничего интересного на выставке, зачем тогда в ней участвовать? 
— Поверьте мне, есть только две причины. Первая и основная: лучше участвовать, чтобы потом целый год не объяснять дилерам и партнерам, почему ты не был на выставке (заразительно смеется – прим. ред.). Вторая: конечно, здесь собираются все, кто имеет отношение к отрасли производства и продажи мороженого. Можно в течение нескольких дней решить массу вопросов, переговорить с нужными людьми. Никто здесь не ищет рынков сбыта – он уже нам известен, и если мы с кем-то не работаем, то на это есть четкое объяснение. (Спорное мнение, высказанное с высоты своего положения. Мелкие и средние фирмы находят здесь партнеров, о чем охотно рассказывают корреспонденту — прим. ред.). Если сейчас к нам кто-то подойдет и скажет, что хочет продавать мороженое "Инмарко", мы четко ему объясним причину, по которой мы не работаем с ним, и возможно, даже назовем год, когда придем на локальный рынок этого игрока и начнем продавать ему нашу продукцию. 
- Хорошо, российский рынок Вы осваиваете активно, а за границу не думаете идти? 
— Зачем? Если сосчитать все российские продажи в Америке или Германии, то мы в одном районе крупного российского города продаем больше. Кроме того, чтобы выйти на эти рынки серьезно, необходимо продавать мороженое, сделанное на самых современных технологических линиях, в чем мы уступаем, да еще и дешевое, совсем исключающее ручной труд. Впрочем, мы довольно много продаем в Казахстан и в другие страны ближнего зарубежья... А заказы на то мороженое, которое невозможно изготовить на наших линиях, размещаем под собственным брендом на хорошо оснащенных фабриках Польши и Германии. 
- В России холдинг "Инмарко" занял 11,5% всего рынка мороженого. Какие планы на будущее? 
— Наша задача — вкладывать средства в развитие национальных проектов. В последние годы наше производство вырастает постоянно на 15-18%. И в этом году планируем такой же рост, намерены продать не менее 48 тысяч тонн мороженого, а в 2007 году хотим еще значительно увеличить нашу долю на рынке... 
- Вы чаще употребляете слово "продать", чем произвести... 
— Мы ещё не употребляем слово "распределить" — у нас, слава Богу, менеджеры по продажам не работали в советское время, они знают только рыночные термины и категории. Дело в том, что произвести сегодня в России можно больше 800 тонн мороженого в год, а продаем-то вдвое меньше. Поэтому нужно уделять самое большое внимание построению перспективных логистических схем. В частности, один из шагов "Инмарко" в этом направлении – строительство автоматизированного склада низкотемпературного хранения, который начнет работать в апреле. И теперь, имея два современнейших склада в городах миллионниках (в Омске и в Новосибирске), создает инфраструктурное давление в виде дешевой и своевременной логистики в западном направлении до Поволжья. Намечены и другие мероприятия. А о том, что мы умеем развивать логистику, говорит, хотя бы, тот факт, что успешнее всего среди наших филиалов развивается в этом году московский, где мы только начинаем... Так что очень важно уметь поддерживать баланс между производством и каналами продаж... 
- Ваши бывшие партнеры ("Русский холод"), с кем Вы когда-то начинали, идут по другому пути? 
— "Русский холод" наконец-то запускает фабрику под Москвой, которая считалась почти построенной уже несколько лет. Мощность ее – 40 тысяч тонн в год. Но добавление такого количества мороженого на переполненные уже рынки просто лишний раз напоминает о первостепенной важности каналов сбыта. Конечно, в Москве с пуском этой фабрики станет очень тесно: "Талосто" купил "Метелицу", "Айсберри" — наследник "Айс-Фили" и "Рамзая" тоже вынашивает амбициозные планы, "АльтерВЕСТ" значительно увеличил свою торговую сеть... А мы в прошлом году предпочли размещать заказы под собственным брендом на сторонних мощностях. Причем, объем этих заказов –7,5 тыс. тонн — больше, чем продали некоторые компании, входящие в первую десятку российских производителей. При этом мы не вложили ни копейки в акции (доли) для установления контроля за сторонними мощностями. И пока наши конкуренты занимаются "санитарной очисткой" отрасли от мелких предприятий, мы "откусили" очередную долю рынка. Это еще один аспект эффективной логистики, позволяющий рационально управлять средствами акционеров, не тратить их на нерентабельные и долгоокупающиеся проекты. Вид простаивающих или работающих в половину мощности фабрик укрепляет нас во мнении, что развитие дистрибуции выгоднее, чем приобретение устаревших производственных мощностей... 
- Говорить о торговле и не вспомнить о рекламе было бы не естественно. Но вот на Съезде мороженщиков и на совещании руководителей отрасли эта тема осталась в тени, хотя до этого три года подряд вокруг нее разгорались горячие споры... 
— Вы, конечно, помните, что вынашивалась идея пропагандировать мороженое вообще, собирать для этого взносы с каждой фабрики. Колхоз-то дело трудное, да и вообще — утопичное. У всех на проблемы эти разные взгляды. Поскольку мы, в основном, осваиваем Сибирь, Урал, Поволжье – там и давали региональную рекламу, причем, в прошлом году увеличили инвестиции туда вдвое. Уже в этом году начнем размещать рекламу и на федеральных телеканалах. Но пропагандировать будем, конечно, свои марки. 
- А как же идея о пропаганде мороженого, выпускаемого только по ГОСТу? 
— Нужно изучать спрос потребителей. А они далеко не всегда предпочитают то, что заложено в ГОСТе. Одни любят жирное мороженое, и будут с удовольствием покупать "Жирик", для других содержание жира должно быть минимальным, а третьим — абсолютно все равно, лишь бы название привлекало или новинка радовала глаз. Скажем, если приверженцев пломбира в вашем регионе 20%, значит и реклама должна обращаться именно к ним!!! А уж если ты хочешь изменить пристрастия покупателей, флаг тебе в руки. Любая маленькая долька рынка стоит огромных капиталовложений! 
- Есть еще одна тема, в прошлом животрепещущая, о которой не вспоминали в этом году... 
— Вы, конечно, имеете в виду старую страшилку: вот придет "Юнилевер" и всех съест! 
- Вы правы. После того, как Fleming купил "Айс-Фили", объединил его с "Рамзаем" и создал "Айсберри", в Интернете обсуждали и возможность покупки этим финансовым магнатом Вашего "Инмарко", с тем, чтобы потом перепродать всю структуру "Юнилеверу". 
— "Юнилевер" дважды неудачно пытался войти на российский рынок. Проанализировал причины неудач, и обсуждалась возможность третьей попытки в 2006-2007 гг. Все гадали, как поступит законодатель мод и мировой лидер. Будет покупать разрозненные предприятия или дождется консолидации рынка, начнет приобретать столичные или региональные компании, производящие только мороженое или весь спектр замороженных продуктов? 
Но произошла более тривиальная, как обычно случается в жизни, вещь: "Юнилевер" стал терять рынок в Европе и решил сконцентрироваться на решении проблем в Германии и во Франции, а не "прыгать" на рынок России, тем более, что десятилетние результаты работы "Нестле" на этом рынке не очень вдохновляют. Возможно, поэтому и Fleming приостановил финансирование ряда проектов в Москве и Санкт-Петербурге... 
"Юнилевер" не пришел, однако консолидация на рынке мороженого в России продолжается. Если раньше мы говорили о 300 производителях в стране, то сейчас их осталось уже 250. Растут аппетиты российских фирм, но появилась и новая мощная сила в Европе: игрок №3 на рынке Старого света из Германии Roncadin. Эта компания уже имеет фабрики во Франции, в Германии и в Польше. В ноябре ее купил фонд Oak Tree Capital, который, возможно, вскоре устремит свои взгляды восточнее. А там уж и Россия. 
- Не потому ли "Инмарко" с января вплотную вошел на рынок замороженных овощей, чем раньше не занимался? Шучу, конечно! Скорее всего, ищете новую вершину, на которой еще не бывали? 
— Конечно, мы не ищем запасных путей, а идем вперед. Ведь темпы роста овощного рынка "заморозки" (20-30% в год) очень привлекательны финансово. А у нас хорошо развита сеть продаж, нам не потребуется дополнительных инвестиций, и это позволяет, наверное, расти еще быстрее. Во всяком случае, первые результаты работы в сети "Холидей Классик", с кем мы заключили эксклюзивное соглашение, уже позволили компании подвинуть конкурентов и на этом рынке. Здесь очень хорошо продается наша марка "Есть идея". Так что попробуем добраться и до новой вершины на нашей земле. 
- Спасибо за беседу, Дмитрий Борисович! Желаю подольше оставаться на этой высокой Земле!
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(Санкт-Петербургские Ведомости 04.04.06)
Холдинг "Буше" продаст заморозку. "Деловой Петербург". 4 апреля 2006
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Холод, проверенный временем. "Обзор цен. Продукты питания". № 9 2006
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(Обзор цен. Продукты питания 04.04.06)
Еду признали вредной для здоровья. "Деловой Петербург". 4 апреля 2006
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"Айсбит" заморозит Поволжье. "Коммерсантъ-Нижнее Поволжье". 6 апреля 2006
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Прокуратура требует закрыть пельменный цех "Пышки", чтобы спасти покупателей от заражения. "Московский Комсомолец в Уфе". 9 апреля 2006
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"Морозко" строит завод на кирпичах. "Деловой Петербург". 11 апреля 2006
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Интервью: Наталья Березина, директор компании "Синтагма".
Нижегородская компания "Синтагма" работает на рынке торгового оборудования более 10 лет. В этом году она вышла на рынок с новым предложением – современной системой дистанционного управления системами холодоснабжения Blue box (AWS) от итальянской компании Arneg. По словам директора компании Наталии БЕРЕЗИНОЙ, эта система – технология будущего. 
– Наталия Викторовна, в чем заключаются преимущества новой системы? 
– Многим наверняка знакома такая ситуация: холодильная витрина вышла из строя, но работники магазина узнали о произошедшей поломке в тот момент, когда витрина уже практически разморожена. Или если неполадки возникли в ночное время, когда магазин закрыт, а к утру продукты буквально "плавают" в воде. Согласитесь, трудно требовать от персонала постоянного наблюдения за индикатором температуры. Если раньше мы узнавали о произошедшей в супермаркете аварии только по телефону, из-за чего запоздание по времени было значительным, то новая система позволит нам узнать о сбоях в работе оборудования, как только появятся первые симптомы, и, возможно, даже предотвратить ее. Я могу точно сказать: это технология будущего. 
– Как долго вы сотрудничаете с фирмой Arneg, и существовало ли до появления новой системы контроля что-то подобное? 
– Мы поставляем оборудование данной компании на нижегородский рынок более12 лет. Компания "Синтагма" оснастила торговым холодильным оборудованием большинство известных объектов: все универсамы, 10 магазинов сети SPAR (в том числе в Йошкар-Оле и Чебоксарах), порядка 40 точек "Альянса". Когда предприниматель приобретает качественную дорогую витрину с выносным холодом, он покупает свое будущее. Если мы следим за модой в одежде, то выглядим стильно и актуально. То же самое касается и оборудования: оно должно соответствовать времени, отвечать последним тенденциям, что позволяет более эффективно организовывать бизнес. Например, крупный автозаводский супермаркет "Новый век" буквально через год провел реконструкцию магазина с перестановкой оборудования. До системы Blue box (AWS) компания Arneg предлагала систему телемониторинга, но в наших условиях она не была широко распространена. Связано это было, прежде всего, с дорогостоящим на тот момент доступом в Internet и необходимостью использовать медленное и ненадежное модемное соединение. 
– Сколько стоит новая система контроля? 
– Новая система недорога: цена составляет не более 1% от стоимости холодильного оборудования. Причем основную долю в этом проценте составляет стоимость высококачественных экранированных сетевых проводов, которые соединяют витрины с концентратором Blue Box в пределах площади одного супермаркета. Я думаю, даже далекий от техники человек понимает, насколько насыщен супермаркет разнообразными коммуникациями. Это и телефонные линии, и системы видеонаблюдения, пожарной сигнализации и так далее. В этих условиях обычные сетевые провода не подойдут, так как высока вероятность сбоя из-за помех от других линий связи. 
– Читала, что новая система предполагает более широкий набор услуг по сравнению с обычным контролем состояния систем холодоснабжения, например, включение в состав аварийной сигнализации систем кондиционирования. 
– Да, это возможно, ведь с концентратором Blue Box можно соединять не только холодильные витрины, но и любые устройства с электронными термостатами, даже если они не являются продукцией фирмы Arneg. Например, системы кондиционирования и отопления помещений, льдогенераторы и многое другое. Это дополнительный плюс данной системы. 
Далее, предположим, у витрины сгорело термореле. В этом случае сервисмен звонит в магазин и сообщает, что произошла поломка. Это касается удаленных от города точек, до которых физически невозможно добраться за 30-40 минут. Так что возможна обратная связь, благодаря которой работники магазина смогут убрать товар в другую холодильную камеру. 
Одним словом, цель услуги сохраняется – поддержание в рабочем состоянии холодильных витрин, но качество вышло на другой, более высокий уровень. Как известно, во многих супермаркетах наблюдается большая текучесть кадров, поэтому обучать каждый раз персонал пользоваться витринами просто невозможно. А с системой Blue box (AWS) этого и не требуется. 
Но не надо думать, что оборудование с выносным холодом постоянно ломается – как раз наоборот. Применение систем центрального холодоснабжения позволяет при выходе из строя одного компрессора сохранить температурный режим витрины, что позволит продолжить работу магазина. Но есть и не зависящие от нас ситуации, например, популярные в нашей стране резкие скачки напряжения. Но и в этом случае витрина не сломается, она просто отключится. Это как раз тот случай, когда вмешательство специалиста требуется как можно быстрее. Но такие явления – скорее, исключение из правил. Более того, применение данной системы оправдано не только для снижения ущерба от возможных поломок. Вспомните совсем недавние морозы. Тогда холодильное оборудование работало в крайне неблагоприятных условиях, ведь часть системы находится на открытом воздухе. А если вдруг летом будет очень жарко? И здесь становится очевидным еще одно преимущество системы Blue box (AWS) – возможность дистанционно, оперативно и наилучшим образом настроить холод в супермаркете в соответствии с сезоном, тем самым увеличивая безаварийный срок службы оборудования. 
– Новая система повлияет как-то на работу вашей сервисной службы? 
– Безусловно, она сохранится в прежнем составе, но вот график работы станет более щадящим, что благотворно скажется на эффективности работы персонала. Раньше сервисменам приходилось дежурить на работе круглосуточно. Новая система Blue box (AWS) позволит передавать аварийный сигнал на сотовый телефон сервисмена, который отвечает за определенный набор магазинов. Еще одно важное преимущество заключается в том, что теперь директор магазина сможет контролировать работу сотрудников. Ведь иногда причина выхода оборудования из строя кроется в халатности работника, оставившего дверь холодильной камеры открытой. Новая система экономит людские ресурсы, эмоции и деньги наших клиентов, ведь испорченный товар не нужен никому. (Обзор цен. Продукты питания 11.04.06)
На кирпичном заводе заморозят рыбу. "Коммерсантъ-Санкт-Петербург". 11 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ-Санкт-Петербург 11.04.06)
Фрадков вернет мясо в Россию. "Известия". 11 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Известия 11.04.06)
Новая страница в истории картофеля фри. "Мороженое и замороженные продукты". 5 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(05.04.06)
Биобезопасность продуктового рынка: от поля к прилавку. "Империя Холода". 5 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Империя Холода 05.04.06)
Италия предлагает сладкую жизнь. "Деловой Петербург". 13 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(DP.RU 13.04.06)
Холодный хлеб. "Бизнес". 17 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 17.04.06)
Блины с овощами и морепродуктами. "Эксперт Северо-Запад". 17 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Эксперт Северо-Запад 17.04.06)
"Замороженное" Подмосковье. "Секрет фирмы". № 15 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Секрет фирмы 17.04.06)
Надежное крыло бройлера. "Челябинский рабочий". 18 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(20.04.06)
Производители "заморозки" - детям. "Мороженое и замороженные продукты". 14 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(14.04.06)
Продажи холодильного оборудования растут. "Экономические известия (Украина)". 17 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(18.04.06)
Без мелкопоместных комплексов. "Эксперт". 24 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Эксперт 24.04.06)
МБК променяли на BMW. "Деловой Петербург". 24 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 24.04.06)
Бизнес ищет где повеселее. "Деловой Петербург". 24 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 24.04.06)
Договориться навсегда. "Континент Сибирь". №15 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Континент Сибирь 24.04.06)
Где деньги лежат. "Континент Сибирь". №15 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Континент Сибирь 24.04.06)
Мороженое и пельмени объединит "Инмарко". "Континент Сибирь". №15 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Континент Сибирь 24.04.06)
Но ничто нам не заменит вкусных маленьких пельменей. "RUSSIAN FOOD MARKET". №2 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(RUSSIAN FOOD MARKET 25.04.06)
"Кайрос" намерен занять рынок продуктовых поставок. "Урал Паблисити Монитор". 24 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Урал Паблисити Монитор 24.04.06)
Либо в сосиску, либо на свалку. "Телеграф (Латвия)". 25 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(25.04.06)
4 мифа о замороженных полуфабрикатах. "Московский Комсомолец". 19 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Московский Комсомолец 19.04.06)
Простое решение сложных проблем. "Комсомольская правда". 21 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Комсомольская правда 21.04.06)
Вход в магазин — платный. "Ведомости". 27 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 27.04.06)
Готовим из замороженных овощей и фруктов. "Комсомольская правда - Пенза". 27 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Комсомольская правда 27.04.06)
Lango открыл новый завод бутербродов. "Бизнес & Балтия". 27 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес & Балтия 27.04.06)
Торговые сети формируют портфели собственных брендов. "Красноярск.Биз ". 25 апреля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Красноярск.Биз 25.04.06)
Зарубежные новости
Оборот Viciunai Baltic за 2005 год вырос до 165 миллионов крон.
Оборот оказывающего услуги по продаже и логистике замороженных и охлажденных продуктов питания Viciunai Baltic OU за 2005 год составил 165 миллионов крон, увеличившись за год на 40 миллионов крон, т.е. на 30 процентов. Чистая прибыль предприятия составила 3,5 миллионов крон. 
"Во всех основных продаваемых нами группах изделий мы можем заметить сильный, стабильный рост",- сказал председатель правления Viciunai Baltic OU Мауно Леппик. "С одной стороны это указывает на хорошую работу предприятия, а с другой стороны это является признаком того, что замороженные и охлажденные готовые к приготовлению продукты, сберегающие расходуемое на приготовлении пищи время изделия по-прежнему имеют на рынке потенциал для роста",- добавил Леппик. 
На основе исследования рынка розничной торговли за 2005 год ACNielsen, доля произведенных Vichiunai Group (под торговыми знаками "Vici" и "Esva") панированных изделий и изделий из сурими на эстонском рынке составляет 87%, а продажи охлажденных изделий из соленой рыбы 40%. 
В 2005 году прошло лансирование группы изделий Viciunai "Si!" - потребителям начали предлагать панированные овощи, блины, а также другие, замороженные и охлажденные изделия из теста. 
В 2005 году Viciunai Baltic само начало осуществлять прямые поставки в Ида-Вирумаа. Для потребителя это нашло отражение, прежде всего, в снижении цен – в цепочке исчезло одно посредническое звено. Во-вторых, благодаря более короткому сроку поставки, на прилавки магазинов поступает еще более свежий товар, и это должно радовать как покупателей, так и продавцов. 
Для доставки магазинам и сектору HoReCa замороженных и охлажденных продуктов питания Viciunai Baltic не нужны посредники, так как автопарк предприятия, который состоит из 11 современных грузовых машин, снабженных холодильными установками, обеспечивает непрерывную холодильную цепочку от склада до магазина. 
В 2006 году предприятие планирует достичь объема продаж в 190 миллионов крон. 
Viciunai Baltic OU было создано в 2000 году для оказания услуг по продаже и распределению продукции предприятий прежде всего Vichiunai Group в Эстонии. Сегодня в номенклатуре изделий предприятия около 400 замороженных и охлажденных изделий. Кроме продукции заводов своей группы фирма занимается также продажей и распределением других замороженных продуктов питания, например, замороженных овощей, картофеля фри, пиццы и т.д. 
Оказывающее услуги по оптовой продаже и логистике замороженных и охлажденных продуктов питания Viciunai Baltic OU входит в концерн предприятий по производству продуктов питания Vichiunai Group. На предприятии работает 51 человек. 
К числу предприятий Vichiunai Grouр в Эстонии относятся еще производящее рыбные и овощные изделия АО Paljassaare Kalatoostus и завод по производству изделий из теста Vichiunai Nordic. Неконсолидированный оборот эстонских предприятий Vichiunai Group за 2005 год составил 450миллионов крон. В Эстонии на предприятиях группы работает 400 человек. 
Шесть заводов концерна по производству продуктов питания Vichiunai Group расположены в Эстонии, Литве и России. Общее количество всех работников предприятий Vichiunai Group составляет 4500. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 05.04.06)
Mondi Packaging Flexibles представляет новую упаковку NeoSteam.

Mondi Packaging Flexibles представляет новую упаковку NeoSteam MAP. МАР расшифровывается как модифицированная атмосферная упаковка (Modified Atmosphere Packaging) и представляет собой особую пленку для надежной фасовки замороженных продуктов питания. 
Новая пленка подходит для изготовления пакетов, укупоренных формованной фольгой с печатью. Такая упаковка идеально подходит для разогрева в микроволновой печи. Пленка МАР обладает повышенными барьерными свойствами, что продлевает сроки годности товаров, а также позволяет наносить разнообразную качественную печать, привлекая внимание потребителя к упаковке. (Unipack.ru 03.04.06)
В Севастополе (Украина) в ходе проверок госнадзора было выявлено что в блинчики и вареники не докладывают фарш.
Об этом сообщили в ГП "Севастопольстандартметрология".
Как сообщили в ГП "Севастопольстандартметрология", в блинчики и вареники не доложили фарша. В протоколе испытаний отмечено, что массовая доля фарша к массе блинчика составляет 25,1%, а должно быть по норме 37,5%,массовая доля фарша к массе вареника составляет 39,9%, а по норме, этот самый процент фарша должен составлять 55%. Также государственный надзор за качеством продукции, соблюдением стандартов, норм и правил в ходе проверок за первый квартал 2006 года установил снижение количества предприятий, где установлены нарушения. Сумма штрафов за реализацию продукции, которая не отвечала требованиям нормативных документов, составила 60 тыс. гривен, что по сравнению с отчетным периодом прошлого года почти в два раза больше. А количество предприятий нарушителей снизилось на 21%. Проверенная партия мазута, не отвечала требованиям ДСТУ 4058-2001 по содержанию воды в мазуте. По нормам воды должно быть не более 1%, а фактически ее оказалось 20,4%. В пресервах рыбных также не досчитались 16% рыбы. Большинство предприятий, из числа проверенных, не соблюдают требования по маркировке,и тем самым не дают возможности потребителям знать состав продукта, в соответствии с рецептурой, дату изготовления, а есть случаи, что и изготовителя "забывают" указать на этикетке. Кстати, нарушение требований по маркировке влечет за собой наложение штрафных санкций в размере 25% от стоимости реализованной продукции. Было выдано 19 предписаний о запрещении реализации партий продукции на сумму 18 тыс. 520 гривен. Материалы по результатам проверок направлены в правоохранительные органы. (From-Ua (Украина) 13.04.06)
Украина: "Эска Фуд Солюшнс" вложило в реконструкцию цеха Казатинского птицекомбината $1,2 млн.
ДП "Эска Фуд Солюшинс", осуществляющее поставки мясных полуфабрикатов в сеть ресторанов "Макдональдз", провело реконструкцию цеха для собственного производства мясопродуктов на Казатинском птицекомбинате (Винницкая обл.). Об этом сообщила пресс-служба компании "Макдональдз Юкрейн". 
Объем инвестиций в реконструкцию цеха составил $1,2 млн. Еще $500 тыс. было вложено в оборудование. 
На сегодняшний день цех производит до 190-220 тонн говяжьих полуфабрикатов в месяц. 
Скот, мясо которого используется для производства гамбургеров, выращивают на сельскохозяйственных предприятиях в Винницкой, Волынский, Хмельницкой и Киевской областях. Кроме того, часть мяса импортируют. 
ДП "Эска Фуд Солюшнс" с 2003 г. поставляет говяжьи полуфабрикаты для 54 заведений "Макдональдз" в Украине, ресторанов "Макдональдз" в Молдове, Беларуси, Грузии и Азербайджане. 
Компания "Эска Фуд Солюшнс" основана холдингом "OSI International Foods Gmb", который является поставщиком говяжьих, куриных и рыбных полуфабрикатов в сеть "Макдональдз" в Европе и мире. (АПК-Информ 14.04.06)
Великобритнаия: Nestle покупает ТМ Linda McKartney.
По сообщениям местной прессы, Nestle планирует приобрести бренд вегетарианских замороженных продуктов питания Linda McCartney, которым сегодня обладает фирма Heinz. Nestle владеет 50.1% израельской компании Osem, филиал которой Tivall сейчас исследует возможность покупки Linda McCartney. Tivall уже поставляет подобные Linda McCartney продукты, такие как вегетарианские сосиски и бургеры, ведущим сетям Великобритании.
Heinz пока не комментирует детали возможной сделки вокруг Linda McKartney, но сообщает, что компания продолжает максимизировать рыночную стоимость этого бизнеса. При этом, около месяца назад Heinz приостановил сделку стоимостью 200 млн фунтов по продаже торговых марок замороженных продуктов из-за чересчур низких предложений. Несмотря на это, компания твердо намерена продать некоторые из своих периферийных брендов замороженных продуктов питания, включая Linda McCartney. (RetailStudio 19.04.06)
Журналист ВВС2 ведущий программы Full on Food Ричард Джонсон - лицо рекламных роликов замороженных продуктов Birds Eye.
В этих роликах, побывав в супермаркетах, на рыболовных судных и т.д. он проводит сове мини-расследование в результате которого выясняет преимущества замороженной пищи. Задача кампании, выпущенной агентством BBH - показать отличные качества замороженной пищи. "Мы надеемся, что эта кампания заинтересует людей, которые думают о том, что они едят" - отметила Каролин Даммонд, менеджер по развитию. Кампания проходит под слоганом "Пятизвездочная пища. Заморожено". Это крупнейшая рекламная кампания Birds Eye за последние годы. (Sostav 26.04.06)
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