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Демо-выпуск услуги «Тематические новости» по теме "Слабоалкогольные и безалкогольные напитки"
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Информационная услуга 

«Тематические новости»

"Слабоалкогольные и безалкогольные напитки"
Бюллетень содержит данные 
за период с 01 марта 2006 по 31 марта 2006

ДЕМО-ВЫПУСК
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Содержание выпуска

5Общие новости


5Cовет Федерации одобрил новую редакцию закона "О рекламе".


6О Списке товаров, применяемом при таможенном оформлении - Федеральная служба по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека.


7Ввоз мяса в РФ в январе 2006 года увеличился на 38% - до 40.3 тыс. т.


8Федеральный закон Российской Федерации от 13 марта 2006 г. N 38-ФЗ "О рекламе".


8Скрытую рекламу (Product Placement) в фильме "Дневной дозор" заметили более половины зрителей - ROMIR Monitoring.


11ФСГС: Производство пищевых продуктов, включая напитки в феврале.


13Cостоялся международный бизнес-форум по частным торговым маркам розничных сетей "Private Label Director".


14Обзор прессы


14Что будет с ценами в марте? "Комсомольская правда". 1 марта 2006


14Дело не в питании. "Новые Известия". 7 марта 2006


14Бумажный алкоголь. "Ведомости". 14 марта 2006


14Антиэкономическая война. "Эксперт". 13 марта 2006


14Путин обрезал рекламную паузу. "Деловой Петербург". 14 марта 2006


14Сокращение к лучшему. "КоммерсантЪ". 15 марта 2006


14В рекламе не нуждается. "Российская газета". 15 марта 2006


15Конец зонтичного бреда. "Российская газета". 17 марта 2006


15Пост принят. "Ведомости". 20 марта 2006


15Фактор без страха. "Секрет фирмы". № 11 2006


15Коньяк против коктейля. "Профиль". 20 марта 2006


15Private label: свой среди чужих. "Etatar". 27 марта 2006


15Чужих не пускаем. "Business-class (Пермь)". 28 марта 2006


15Напитки на продажу. "Business-class (Пермь)". 28 марта 2006


16О новом законе. "Реклама в России". 31 марта 2006


17О пошлинах на ввоз импортного оборудования


17Правительство открыло рынок импортному оборудованию. "КоммерсантЪ". 30 марта 2006


17Постановление Правительства РФ от 24 марта 2006 г. №168 "О временных ставках ввозных таможенных пошлин в отношении отдельных видов технологического оборудования".


18Общие новости рынка соков и напитков


18Состоялось заседание секретариатов Комитета по вопросам экономического сотрудничества Российско-Украинской межгосударственной комиссии и рабочей встречи сопредседателей Подкомиссии по вопросам торгово-экономического сотрудничества.


18Россия согласилась на льготный режим поставок украинских соков и нектаров.


19Правительством Российской Федерации утверждены правила возмещения из федерального бюджета российским экспортерам промышленной продукции части затрат на уплату процентов по кредитам, полученным в 2005 году в российских кредитных организациях.


19Правила возмещения из федерального бюджета российским экспортерам промышленной продукции части затрат на уплату процентов по кредитам, полученным в 2005 году в российских кредитных организациях.


21Общественный совет по техрегулированию рассмотрел три проекта специальных технических регламентов.


22Новости о компании "Вимм-Билль-Данн"


22"Вимм-Билль-Данн" в ближайшие годы планирует капзатраты в объеме $100 млн. в год.


22Ассортиментная линейка соков и нектаров под торговой маркой "Любимого Сада" компании "Вимм-Билль-Данн" пополнилась ягодными морсами.


22"Вимм-Билль-Данн" до 7-8 апреля объявит итоги работы за 2005 г.


23Вимм-Билль-Данн в 2006 г. рассчитывает преломить негативные тенденции в продажах соков.


24ОАО "Вимм-Билль-Данн - Продукты питания" (ВБД) не исключает возможности изменения дивидендной политики.


24ОАО "Вимм-Билль-Данн - Продукты питания" (ВБД) по итогам 2005 года сохранило динамику показателей на уровне девяти месяцев.


24Акционеры ОАО "Вимм-Билль-Данн - Продукты питания" (ВБД) в течение ближайших двух месяцев создадут холдинг, объединяющий их разнопрофильный бизнес.


25К маю 2006г. у 58% акций ОАО "Вимм-Билль-Данн — Продукты Питания" (ВБД) будет новый собственник.


26"Вимм-Билль-Данн" в начале апреля отчитается за 2005 г., ожидает сохранение динамики роста за 9 месяцев.


27ОАО "Вимм-Билль-Данн Продукты Питания" 4 апреля объявит финансовые результаты по US GAAP за 2005 г.


28Новости о компании "ЭКЗ "Лебедянский"


28ОАО "Лебедянский" довел объем производства до 3 тыс. тонн в сутки.


28ING поднял оценку акций "Лебедянского" на 36% после пересмотра прогноза финпоказателей.


2818 марта на 1-м канале состоится первый выход в эфир телепередачи "Большие гонки-2", официальным спонсором которой является бренд "Тонус".


29Началась рекламная кампания бренда "Туса Джуса".


29Холдинг "Лебедянский" запускает новую рекламную кампанию сока "Я".


29Лебедянский: ролики с тремя любимыми героями, интеллектуалом по имени Флеш, спортсменом по прозвищу Бизон и красавицей Никой, появились одновременно на пяти каналах: ОРТ, РТР, СТС, Ren-TV и "Домашнем канале".


29Соки и нектары "Фруктовый Сад" от Лебедянского теперь выходят в новой 1,5 –литровой упаковке.


31Новости о компании "Мултон"


31Lowe Adventa разработала рекламную кампанию для сока "Добрый".


32Новости о компании "Нидан"


32В линейке соков Caprice появятся моновкусы.


32Дмитрий Логинов займет позицию арт-директора бренда Caprice в ГК "Нидан".


34Новости о компании "Троя-Ультра"


34В 2005 г. оборот компании "Троя-Ультра" увеличился на 14%.


35Компания "Троя-Ультра" разработала и приступила к производству новой серии сокосодержащих безалкогольных газированных напитков "Витамикс".


36Новости прочих компаний


36Группа "Нутритек" приобрела одного из лидеров рынка детского питания России - группу компаний "Славекс".


36Казанский молкомбинат расширяет ассортимент продукции.


37Региональное Управление Росприроднадзора по ЦФО подвело итоги проверки соблюдения требований природоохранного законодательства на месте строительства завода безалкогольной продукции в Московской области.


37Чувашский потребнадзор снял с реализации саратовский сок.


37"Сибирский аграрный холдинг" в 2006г введет завод концентрированных соков за $3,5 млн. в Новосибирской области.


38Миссия выполнима: новая промо-акция Тетра Пак.


39Губкинский молокозавод ООО "Кирилл" выпустил первую партию сокосодержащих напитков на основе молочной сыворотки.


40Новости о компании "Очаково"


40Московский пивобезалкогольный комбинат "Очаково" ведет переговоры о стратегическом партнерстве с другими производителями напитков.


40Пензенский филиал "Очаково" подписал контракты на поставку напитков в Республику Башкортостан.


41Московский пиво-безалкогольный комбинат "Очаково" выпустил новый слабоалкогольный напиток под маркой "Очаково" – "Джин-Тоник Лайт".


41В Краснодаре в тысяче розничных торговых точек стартовала акция, направленная на увеличение представленности кваса "Очаковский".


41"Компания "Очаково" начала новую рекламную кампанию за рубежом.


42"Очаково" выплатило 63,57 млн. руб. по 1-му купону облигаций 2-й серии.


42Независимые эксперты подтвердили натуральность и полезность кваса "Очаковский".


44Новости о компании "Хэппиленд"


44Корпорация "Хэппилэнд" отметила достижения своих ведущих дилеров.


441 марта в Москве стартовала рекламная кампания безалкогольного энергетического напитка Red Devil.


45В ближайшие годы темпы роста продаж энергетических безалкогольных напитков в Украине превысят 50%.


45Бренд Red Devil представляет глобальный tribute-проект "Вспомнить все", посвященный 20-летию электронной музыки в России.


46Новости о компании "Coca-Cola"


46Профсоюз красноярской "Кока-колы" договорился с руководством предприятия о взаимодействии.


46Суд подтвердил правомерность решения и предписания Самарского УФАС России в отношении ООО "Кока-Кола Эйч Би Си Евразия".


46Coca-Cola Beverages Belorussiya в 2006 г. увеличит инвестиции в развитие на 43%.


47Coca-Cola выплатила в 2005 г. пяти директорам $10 млн бонусов.


47Агентство Publicis United выиграло тендер на полное обслуживание бренда Coca-Cola в России.


48Сoca-Cola Co. и PepsiCo Inc. урегулировали спор по поводу рекламной кампании спортивного напитка Powerade Option.


49Новости прочих компаний


49Магаданский ликёроводочный завод начал выпуск продукции с новыми акцизными марками.


49РА Great разработало TTL кампанию для бренда Sinebrychoff.


49Рекламное агентство "Аврора" завершило работу над роликом для нового продукта в линейке напитков "Першинъ" — "Мед".


50На саранском предприятии "Веда-Система" открывается новая линия по производству слабоалкогольной продукции.


50Премии "Extreme sports awards" обрели своих владельцев.


51"Реконструкция картоноделательной машины" ООО "Кузбасский СКАРАБЕЙ" и "Техническое перевооружение ОАО "Новокемеровский пивобезалкогольный завод" включены в Перечень инвестиционных проектов Кемеровской области.


51РА "Родная Речь" подготовило новую рекламную кампанию для бренда "8 овощей".


52Федеральная служба по финансовым рынкам: О регистрации отчета об итогах выпуска документарных процентных неконвертируемых облигаций на предъявителя серии 02 ООО "Агропромышленная компания "Аркада".


53Новости рынка кваса


53Первого апреля возобновит производство продукции кандалакшский ликеро-водочный завод "Вирма".


53Компания "Дека" начала рекламную кампанию кваса "Никола" на федеральных каналах.


53Украина увеличила выпуск безалкогольных напитков.


53ОАО "Дека" выводит на рынок новый квасной бренд "Добрыня".


55Нормативные документы


55Постановление Правительства Российской Федерации от 27 февраля 2006 г. № 108 О внесении изменений в перечень кодов видов продовольственных товаров в соответствии с Общероссийским классификатором продукции, облагаемых налогом на добавленную стоимость по налоговой ставке 10 процентов при реализации, утвержденный постановлением Правительства Российской Федерации от 31 декабря 2004 г. № 908.


57Обзор прессы по слабоалкогольным и безалкогольным напиткам


57Десерт для "Нутритека". "Ведомости". 1 марта 2006


57Semper накормит казанских малышей. "Etatar". 28 февраля 2006


57Неудачный эксперимент "Лебедянского". "Ведомости". 2 марта 2006


57Противогазы с молоком. "Ведомости". 3 марта 2006


57Убойная сила консерванта. "Газета". 2 марта 2006


57Просто добавь воды. "Континент Сибирь". № 7 2006


57Выжать все соки. "Профиль". 6 марта 2006


58"ТРОЯ" доросла до 180 млн литров. "Деловой Петербург". 9 марта 2006


58Сергей Пластинин: у нас возникали сложности с привлечением средств. "КоммерсантЪ". 10 марта 2006


58Новое поколение выбирает Red Bull. "КоммерсантЪ". 10 марта 2006


58"Мы хотим совместно развивать свои бизнесы". "Секрет фирмы". № 10 2006


58Сок потечет из Вентспилса. "Час (Латвия)". 13 марта 2006


58"Фортуна" повернулась к спиртзаводу. "Деловой Петербург". 16 марта 2006


59Бизнес "Лебедянского" зашел в тупик? "RBC daily". 15 марта 2006


59Здоровье — ничто, жажда — всё? "Аргументы и факты". №11 2006


59Интервью: Инна Лихачева, директор по маркетингу ГК "Бородино".


60Тебе, как обычно, "дайкири"? "RUSSIAN FOOD MARKET". №1 2006


60Нужный возраст. "Секрет фирмы". № 11 2006


60Сергей Пластинин: "Продавать "Вимм-Билль-Данн" мы не будем". "Профиль". 20 марта 2006


60С кем "Лебедянский" играет в бридж . "Компания". 20 марта 2006


60Золотой апельсин. "Газета". 22 марта 2006


60Мороженое, пельмени, сок, консервы не прошли проверки Роспотребнадзора. "Фонтанка.ru". 27 марта 2006


60Соки заработают на молоке. "Деловой Петербург". 29 марта 2006


61"Троя-Ультра" обнаружила новую нишу. "Коммерсантъ-Санкт-Петербург". 30 марта 2006


61Лимонад Kelluke возвращается. "DELFI (Эстония)". 29 марта 2006


61Тверской "Афанасий": возраст расцвета. "Тверская Жизнь". 30 марта 2006


61Мифология "Кока-колы". "Деловая газета "Взгляд". 29 марта 2006


62Новости рынка минеральной и питьевой воды


62Вимм-Билль-Данн в 2005 г. инвестировал более $6 млн. в производство минводы.


62Калининградское УФАС признало действия ООО "ТК "Балтийские минеральные воды" по отношению к ООО "БИЗИ" недобросовестной конкуренций.


62Украина: Укрэксимбанк предоставил Моршинскому заводу минвод кредит на $15 млн.


63ЗАО "Нестле ВотерКулерс СНГ" будет преобразовано в ООО.


63Минприроды Республики Башкортостан объявило конкурс "Питьевые и минеральные воды Башкортостана".


63В минеральной воде, производимой в Кургане, выявлена синегнойная палочка.


63В Свердловской области минеральная вода производится с нарушениями.


65Обзор прессы по рынку минеральной и питьевой воды


65Danone переходит к водным процедурам. "КоммерсантЪ". 3 марта 2006


65Интервью: Александр Малыщев, гендиректор Компании "Городецкие источники".


67Налил - выпей, выпил - налей. "RUSSIAN FOOD MARKET". №1 2006


68Новости зарубежных компаний


68Сакуский и тартуский пивзаводы наряду с пивом производят все больше других напитков (Эстония).


68По данным Британского Агентства по контролю за качеством продуктов питания, содержание бензола в продукции ряда ведущих производителей безалкогольных напитков в 9 раз превышает существующие нормы.


68Celsius — первый энергетический напиток, который сжигает калории.


69В Белоруссии изменены правила розничной продажи пива и слабоалкогольных напитков.


69Украина: Корпорация "ОЛИМП" объявила о запуске новой серии негазированных обогащенных кальцием напитков для детей "Монстрики" под ТМ "Ювента".


69Недавно в британской прессе появилось новое подтверждение вреда газированных напитков.


70Пивоваренная группа "Сармат" начала выпуск энергетического пива "Drive Max".


70Три ролика для Dr. Pepper никогда не увидят зрители.


71Спортивные команды меняют названия на корпоративные брэнды.




Общие новости
Cовет Федерации одобрил новую редакцию закона "О рекламе".
Совет Федерации на пленарном заседании в пятницу одобрил новую редакцию закона "О рекламе".
Законом определяются общие требования к рекламе, способы ее распространения, ограничения рекламы отдельных видов товаров, основы саморегулирования и государственного контроля в данной сфере.
В законе уточняются отдельные понятия, используемые в законе о рекламе, вводится понятие "спонсор", ужесточаются требования к рекламе так называемых "зонтичных брэндов", вводится статья о защите несовершеннолетних в рекламе, а также дополнительное ограничение на использование их образов в рекламе социально опасных товаров. Не допускается реклама в учебниках начального и основного общего образования, школьных дневниках и тетрадях начального общего образования.
Согласно закону, реклама пива не должна размещаться в телепрограммах с 7 до 22 часов местного времени, на радио – с 9 до 24 часов, при кино- и видеообслуживании – с 7 до 20 часов. Реклама основанных на риске игр, пари допускается в теле- и радиопрограммах только с 22 до 7 часов.
С 1 июля 2006 г по 1 января 2008 г общая продолжительность размещенных в телепрограмме рекламных передач, в том числе таких передач как телемагазины, прерывание телепрограммы рекламой, в том числе спонсорской, и совмещение рекламы с телепрограммой способом "бегущей строки" и иным способом ее наложения на кадр транслируемой телепрограммы не может превышать 20 проц времени вещания в течение часа и 15 проц времени вещания в течение суток. С 1 января 2008 г общая продолжительность размещенных в телепрограмме рекламных передач не может превышать 15 проц времени вещания в течение часа. В детских и образовательных теле- и радиопрограммах продолжительностью не менее 15 минут допускается распространение рекламы непосредственно в начале передачи и перед окончанием телепередачи продолжительностью по 1 мин, при продолжительности не менее 25 мин – по 1,5 мин, соответственно, не менее 40 мин – по 2,5 мин, 1 час и более – по 3 мин. При трансляции рекламы уровень ее звука, а также уровень звука сообщения о последующей трансляции рекламы не должен превышать средний уровень звука прерываемой рекламой теле-, радио программы или теле-, радиопередачи.
Продолжительность рекламного блока в художественных фильмах и других телепередачах не должна превышать 4 мин.
Теле- или радиотрансляция в прямом эфире или в записи спортивных соревнований /в том числе спортивных матчей, игр, боев, гонок/ может прерываться рекламой /в том числе спонсорской/ только в перерывах в ходе соревнований или во время их остановок. Если такие перерывы или остановки не предусмотрены, то трансляция может прерываться рекламой по ходу соревнований таким образом, чтобы это прерывание не могло привести к потере части существенной информации о спортивном соревновании. При этом продолжительность такой рекламы не может превышать 20 проц фактического времени трансляции спортивного соревнования.
Параметры соотношения уровня звука рекламы и уровня звука прерываемой ею программы или передачи определяется требованиями технического регламента.
Запрещается реклама алкогольной и табачной продукции на телевидении и наружная реклама данной продукции. Также запрещается демонстрация в рекламе процессов курения и употребления спиртных напитков.
Не допускается распространение рекламы в теле- и радиопрограммах в дни траура, объявленные в Российской Федерации.
В законе подробно определяется порядок распространения наружной рекламы, уточняются правила установки рекламных конструкций, установлен список документов, необходимых для получения разрешения на установку рекламной конструкции.
Уточнены требования к рекламе лекарственных средств, биологически активных добавок и пищевых добавок, продуктов питания, оружия и продукции военного назначения.
Реклама банковских, страховых и иных финансовых услуг не должна: содержать гарантии или обещания в будущем эффективности деятельности /доходности вложений/, в том числе основанные на реальных показателях в прошлом, если такая эффективность /доходность/ не должна быть определена на момент заключения соответствующего договора; умалчивать об иных условиях оказания соответствующих услуг, влияющих на сумму доходов, которые получат воспользовавшееся услугой лицо, или сумму расходов которого понесет воспользовавшееся услугой лицо, если в рекламе сообщается хотя бы об одном из таких условий.
Если в рекламе услуг, связанных с предоставлением кредита, указана хотя бы одна из составляющих его стоимости, то в такой рекламе должны быть указаны все составляющие, определяющие фактическую стоимость кредита для заемщика.
Реклама услуг, связанных с осуществлением управления, включая доверительное управление, активами, не должна содержать документально не подтвержденную информацию, если она непосредственно относится к управлению активами; информацию о результатах управления активами, в том числе об их изменении или сравнении в прошлом и /или/ в текущий момент, не основанную на расчетах доходности, определяемых в соответствии с нормативными правовыми актами федерального органа исполнительной власти в области финансовых рынков, а в случаях установленных федеральным законом Банка России; информацию о гарантиях надежности возможных инвестиций и стабильности размеров стабильных доходов или издержек, связанных этими инвестициями; информацию о возможных выгодах, связанных с методами управления активами и/или/ осуществлением иной деятельности; заявление о возможности достижения в будущем результатов управления активами, аналогичных достигнутым результатам.
Не допускается реклама, связанная с привлечением денежных средств физических лиц для строительства жилья, за исключением рекламы, связанной с привлечением денежных средств на основании договора участия в долевом строительстве, рекламой жилищных и жилищно-строительных кооперативов, рекламы, связанной с привлечением и использованием жилищными и накопительными кооперативами денежных средств физических лиц на приобретение жилых помещений.
Не допускается распространение рекламы на знаке дорожного движения, его опоре и другом приспособлении, предназначенном для регулирования дорожного движения.
Распространение рекламы по сетям электросвязи, в том числе с использованием телефонной, факсимильной, подвижной радиотелефонной связи допускается только при условии предварительного согласия абонента или адресата на получение рекламы.
С 1 января 2007 г запрещается реклама в виде передвижных мобильных конструкций.
Реклама, связанная с привлечением денежных средств участником долевого строительства для строительства /создания/ многоквартирного дома и /или/ иного объекта недвижимости, не допускается до выдачи в установленном порядке разрешения на строительство такого дома и /или/ объекта, опубликования в средствах массовой информации и /или/ размещения в информационно-телекоммуникационных сетях общего пользования /в том числе в сети Интернет/ проектной декларации и государственной регистрации права собственности или права аренды на земельный участок, предоставленный для строительства /создания/ многоквартирного дома и /или/ иного объекта недвижимости, в составе которых будут находиться объекты долевого строительства. Реклама, связанная с привлечением денежных средств участников долевого строительства для строительства /создания/ многоквартирных домов и /или/ иных объектов недвижимости, не допускается в период приостановления в соответствии с федеральным законом деятельности застройщика, связанной с привлечением денежных средств участников долевого строительства для этих целей.
Не допускается реклама ценных бумаг, предложение которых неограниченному кругу лиц не предусмотрено федеральными законами и иными нормативными правовыми актами РФ.
Не допускается реклама имущественных прав, не удостоверенных ценными бумагами, под видом рекламы ценных бумаг.
Реклама ценных бумаг должна содержать сведения о лицах, обязавшихся по рекламируемым ценным бумагам.
Реклама эмиссионных ценных бумаг должна содержать: наименование эмитента; источник информации, подлежащей раскрытию в соответствии с законодательством РФ о ценных бумаг.
Реклама ценных бумаг не должна содержать: обещание выплаты дивидендов по акциям, а также дохода по иным ценным бумагам, за исключением дохода, обязанность выплаты которого предусмотрена решением о выпуске или дополнительном выпуске эмиссионных ценных бумаг, правилами доверительного управления паевыми инвестиционными фондами или правилами доверительного управления ипотечным покрытием либо зафиксирована в ценных бумаг; прогнозы роста курсовой стоимости ценных бумаг.
Реклама эмиссионных ценных бумаг не допускается до осуществления регистрации их проспекта, за исключением случая, если в соответствии с федеральным законом для публичного размещения или публичного обращения эмиссионных ценных бумаг осуществление регистрации их проспекта не требуется.
На рекламу сберегательных сертификатов, инвестиционных паев паевых инвестиционных фондов и ипотечных сертификатов участия распространяются также требования, предъявляемые к рекламе финансовых услуг.
Законопроект предусматривает создание саморегулируемых организаций в сфере рекламы. Саморегулируемой организацией в сфере рекламы признается объединение рекламодателей, рекламопроизводителей, рекламораспространителей и иных лиц, осуществляющих производство, размещение и распространение рекламы, в форме ассоциации, союза или некоммерческого партнерства, созданное в целях представительства и защиты интересов своих членов, выработки требований соблюдения этических норм в рекламе и обеспечения контроля за их выполнением. (Прайм-ТАСС 03.03.06)
О Списке товаров, применяемом при таможенном оформлении - Федеральная служба по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека.
В связи со значительным количеством обращений, связанных с применением Списка товаров, на которые должны быть оформлены санитарно-эпидемиологические заключения или свидетельства о государственной регистрации при таможенном оформлении Федеральная служба дает следующие разъяснения. 
В соответствии с Федеральным законом от 30 марта 1999 года № 52-ФЗ "О санитарно-эпидемиологическом благополучии населения" продукция, предназначенная для реализации населению, а также для применении (использования) в промышленности, сельском хозяйстве, гражданском строительстве, на транспорте, в процессе которого требуется непосредственное участие человека, допускается к ввозу на территорию Российской Федерации при наличии санитарно-эпидемиологическою заключения о соответствии её санитарным правилам или свидетельства о государственной регистрации. 
Наличие санитарно-эпидемиологических заключений или свидетельств о государственной регистрации на такую продукцию, проверяется таможенными органами в пунктах таможенного оформления. 
С целью эффективной защиты российского рынка от проникновения недоброкачественной продукции, а также для недопущения фактов необоснованной задержки товаров в пунктах таможенного оформления, руководитель Федеральной службы по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека Г. Г. Онищенко и руководитель Федеральной таможенной службы А. Е. Жерихов 10 февраля 2005 г. заключили Соглашение о взаимодействии, в соответствии с которым 26 августа 2005 года был утвержден Список товаров, на которые при таможенном оформлении должны быть предъявлены санитарно-эпидемиологические заключения или свидетельства о государственной регистрации. 
Список включает в себя продукцию, перечень которой полностью соответствует действующему законодательству и не вводит никаких дополнительных требований при оформлении санитарно-эпидемиологических заключений или свидетельств о государственной регистрации. Каждому виду продукции присвоен соответствующий код товарной номенклатуры внешней экономической деятельности (TН ВЭД) 
Применение списка выявило необходимость его уточнения, в связи с чем 31 января 2006 года была утверждена его новая редакция. 
В новой редакции списка исключены позиции, обозначающие товары не опасные для здоровья, список дополнен некоторыми позициями, в частности, алкогольными изделиями (объем алкогольных изделий, изъятых из оборота в связи с нарушением законодательства в области потребительского рынка, ежегодно в среднем составляет 250 тысяч декалитров). 
В примечаниях к списку перечислены следующие особенные товары, при таможенном оформлении которых не требуется представления санитарно-эпидемиологических заключений или свидетельств государственной регистрации даже в тех случаях, если их классификационные коды находятся в основной части списка: 
- образцы продукции, предназначенные для проведения санитарно - эпидемиологической экспертизы с целью оформления санитарно-эпидемиологических заключений или свидетельств о государственной регистрации; 
- продукция, предназначенная для использования в качестве выставочных образцов (за исключением радиационно-опасных и содержащих нативный инфекционный материал); 
- лабораторное оборудование и реагенты для исследований in vitro (за исключением радиационно-опасных и содержащих нативный инфекционный материал); 
- вспомогательные материалы (вещества), используемые при производстве лекарственных препаратов; 
- табачные аксессуары (включая трубки, мундштуки), нетабачное сырье, используемое для производства табачных изделий; 
- товары бывшие в употреблении (за исключением радиационно опасных и содержащих нативный инфекционный материал); 
- товары, предназначенные для использования в качестве лабораторных реактивов, и другие. 
Данный Список доведен до сведения территориальных органов Федеральной службы по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека, Федеральной таможенной службы. Все участники внешнеэкономической деятельности могут ознакомиться со Списком, который размещен на официальном сайте Федеральной службы по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека (www.gsen.ru - раздел "Реестры, информационные базы данных"). 
Применение Списка существенно упростило работу пунктов таможенного оформления, сократило время оформления грузов, повысило защищенность отечественного рынка от проникновения недоброкачественной продукции. 
После издания Списка, в Федеральную службу по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека продолжают поступать запросы о необходимости наличия санитарно-эпидемиологических заключений или свидетельств о государственной регистрации на товары, заведомо отсутствующие в списке. На основании соглашения с Федеральной таможенной службой подобные запросы направляются в ФТС для проведения разбирательств с целью установления причин и обстоятельств возникновения запросов и принятия мер для обеспечения единообразного применения Списка. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной службы по надзору в сфере защиты прав потребителей и благополучия человека) 03.03.06)
Ввоз мяса в РФ в январе 2006 года увеличился на 38% - до 40.3 тыс. т.
Импорт свежего и мороженого мяса в январе 2006 года увеличился на 38% до 40.3 тыс. т, в денежном выражении - на 46% до $53.2 млн. Об этом свидетельствуют данные Федеральной таможенной службы.
Импорт мяса птицы увеличился на 3.1% до 52.3 тыс. т с 50.7 тыс. т, в денежном выражении - на 7.6% и составил $32.3 млн. против $30 млн. 
Ввоз сгущенного молока и сливок вырос на 42.8% до 1 тыс. т с 0.7 тыс. т, в денежном выражении импорт вырос в 2 раза до $2.2 млн. с $1.1 млн.
Объем импорта сахара-сырца снизился на 38.4% - до 118.9 тыс. т с 193.1 тыс. т в январе прошлого года, в денежном выражении - на 11% до $40.1 млн. c $45.1 млн.
Ввоз белого сахара снизился на 29.5% до 9.3 тыс. т с 13.2 тыс. т, в денежном выражении - на 30% до $3.5 млн. с $5 млн.
Объем ввоза зерна снизился в 2 раза, составив $14.6 млн. против $29 млн. в 2005 году. Импорт пшеницы и меслина (ржано-пшеничная смесь) вырос в физических показателях на 1.1% до 58.3 тыс. т с 52.9 тыс. т, в денежном выражении снизился на 30.26% до $5.3 млн. с $7.6 млн.
Импорт ячменя уменьшился в 2.3 раза до 9.3 тыс. т с 21.4 тыс. т, в денежном выражении - в 3.1 раза до $1.3 млн. с $4.1 млн. Ввоз кукурузы снизился в 3.1 раза до 6.9 тыс. т с 21.6 тыс. т, а в денежном выражении - в 2 раза до $2 млн. с $4 млн.
Импорт подсолнечного масла остался на прежнем уровне - 9.8 тыс. т, также как и в денежном выражении - $8.9 млн.
Объем импорта сливочного масла вырос в 1.7 раза - до 6.8 тыс. т с 3.9 тыс. т, в денежном выражении - до $12.4 млн. с $7.3 млн.
Ввоз цитрусовых увеличился до 113.6 тыс. т с 106.7 тыс. т, в денежном выражении - до $61.8 млн. с $47.7 млн.; ввоз кофе упал до 1.9 тыс. т с 2.4 тыс. т, в денежном выражении остался на прежнем уровне - $3.3 млн.; ввоз чая упал до 11.6 тыс. т с 14.3 тыс. т, в денежном выражении - до $21.7 млн. с $24.7 млн.
Поставки какао-бобов снизились до 3.2 тыс. т с 3.8 тыс. т, в денежном выражении объемы поставок составили $5.6 млн. против $7 млн. в соответствующем периоде 2005 года. Поставки продуктов, содержащих какао, снизились до 6.1 тыс. т с 9.3 тыс. т, в денежном выражении импорт снизился до $16.9 млн. с $17.5 млн.
Ввоз алкогольных и безалкогольных напитков в денежном выражении вырос до $76.7 млн. с $61.7 млн. Импорт сигарет и сигар составил $6.6 млн. против $2.6 млн. (AK&M 09.03.06)
Федеральный закон Российской Федерации от 13 марта 2006 г. N 38-ФЗ "О рекламе".
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Федеральный закон Российской Федерации от 13 марта 2006 г. N 38-ФЗ "О рекламе".
Для получения полного теста документа (формат ZIP) нажмите здесь (Российская газета 15.03.06)
Скрытую рекламу (Product Placement) в фильме "Дневной дозор" заметили более половины зрителей - ROMIR Monitoring.
После выхода на экраны фильма "Дневной дозор" исследовательский холдинг ROMIR Monitoring в рамках онлайн-омнибуса попросил своих респондентов, активных пользователей Интернета вспомнить, скрытую рекламу каких товаров они заметили в фильме. В опросе приняли участие 1740 активных интернетчиков в возрасте от 18 лет и старше. Выборка репрезентирует российскую интернет-аудиторию, которая в IV квартале 2005 года составила 17% взрослого населения страны (данные Мониторинг Интернета, IV квартал 2005). 
Прежде всего, участникам исследования был задан вопрос о том, видели ли фильм "Дневной дозор". Утвердительный ответ дали 40% интернетчиков, отрицательный – 60%. Затем респондентам, видевшим фильм, были заданы вопросы о наличии, по их мнению, скрытой рекламы (Product Placement) в фильме. 
Вопрос звучал так: 
Рекламу каких марок (брендов)/ товаров/ развлечений Вы заметили во время просмотра фильма "Дневной дозор"? (спонтанное знание, %)
Ответы на него распределились следующим образом* (поскольку респонденты могли указать несколько вариантов ответа, то итоговая сумма ответов может быть не равна 100%):
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(*) Варианты ответов, которые указали менее 1% респондентов, были отнесены в категорию "Другое".
Бренды, которые назвали менее 1% респондентов:
Марки пива/ напитков:
Red Bull, Балтика, Бочкарев, Клинское, Невское.
Продукты питания:
Пельмени "Сам Самыч", Сырок "Дружба".
Кафе/ рестораны:
Корчма, Ресторан "Храм дракона".
Автомобили:
Audi, Ferrari, Honda, Mitsubishi, Peugeot, Porsche, Rolf (Mazda), VW Golf, ГАЗ, Желтое такси, Икарус.
Сотовая связь/ Мобильные телефоны/ Компьютеры:
LG, Siemens, БиЛайн, Комбелга, Rambler, Depo компьютерс.
Разное:
D&G, Адидас, Аэрофлот, Кристалл, Ледниковый период, Люксор – сеть кинотеатров, Ретро FM, Сбербанк, Ф/К Локомотив.
Итак, 39% респондентов, видевших фильм, назвали при ответе на вопрос порядка 50 различных брэндов товаров или услуг. Среди лидеров можно назвать пиво "Старый мельник" (18%), Mazda (15%), Nokia (10%), МТС (8%), сок "Добрый" (6%). 
Поскольку вопрос был открытым (без подсказок), интернет-респонденты могли дать любое количество ответов и самостоятельно записать свои варианты. Наиболее любопытными оказались ответы, набравшие менее 1% голосов – их, по сути, дали единичные респонденты. Итак, были названы ряд пивных брэндов, был указан целый список автомобильных марок, производителей мобильных телефонов и компаний, предоставляющих услуги связи. 
Респондентам, которые смотрели фильм "Дневной дозор", был также задан еще один вопрос с аналогичной формулировкой, однако, варианты ответа были оговорены заранее: 
Рекламу каких марок(брендов)/ товаров/ развлечений из предложенного Вы заметили во время просмотра фильма "Дневной дозор"? (подсказанное знание, %)
Ответы на него распределились следующим образом* (поскольку респонденты могли указать несколько вариантов ответа, то итоговая сумма ответов может быть не равна 100%): 
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(*) Варианты ответов, которые указали менее 1% респондентов, были отнесены в категорию "Другое".
Бренды, которые назвали менее 1% респондентов:
Audi, Marlboro, Nemiroff, Red Bull, Samsung, Желтое такси, ЗИЛ, Кока-Кола.
Согласно полученным результатам, доля видевших скрытую рекламу в "Дневном дозоре" после подсказки брэндов несколько возросла – до 53%. Брэндом лидером также, как и в случае открытого вопроса, остался "Старый мельник" - его назвали 30% респондентов. Второе место по замеченности скрытой рекламы так же, как в предыдущем вопросе осталось за Mazda – 29%. Рекламу фильма "9 рота" заметили 26% участников опроса, Nokia – 18%, МТС – 16%. Еще 16% указали "созданный" брэнд сока "Злой". 
Исследование показало, что чаще, чем выборка в целом, на скрытую рекламу в "Дневном дозоре" обращали внимание респонденты из двух столиц, нежели в регионах. Мужчины, по результатам исследования, чаще, чем женщины отмечают product placement тех или иных брэндов в фильме. 
Среди респондентов разных возрастов наиболее "внимательной" к скрытой рекламе можно назвать категорию 25-34 года. Респонденты из этой возрастной категории значительно чаще, чем выборка в целом, называли замеченные ими брэнды товаров и услуг. И вероятно, этому не стоит удивляться, поскольку 25-34-летние респонденты являются активными потребителями, которые разбираются в рекламе, знакомы с практикой product placement. Не в пример им респонденты 18-24 лет при просмотре фильма на мелькании брэндов внимание не заостряли. И на первый вопрос о спонтанной знании, и на второй, сопровожденный подсказками, почти вся эта группа затруднилась ответить либо респонденты открыто признавались, что не обратили внимание на product placement. 
Исследование также выявило зависимость повышенного внимания к product placement от уровня образования и доходов респондентов. Итак, чем выше уровень образования, тем чаще зрители обращают внимание на скрытую рекламу. С увеличение уровня дохода респонденты также все чаще отмечают наличие в фильме product placement тех или иных брэндов. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 17.03.06)
ФСГС: Производство пищевых продуктов, включая напитки в феврале.
Индекс производства пищевых продуктов, включая напитки в феврале 2006г. по сравнению с февралем 2005г. составил 105,2%, в январе-феврале с.г. по сравнению с соответствующим периодом предыдущего года - 100,5%.
Производство отдельных видов пищевых продуктов, включая напитки.
	 
	Февраль
2006г.,
тыс.тонн
	В % к
	Январь-февраль
2006г. в % к
январю-февралю 2005г.

	
	
	февралю
2005г.
	январю 
2006г.
	

	Производство мяса и мясопродуктов
	 
	110,1
	105,3
	109,8

	мясо, включая субпродукты I категории
	149
	112,1
	100,5
	114,0

	в том числе говядина
	19,2
	97,4
	111,9
	89,4

	мясные полуфабрикаты
	77,5
	114,8
	105,8
	117,1

	жиры животные пищевые топленые
	1,0
	100,7
	121,0
	89,7

	колбасные изделия
	152
	109,2
	104,6
	109,2

	консервы мясные, млн.усл.банок
	34,8
	114,1
	161,8
	97,6

	Переработка и консервирование рыбо- и морепродуктов1)
	 
	109,9
	149,5
	107,2

	рыба живая (без сельди)
	9,9
	157,6
	196,7
	130,8

	рыба охлажденная (без сельди)
	3,9
	62,5
	149,5
	74,8

	рыба мороженая (без сельди)
	144
	119,4
	в 2,0р.
	107,9

	рыба спецразделки (без сельди), тонн
	752
	144,2
	108,2
	149,3

	филе рыбное мороженое (без сельди)
	7,7
	135,4
	144,7
	155,6

	рыба соленая (без сельди)
	2,3
	123,5
	109,3
	117,7

	сельдь всех видов обработки
	43,1
	119,5
	143,2
	116,3

	рыба копченая (без сельди)
	3,1
	111,6
	111,0
	109,4

	рыба сушено-вяленая, тонн
	958
	120,4
	117,2
	121,6

	рыба пряного посола и маринованная (без сельди), тонн 
	395
	51,5
	143,8
	55,7

	изделия кулинарные
	2,9
	54,4
	42,8
	94,5

	балычные изделия, тонн
	139
	79,1
	134,5
	73,6

	фарш пищевой
	1,1
	85,7
	152,4
	89,5

	икра
	8,6
	131,4
	в 4,3р.
	140,5

	морепродукты пищевые
	3,9
	157,1
	134,2
	161,5

	консервы и пресервы рыбные и из морепродуктов, млн.усл.банок
	49,1
	92,9
	112,3
	86,2

	Переработка и консервирование картофеля, фруктов и овощей
	 
	124,1
	126,3
	110,3

	плодоовощные консервы, млн.усл.банок
	555
	124,9
	126,6
	109,4

	в том числе:
	 
	 
	 
	 

	консервы овощные (кроме соков и томатных паст, пюре и соусов)
	26,9
	141,2
	145,1
	132,3

	пасты и пюре
	4,2
	112,9
	117,4
	111,9

	соки фруктовые
	456
	128,3
	131,1
	109,8

	соки овощные (стерилизованные)
	3,7
	92,9
	149,4
	86,5

	продукты из картофеля
	1,4
	127,5
	119,7
	115,4

	быстрозамороженная плодоовощная продукция, тонн
	507
	81,1
	96,0
	82,3

	Производство растительных и животных масел и жиров
	 
	134,4
	113,9
	126,2

	масла растительные
	213
	132,5
	102,0
	126,8

	масла растительные рафинированные 
	70,4
	147,3
	118,5
	132,4

	маргариновая продукция 
	55,9
	116,3
	116,3
	115,5

	Производство молочных продуктов 
	 
	108,0
	103,4
	106,8

	цельномолочная продукция (в пересчете на молоко)
	781
	108,4
	100,3
	108,5

	нежирная молочная продукция в пересчете на обезжиренное молоко
	35,3
	111,2
	113,0
	105,0

	молоко сухое коровье (цельное), сливки сухие и сухие смеси для мороженого
	3,5
	112,5
	91,7
	113,0

	масло животное
	14,9
	95,0
	97,8
	98,2

	сыры жирные (включая брынзу) 
	25,7
	111,0
	115,7
	103,1

	консервы молочные, млн.усл.банок
	64,0
	107,9
	110,4
	103,4

	Производство продуктов мукомольно-крупяной промышленности, крахмалов и крахмалопродуктов
	 
	108,6
	117,8
	104,2

	мука
	860
	108,4
	119,7
	101,9

	крупа
	89,9
	95,7
	133,2
	97,0

	патока крахмальная
	26,7
	114,2
	99,2
	117,1

	Производство готовых кормов для животных
	 
	111,7
	102,9
	111,0

	комбикорма
	835
	111,4
	100,8
	111,6

	белково-витаминные добавки
	5,8
	142,8
	137,2
	127,7

	белок кормовой микробиологический
	7,2
	71,9
	115,5
	70,8

	Производство прочих пищевых продуктов
	 
	103,4
	108,1
	100,2

	хлеб и хлебобулочные изделия
	591
	98,6
	97,0
	98,5

	сахар-песок
	169
	57,2
	137,9
	50,7

	макаронные изделия 
	84,1
	111,3
	123,2
	105,6


	кондитерские изделия
	191
	111,4
	120
	106,2

	чай натуральный (сортовой) расфасованный
	9,7
	101,0
	102,4
	110,7

	кофейные напитки, тонн
	314
	в 3,1р.
	в 2,4р.
	в 2,1р.

	майонез
	46,3
	125,8
	119,9
	122,7

	пищевые концентраты
	4,7
	116,0
	130,6
	102,8

	дрожжи хлебопекарные 
	8,5
	89,0
	102,8
	88,2

	Производство напитков
	 
	94,1
	136,5
	81,2

	спирт этиловый из пищевого сырья, млн.дкл 
	3,1
	47,6
	91,1
	53,7

	водка и ликероводочные изделия, млн.дкл
	6,3
	76,0
	в 19,2р.
	41,0

	коньяки, тыс.дкл
	123
	58,2
	в 4,7р.
	32,8

	вина виноградные, тыс.дкл
	375
	20,5
	в 78,2р.
	11,4

	вина плодовые, тыс.дкл
	23,9
	11,5
	170,9
	12,0

	пиво, млн.дкл
	54,9
	111,7
	118,4
	99,2

	безалкогольные напитки, млн.дкл
	27,5
	110,5
	104,6
	108,5

	воды минеральные, млн.полулитров
	314
	108,8
	112,3
	104,9

	1) По этому виду деятельности приведены данные по всем рыбо- и морепродуктам, включая произведенные на борту рыболовных судов.


(INFOLine, ИА (по материалам Росстат) 23.03.06)
Cостоялся международный бизнес-форум по частным торговым маркам розничных сетей "Private Label Director".
23-24 марта в Москве состоялся первый международный бизнес-форум по частным торговым маркам розничным сетей "Private Label Director". В нем участвовали более 400 руководителей PL-направлений ведущих розничных сетей России и топ-менеджеров компаний-производителей. В программе форума обсуждались три ключевых направления: постановка розничными сетями целей для производителей Private Label, создание эффективного партнерства и управление доходностью ЧТМ. 
По данным компании ACNielsen, проводившей в 2005 г. исследование по 38 странах и 80 категориям, в мире 17% товаров продается под частными торговыми марками, самая большая их доля приходится на охлажденные продукты питания. Доля таких Private Label составляет 32%, рост - 9%. На втором месте оказалась упаковка. Далее следуют замороженные продукты, их доля 25%. Значительно им уступили безалкогольные напитки (12%), снэки и кондитерские изделия (9%), спиртные напитки (6%) и детское питание (2%). 
В России в настоящее время менее 1% товаров реализуется с помощью Private Label. И это не удивительно. Если на Западе, согласно исследованию ACNielsen, 100% населения знает о таких товарах, то в нашей стране лишь 40% опрошенных слышали о них и, соответственно, не могут судить о качестве Private Label. 
Гостями форума стали Джудит Вилминк, директор специальных проектов ассоциации производителей частных марок PLMA (Нидерланды) и Жан-Жак Ванденхейде, эксперт по рынку розничной торговли ACNielsen Europe (Бельгия). Многие докладчики выступили с уникальными презентациями по мировым трендам и опыту взаимоотношений производителей ЧТМ и сетей в Европе. 
Форум прошел при поддержке ведущих отраслевых союзов и ассоциаций, в том числе Союза мороженщиков России. (Империя Холода 24.03.06)
Обзор прессы
Что будет с ценами в марте? "Комсомольская правда". 1 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Комсомольская правда 01.03.06)
Дело не в питании. "Новые Известия". 7 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Новые Известия 07.03.06)
Бумажный алкоголь. "Ведомости". 14 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 14.03.06)
Антиэкономическая война. "Эксперт". 13 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Эксперт 13.03.06)
Путин обрезал рекламную паузу. "Деловой Петербург". 14 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(DP.RU 14.03.06)
Сокращение к лучшему. "КоммерсантЪ". 15 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 15.03.06)
В рекламе не нуждается. "Российская газета". 15 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Российская газета 15.03.06)
Конец зонтичного бреда. "Российская газета". 17 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Российская газета 17.03.06)
Пост принят. "Ведомости". 20 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 20.03.06)
Фактор без страха. "Секрет фирмы". № 11 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Секрет фирмы 20.03.06)
Коньяк против коктейля. "Профиль". 20 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Профиль 20.03.06)
Private label: свой среди чужих. "Etatar". 27 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(eTatar 27.03.06)
Чужих не пускаем. "Business-class (Пермь)". 28 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Business-class (Пермь) 28.03.06)
Напитки на продажу. "Business-class (Пермь)". 28 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Business-class (Пермь) 28.03.06)
О новом законе. "Реклама в России". 31 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Реклама в России 31.03.06)
О пошлинах на ввоз импортного оборудования
Правительство открыло рынок импортному оборудованию. "КоммерсантЪ". 30 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 30.03.06)
Постановление Правительства РФ от 24 марта 2006 г. №168 "О временных ставках ввозных таможенных пошлин в отношении отдельных видов технологического оборудования".
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Правительство Российской Федерации постановляет:
1. Утвердить сроком на 9 месяцев прилагаемые ставки ввозных таможенных пошлин в отношении отдельных видов технологического оборудования, содержащихся в Товарной номенклатуре внешнеэкономической деятельности Российской Федерации, утвержденной постановлением Правительства Российской Федерации от 30 ноября 2001 г. # 830 "О Таможенном тарифе Российской Федерации и товарной номенклатуре, применяемой при осуществлении внешнеэкономической деятельности" (Собрание законодательства Российской Федерации, 2001, # 50, ст. 4735; 2002, # 22, ст. 2101; 2003, # 9, ст. 868; # 15, ст. 1374; 2004, # 3, ст. 195; # 4, ст. 284; # 5, ст. 375; # 9, ст. 783; # 38, ст. 3797 и 3798; # 41, ст. 4042; 2005, # 14, ст. 1247; # 15, ст. 1364; # 16, ст. 1453; # 22, ст. 2134; # 25, ст. 2515; # 26, ст. 2657; # 32, ст. 3321; # 47, ст. 4934; # 51, ст. 5541 и 5543).
2. Настоящее постановление вступает в силу по истечении одного месяца со дня его официального опубликования.
Председатель Правительства Российской Федерации М.Фрадков
Для получения полного теста Приложений к Постановлению №168 (формат Word) нажмите здесь (INFOLine, ИА (по материалам Правительства РФ) 30.03.06)
Общие новости рынка соков и напитков
Состоялось заседание секретариатов Комитета по вопросам экономического сотрудничества Российско-Украинской межгосударственной комиссии и рабочей встречи сопредседателей Подкомиссии по вопросам торгово-экономического сотрудничества.
14-15 марта 2006 года в Москве в Минэкономразвития России состоялось заседание секретариатов Комитета по вопросам экономического сотрудничества Российско-Украинской межгосударственной комиссии и рабочей встречи сопредседателей Подкомиссии по вопросам торгово-экономического сотрудничества.
Председательствовали: с российской стороны - Заместитель Министра экономического развития и торговли Российской Федерации В.Г. Савельев, с украинской стороны - Заместитель Министра экономики Республики Украина А.В.Березный. В заседании также приняли участие Директор Департамента В.В. Спасский, заместители директоров департамента Т.П. Клочкова, В.А.Калмыков и др.
В ходе заседания были обсуждены вопросы организации работы Комитета (возглавляемого председателями правительств Российской Федерации и Республики Украина М.Е.Фрадковым и Ю.И. Ехануровым) по вопросам экономического сотрудничества Российско-Украинской Межгоскомиссии и меры по организации подготовки к проведению заседания.
Стороны также согласовали на экспертном уровне уточненные проекты Программы экономического сотрудничества Российской Федерации и Украины на 1998-2010 годы и Программы межрегионального и приграничного сотрудничества Российской Федерации и Украины на 2001-2010 годы и мероприятия к ним.
Были обсуждены вопросы состояния подготовки к подписанию проекта соглашения об открытии на взаимной основе отделений Торгпредства Российской Федерации в Украине и отделений торгово-экономической миссии в составе Посольства Украины в Российской Федерации.
Особое внимание было уделено урегулированию проблемных вопросов о временном изъятии сахара и сахарных сиропов из режима свободной торговли Российской Федерации и Украины, поставок в Российскую Федерацию мясо-молочной продукции. Стороны обменялись информацией о ходе обсуждения в рамках Экономического совета СНГ практики применения положений Правил определения страны происхождения, утвержденных решением Совета глав правительств СНГ от 30 ноября 2000 года в части соков и нектаров, которые изготавливаются с использованием сырьевых материалов и полуфабрикатов происхождением из третьих стран. Стороны согласились с необходимостью соблюдения процедур при проведении специальных защитных, антидемпинговых и компенсационных расследований с целью обеспечения их объективности, транспарентности и более полной реализации прав участников указанных расследований в соответствии с действующим законодательством сторон.
В 2005 году взаимный товарооборот России и Украины составил 20,2 млрд. долл. США (рост на 19,3% по сравнению с 2004 годом). Экспорт России составил 12,4 млрд. долл. США (рост на 15%). Импорт из Украины составил 7,8 млрд. долл. США (рост на 27%).
Эти показатели являются максимальными с начала торгово-экономических отношений России и Украины как суверенных государств. Устойчивый рост объемов взаимной торговли начался в 2002 году. В 2005 году темп его роста снизился по отношению к 2003 и 2004 годам.
Доля Украины в общем товарообороте России в 2005 году составила 5,9%. Украина является пятым по величине торговым партнером России после Германии (33 млрд. долл. США), Нидерландов (26,5 млрд. долл. США), Италии (23,5 млрд. долл. США), Китая (20,3 млрд. долл. США) и первым в СНГ, опережая Республику Беларусь (15,8 млрд. долл. США). (INFOLine, ИА (по материалам МЭРТ) 17.03.06)
Россия согласилась на льготный режим поставок украинских соков и нектаров.
Об этом сообщила пресс-служба Министерства экономики Украины со ссылкой на итоги заседания секретарей Комитета по вопросам экономического сотрудничества украинско-российской межгосударственной комиссии и рабочей встречи сопредседателей подкомиссии по вопросам торгово-экономического сотрудничества, состоявшихся 15 марта в Москве.
"Российская сторона положительно приняла аргументацию украинской стороны и согласилась с предложением относительно внесения изменений в "Перечень условий производственных и технологических операций, при применении которых товар считается происхождением из той страны, в которой они имели место" в редакции украинской стороны", - говорится в сообщении Минэкономики. Это позволит осуществлять в льготном режиме экспорт в РФ украинских соков и нектаров, ежегодные объемы которых составляют $20 млн. 
По данным Госкомстата, в 2005 г. Украина экспортировала в Россию 27,9 тыс. тонн фруктовых и овощных соков на сумму около $20 млн. В 2004 г. поставки украинских соков в РФ составили 23,26 тыс. тонн на сумму порядка $13 млн. (Проект Аграрного Маркетинга 21.03.06)
Правительством Российской Федерации утверждены правила возмещения из федерального бюджета российским экспортерам промышленной продукции части затрат на уплату процентов по кредитам, полученным в 2005 году в российских кредитных организациях.
Главным распорядителем бюджетных средств является Минпромэнерго России. Решения о предоставлении возмещения принимаются указанным министерством совместно с Минэкономразвития и Минфином России.
Национальный союз экспортеров продовольствия вышел в Минпромэнерго с вопросом о включении экспортеров готового продовольствия в перечень промышленной продукции, при осуществлении экспорта которой производится возмещение – см. ниже (сахар в этом перечне отсутствует) и просит довести указанную информацию до заинтересованных участников Союзроссахара и других отраслевых объединений с просьбой направить замечания и дополнения к указанному документу (вместе с кодами ТН ВЭД) до 31 марта с.г. в Национальный союз экспортеров продовольствия по E-mail: boulatovds@mtu-net.ru, контактный тел. (495) 354-39-08. 
ДОПОЛНЕНИЯ 
К ПЕРЕЧНЮ ПРОМЫШЛЕННОЙ ПРОДУКЦИИ, ПРИ ОСУЩЕСТВЛЕНИИ ЭКСПОРТА КОТОРОЙ В 2006 ГОДУ ПРОИЗВОДИТСЯ ВОЗМЕЩЕНИЕ 
ЧАСТИ ЗАТРАТ НА УПЛАТУ ПРОЦЕНТОВ ПО КРЕДИТАМ, ПОЛУЧЕННЫМ В 2005 ГОДУ В РОССИЙСКИХ КРЕДИТНЫХ ОРГАНИЗАЦИЯХ
0401 – Молоко и сливки, несгущенные и без добавления сахара или других подслащивающих веществ
0402 – Молоко и сливки, сгущенные 
0403 10 – Йогурт
0403 90 – Прочая молочная продукция 
0405 10 – Сливочное масло
0406 10 – Плавленые сыры, нетертые и не в порошке
1101 00 – Мука пшеничная или пшенично-ржаная
1512 11 – Масло подсолнечное, сафлоровое или хлопковое и их фракции, нерафинированные или рафинированные, но без изменения химического состава
1601 00 – Колбасы и аналогичные продукты из мяса, мясных субпродуктов или крови; готовые пищевые продукты, изготовленные на их основе
1602 – Готовые или консервированные продукты из мяса, мясных субпродуктов или крови прочие
1704 90 300 0 – Шоколад белый
1806 – Шоколад и прочие готовые пищевые продукты, содержащие какао
1901 10 – Детское питание, расфасованное для розничной продажи
1902 – Макаронные изделия
1905 – Хлеб, мучные кондитерские изделия, пирожные, печенье и прочие хлебо¬булочные и мучные кондитерские изделия, содержащие или не содержащие какао; вафельные пластины, пустые капсулы, пригодные для использования в фармацевтических целях, вафельные облатки для запечатывания, рисовая бумага и аналогичные продукты
2007 – Джемы, желе фруктовое, мармелады, пюре фруктовое или ореховое, паста фруктовая или ореховая, полученные путем тепловой обработки, в том числе с добавлением сахара или других подслащивающих веществ
2009 – Соки фруктовые (включая виноградное сусло) и соки овощные, несброженные и не содержащие добавок спирта, с добавлением или без добавления сахара или других подслащивающих веществ
2103 20 – Кетчуп томатный и прочие томатные соусы
2105 00 – Мороженое и прочие виды пищевого льда, не содержащие или содержащие какао
2201 – Воды, включая природные или искусственные минеральные, газированные, без добавления сахара или других подслащива¬ющих или вкусо-ароматических веществ
2202 – Воды, включая минеральные и газированные, содержащие добавки сахара или других подслащивающих или вкусо-ароматических веществ, и прочие безалкогольные напитки, за исключением фруктовых или овощных соков товарной позиции 2009 (INFOLine, ИА (по материалам Союза сахаропроизводителей России) 30.03.06)
Правила возмещения из федерального бюджета российским экспортерам промышленной продукции части затрат на уплату процентов по кредитам, полученным в 2005 году в российских кредитных организациях.
1. Настоящие Правила устанавливают порядок возмещения из федерального бюджета российским экспортерам промышленной продукции (далее - организации) части затрат на уплату процентов (далее - возмещение) по кредитам, полученным в 2005 году в российских кредитных организациях (далее - банки).
2. Возмещение осуществляется в пределах бюджетных ассигнований, предусмотренных Министерству промышленности и энергетики Российской Федерации по виду расходов "Субсидирование процентных ставок по привлеченным кредитам в российских кредитных организациях" целевой статьи расходов "Реализация государственных функций в области национальной экономики" подраздела "Другие вопросы в области национальной экономики" раздела "Национальная экономика" функциональной классификации расходов бюджетов Российской Федерации.
3. Возмещение осуществляется в отношении организаций, экспортирующих промышленную продукцию не менее 3 лет и соответствующих следующим требованиям:
а) направление кредитных ресурсов на осуществление экспорта промышленной продукции с высокой степенью переработки;
б) своевременное исполнение кредитных договоров в сроки и объемах, которые установлены графиком погашения кредита;
в) отсутствие просроченной задолженности по обязательным платежам в федеральный бюджет и в государственные внебюджетные фонды.
Порядок отнесения промышленной продукции к продукции с высокой степенью переработки определяется Министерством промышленности и энергетики Российской Федерации.
4. При привлечении кредита в российских рублях возмещение осуществляется в отношении организации из расчета двух третьих произведенных ею затрат на уплату процентов по кредиту при условии, что процентная ставка по кредиту будет менее ставки рефинансирования Центрального банка Российской Федерации, действующей на дату последней уплаты процентов, или равна этой ставке.
Если процентная ставка по привлеченному организацией кредиту будет больше ставки рефинансирования Центрального банка Российской Федерации, действующей на дату последней уплаты процентов, возмещение осуществляется исходя из расчета двух третьих ставки рефинансирования Центрального банка Российской Федерации, действующей на дату уплаты процентов.
5. При привлечении кредита в иностранной валюте возмещение осуществляется в отношении организации в российских рублях из расчета двух третьих произведенных ею затрат на уплату процентов по кредиту исходя из курса рубля к иностранной валюте, установленному Центральным банком Российской Федерации на дату осуществления указанных затрат. При расчете максимального размера возмещения процентная ставка по привлеченному кредиту в иностранной валюте принимается равной 12 процентам годовых.
6. Для получения возмещения организация представляет в Министерство промышленности и энергетики Российской Федерации заявление с приложением следующих документов:
а) заверенные банком копии кредитного договора, графиков погашения кредита и уплаты процентов по нему;
б) заверенные банком выписки по ссудному счету организации, подтверждающие получение кредита, а также документы, подтверждающие своевременную уплату организацией начисленных банком процентов за пользование кредитом в соответствии с кредитным договором;
в) расчет размера возмещения по форме согласно приложению N 1 или 2 к настоящим Правилам;
г) копии контрактов на поставку промышленной продукции на экспорт и соответствующих таможенных деклараций;
д) справка налогового органа об отсутствии у организации просроченной задолженности по обязательным платежам в федеральный бюджет и в государственные внебюджетные фонды;
е) заверенные организацией и банком копии документов, подтверждающих целевое использование кредита;
ж) описание поставляемой продукции с ее характеристиками;
з) иные документы, подтверждающие соответствие требованиям, предусмотренным пунктом 3 настоящих Правил.
7. Министерство промышленности и энергетики Российской Федерации после проверки полноты и правильности оформления представленных документов регистрирует их в специальном журнале, который должен быть прошнурован и скреплен печатью Министерства и страницы которого должны быть пронумерованы. В случае ненадлежащего оформления документов они подлежат возврату.
8. Решение о возмещении принимается Министерством промышленности и энергетики Российской Федерации совместно с Министерством экономического развития и торговли Российской Федерации и Министерством финансов Российской Федерации.
9. Преимущественным правом на получение возмещения обладают организации, являющиеся победителями международных конкурсов (тендеров) на поставку промышленной продукции.
10. Организации может быть отказано в возмещении в случае несоответствия требованиям, установленным пунктом 3 настоящих Правил, или недостаточности лимитов бюджетных обязательств, предусмотренных Министерству промышленности и энергетики Российской Федерации. Возмещение может быть осуществлено в меньшем размере, чем предусмотрено по результатам расчета, в случае недостаточности указанных лимитов.
11. Министерство промышленности и энергетики Российской Федерации в 10-дневный срок уведомляет о принятом решении организации, подавшие заявления о возмещении.
12. Министерство промышленности и энергетики Российской Федерации в пределах лимитов бюджетных обязательств и объемов финансирования расходов, учтенных на его лицевом счете получателя средств федерального бюджета, открытом в органе Федерального казначейства, осуществляет в установленном порядке перечисление средств в качестве возмещения на расчетные счета организаций, открытые в банках.
13. Контроль за целевым использованием средств федерального бюджета, выделяемых на осуществление возмещения, возлагается на Министерство промышленности и энергетики Российской Федерации и Федеральную службу финансово-бюджетного надзора. (INFOLine, ИА (по материалам Союза сахаропроизводителей России) 30.03.06)
Общественный совет по техрегулированию рассмотрел три проекта специальных технических регламентов.
Общественный совет по техническому регулированию при Минпромэнерго России провел плановые общественные слушания трех проектов специальных технических регламентов: 
- "О безопасности производственных процессов добычи, обогащения и переработки полезных ископаемых" в повторном обсуждение в рамках программы разработки технических регламентов на 2004-2006 гг. (разработчик ФГУП Научно-технический центр "Промышленная безопасность"); 
- "О безопасности производственных процессов и систем газоснабжения" в первом обсуждение в рамках программы разработки технических регламентов на 2004-2006 гг. (разработчик ОАО "Головной научно-исследовательский и проектный институт по использованию газа в народном хозяйстве" - ОАО "Гипрониигаз"); 
- "Соки и соковая продукция" инициативный регламент в первом обсуждение (разработчик Российский союз производителей соков). 
Как сообщили в пресс-службе Общественного совета по техническому регулированию, технические регламенты призваны гармонизировать уже существующие требования и нормы в различных ведомствах и организациях, и возвести их на уровень федерального закона. 
По результатам слушаний было решено сформировать рабочие группы для доработки трех проектов с учетом высказанных замечаний, предложений и поступивших письменных отзывов. 
По проекту "О безопасности производственных процессов добычи, обогащения и переработки полезных ископаемых" в числе прочих пунктов разработчикам необходимо уточнить по функциональным признакам перечень субъектов права, на которых распространяется действие данного технического регламента, исключить из проекта регламента нормы о декларации промышленной безопасности процессов, связанных с эксплуатацией опасных производственных объектов, а также консолидировать требования к горнодобывающим предприятиям о разработке технической документации. 
По проекту "О безопасности производственных процессов и систем газоснабжения" Общественным советом рекомендовано, в частности, сформулировать конкретно цели проекта применительно к данному регламенту, ввести в проект регламента конкретные требования (в том числе количественные показатели) по безопасности соответствующих объектов технического регулирования и требования по экологической безопасности, а также определить контрольно-надзорные органы по функциональным признакам и их полномочия по контролю соблюдения требований данного регламента во избежание дублирования и параллелизма в деятельности этих органов. 
В числе первоочередных задач по проекту "Соки и соковая продукция" Общественный совет поручил разработчиками уточнить функциональные признаки федеральных органов исполнительной власти, контролирующих требования данного регламента, конкретизировать формы государственного контроля и нормы о приостановке производства, а также внести в регламент требования по безопасности производства соков и воды, используемой для производства соков. 
Для проведения повторных слушаний разработчикам рекомендовано доработать проекты соответствующих технических регламентов, подготовить сводный перечень замечаний и предложений заинтересованных лиц с результатом их обсуждения, а также подготовить полный комплект документов, включая финансово-экономическое обоснование, необходимых для внесения проектов в Правительство РФ. (Regions.ru 31.03.06)
Новости о компании "Вимм-Билль-Данн"
"Вимм-Билль-Данн" в ближайшие годы планирует капзатраты в объеме $100 млн. в год.
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АО "Вимм-Билль-Данн Продукты Питания", одни из основных производителей молочной и соковой продукции в России, в ближайшие годы планирует капитальные затраты в объеме почти $100 млн. в год, сообщается в ежеквартальном отчете компании.
Эти средства будут направлены в основном на улучшение инфраструктуры, модернизацию вновь приобретенных предприятий, оборудование складов и поддержание существующих производственных мощностей.
Согласно отчету, капиталовложения группы, включая затраты на приобретение новых предприятий, в 2003 году составили $117,1 млн., в 2004 году - $77,9 млн., в 2005 году, по предварительным данным, - около $100 млн.
С 2002 по 2005 году компания инвестировала около $63 млн. в приобретение предприятий в России и странах СНГ.
В отчете также сообщается, что с 2002 по 2004 годы "Вимм-Билль-Данн" затратил $2,7 млн. на разработку новых видов продукции. В четвертом квартале компания подала 15 заявок на регистрацию в России товарных знаков и две заявки - на выдачу патентов на промышленные образцы. За этот же период она получила 16 свидетельств на зарегистрированные товарные знаки, в том числе на 7 - в России и на 3 - в Казахстане.
ОАО "Вимм-Билль-Данн Продукты Питания" было основано в 1992 году. В компанию входят 30 производственных предприятий в России и СНГ, а также торговые филиалы в 26 городах.
В 2004 году "Вимм-Билль-Данн" увеличил чистую прибыль по US GAAP на 8,5% по сравнению с 2003 годом - до $23 млн. Выручка компании в 2004 году достигла $1,189 млрд., что на 26,7% больше, чем в предыдущем году ($938,5 млн.), EBITDA - $96,9 млн. (на 21,3% больше, в 2003 году - $79,9 млн.). Итоги 2005 года компания планирует опубликовать в конце марта-начале апреля.
Уставный капитал АО составляет 880 млн. рублей. Наиболее крупные пакеты акций принадлежат Гаврилу Юшваеву (17,13% - без учета GDR), Давиду Якобашвили (8,33%), Сергею Пластинину (9,3%), Михаилу Дубинину (5,71%).

Для справки: Название компании: Вимм-Билль-Данн Продукты Питания, ОАО Регион: Москва Адрес: 109028, Москва, ул.Солянка 13, строение 2 Телефоны: (495) 105-58-05 Факсы: (495) 105-58-00 E-Mail: info@wbd.ru; press-center@wbd.ru; ir@wbd.ru Web: http://www.wbd.ru Руководитель: Якобашвили Давид Михайлович, председатель совета директоров (Интерфакс 01.03.06)
Ассортиментная линейка соков и нектаров под торговой маркой "Любимого Сада" компании "Вимм-Билль-Данн" пополнилась ягодными морсами.
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Морсы "Любимый Сад" представлены тремя вкусами: вишня, красная смородина и ягодный сбор.
Дизайн упаковки новой ассортиментной линейки разработан компанией BoxSide. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 01.03.06)
"Вимм-Билль-Данн" до 7-8 апреля объявит итоги работы за 2005 г.
ОАО "Вимм-Билль-Данн Продукты Питания" планирует до 7-8 апреля обнародовать итоги работы за 2005 год, сообщила "Интерфаксу" глава управления по работе с общественностью и инвесторами АО Марина Каган.
ОАО "Вимм-Билль-Данн Продукты Питания" было основано в 1992 году, является одним из соновных производителей молочной и соковой продукции в России. В компанию входят 30 производственных предприятий в России и СНГ, а также торговые филиалы в 26 городах.
В 2004 году компания реализовала молочной продукции на $886 млн. против $662,3 млн. в 2003 году. Продажи в соковом сегменте выросли с $274,5 млн. в 2003 году до $298,7 млн. в 2004 году.
В 2004 году "Вимм-Билль-Данн" увеличил чистую прибыль по US GAAP на 8,5% по сравнению с 2003 годом - до $23 млн. Выручка компании в 2004 году достигла $1,189 млрд., что на 26,7% больше, чем в предыдущем году ($938,5 млн.), EBITDA - $96,9 млн. (на 21,3% больше, в 2003 году - $79,9 млн.).
Уставный капитал АО составляет 880 млн. рублей. Наиболее крупные пакеты акций принадлежат Гаврилу Юшваеву (17,13% - без учета GDR), Давиду Якобашвили (8,33%), Сергею Пластинину (9,3%), Михаилу Дубинину (5,71%). (Интерфакс 03.03.06)
Вимм-Билль-Данн в 2006 г. рассчитывает преломить негативные тенденции в продажах соков.
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ОАО "Вимм-Билль-Данн Продукты Питания" в 2006 году рассчитывает преломить негативные тенденции в продажах соковой продукции, заявил журналистам председатель правления компании Сергей Пластинин. "В соковом сегменте наметились положительные тенденции. Мы сформировали профессиональную команду менеджеров, реформировали дистрибуцию, устранили маркетинговые просчеты, допущенные три года назад. Мы рассчитываем, что в 2006 году сможем не только остановить падение продаж, но и получим неплохой рост", - подчеркнул С.Пластинин.
В течение последних нескольких лет продажи соковой продукции "Вимм- Билль-Данна" росли очень низкими темпами в сравнении с основными конкурентами компании, что не могло не расстраивать инвесторов. За 9 месяцев 2005 года продажи соков увеличились всего на 1% по сравнению с аналогичным периодом 2004 года - до $227,1 млн. Данных за весь 2005 год пока нет.
По словам С.Пластинина, "Вимм-Билль-Данн" планирует увеличить продажи соков в основном за счет внутреннего рынка. Он добавил, что на экспорт компания поставляет совсем незначительную долю от общего объема производства - около 2%.
С.Пластинин сообщил, что в ближайшем будущем компания не намерена приобретать новые активы в соковом сегменте. Вместе с тем "Вимм-Билль- Данн" сейчас ведет переговоры о покупке нескольких предприятий в молочном сегменте. Кроме того, рассматривается возможность приобретения новых заводов в сегменте минеральной воды. "Этот сегмент развивается очень высокими темпами, за год мы выросли более чем в два раза. Мы присматриваемся к предприятиям в Ессентуках или других городах этого региона", - заявил С.Пластинин. "Вимм-Билль-Данн" выпускает минеральную воду с марта 2003 года, когда был пущен завод в Новгородской области (брэнд "Заповедник"). Затем компания приобрела несколько предприятий и права на эксплуатацию артезианских скважин в районе г. Ессентуки.
Касаясь темы создания многопрофильного холдинга на базе "Вимм- Билль-Данна" и других активов, принадлежащих акционерам компании, С.Пластинин отметил, что "структурная реорганизация всех активов займет около двух лет". По его данным, новая компания будет зарегистрирована через месяц-два. Сейчас акционеры "Вимм-Билль-Данна" подбирают для нее название.
С.Пластинин возглавит холдинг, объединяющий четыре направления - сельское хозяйство, производство молочной и соковой продукции, недвижимость и высокие технологии. При этом он покинет пост председателя правления "Вимм-Билль-Данна". "Реалии таковы, что я недостаточно времени могу уделять "Вимм- Билль-Данну", а чтобы управлять такой компанией, надо отдавать этому 24 часа в сутки", - считает С.Пластинин.
Несмотря на решение покинуть пост председателя правления "Вимм- Билль-Данна", С.Пластинин останется акционером компании. Кроме того, он будет возглавлять компанию до тех пор, пока не найдет преемника для ее оперативного управления.
В настоящее время создатели холдинга ведут переговоры с рядом банков об оценке бизнеса и оказании помощи в создании новой структуры. Холдинг будет владеть 58% акций "Вимм-Билль-Данна" (с учетом GDR), которые принадлежат его основным акционерам. Оборот новой компании оценивается в $2-3 млрд.
ОАО "Вимм-Билль-Данн Продукты Питания" было основано в 1992 году. В компанию входят 30 производственных предприятий в России и СНГ, а также торговые филиалы в 26 городах.
Уставный капитал компании составляет 880 млн. рублей. Наиболее крупные пакеты акций (без учета GDR) принадлежат Гаврилу Юшваеву (17,13%), Давиду Якобашвили (8,33%), С.Пластинину (9,3%), Михаилу Дубинину (5,71%).
Чистая прибыль "Вимм-Билль-Данна" в январе-сентябре 2005 года увеличилась на 15,4% по сравнению с аналогичным периодом прошлого года - до $21,7 млн. Выручка выросла на 18,1% и составила $1,026 млрд., скорректированный показатель EBITDA достиг $100,5 млн. (рост 24,2%).
Финансовые результаты за 2005 год будут опубликованы до 10 апреля. По прогнозу С.Пластинина, "тенденции будут такими же, что и за 9 месяцев".
Он добавил, что на собрании в этом году акционеры "Вимм-Билль-Данна" рассмотрят вопрос об изменении дивидендной политики. До сих пор компания не выплачивала дивиденды.

Для справки: Название компании: Вимм-Билль-Данн Продукты Питания, ОАО Регион: Москва Адрес: 109028, Москва, ул.Солянка 13, строение 2 Телефоны: (495) 105-58-05 Факсы: (495) 105-58-00 E-Mail: info@wbd.ru; press-center@wbd.ru; ir@wbd.ru Web: http://www.wbd.ru Руководитель: Якобашвили Давид Михайлович, председатель совета директоров (Интерфакс 07.03.06)
ОАО "Вимм-Билль-Данн - Продукты питания" (ВБД) не исключает возможности изменения дивидендной политики.
Об этом журналистам сообщил предправления ВБД Сергей Пластинин.
Напомним, что ранее ВБД не выплачивал дивиденды.
Группа ВБД является одним из ведущих производителей соков и молочных продуктов в РФ. Сегодня в компанию входят 30 производственных предприятий, ее торговые филиалы открыты в 26 городах России и стран СНГ. "Вимм-Билль-Данн" владеет портфелем торговых марок, охватывающим более 1.1 тыс. видов молочных продуктов и более 150 видов соков, нектаров и прохладительных 
напитков.
Совладельцами ВБД являются предправления компании С.Пластинин (10.75%), председатель Совета директоров Давид Якобашвили (10.12%), Гаврил Юшваев (19.45%), Михаил Дубинин (5.71%), Александр Орлов (3.47%), Михаил Вишняков (2.05%), Александр Тимохинс (4.81%, летом 2004 года этот пакет передан Parex Banka в залог по кредиту) и французская компания Danone (9.46%). (AK&M 07.03.06)
ОАО "Вимм-Билль-Данн - Продукты питания" (ВБД) по итогам 2005 года сохранило динамику показателей на уровне девяти месяцев.
Об этом журналистам сообщил предправления компании Сергей Пластинин.
По его словам, "сохранена динамика девяти месяцев по группе". Он отметил, что "компания поработала в 2005 году очень хорошо".
На вопрос журналистов о динамике показателей сегмента "напитки", С.Пластин ответил, что он прогнозирует в 2006 году рост продаж по отношению к 2005 году, и что в этом сегменте наблюдается "позитивная динамика". С.Пластинин отметил, что сейчас сформирована новая команда менеджмента, и что "маркетинговые просчеты преодолены". По его словам, продажи воды, которая входит в сегмент "напитки", по итогам 2005 года выросли в два раза.
С.Пластинин подчеркнул, что ВБД в ближайшее время планирует приобретение предприятия по производству воды в регионе Ессентуков. Также могут быть куплены молочные предприятия. Приобретение предприятий по производству сока и детского питания пока не планируется. Сейчас ВБД работает над тем, чтобы загрузить заводы по производству детского питания на полную мощность.
Чистая прибыль ВБД по US GAAP за 9 месяцев 2005 года составила $21.7 млн., что на 5.4% больше показателя аналогичного периода прошлого года. Выручка выросла на 18.1% до $1.025 млрд. с $868.9 млн., в том числе выручка в молочном сегменте увеличилась на 22.9% до $735.1 млн. с
$598.2 млн., в сегменте "напитки" - на 1.1% до $227.1 млн. с $224.7 млн. Доходы от продажи детского питания выросли на 38.5% до $63.7 млн. с $46 млн.
Себестоимость выросла до $737.827 млн. с $622.575 млн. за январь-сентябрь 2004 года, валовая прибыль - до $246.374 млн. с $288.039 млн., операционная прибыль - до $61.395 млн. с $48.642 млн., прибыль до налогообложения и вычетов доли миноритарных акционеров - до $45.5 млн. с $33.953 млн.
Как сообщили в ВБД, компания объявит финансовые результаты работы за 2005 год до 10 апреля.
Группа ВБД является одним из ведущих производителей соков и молочных продуктов в РФ. Сегодня в компанию входят 30 производственных предприятий, ее торговые филиалы открыты в 26 городах России и стран СНГ. "Вимм-Билль-Данн" владеет портфелем торговых марок, охватывающим более 1.1 тыс. типов молочных продуктов и более 150 типов соков, нектаров и прохладительных напитков.
Совладельцами ВБД являются предправления компании С.Пластинин (10.75%), председатель Совета директоров Давид Якобашвили (10.12%), Гаврил Юшваев (19.45%), Михаил Дубинин (5.71%), Александр Орлов (3.47%), Михаил Вишняков (2.05%), Александр Тимохинс (4.81%, летом 2004 года этот пакет передан Parex Banka в залог по кредиту) и французская компания Danone (9.46%). (AK&M 07.03.06)
Акционеры ОАО "Вимм-Билль-Данн - Продукты питания" (ВБД) в течение ближайших двух месяцев создадут холдинг, объединяющий их разнопрофильный бизнес.
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Об этом журналистам сообщил предправления ВБД Сергей Пластинин. 
По его словам, холдинг будет создан "в течение месяца - двух".
В холдинг будут переданы 58% акций ВБД и войдут компании, которые принадлежат акционерам ВБД. Эти компании С.Пластинин разделил по трем направлениям деятельности: агропромышеленный сектор, девелоперский сектор и производство противогазов. 
Агробизнес ВБД включает холдинг, предприятия которого расположены в Волгоградской области и на Кубани (переработка зерна и сахарной свеклы), а также компанию в Рязанской области (мясное и молочное животноводство и производство комбикормов). 
Что касается девелоперского подразделения, то в данный момент идет реализация крупномасштабного проекта, инвестиции в который, по мнению С.Пластина, превысят $1 млрд. Проект предусматривает строительство бизнес-центра около 1 млн. кв. м на месте Мелькомбината N4, производство которого скоро будет выведено за пределы Москвы.
Производство противогазов, по оценке С.Пластинина, является небольшим, но высокомаржинальным бизнесом, производственные подразделения которого сосредоточены в трех местах. 
С.Пластинин отметил, что займет должность председателя правления будущего холдинга. 
Напомним, что 2 марта ВБД сообщил о планах С.Пластинина покинуть свой пост. По словам С.Пластинина, он останется в Совете директоров ВБД, будет входить в комитет по стратегии компании, работать над инвестиционной политикой ВБД, но ежедневной операционной работой займется новый предправления. С.Пластинин подчеркнул, что контракт с новым предправления еще не подписан, но "есть вероятные кандидаты", и компания ищет кандидата с опытом работы в крупной компании потребительского сектора, предпочтительно в области производства продуктов питания. С.Пластинин отметил, что он "персонально будет в курсе всего, что происходит в ВБД", но не намерен "подменять исполнительную власть" компании.
С.Пластинин видит два преимущества в создании холдинга: появление единой структуры управления активами и возможность привлечения инвестиций для других видов бизнеса, которые станут более прозрачными и понятными инвесторам. Будущий холдинг С.Пластинин сравнил с АФК "Система", отметив, что холдинг будет заниматься управлением активами и не будет вмешиваться в операционную деятельность, к примеру, ВБД. 
С.Пластинин не исключает возможности проведения IPO холдинга через два года, когда закончится "наполнение холдинга активами". По его словам, соотношение долей основателей ВБД в этом бизнесе очень разное, поэтому будет привлечен банк для оценки доли каждого партнера в будущем холдинге. 
С.Пластинин родился в 1968 году. С 1992 года он руководил компаниями, образовавшими группу "Вимм-Билль-Данн". В 2001 году он назначен председателем правления ВБД. 
По информации газеты "Коммерсантъ", среди кандидатов на должность предправления ВБД: председатель Совета директоров Мултона ("дочка" Coca-Cola) Тони Майер, директор по маркетингу российского подразделения Kraft Foods Джулия Исдейл, бывший директор по производству Parmalat и ВБД Франческо Джуффреди.
Группа ВБД является одним из ведущих производителей соков и молочных продуктов в РФ. Сегодня в компанию входят 30 производственных предприятий, ее торговые филиалы открыты в 26 городах России и стран СНГ. "Вимм-Билль-Данн" владеет портфелем торговых марок, охватывающим более 1.1 тыс. типов молочных продуктов и более 150 типов соков, нектаров и прохладительных 
напитков.
Чистая прибыль ВБД по US GAAP за 9 месяцев 2005 года составила $21.7 млн., что на 5.4% больше показателя аналогичного периода прошлого года. Выручка выросла на 18.1% до $1.025 млрд. с $868.9 млн.
Совладельцами ВБД, кроме С.Пластинина (10.75%), являются: председатель Совета директоров Давид Якобашвили (10.12%), Гаврил Юшваев (19.45%), Михаил Дубинин (5.71%), Александр Орлов (3.47%), Михаил Вишняков (2.05%), Александр Тимохинс (4.81%, летом 2004 года этот пакет передан Parex Banka в залог по кредиту) и французская компания Danone (9.46%).

Для справки: Название компании: Вимм-Билль-Данн Продукты Питания, ОАО Регион: Москва Адрес: 109028, Москва, ул.Солянка 13, строение 2 Телефоны: (495) 105-58-05 Факсы: (495) 105-58-00 E-Mail: info@wbd.ru; press-center@wbd.ru; ir@wbd.ru Web: http://www.wbd.ru Руководитель: Якобашвили Давид Михайлович, председатель совета директоров (AK&M 07.03.06)
К маю 2006г. у 58% акций ОАО "Вимм-Билль-Данн — Продукты Питания" (ВБД) будет новый собственник.
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Об этом РБК сообщил председатель правления ВБД Сергей Пластинин. По его словам, уже к апрелю-маю 2006г. предполагается оформить права собственности на этот пакет на юридическое лицо — холдинговую структуру, которая должна консолидировать пакеты акций нескольких физических лиц (акционеров ВБД) и которую возглавит С.Пластинин. Как сообщалось ранее, акционеры ВБД создают многопрофильный холдинг (название еще не определено), который объединит в одной структуре принадлежащие им активы, в том числе пакеты акций в ОАО "Вимм-Билль-Данн". Как пояснил С.Пластинин, партнеры поменяют принадлежащие им пакеты акций в разных активах на долю в создаваемой материнской компании.
Уставный капитал ВБД составляет 880 млн руб. В обращении находится 44 млн обыкновенных акций номиналом 20 руб. Основными акционерами компании являются Гавриил Юшваев — 19,45%, Сергей Пластинин — 10,75%, Давид Якобашвили — 10,12%, Михаил Дубинин — 5,71%, Александр Орлов — 3,47%, Александр Тимохинс — 4,81% (летом прошлого года этот пакет передан Parex Bank в залог по кредиту), Михаил Вишняков — 2,05%, Виктор Евдокимов — 0,34%. В октябре 2005г. французская Groupe Danone увеличила свою долю в ВБД с 8,32% до 9,46%, потратив 8,7 млн долл. на скупку 498,8 тыс. ADR. 
По оценкам С.Пластинина, на ВБД придется около четверти совокупной капитализации холдинга. В целом новая компания будет развивать четыре основных направления: помимо деятельности ВБД, это сельскохозяйственное (производство зерна и мясомолочной продукции), девелоперское и высокотехнологичное. Исходя из сегодняшней капитализации ВБД в 1,04 млрд долл., стоимость активов партнеров составит более 2,5 млрд долл. "Консолидация и наполнение холдинга активами займет два года, после чего мы планируем разместить около 20% материнской компании на бирже", — сказал С.Пластинин. При этом он подчеркнул, что новая компания будет носить функции не управляющей, а именно владеющей холдинговой структуры, т.е. не будет подменять функции управления ни одной из компаний, входящих в образованное предприятие. Однако, по словам С.Пластинина, пока не обсуждались варианты производственного и сырьевого сотрудничества холдинга и самого ВБД (например, по поставками молока, строительства и реконструкции объектов). 
Также С.Пластинин отметил, что ВБД по-прежнему не определилось с кандидатурой на занимаемый им ныне пост председателя правления. Однако он сообщил, что переговоры ведутся как с российскими, так и с иностранными менеджерами, которые обладают большим опытом работы в крупных компаниях. При этом глава ВБД подчеркнул, что заявленная в ряде СМИ кандидатура Франческо Джуффреди, бывшего директора по производству и члена совета директоров итальянской компании Parmalat, до октября 2005г. работавшего директором по производству ВБД, не рассматривается. 
По различным оценками, оборот объединенной компании составит 2-3 млрд долл. Стратегия такого объединения, по словам С.Пластинина, предполагает повышение возможностей взаимодействия с различными финансовыми институтами, привлечение значительных средств под проекты холдинга. 
Напомним, после сообщений о том, что С.Пластинин покинет свой пост в ВБД, ряд СМИ со ссылкой на источники в компании сообщили о возможном назначении на эту должность Тони Майера, который до 1 февраля 2006г. занимал пост регионального директора России и Восточной Европы Coca-Cola HBC и возглавлял совет директоров производителя соков "Мултон". Среди кандидатов источники также назвали Франческо Джуффреди и Джулию Исдейл (экс-директор по маркетингу российского подразделения Coca-Cola, с 2004г. занимающая аналогичную позицию в российском подразделении Kraft Foods). Об отставке С.Пластинина с должности председателя правления будет объявлено в течение ближайшего месяца. 
С.Пластинин с 1992г. руководил компаниями, образовавшими группу "Вимм-Билль-Данн". В 2001г. он был назначен председателем правления ВБД. 
ОАО "Вимм-Билль-Данн — Продукты Питания", созданное в 1992г., занимается производством соков и молочных продуктов в России. Сегодня в компанию входит 30 производственных предприятий в России и СНГ, а торговые филиалы компании открыты в 26 крупнейших городах России и стран СНГ. ВБД владеет портфелем торговых марок, охватывающим более 1 тыс. 100 типов молочных продуктов ("Домик в деревне", "Милая Мила", Neo, Bio-max и др.) и более 150 типов соков, нектаров и прохладительных напитков под марками J7, 100% Gold и др. Чистая прибыль ОАО "Вимм-Билль-Данн — Продукты Питания" по US GAAP за 9 месяцев 2005г. выросла на 15,4% и составила 21,7 млн долл.

Для справки: Название компании: Вимм-Билль-Данн Продукты Питания, ОАО Регион: Москва Адрес: 109028, Москва, ул.Солянка 13, строение 2 Телефоны: (495) 105-58-05 Факсы: (495) 105-58-00 E-Mail: info@wbd.ru; press-center@wbd.ru; ir@wbd.ru Web: http://www.wbd.ru Руководитель: Якобашвили Давид Михайлович, председатель совета директоров (РосБизнесКонсалтинг 09.03.06)
"Вимм-Билль-Данн" в начале апреля отчитается за 2005 г., ожидает сохранение динамики роста за 9 месяцев.
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ОАО "Вимм-Билль-Данн Продукты Питания" опубликует отчетность по US GAAP за 2005 год в начале апреля, заявил предправления компании Сергей Пластинин в ходе российско-сингапурского инвестиционного форума, организованного "Тройкой Диалог".
В беседе с "Интерфаксом" С.Пластинин сказал, что компания ожидает сохранения динамики роста финансовых показателей, сложившейся за 9 месяцев 2005 года. "Может быть, (динамика роста будет) даже чуть выше", - добавил он.
Кроме того, глава ВБД отметил, что сейчас компания не нуждается в дополнительных инвестициях и доразмещения акций в ближайшей перспективе не планируется.
ОАО "Вимм-Билль-Данн Продукты Питания" было основано в 1992 году, является одним из основных производителей молочной и соковой продукции в России. В компанию входят 30 производственных предприятий в России и СНГ, а также торговые филиалы в 26 городах.
Чистая прибыль ВБД по US GAAP в январе-сентябре 2005 года увеличилась на 15,4% по сравнению с аналогичным показателем прошлого года - до $21,7 млн. с $18,8 млн. Показатель EBITDA составил $100,5 млн., что на 24,2% больше, чем за 9 месяцев прошлого года. Валовая прибыль компании увеличилась на 16,9% - до $288 млн.

Для справки: Название компании: Вимм-Билль-Данн Продукты Питания, ОАО Регион: Москва Адрес: 109028, Москва, ул.Солянка 13, строение 2 Телефоны: (495) 105-58-05 Факсы: (495) 105-58-00 E-Mail: info@wbd.ru; press-center@wbd.ru; ir@wbd.ru Web: http://www.wbd.ru Руководитель: Якобашвили Давид Михайлович, председатель совета директоров (Интерфакс 20.03.06)
ОАО "Вимм-Билль-Данн Продукты Питания" 4 апреля объявит финансовые результаты по US GAAP за 2005 г.
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ОАО "Вимм-Билль-Данн Продукты Питания", один из крупнейших в России производителей молочной и соковой продукции, 4 апреля объявит финансовые результаты по US GAAP за 2005 год, сообщили "Интерфаксу" в компании.
По итогам 2004 года чистая прибыль "Вимм-Билль-Данна" увеличилась на 8,5% по сравнению с 2003 годом - до $23 млн. Выручка компании в 2004 году достигла $1,189 млрд., что на 26,7% больше, чем в предыдущем году, EBITDA - $96,9 млн. (на 21,3% больше).
За 9 месяцев 2005 года чистая прибыль "Вимм-Билль-Данна" увеличилась на 15,4% по сравнению с аналогичным периодом прошлого года - до $21,7 млн. Выручка выросла на 18,1% и составила $1,026 млрд., скорректированный показатель EBITDA достиг $100,5 млн. (рост на 24,2%).
Председатель правления компании Сергей Пластинин ранее прогнозировал, что по итогам 2005 года "тенденции будут такими же, что и за 9 месяцев".
ОАО "Вимм-Билль-Данн Продукты Питания" было основано в 1992 году. В компанию входят 30 производственных предприятий в России и СНГ, а также торговые филиалы в 26 городах.

Для справки: Название компании: Вимм-Билль-Данн Продукты Питания, ОАО Регион: Москва Адрес: 109028, Москва, ул.Солянка 13, строение 2 Телефоны: (495) 105-58-05 Факсы: (495) 105-58-00 E-Mail: info@wbd.ru; press-center@wbd.ru; ir@wbd.ru Web: http://www.wbd.ru Руководитель: Якобашвили Давид Михайлович, председатель совета директоров (Интерфакс 28.03.06)
Новости о компании "ЭКЗ "Лебедянский"
ОАО "Лебедянский" довел объем производства до 3 тыс. тонн в сутки.
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3000 тонн продукции в сутки достигла мощность ведущего в России производителя соков - ОАО "Лебедянский". Как сообщил генеральный директор акционерного общества Александр Кобзев, соки и детское питание под брендами "Фруктовый сад", "Я", "Тонус", "Фрутто-няня" сегодня поставляются практически во все регионы России, а также в страны СНГ и Балтии. Началась отправка пробных партий лебедянских соков в США. В последнее время на предприятии освоен выпуск новых видов продукции – охлажденные чаи, морсы, минеральная вода "Липецкий бювет". 
Сейчас здесь идет установка оборудования в новом цехе по розливу соков, где будет смонтирована 31 автоматизированная конвейерная линия. Цех, который станет крупнейшим в Европе, планируется пустить к концу текущего года. 
ОАО "Лебедянский" стал вторым, после НЛМК, налогоплательщиком в Липецкой области: в прошлом году в бюджеты всех уровней предприятие перечислило 1 млрд. 47 млн. рублей.

Для справки: Название компании: Лебедянский, ОАО Регион: Москва Адрес: 119992, Россия, г. Москва, ул. Тимура Фрунзе, д. 11. Бизнес-центр "Красная роза" 
Вид деятельности: Производство слабоалкогольных и безалкогольх напитков Телефоны: (495) 933-62-50 Факсы: (495) 933-62-54 E-Mail: mail@msk.tonus.ru Web: http://www.lebedyansky.ru Руководитель: Александр Кобзев (INFOLine, ИА (по материалам Администрации) 10.03.06)

ING поднял оценку акций "Лебедянского" на 36% после пересмотра прогноза финпоказателей.
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ING Bank увеличил прогнозную цену акций ОАО "Лебедянский" (Липецкая область) с $62,8 до $85,2 за штуку после повышения оценки финансовых показателей компании на 2006 год.
Как сообщается в обзоре банка, рекомендация "покупать" для акций "Лебедянского" была оставлена без изменения.
Согласно новым оценкам экспертов ING Bank, ожидаемая в 2006 году выручка завода составит $664 млн. (прежний прогноз - $584 млн.), EBITDA - $142 млн. ($128 млн.), а чистая прибыль - $90 млн. ($82 млн.).
По данным базы данных "СПАРК-Эмитент", в настоящее время консенсус-прогноз цены акций "Лебедянского", основанный на оценках аналитиков 9 инвестиционных банков, составляет $76,58 за штуку, консенсус-рекомендация - "накапливать".
По состоянию на 12:00 МСК в РТС лучшая котировка на покупку акций "Лебедянского" составила $66,5 за штуку.
ОАО "Лебедянский" - крупнейшая российская компания по выпуску соков. Экспериментально-консервный завод "Лебедянский" был основан в 1967 году, а в 1992 году - акционирован. В настоящее время "Лебедянский" объединяет 2 производственных предприятия - в городе Лебедянь и в Липецке (ОАО "Прогресс").

Для справки: Название компании: Лебедянский, ОАО Регион: Москва Адрес: 119992, Россия, г. Москва, ул. Тимура Фрунзе, д. 11. Бизнес-центр "Красная роза" 
Вид деятельности: Производство слабоалкогольных и безалкогольх напитков Телефоны: (495) 933-62-50 Факсы: (495) 933-62-54 E-Mail: mail@msk.tonus.ru Web: http://www.lebedyansky.ru Руководитель: Александр Кобзев (Интерфакс 14.03.06)

18 марта на 1-м канале состоится первый выход в эфир телепередачи "Большие гонки-2", официальным спонсором которой является бренд "Тонус".
Съемки программы с Дмитрием Нагиевым в этом году проходили на острове Реюньон в Индийском океане.
За победу российской команды боролись звезды отечественной эстрады, кино, телеэфира и спорта. Чудеса на виражах совершали Дима Билан, группы "Корни" и "Чай вдвоем", Светлана Мастеркова и Алексей Немов, Владимир Меньшов, Владимир Турчинский, Алексей Чадов, Татьяна Арно, Марина Александрова, Артем Михалков, Ксения Собчак и многие другие. 
- Мы поддержали спортивный дух нашей команды и ни разу не пожалели о своем выборе, - поделилась впечатлениями бренд-менеджер "Тонуса" Ирина Ломова, присутствовавшая на съемках. – Российские звезды приехали на остров за победой и приложили все силы, чтобы выиграть во втором сезоне "Больших гонок", а Тонус им в этом помогал.
Смотрите, как разворачивалась борьба (INFOLine, ИА (по материалам компании) 14.03.06)
Началась рекламная кампания бренда "Туса Джуса".
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С 10 марта в эфире центральных каналов появились рекламные ролики соков "Туса Джуса" (производитель - ОАО "Лебедянский")
В процессе создания рекламы отрабатывалось несколько идей, но в результате проведенного исследования из множества возможных вариантов были выбраны именно те, которые больше всего понравились детям. Их внимание привлек жанр анимации с героями, похожими на них: интеллектуалом Флешем, модницей и красавицей Никой и спортсменом Бизоном.
Рекламная кампания проходит на центральных каналах: "Первом", РТР, СТС Ren-TV, и "Домашнем".
Соки "Туса Джуса" выпускаются "Лебедянским" с сентября 2005 года. "Туса Джуса" - 100% натуральные соки и нектары. Целевая аудитория - дети в возрасте от 6 до 10 лет. В линейке - самые популярные среди детей вкусы: "яблоко-вишня", "яблоко-апельсин-манго" и "яблоко осветленное". Выпускаются в оригинальной упаковке Tetra Wedge, которая чаще всего используется для производства детских соков. (Sostav 22.03.06)
Холдинг "Лебедянский" запускает новую рекламную кампанию сока "Я".
Холдинг "Лебедянский" 24 марта запускает новую рекламную кампанию сока "Я", которая должна сделать этот напиток "более современным", рассказал "Ведомостям" директор компании по связям с общественностью Александр Костиков. По его словам, для музыкального оформления телевизионных роликов сока под названием "Пляж" и "Фортепиано" "Лебедянский" приобрел права на использование композиций поп-звезды Шакиры у ее продюсеров. А к съемкам был привлечен известный итальянский режиссер Лука Марони, создатель рекламных кампаний таких брэндов, как Jaguar и Campari. Кроме того, в одном из роликов снялся исполнительный директор "Лебедянского" Магомет Тавказаков, говорит Костиков. Затраты на новую рекламную кампанию в "Лебедянском" назвать отказались, отметив лишь, что маркетинговые расходы компании в год составляют около 4,5-5% от ее оборота. В прошлом году он составил $515 млн. (Ведомости 23.03.06)
Лебедянский: ролики с тремя любимыми героями, интеллектуалом по имени Флеш, спортсменом по прозвищу Бизон и красавицей Никой, появились одновременно на пяти каналах: ОРТ, РТР, СТС, Ren-TV и "Домашнем канале".
Ролики с тремя любимыми героями, интеллектуалом по имени Флеш, спортсменом по прозвищу Бизон и красавицей Никой, появились одновременно на пяти каналах: ОРТ, РТР, СТС, Ren-TV и "Домашнем канале". На каждом из каналов, в разных программах, будут демонстрироваться одновременно два ролика.
Двойная рекламная атака имеет веские основания. 
- У нашего бренда две целевые аудитории: дети в возрасте от 6 до 11 лет и их мамы, - поясняет бренд-менеджер Мария Бурак, - поэтому, несмотря на то, что оба ролика интересны и родителям, и детям, каждый из них ориентирован в большей степени на одну из аудиторий. Именно поэтому у роликов разные слоганы: "Туса Джуса" - полезно и со вкусом!" - для взрослых, "Туса Джуса" - приколись по вкусу!" - для детей. Если в первом случае акцент сделан на полезность нового продукта, то во втором рассказывается забавная история о находчивости юных героев. 
Анимационные ролики в современном формате 3D изготовлены производственной студией AC Production (креативная идея рекламного агентства "MADE"). Первый этап рекламной кампании продлится до 26 марта. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 24.03.06)
Соки и нектары "Фруктовый Сад" от Лебедянского теперь выходят в новой 1,5 –литровой упаковке.
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Спрос на соки этой торговой марки растет, поэтому было принято решение предложить потребителю еще один вариант экономичной упаковки. Это 1,5-литровая Tetra Slim с откручивающейся крышечкой slim cap. Пока в новые упаковки будет разливаться 4 вкуса: нектары "яблочно-виноградный", "ананасовый", "грушево-яблочный" и "абрикосово-яблочный".
Теперь в линейке "Фруктового Сада" представлены все брендо-размеры: 0,2 литра, 0,5 литра, 1 литр, 1,5 литра, 2 литра и ПЭТ-упаковка размером 0,385 литра. С 22 марта 1,5-литровый "Фруктовый Сад" уже поступил в продажу. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 24.03.06)
Новости о компании "Мултон"
Lowe Adventa разработала рекламную кампанию для сока "Добрый".
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РА Lowe Adventa разработала новую рекламную кампанию для бренда "Добрый" (компании "Мултон"), которая стартовала на российских экранах в 2005 году. Кампания включает в себя четыре ролика: "Институт", "Подарок", "Свадьба", "Ремонт", объединенные единым слоганом — "Вместе в доброе будущее". 
Специалистами агентства была разработана творческая концепция рекламной кампании, а также — сценарии телевизионных роликов. Также была подготовлена серия POS-материалов.
Как сообщили AdMe.ru в агентстве, сок "Добрый" олицетворяет собой символ доброго будущего — именно эта идея легла в основу концепции новой рекламной кампании. "В жизни каждого человека есть моменты, когда он находится в начале нового этапа и ждет от будущего перемен к лучшему. 
"Мы очень рады, что наш бренд "Добрый" не только является лидером в соковом сегменте России, а также несет добрые эмоции и настроение", — говорит Татьяна Третьяченко, заместитель директора по маркетингу компании "Мултон"
Сок "Добрый" сопровождает людей именно в такие моменты, утверждая веру в доброе будущее — такова творческая концепция разработанных нами работ", — отметила директор по работе с клиентами Lowe Adventa Юлия Милова. (Трибуна рекламы 22.03.06)
Новости о компании "Нидан"
В линейке соков Caprice появятся моновкусы.
В феврале обновляется вкусовая линейка премиальных соков и нектаров Caprice. Уникальный ассортимент необычных соковых сочетаний пополнят традиционные вкусы: "Апельсин", "Ананас", "Персик" и "Вишня". 
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Как сообщили AdMe.ru в компании, появление новых, классических вкусов в продуктовой линейке соков и нектаров Caprice обусловлено необычайной популярностью этих вкусов у российских покупателей. Апельсиновый и ананасовый соки, персиковый и вишневый нектары традиционно занимают первые места в рейтинге вкусовых предпочтений российских потребителей соков. Расширение продуктовой линейки бренда Caprice позволит поклонникам марки покупать соки и нектары классических вкусов характерного для марки премиального класса. 
Для новой линейки моновкусов был разработан особый дизайн упаковки, повторяющий привычные для Caprice утонченные формы, но выделяющийся из остальных продуктов линейки ярко-красным цветом фона. 
Богатые витаминами и другими полезными веществами, новые соки и нектары Caprice идеально подойдут тем, кто привык заботиться о своем здоровье. Так, в апельсиновом соке Caprice сохранены витамины В, С и А, которыми богаты плоды апельсина; низкокалорийный ананасовый сок, насыщенный витаминами и минералами, выберут те, кто следит за собой и стремится поддерживать форму. В вишневом и персиковом нектарах Caprice сохранены все полезные свойства фруктов: витамин С, калий, магний, содержащиеся в вишне, а также каротин, витамин РР, магний, цинк, селен и калий, которых много в плодах персика. 
"Мы продолжаем развивать линейку оригинальных соковых сочетаний, которыми знаменит Caprice, а введение моновкусов — своеобразный подарок нашим постоянным покупателям, которые, с одной стороны, привыкли к качеству Caprice, а с другой стороны, как показывают исследования, с удовольствием пьют "традиционные" вкусы. Четыре классических вкуса Caprice предоставят потребителям возможность баловать себя любимыми вкусами, не принося в жертву качество продукта", — объясняет Андрей Яновский, директор бизнес-направления "Соки России" ГК "НИДАН". (Трибуна рекламы 23.03.06)
Дмитрий Логинов займет позицию арт-директора бренда Caprice в ГК "Нидан".
ГК "Нидан" решила развивать свой соковый бренд Caprice, позиционирующийся как "модный сок для мегаполиса", в полном соответствии "с законами индустрии моды", сообщается в пресс-релизе производителя. Для этого в соковом подразделении Группы создана должность арт-директора бренда Caprice, которую займет известный российский дизайнер Дмитрий Логинов. 
До сих пор в России позиция креативного директора бренда являлась прерогативой компаний-игроков модной индустрии, а не FMCG-компаний, говорится в сообщении. Первым и самым знаменитым креативным директором в истории моды стал дизайнер Том Форд, с 1994 по 2004 гг. возглавлявший дом Gucci. "Мы создавали Caprice, а затем и Caprice Tea, как модный бренд, уникальный даже для своего премиального сегмента. Наши потребители молоды, успешны, они внимательно следят за модой, заботятся о собственном здоровье. Представляя этой требовательной аудитории новый, еще более модный облик нашего бренда, мы в очередной раз хотим ее удивить и даже побаловать. Перспективы развития бренда Caprice мы видим именно в расширении границ бренда, акцентировании его модной атрибутики. Неслучайно к работе над этими задачами мы привлекли талантливого российского дизайнера, обладающего большим опытом создания успешных проектов в модной индустрии и обладающего собственным оригинальным видением перспектив развития нашего бренда", — отмечает Андрей Яновский, директор бизнес-направления "Соки России" ГК "Нидан". 
"Мне интересно попробовать себя в новой роли, — рассказывает дизайнер Дмитрий Логинов. – Передо мной поставлена непростая, но творческая задача: превратить торговую марку Caprice в современный модный бренд. Образ Caprice, уже заявленный в нестандартной рекламе бренда, с моей точки зрения, читается как свобода сильной личности и эстетика дорого минимализма. Мне как дизайнеру импонируют эти черты. Они также соответствуют философии современной моды, которая ориентирована на индивидуальность и свободный выбор собственного стиля. Свою роль арт-директора бренда я вижу в создании модных дизайнерских решений как для визуальных образов Caprice, так и для специальных событий "модного сока мегаполиса". 
Планируется, что на посту арт-директора бренда Caprice Дмитрий Логинов будет осуществлять концептуальное руководство стилем и имиджем бренда. В рамках сотрудничества ожидается разработка дизайна ограниченной серии продукции, создание костюмов для новых видеороликов, организация совместных мероприятий, первым из которых станет показ Gothic Caprice, который пройдет 1 апреля 2006 г. в рамках Russian Fashion Week. 
Справка 
Группа компаний "Нидан" основана в Новосибирске в 1998 году. ГК "Нидан" — один из четырех лидеров российского рынка натуральных соков и соковой продукции (17,7% рынка) и абсолютный лидер в сибирском регионе (более 45% рынка). В Группу входят заводы по производству соков в Подмосковье и Новосибирске; филиалы в Москве, Новосибирске, Санкт-Петербурге, Екатеринбурге, Ростове-на-Дону, Казани, Нижнем Новгороде, Самаре и Воронеже. "Нидан" производит соковую продукцию под такими торговыми знаками, как "Моя семья", "Чемпион", "Caprice", напитки на основе 100% сока "Да!", холодный чай "Caprice Tea". Продукция компании экспортируется в Молдавию, Белоруссию, Украину, Казахстан, Грузию, Армению, Монголию. 
Дмитрий Логинов — дизайнер из Красноярска, стажировался в Лондоне как лучший молодой дизайнер Сибири. Работал стилистом русского издания L’Officiel. Пять сезонов подряд показы его бренда Arsenicum становились лучшими на Российской неделе моды. Получил признание международных экспертов моды как "восходящая звезда российского дизайна". Был удостоен награды Russian Fashion Award как лучший дизайнер нового поколения. (AdMarket.ru 31.03.06)
Новости о компании "Троя-Ультра"
В 2005 г. оборот компании "Троя-Ультра" увеличился на 14%.
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Подведены предварительные итоги деятельности ООО "Троя-Ультра" в 2005 г. Выручка компании выросла на 14% до 1,265 млрд. руб., чистая прибыль - на 4% до 40,630 млн. руб. Результаты деятельности "Троя-Ультра" характеризует устойчивая положительная динамика, опережающая темпы роста сокового рынка РФ (в 2005 г. составили около 10%).
По сравнению с 2004 г. в 2005 г. ООО "Троя-Ультра" увеличила валовую и чистую прибыль на 4% с 74,324 млн. рублей до 76, 957 млн. руб. и с 39,077 млн. руб. до 40,630 млн. руб. соответственно. Выручка от реализации соковой продукции возросла на 14% с 1,107 млрд. руб. до 1,265 млрд. руб. 
В феврале 2005 г. ООО "Троя-Ультра" завершило комплексную модернизацию завода в Санкт-Петербурге, благодаря этому проектные мощности предприятии увеличились до 180 млн. л соковой продукции в год. 
В 2005 г. крупнейшими партнерами по производству продукции "Троя-Ультра" являлись: ООО "Гутта" (Московская обл.), ООО "Фонте Аква" (Московская обл.) и "Аква-Стар" (Ленинградская обл.). На их производственных мощностях розлито более 2,6 млн. шт. упаковок ТМ "Долька", более 1,6 млн. шт. - ТМ "Нектаринка", более 4 млн. шт. - ТМ "Соковичок" и 122 тыс. шт. - холодного чая "Чай-Town".
В первой половине 2005 г. компания "Троя-Ультра" произвела для сети McDonald`s по соглашению с The Coca-Cola Company (США) 930 тыс. упаковок соков и нектаров Minute Maide формате Base 0,2 л. С ноября 2005 г. "Троя-Ультра" выпускает соки и нектары под частной торговой маркой сети "Пятерочка". Достигнута договоренность о выпуске двух private label для гипермаркетов "Ашан". 
В активе "Троя-Ультра" 6 торговых марок: соки и нектары "Долька", "Троя Золотая", "Нектаринка", морсы "Северная ягода", а также сокосодержащий напиток "Соковичок" и холодный чай "Чай-Town". 
В 2005 г. продолжилась работа над совершенствованим качества соковой продукции "Троя-Ультра". В соответствии с международными стандартами AIJN увеличено содержание фруктовой части в нектарах из смеси фруктов. 
Торговые марки "Долька" и "Северная ягода" стали дипломантами конкурса программы "Сто лучших товаров", а морсы "Северная ягода" награждены бронзовой медалью Международного профессионального конкурса продуктов питания и напитков, который проходил в рамках 14-ой Международной выставки World Food Moscow 2005. На предприятии началась подготовка к оценке и последующей сертификации Системы менеджмента качества на соответствие стандарту МС ИСО 9001:2000. 
В 2005 г. компания активно реализовывала товарную стратегию роста. В течение года ассортимент "Троя-Ультра" расширился на 20% и теперь состоит из 89 позиций. В первую очередь, диверсификация достигнута за счет новых форматов упаковки. С мая 2005г. три торговые марки ("Нектаринка", "Долька" и "Северная ягода") стали разливаться, в том числе, и во все более востребованную на российском рынке упаковку Tetra Pak 0,5 л с "телескопической" трубочкой. Появился новый вкус в товарной линейке "Северной ягоды" - морс малина-клюква, а также новая торговая марка - холодный чай "Чай-Town". 
В 2005 г. ТМ "Нектаринка" была переведена из формата 1л Base в современный и более удобный для покупателей формат 1л Slim с клапаном. Доля этой торговой марки в структуре продаж "Троя-Ультра" продолжает расти. В 2005 г. она составила 38%. На сокосодержащий напиток "Соковичок" пришлось 11% от общего объема продаж (в 2 раза больше, чем в 2004 г.), на новую ТМ морсов "Северная ягода", которая существует всего год, - 3% 
Компания "Троя-Ультра" продолжает укреплять свои позиции на рынке соков России. По итогам 2005 г. она занимает около 4% рынка. В массовом сегменте – более 5,5%. В г. Санкт-Петербурге доля компании увеличилась в 2,5 раза – более чем до 11%. 
В течение 2005 года значительно возросла представленность торговых марок компании в розничных торговых точках городов Санкт-Петербург, Воронеж, Липецк, Рязань, Пенза и др. Особое внимание компания уделяет целевому сегменту ритейла – сетевым магазинам. Численная дистрибьюция в торговых сетях Санкт-Петербурга составляет 71%, Москвы - 25%, Н. Новгорода - 43%, Ростова-на-Дону - 67%, Екатеринбурга - 30%. 
В 2005 г. "Троя-Ультра" начала работу с торговыми сетями "Перекресток" - в Южном Федеральном округе; "Рамстор" - в Санкт-Петербурге, Волгограде, Уфе; "O’Кей" - в Ростове-на-Дону; "Мосмарт" - в Москве; "Карусель" - в Нижнем Новгороде. 
Проведены две рекламные кампании: по торговым маркам "Долька" и "Северная ягода". По ТМ "Долька" был организован комплекс мероприятий, включающих в себя наружную рекламу, рекламу на транспорте, рекламу в СМИ, BTL-акции. По ТМ "Северная ягода" проводились промо-акции в магазинах 12 городов России. Общий маркетинговый бюджет компании в 2005 г. составил более 100 млн. руб.
Несмотря на то, что в 2006 г. прогнозируется замедление темпов роста сокового рынка РФ до 7-8%, "Троя-Ультра" предполагает дальнейшее наращивание оборотов, увеличение своей рыночной доли. Планируется вывод новых торговых марок в неосвоенных сегментах рынка, а также новых вкусов и форматов упаковки.

Для справки: Название компании: ТРОЯ-Ультра, ООО Регион: Санкт-Петербург Адрес: 195253, РФ, г.Санкт-Петербург, Салтыковская дорога, 4 Вид деятельности: Производство напитков Телефоны: (812) 441-3031 Факсы: (812) 441-3031 E-Mail: mago@troyard.ru Web: http://www.troya-ultra.ru Руководитель: Матвеев Владимир Адольфович, ген.директор (INFOLine, ИА (по материалам компании) 06.03.06)
Компания "Троя-Ультра" разработала и приступила к производству новой серии сокосодержащих безалкогольных газированных напитков "Витамикс".
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Их выпуск начался в марте 2006 г. на ООО "Фонте Аква" (Московская обл.). За 6 месяцев текущего года планируется продать порядка 3 млн. л этого освежающего лимонада.
"Витамикс" будет производиться с мая по сентябрь, т.к. спрос на лимонады имеет ярко выраженную сезонность (весной и летом увеличивается в 2-3 раза). Ежемесячный объем его выпуска в этот период составит 400-500 тыс. л. 
Сильногазированный безалкогольный напиток "Витамикс" содержит не менее 3% натурального сока. Ассортимент состоит из 5 вкусов: апельсин, лимон-лайм, мультифрукт, яблоко, лесная ягода. Упаковка - ПЭТ-бутылка форматом 0,5 и 1,25 л. 
"Витамикс" позиционируется в массовом сегменте. Рекомендованная розничная цена – 18-20 рублей за 1,25 л, 12-13 руб. за 0,5л. Ядро целевой аудитории – дети и подростки. Ключевой мотив потребления – утоление жажды (в основном в теплое время года) дома и на улице. 

Концепция продукта и дизайн этикетки разработаны специалистами отдела маркетинга ООО "Троя-Ультра". Название "Витамикс" содержит ссылку на ассоциативный ряд: "вита – витамины – фрукты". Таким образом, акцентируется внимание на его полезности и фруктовом вкусе.
Производство продуктов, отвечающих современной тенденции здорового образа жизни, активно развивается во всем мире. Процесс "перехода" на диетические и натуральные напитки, в т.ч. газированные, скоро коснется и России. Поэтому "Троя-Ультра" расширила их долю в своем ассортименте. Теперь эта группа представлена 3 торговыми марками: безалкогольным сокосодержащим негазированным напитком "Соковичок" (выпускается с 2000 г., занимает 11% в структуре продаж компании), холодным чаем "Чай-Town" (выведен на рынок в 2005 г.), безалкогольным сокосодержащим сильногазированным напитком "Витамикс" (новинка 2006 г.).
Емкость российского рынка безалкогольных напитков (без учета соков и минеральной воды) в 2005 г. составила около 2,7 млрд. л., среднедушевое потребление – 19 л. В Санкт-Петербурге эти показатели 184 млн. л. и 40 л соответственно. 
В секторе газированных прохладительных напитков выделяют две основные ценовые группы: относительно дорогие Coca-Cola и PepsiCo и более дешевая (в среднем в 2,2 раза) "отечественная газировка" (порядка 1000 региональных производителей). 
По экспертным оценкам, уровень потребления коласодержащих напитков в России достиг возможного максимума, и, в дальнейшем, следует ожидать снижения спроса. Поэтому их производители стремятся расширять свою ассортиментную линейку за счет освоения новых сегментов, в частности – сокосодержащих лимонадов. Таким образом, формируется новая рыночная ниша, свою лепту в это вносят и отечественные компании. 

Для справки: Название компании: ТРОЯ-Ультра, ООО Регион: Санкт-Петербург Адрес: 195253, РФ, г.Санкт-Петербург, Салтыковская дорога, 4 Вид деятельности: Производство напитков Телефоны: (812) 441-3031 Факсы: (812) 441-3031 E-Mail: mago@troyard.ru Web: http://www.troya-ultra.ru Руководитель: Матвеев Владимир Адольфович, ген.директор (INFOLine, ИА (по материалам компании) 29.03.06)
Новости прочих компаний
Группа "Нутритек" приобрела одного из лидеров рынка детского питания России - группу компаний "Славекс".

Как сообщается в пресс-релизе группы "Нутритек", сумма сделки составила 35 млн долл.
Одновременно с этим приобретением группа "Нутритек" становится безусловным лидером среди производителей детского питания в странах СНГ и Балтии. Совокупная доля группы на рынке детского питания России достигнет 20 проц. Доля продукции группы в сегменте заменителей грудного молока в 2006 г достигнет 20 проц, в сегменте каш и продуктов прикорма - более 20 проц, в сегменте фруктовых пюре и соков – 30-35 проц, в сегменте воды для детей – более 50 проц.
Сделка позволит также группе "Нутритек" получить широко известные в России и других странах СНГ торговые марки, расширить спектр выпускаемой продукции детского питания в сегментах заменителей грудного молока, каш, продуктов прикорма, пюре и соков; увеличить реализацию собственной продукции через дистрибьюторскую сеть группы "Славекс", увеличить долю детского питания в структуре продаж и совокупную рентабельность.
Генеральный директор группы "Славекс" Горан Вукович займет должность первого вице-президента по продажам группы "Нутритек".
Президент группы "Нутритек" Георгий Сажинов заявил: "приобретение "Славекса" является частью стратегии группы "Нутритек", направленной на усиление рыночных позиций группы, увеличение продаж и долей во всех сегментах рынка детского питания, как в России, так и в других странах СНГ и Балтии. Можно считать, что период консолидации на российском рынке детского питания завершился".
Группа "Славекс" владеет Московским заводом детского питания и выпускает детские молочные, соевые и овощные смеси, детскую питьевую воду и десерты. Продукция реализуется под различными торговыми марками, наиболее известными из которых являются "ВИННИ" и "Славекс". Компания также производит детское питание под торговой маркой "Агуша" для компании "Вимм-Билль-Данн". Группе "Славекс" принадлежит развитая система дистрибуции, покрывающая все крупные регионы России, а также страны СНГ. Торговая сеть группы "Славекс" в Москве насчитывает более 300 торговых точек. Группа занимается реализацией в России продукции детского питания, выпускаемой в странах Восточной и Западной Европы компаниями Nestle /Швейцария/, Nutricia /Нидерланды/, Heinz /США/, Kolinska /Словакия/ и др. Выручка группы "Славекс" в 2005 г составила 24,6 млн долл, EBITDA - 7 млн долл.
Группа "Нутритек" основана в 1990 году и является лидером среди российских производителей продуктов детского питания. Группа объединяет молочные комбинаты "Северное молоко" и "Заря" /Вологодская обл/, "МК Пензенский" /Пензенская обл/, "Молоко" /Белгородская обл/, "Филимоновский МКК" /Красноярский край/, "Зеленодольский МК" /Республика Татария/, "Бийский маслосыркомбинат" /Алтайский край/, "Компания Нутритек" /Московская обл/, консервный завод "Динской" /Краснодарский край/, "Сибайконсервмолоко" /Башкирия/, "Хорольский МКК" /Украина/, Estmilk Production /Эстония/. В состав группы входят 2 крупных агрохолдинга в Эстонии и Вологодской области, обеспечивающие предприятия качественным сырьем, и хладокомбинат мощностью 11 тыс т в Ярославле.
Среднегодовой рост выручки группы "Нутритек" за период с 2000 по 2004 гг составил 36 проц. Оборот группы в 2004 г с учетом приобретений составил около 200 млн долл. Объем продаж компаний, входящих в группу "Нутритек", включая "Славекс", по итогам 2005 г прогнозируется на уровне 267 млн долл /финансовый год группы "Нутритек" заканчивается 31 марта 2006 г/. Крупнейшими акционерами группы "Нутритек" являются инвестиционные фонды Marshall Milk Investments Limited – 70,43 проц, FIM Fund Management /Финляндия/ – 3,81 проц, Third Point /США/ – 3,46 проц, Seneca Capital /Каймановы острова/ – 2,08 проц, Clariden Bank /Швейцария/ – 2,04 проц.
Группа "Нутритек" в феврале 2006 г завершила приобретение Хорольского молочно-консервного комбината детских продуктов, являющегося крупнейшим на Украине производителем сухих молочных смесей для детского питания.
В соответствии со стратегией развития, в 2007 г группа "Нутритек" планирует провести IPO.

Для справки: Название компании: Нутритек, группа компаний Регион: Москва Адрес: 109240, г. Москва, Устьинский проезд д. 2/14 Телефоны: (495)974-37-58, 298-18-61 Факсы: (495)974-37-59, 298-18-71 E-Mail: info@nutritek.ru Web: http://www.nutritek.ru Описание: Адрес завода: 143500 Россия Московская обл. г. Истра ул. Московская д. 52 Тел./факс: (495) 994-64-42/59/66 (Прайм-ТАСС 01.03.06)
Казанский молкомбинат расширяет ассортимент продукции.

Близится к завершению реконструкция двух цехов по выпуску основных видов продукции на Казанском молочном комбинат, сообщает первый заместитель генерального директора ОАО "ВАМИН – Татарстан" Валентина Рожковского. 
Модернизация производства с установкой современных технологических линий продолжалась около года. Благодаря техническому переоснащению увеличатся не только объемы выпускаемой продукции, но и заметно расширится ее ассортимент. Так, впервые на предприятии будет налажен выпуск молочной продукции с добавлением фруктовых соков. За счет внедрения глубокой термической обработки будут значительно увеличены сроки реализации, как цельномолочной, так и кисломолочной продукции. Однако самое главное, подчеркнул В.Рожковский, улучшится качество производимых изделий.

Для справки: Название компании: ВАМИН Татарстан, ОАО (ранее Татарстан Сэтэ) Адрес: 420054, Татарстан, Казань, ул.Лебедева,4 Вид деятельности: Молочная промышленность Телефоны: (8432)77-41-84 Факсы: (8432)77-20-39 E-Mail: milk@mi.ru Web: http://www.vamin.ru (eTatar 28.02.06)
Региональное Управление Росприроднадзора по ЦФО подвело итоги проверки соблюдения требований природоохранного законодательства на месте строительства завода безалкогольной продукции в Московской области.
1 марта Региональное Управление Росприроднадзора по Центральному Федеральному округу подвело итоги проверки соблюдения требований природоохранного законодательства на месте строительства завода безалкогольной продукции в с. Хатунь Ступинского района Московской области
В ходе проверки инспекторы Росприроднадзора установили, что ООО "Семь линий Ступино" начало и ведет строительство предприятия без положительного заключения государственной экологической экспертизы. На момент проверки было выполнено более 20% от всего объема строительных работ: построен фундамент, поставлены колоны для монтажа крыши, завезены металлоконструкции. Общая площадь застройки составляет порядка более 5,5 Га. Ущерб, нанесенный незаконным строительством окружающей среде, по предварительным подсчетам уже превысил 10 млн рублей.
По итогам проверки Росприроднадзор наложил на ООО "Семь линий Ступино" штраф в размере 80 тыс. рублей. Инспекторы Росприроднадзора обязали фирму "Семь линий Ступино" представить положительное заключение государственной экологической экспертизы до 1 апреля 2006 года. "В случае если все запрошенные нами документы не будут представлены в установленный срок, мы намерены в судебном порядке требовать приостановки строительства предприятия и возмещения ущерба, нанесенного окружающей среде", - заявил заместитель Руководителя Росприроднадзора Олег Митволь. (INFOLine, ИА (по материалам Министерства природных ресурсов) 01.03.06)
Чувашский потребнадзор снял с реализации саратовский сок.
В Роспотребнадзор по Чувашии поступили жалобы от покупателей на ненадлежащее качество виноградного, апельсинового, яблочного соков с мякотью торговой марки "Майто". 
Было проверено качество соков в 3-литровых банках "Майто" производства одноименной саратовской компании. Выяснилось, что технические условия, в соответствии с которыми производятся эти соки, заложены показатели минимальных значений массовых долей растворимых сухих веществ значительно ниже, чем регламентировано ГОСТом. В нарушение требований к восстановленным сокам при изготовлении продукции, согласно информации на этикетках, использована сорбиновая кислота. На упаковке нет наименования изготовителя. 
По органолептическим показателям (внешний вид, цвет, вкус и запах) эта продукция также не соответствует требованиям, предъявляемым к сокам. 
В итоге было установлено, что продукция "Майто" не может быть отнесена к сокам и информация на этикетках является недостоверной и вводит покупателей в заблуждение относительно потребительских свойств товара, что является нарушением требований закона о защите прав потребителей и подлежит изъятию из оборота. (СаратовБизнесКонсалтинг 09.03.06)
"Сибирский аграрный холдинг" в 2006г введет завод концентрированных соков за $3,5 млн. в Новосибирской области.

Группа компаний "Сибирский аграрный холдинг" (САХО) планирует в 2006 году открыть в Искитимском районе Новосибирской области завод по производству концентрированных соков общей стоимостью около $3,5 млн., сообщил "Интерфаксу" председатель совета директоров САХО Павел Скурихин.
Предполагается, что завод будет выпускать жидкие концентраты для производителей соков (первая очередь предусматривает выпуск 540 тонн продукции в год) и сухих концентратов для розничной продажи в магазинах (первая очередь - около 1 тыс. тонн в год).
П.Скурихин сообщил, что на текущий момент САХО уже представил потенциальным покупателям промышленные образцы новой продукции: в качестве образцов выпущены концентраты из облепихи и черноплодной рябины, а также биологически активные добавки на основе сибирских ягод. "Придется ломать у российского потребителя стереотипы относительно сухих концентратов, которые сложились на базе потребления дешевых растворимых напитков непонятного состава. Мы планируем сделать ставку на переработку уникальных сибирских ягод - облепихи, черноплодной рябины, калины и черной смородины, богатых уникальными полезными элементами", - сказал он.
На заводе будет запущена технологическая линия "Инстантайзер", позволяющая выпускать сухие концентраты с сохранением полезных веществ. Таким образом планируется производить сухие гранулированные соки, концентраты соусов и киселей.
По словам П.Скурихина, оборудование предприятия, закупленное в странах Европы, позволяет перерабатывать фрукты, ягоды, овощи и травы. В перспективе завод будет выпускать концентраты масел из ягод и трав, которые можно будет использовать как сырье в производстве биологически активных добавок, средств парфюмерии и косметики.
Руководитель компании сообщил, что сырье планируется закупать в регионах Новосибирской области и близлежащих регионах. "Близость сырьевой базы - наше основное конкурентное преимущество", - отметил он.
"Сибирский аграрный холдинг" является крупным производителем и переработчиком зерна. Оборот САХО по итогам 2005 года составил около $380 млн.
В состав холдинга входят около 10 хозяйств, выращивающих зерно в Новосибирской и в Ростовской областях, три элеватора, зернотрейдинговые подразделения, завод по производству агрохимической продукции, разветвленная сбытовая сеть федерального масштаба.
Кроме того, холдинг является основным партнером управляющей компании "Объединенные хлебозаводы". На основании франчайзингового договора САХО является поставщиком сырья для всех предприятий сети "Объединенных хлебозаводов", определяет сбытовую, ассортиментную, ценовую политику для предприятий сети.

Для справки: Название компании: Сибирский аграрный холдинг (САХО), ЗАО Адрес: Россия, 630083, г. Новосибирск, ул. Большевистская, 135/2 Вид деятельности: Пищевая промышленность Телефоны: (383-2)340-820 Факсы: (383-2)125-445 E-Mail: office@saho.ru Web: http://www.saho.ru (Интерфакс 16.03.06)
Миссия выполнима: новая промо-акция Тетра Пак.
Вырежи круглый логотип "Тетра Пак. Сохраняя лучшее" с упаковок сока и получи призы.
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(INFOLine, ИА (по материалам компании) 17.03.06)
Губкинский молокозавод ООО "Кирилл" выпустил первую партию сокосодержащих напитков на основе молочной сыворотки.
В производстве были использованы апельсиновый, персиковый и ананасовый соки.
В прошедшие выходные в торговом центре "Меркурий" состоялась дегустация продукта.
Горожане, которым предлагалось бесплатно попробовать новые напитки, высказывали положительные отзывы об их вкусовых качествах. К тому же, напитки на основе сыворотки имеют множество полезных компонентов и благоприятно влияют на здоровье.

Для справки: Название компании: Губкинский молочный завод Адрес: 629830, Губкинский, ул. Промзона Телефоны: (34536) 5-23-25 Факсы: (34536) 5-23-25 (Север-Пресс 20.03.06)
Новости о компании "Очаково"
Московский пивобезалкогольный комбинат "Очаково" ведет переговоры о стратегическом партнерстве с другими производителями напитков.

В компании "Очаково" состоялось заседание пресс-клуба Национального союза участников алкогольного рынка. Владимир Антонов, генеральный директор "Очаково", рассказал журналистам о проблемах, с которыми столкнулись производители алкогольной продукции после выпуска новых акцизных марок, а также поделился планами развития компании в 2006 году. Спикер подчеркнул, что "Очаково" по-прежнему не рассматривает вариант продажи своих заводов, однако не исключает возможности стратегического партнерства с другими производителями напитков.
"Предложения от ведущих западных компаний о продаже "Очаково" поступают к нам с завидной регулярностью, – рассказал Владимир Антонов, – однако владельцы приняли твердое решение компанию не продавать. В то же время мы не исключаем возможность стратегического партнерства и сотрудничества с другими производителями, в частности, по розливу на предприятиях "Очаково" брендов иных компаний. В настоящее время уже ведутся подобные переговоры, но имена потенциальных партнеров мы пока держим в тайне".
Отвечая на вопросы журналистов, Владимир Антонов поделился также планами на будущее. Например, рассказал, что компания не исключает возможности размещения третьей серии корпоративных облигаций, однако точные сроки и объемы огласить отказался. Кроме того, генеральный директор сообщил, что в этом году "Очаково" планирует потратить на продвижение своей продукции $18-20 миллионов. Большая часть этой суммы будет израсходована на прямую рекламу, остальная – на BTL-акции и дальнейшее развитие системы дистрибуции. Также на 2006 год компания запланировала инвестиции в продолжение строительства нового завода в Тюмени и модернизацию производственных мощностей в Москве и других филиалах компании.
По поводу нового закона о регулировании оборота этилового спирта Владимир Антонов сказал: "В целом мне понятны цели нового закона, и я считаю его принятие вполне разумным. Но есть множество недоработок с его внедрением и реализацией на местах. Прежде всего – это слишком короткие сроки исполнения нового закона. В результате, например, наша линия по розливу крепкого алкоголя "простояла" два месяца, так как у нас попросту не было акцизных марок. Нас спасло только производство водки на экспорт".
Некоммерческая организация "Национальный союз участников алкогольного рынка" создана в начале 2003 года, является одним из ведущих союзов на алкогольном рынке и объединяет более 50 основных производителей и импортеров алкоголя. Члены союза обеспечивают производство 25% водочной продукции в России и 80% поставок импортного алкоголя. Одним из направлений деятельности Союза является работа по консолидации усилий операторов алкогольного рынка в осуществлении диалога с государственной властью.
Компания "Очаково" – крупнейшее предприятие пивобезалкогольной отрасли России без участия иностранного капитала. Производственные мощности компании, расположенные в Москве, Краснодаре и Пензе, позволяют ежегодно выпускать 144 млн. декалитров пива, 27,9 млн. декалитров слабоалкогольных коктейлей, 27,9 млн. декалитров безалкогольных напитков, 22,5 млн. декалитров кваса и 1,7 млн. декалитров крепких алкогольных напитков. 
На рынке крепкого алкоголя компания "Очаково" работает более 10 лет. В портфеле компании шесть марок. Самая известная – водка "Очаковская", которая выпускается как в традиционном варианте, так и с добавлением натуральных экстрактов, например, корня женьшеня, а также экспортная водка "Куцкова" и лицензионные "Чарка" и "Господа офицеры". Успешно развивается направление коньяков и ликеров. 

Для справки: Название компании: МПБК Очаково, ЗАО Регион: Москва Адрес: 121471, Москва, Рябиновая ул., д. 44 Вид деятельности: Производство напитков Телефоны: (495)7853933 Факсы: (495)7853911 E-Mail: marketing@ochakovo.ru; info@ochakovo.ru Web: http://www.ochakovo.ru Руководитель: Кочетов Алексей Андреевич, президент (INFOLine, ИА (по материалам компании) 02.03.06)
Пензенский филиал "Очаково" подписал контракты на поставку напитков в Республику Башкортостан.
Первую партию пива уже отгрузили в Уфу, Нефтекамск и Салават. Башкирия – заманчивый, но очень сложный регион, ведь там сильны позиции завода "Шихан", принадлежащего компании "Хайнекен". Подписанию контракта предшествовала активная работа Департамента продаж и маркетинга филиала: изучались особенности рынка, менеджеры участвовали в местных выставках и проводили переговоры с потенциальными партнерами. В результате контракт подписали сразу с тремя компаниями-дистрибьюторами на поставку всех позиций очаковского пива и слабоалкогольных коктейлей. Продукция появится в крупных продовольственных магазинах республики, в том числе и сетевых, например, в 34 супермаркетах "Пятерочка". (INFOLine, ИА (по материалам компании) 03.03.06)
Московский пиво-безалкогольный комбинат "Очаково" выпустил новый слабоалкогольный напиток под маркой "Очаково" – "Джин-Тоник Лайт".

От классического коктейля новинка отличается пониженной калорийностью, что стало возможным благодаря замене сахара в составе напитка на натуральный экстракт растения стевия, обладающий сладким вкусом.
Компания "Очаково" выпускает слабоалкогольные напитки уже более 10 лет. На протяжении всего этого времени коктейли "Очаково" остаются лидерами рынка. По данным агентства "Бизнес Аналитика", на долю этой марки приходится более 15% российского и 20% московского рынка. Это самые высокие показатели в данном сегменте.
"Марка "Очаково" существует в нашей компании уже более 10 лет, - рассказывает Владимир Кочетов, директор по продажам компании "Очаково". – Для поддержания интереса потребителей к продукту мы постоянно работаем над усовершенствованием упаковки, выпускаем новые вкусы. "Джин-Тоник Лайт" – это ответ на новые тенденции рынка, когда все большую популярность приобретают натуральные, но в то же время низкокалорийные продукты".
В настоящее время на рынке существует множество напитков с пониженной калорийностью, в которых вместо сахара используются недорогие синтетические подсластители. "Очаково" добилось уменьшения калорийности без ущерба качеству напитка. Технологи компании добавили в коктейль натуральный экстракт стевии. Это сладкое растение, богатое низкокалорийными компонентами, природными заменителями сахара. В своей естественной форме стевия приблизительно в 10-15 раз слаще, чем обычный сахар, а экстракт – в 100, а то и 300 раз. Но, в отличие от сахара, стевия низкокалорийна и безвредна даже для людей, страдающих нарушениями обмена веществ.
"Джин-Тоник Лайт" выпускается в алюминиевых банках объемом 0,5 л. Дизайн упаковки выполнен в узнаваемом стиле коктейлей "Очаково". Содержание алкоголя в коктейле – 9,0%. Срок годности – 6 месяцев со дня розлива. Новинка будет представлена как в Москве, так и в регионах. Рекламная поддержка напитка будет осуществляться в рамках общей кампании по продвижению бренда "Очаково", которая запланирована на 2006 год.
Стевия (Stevia rebaudiana) – была официально открыта в 1887 году. Известность же свою получила гораздо раньше. Еще до открытия Америки Колумбом индейцы племени Гуарани использовали эту удивительную траву. Достаточно было добавить в чашку пару листиков стевии, и напиток становился изумительно сладким. Гуарани называли эту траву "ка-а-хе-е", что значит "сладкая трава" или "медовые листья". 
После изучения уникальных свойств этого растения выяснилось, что сладость стевии обеспечивается сложной молекулой в ее составе, называемой стевиозидом. Стевиозид, будучи в среднем в 100-300 раз слаще сахара, незаменим в диетическом и медицинском питании, особенно для больных сахарным диабетом, ожирением и другими заболеваниями, связанными с нарушением обмена веществ. (Sostav 10.03.06)
В Краснодаре в тысяче розничных торговых точек стартовала акция, направленная на увеличение представленности кваса "Очаковский".
Суть акции – организация дегустаций напитка для торгового персонала магазинов с целью обновить их знания о вкусе и свойствах кваса, показать, что он одинаково хорош и зимой, и летом. Дегустации продлятся до 20 марта. По расчетам специалистов, акция принесет рост дистрибуции кваса в межсезонье примерно на 30% (INFOLine, ИА (по материалам компании) 13.03.06)
"Компания "Очаково" начала новую рекламную кампанию за рубежом.

Компания "Очаково" приняла участие в крупнейшей международной выставке Alimentaria-2006, которая прошла с 6 по 10 марта в Барселоне (Испания). Выставка стала первым мероприятием в программе по продвижению напитков "Очаково" за рубежом, запланированной на 2006 год. Кроме этого, кампания предусматривает рекламу на телевидении, спонсорство крупных мероприятий, промоактивность и POS-материалы в местах продаж, а также размещение PR-материалов в зарубежных СМИ. 
Экспортные продажи "Очаково" – активно развивающееся направление деятельности компании. По итогам 2005 года объем продаж за рубеж вырос на 57% по сравнению с 2004 годом и составил 4,28 млн. литров напитков. Продукция "Очаково" поставляется в 22 региона мира – СНГ, Евросоюз, а также страны Америки. Ассортимент поставляемой продукции также широк – пиво, безалкогольные и слабоалкогольные напитки, крепкий алкоголь.
"По итогам участия в Alimentaria-2006 мы заключили предварительные договоренности на поставку нашего пива в национальные торговые сети Испании, – рассказывает Владимир Кочетов, директор по продажам "Очаково". – В этом году мы планируем представлять нашу продукцию еще в нескольких международных выставках, поскольку это довольно эффективный инструмент поиска торговых партнеров".
Кроме выставочной деятельности, план продвижения на зарубежные рынки в этом году предусматривает широкую поддержку пива и кваса. Так, уже в апреле стартует телереклама в эфире канала ОРТ (Первом канале Всемирной сети). 30-секундные ролики будут транслироваться в утренних и вечерних прайм-таймах на протяжении месяца в 42 странах Европы.
В Германии, Турции, Израиле запланированы промоакции среди потребителей с обязательной дегустацией напитков и подарками за покупку. В некоторых европейских странах продолжится размещение потребительских статей в эмигрантских СМИ. Кроме того, компания выступит спонсором нескольких крупных развлекательных мероприятий, например, международного фестиваля "Новая волна" (Латвия). (INFOLine, ИА (по материалам компании) 15.03.06)
"Очаково" выплатило 63,57 млн. руб. по 1-му купону облигаций 2-й серии.

ЗАО "Московский пивобезалкогольный комбинат "Очаково" в пятницу погасило 1-й купон облигаций 2-й серии на сумму 63,57 млн. рублей, сообщается в официальной информации компании.
На одну бумагу номиналом 1 тыс. рублей держателям был выплачен купонный доход в размере 42,387 рубля при процентной ставке 8,5% годовых.
Размещение облигаций "Очаково" объемом эмиссии 1,5 млрд. рублей проходило на ФБ ММВБ 23 сентября 2005 года по открытой подписке по номиналу.
Ставка первого купона облигаций комбината по итогам аукциона составила 8,5% годовых. В соответствии с условиями займа, ставки 2-6 купонов приравнены к ставке первого. Организаторами выпуска являются Райффайзенбанк и банк "Преодоление".
Московский пивобезалкогольный комбинат "Очаково" был создан в 1978 году, акционирован в 1993 году.
Уставный капитал ЗАО составляет 177 млн. 652 тыс. 089 рублей. Владельцами наиболее крупных пакетов акций являются президент компании Алексей Кочетов (38,06%), члены совета директоров Нина Метленко (23,86%), Инна Кочетова (16,25%), Вячеслав Меркулов (5,84%), Владимир Антонов (2,82%).

Для справки: Название компании: МПБК Очаково, ЗАО Регион: Москва Адрес: 121471, Москва, Рябиновая ул., д. 44 Вид деятельности: Производство напитков Телефоны: (495)7853933 Факсы: (495)7853911 E-Mail: marketing@ochakovo.ru; info@ochakovo.ru Web: http://www.ochakovo.ru Руководитель: Кочетов Алексей Андреевич, президент (Интерфакс 24.03.06)
Независимые эксперты подтвердили натуральность и полезность кваса "Очаковский".

Квас "Очаковский" успешно прошел независимую экспертизу лаборатории Российской Академии сельскохозяйственных наук. По ее итогам было выдано заключение, подтверждающее, что напиток имеет "природное происхождение" и при его приготовлении используется только "натуральное растительное сырье". 
Экспертиза кваса проводилась по запросу компании "Очаково" во Всероссийском научно-исследовательском институте пивоваренной, безалкогольной и винодельческой промышленности РАСН. Для химико-лабораторных исследований были взяты случайные пробы кваса "Очаковский". Испытания проводились на высокоточном оборудовании с применением аккредитованных и зарегистрированных в установленном порядке методов и методик.
В ходе экспертизы было установлено, что цвет, аромат и вкус кваса соответствуют нормативам настоящих напитков брожения. Кроме того, в квасе "Очаковский" были обнаружены полезные неорганические микроэлементы: калий, магний, кальций, а также "комплекс органических соединений, обладающих биологически активным воздействием на организм, в частности, антиоксидантным". По мнению специалистов, присутствие в квасе таких соединений возможно только при "условии использования в процессе приготовления напитка натурального растительного сырья", сброженного естественным образом. Это позволило экспертам сделать заключение о том, что "квас "Очаковский" – физиологически полноценный пищевой продукт с несомненно полезными свойствами".
"В настоящее время российские законодатели отменили ГОСТы на напитки брожения, что способствовало появлению на рынке множества суррогатов и подделок – квасных напитков и газировок со вкусом кваса, – рассказал Владимир Антонов, генеральный директор МПБК "Очаково". – Полученное заключение экспертов мы намерены использовать как аргумент в конкурентной борьбе с недобросовестными производителями".

Для справки: Название компании: МПБК Очаково, ЗАО Регион: Москва Адрес: 121471, Москва, Рябиновая ул., д. 44 Вид деятельности: Производство напитков Телефоны: (495)7853933 Факсы: (495)7853911 E-Mail: marketing@ochakovo.ru; info@ochakovo.ru Web: http://www.ochakovo.ru Руководитель: Кочетов Алексей Андреевич, президент (INFOLine, ИА (по материалам компании) 29.03.06)
Новости о компании "Хэппиленд"
Корпорация "Хэппилэнд" отметила достижения своих ведущих дилеров.

На прошедшей 16 февраля ежегодной конференции дистрибуторов корпорация "Хэппилэнд" подвела итоги работы в 2005 году и отметила достижения своих ведущих дилеров.
В минувший четверг в один из старейших московских развлекательных комплексов - в казино "Кристалл", съехалось более 200 представителей ведущих торговых компаний-дилеров "Хэппилэнда". Во время официальной части перед партнерами и гостями из обеих столиц, крупных и небольших региональных центров, а также тех стран СНГ, куда осуществляются экспортные поставки, выступили генеральный директор ТПХ "Хэппилэнд" Игорь Барбашов, директор по продажам в Москве и МО Андрей Богачев, директор по продажам в России Валерий Бутенко, директор по продажам в Санкт-Петербурге и Лен.обл Александр Таратухин и маркетинг-директор Елена Герасимовская. Они рассказали об итогах деятельности "Хэппилэнда" в 2005 г. и планах компании в 2006 году. Согласно данным агентства "Бизнес-Аналитика", в 2005 году корпорация "Хэппилэнд" довела свою рыночную долю до 28,5% в стоимостном выражении, что на 3% больше, чем в 2004 году. На фоне общей стагнации рынка и увеличении емкости рынка всего на 5% рост продаж Корпорации в слабоалкогольном секторе составил 16%.
Особых успехов компания добилась на столичном рынке. Благодаря усилиям отделения продаж по Москве и МО и успешному сотрудничеству с дилерами продажи компании поднялись на 24%. Стабильный рост показывали и продажи компании в российских регионах. По итогам 2005 года прирост составил 12%. 
Освещая планирующиеся маркетинговые активности в 2006 году Елена Герасимовская сделала акцент на феноменальном росте продаж таких брендов "Хэппилэнда" как Jaguar – 128% в 2005 году, "Черный русский" - 39%, Red Devil – 24%.
Официальную часть конференции завершила церемония награждения 18-ти лучших дилеров "Хэппилэнда", которую провели ведущие телепрограммы "Хорошие шутки" Татьяна Лазарева и Михаил Шатц. В ней по различным номинациям были отмечены компании: Павлин+" (Москва), "Спиртофф" (Тула), "Росконтрактпоставка" (Тула), "Триада Сервис" (Тула), "Русский продукт" (Барнаул), "БеттаВест" (Москва), "Россар" (Тюмень), ООО "АгроТорг" (сеть магазинов "Пятерочка") (Санкт-Петербург) и ЗАО "Дикси Петербург" (сеть магазинов "Дикси"), (Санкт-Петербург) "Премьер" (Казань) "Мегабир" (Краснодар), "Дискон" (Ростов-на-Дону), ООО "Пять звезд" (Архангельск) "РОССИ" (Новочеркасск) "Кредос" (Екатеринбург) "БРОНТА С" (Москва), "Балт-Конд" (Санкт-Петербург) "СИБИНТЕРН" (ХМАО). 
Во время развлекательной программы гости конференции смогли попробовать себя в качестве звезд шоу-бизнеса и принять участие в юмористических конкурсах. Затем шоу продолжил модный показ российских дизайнеров Frol Romanoff - авторов промо-костюмов для брендов Jaguar, Trance и Red Devil, а кульминацией вечера стало выступление очаровательных девушек из группы "Фабрика", исполнивших все "горячие" хиты из своего репертуара.

Для справки: Название компании: Корпорация Хэппилэнд Регион: Москва Адрес: Россия, 105062, г. Москва, ул. Покровка, д.28, стр. 2 Вид деятельности: Слабоалкогольные и безалкогольные напитки Телефоны: (495)7285984, 7285985, 7285999 E-Mail: info@happyland-drink.ru Web: http://www.happyland-drink.ru Руководитель: Игорь Барбашов (INFOLine, ИА (по материалам компании) 28.02.06)
1 марта в Москве стартовала рекламная кампания безалкогольного энергетического напитка Red Devil.

Стильные рекламные ролики самого популярного клубного энергетика будут выходить в эфире телеканалов MTV, СТС и ТНТ.
Зрители этих телеканалов смогут увидеть полную 20-секундную и короткую 10-секундную версию ролика. Напомним, что съемки и работа над роликом Red Devil состоялись прошлой осенью. Идея ролика принадлежит собственной креативной студии Корпорации "Хэппилэнд". Съемки и производство проходили в Москве в Павильоне студии Центрнаучфильма на Речном вокзале под руководством студии АC Film Production. Рекламная кампания безалкогольного энергетического напитка Red Devil продлится до конца апреля. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 14.03.06)
В ближайшие годы темпы роста продаж энергетических безалкогольных напитков в Украине превысят 50%.

Об этом на пресс-конференции в прямом эфире радиостанции "Киев" сообщил директор законодательного и регуляторного обеспечения бизнеса "Red Bull" в СНГ Сергей Литвиненко.
Как передает корреспондент ЛІГАБізнесІнформ, С.Литвиненко рассказал, что на территории Украины эта категория напитков появилась 4-5 лет назад, в то время как появление первого энергетического напитка в мире датируется 1987 годом. "С этого времени развитие этого сегмента в мире осуществляется стремительными темпами. На сегодняшний день средний рост продаж энергетических безалкогольных напитков составляет около 50%", - подчеркнул С.Литвиненко.
В то же время, по мнению президента Украинской ассоциации потребителей Олега Самчишина, учитывая прогнозируемую динамику развития категории энергетических безалкогольных напитков на украинском рынке, потребителям необходимо иметь больше информации и представления о них, чего сейчас недостаточно. "В основном, это реклама или антиреклама", - сказал он.
Старший научный сотрудник Института экогигиены и токсикологии им. Л.Медведя Татьяна Воробьева отметила, что на этикетках энергетических напитков обязательно имеется предписание, в котором указывается состав и предостережения. По ее словам, основными составляющими энергетического безалкогольного напитка являются кофеин (80 мг на баночку), таурин (1 грамм), а также витамины группы В.
На сегодняшний день основными отечественными производителями энергетических безалкогольных напитков являются компании "Алкотрейд" (Черкасская область, ТМ "Нон стоп") и "Кока-Кола Бевериджиз Украина" (напиток "Burn"). Всего в Украине представлено около 13-14 энергетических безалкогольных напитков различных компаний.
Энергетические безалкогольные напитки предназначены не для утоления жажды, а для того, чтобы активизировать работу организма и продлить состояние бодрости. Целевая аудитория: водители автомобилей, студенты в период экзаменационных сессий, молодежь, которая посещает клубы и вечеринки. (ЛIГАБiзнесIнформ 16.03.06)
Бренд Red Devil представляет глобальный tribute-проект "Вспомнить все", посвященный 20-летию электронной музыки в России.
8 апреля, Вечеринка "Байконур". Gaudi Arena. Москва Бренд Red Devil представляет глобальный tribute-проект "Вспомнить все", посвященный 20-летию электронной музыки в России. Ближайшая вечеринка проекта состоится 8 апреля на вместительной площадке Gaudi Arena и будет называться "Байконур". Идея проекта принадлежит Володе Фонарю – одному из наиболее авторитетных ди-джеев на российской танцевальной сцене. В этом году он стал абсолютным лидером по результатам голосования в рамках премии TOP 100 DJ России.
Основная идея проекта состоит в том, чтобы рассказать новому поколению молодых людей, увлеченных электронной музыкой, о том, как развивалась российская клубная сцена на протяжении последних 20 лет, и представить широкой публике своих героев. 
В течение 2006 года в рамках этого проекта планируется провести четыре концептуальные вечеринки, каждая из которых поднимает определенный пласт танцевальной культуры 1986-2006 годов. А всем тусовщикам со стажем представится уникальная возможность окунуться в прошлое и понастальгировать.
Первое мероприятие этой серии, рассчитанная на три тысячи человек вечеринка "Байконур", пройдет в "Гауди" 8 апреля. В ней примут участие по-настоящему культовые диджеи и музыканты - Фонарь, Коля, Fish, Володя, Компас-Врубель, Кубиков и др.
Во время вечеринки в клубном пространстве Gaudi ищите стильных помощниц Красного дьявола, они расскажут вам о новинках Red Devil и помогут получить стильные призы от легендарного голландского энергетического бренда. 
Следующая вечеринка фестиваля "Вспомнить все" пройдет 18 июня в формате пляжного open air и будет посвящена "русской Ибице". Осенью 2006 года запланированы два мероприятия: они предположительно состоятся в "Гауди" 22 сентября и 17 ноября и также пройдут при всесторонней поддержке легендарного участника всех культовых вечеринок Red Devil. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 21.03.06)
Новости о компании "Coca-Cola"
Профсоюз красноярской "Кока-колы" договорился с руководством предприятия о взаимодействии.
Подписано положение о взаимодействии первичной профсоюзной организации и администрации красноярского филиала ООО "Кока-кола Эйч Би Си Евразия".
На подписании присутствовали менеджер по регулированию трудовых отношений московского головного офиса фирмы Наталья Левичева, менеджер по персоналу Красноярского франчайзинга Марина Калугина, председатель первичной профорганизации Евгений Золотков, лидер крайкома профсоюза работников агропромышленного комплекса Виталий Дрожжаков и его заместитель Елена Светличная.
Как сообщили в пресс-службе федерации профсоюзов, несмотря на то, что переговоры проходили достаточно сложно, в красноярском филиале удалось добиться довольно благоприятных условий для деятельности профсоюза. Так, например, на территории предприятия будет расположен профсоюзный информационный стенд. В скором времени менеджеры филиала получат письмо за подписью генерального директора о необходимости исполнения обязательств администрации по отношению к профсоюзу, а уже к маю профкому планируется выделить специальное помещение. (Regnum 02.03.06)
Суд подтвердил правомерность решения и предписания Самарского УФАС России в отношении ООО "Кока-Кола Эйч Би Си Евразия".
Апелляционная инстанция Арбитражного суда Самарской области признала законными и обоснованными решение и предписание Самарского управления ФАС России в отношении ООО "Кока-Кола Эйч Би Си Евразия", а в удовлетворении жалобы ООО "Кока-Кола Эйч Би Си Евразия" отказала.
В соответствии со статьей 5 Закона "О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на товарных рынках" антимонопольное управление признало ООО "Кока-Кола Эйч Би Си Евразия" нарушившим антимонопольное законодательство в части применения не установленных законодательством тарифов на услуги по передаче электроэнергии субабонентам, а именно ООО "ВерсивоЛаминат".
ООО "Кока-Кола Эйч Би Си Евразия" обратилось в арбитражный суд с исковым заявлением о признании недействительным решения государственного органа. Арбитражный суд первой инстанции признал недействительным решение Самарского УФАС России. Апелляционная инстанция удовлетворила апелляционную жалобу Самарского УФАС и тем самым оставила его решение и предписание в силе. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной антимонопольной службы) 03.03.06)
Coca-Cola Beverages Belorussiya в 2006 г. увеличит инвестиции в развитие на 43%.
Компания Coca-Cola Beverages Belorussiya в 2006 году планирует инвестировать в развитие производства более $5 млн., что на 43% превышает уровень 2005 года, сообщил "Интерфаксу" заместитель генерального директора предприятия Андрей Рощупкин.
По его словам, в 2005 году объем инвестиций составил 7,483 млрд. белорусских рублей ($3,5 млн.), что на 20% больше уровня 2004 года. В прошлом году инвестиции были направлены на приобретения нового оборудования, транспорта, средств автоматизации и вычислительной техники, модернизацию производства.
Активная инвестиционная деятельность предполагает и рост объемов производства, отметил А.Рощупкин. Так, в 2006 году "дочка" Coca-Сola в Белоруссии рассчитывает увеличить объем производства на 15% после его роста на 17% (на 966 тыс. декалитров) в 2005 году, сообщил он.
При этом замгендиректора ожидает, что в Белоруссии рост рынка безалкогольных напитков в 2006 году составит не менее 10%. По его мнению, этот рынок "развивается в Белоруссии, безусловно, динамично". Так, в 2005 году потребление безалкогольных напитков на душу населения составило 50 литров против 18-20 литров в 2003 году. По оценке А.Рощупкина, доля Coca-Cola Beverages Belorussiya на внутреннем рынке безалкогольных напитков составляет не менее 15%. "Учитывая эти тенденции и макроэкономическую стабильность в республике, мы строим долгосрочные инвестиционные планы и продолжаем напряженно работать по развитию новых сегментов рынка", - подчеркнул А.Рощупкин.
По его мнению, в целом в Белоруссии "сформированы благоприятные условия для инвестиций, что проявляется в стабильности обменного курса, снижении инфляции, а также росте внутренних накоплений". Кроме того, "несомненным достоинством Белоруссии является ее уникальное географическое положение, высокий образовательный уровень населения, развитая инфраструктура", считает он.
Между тем, по его словам, "в Белоруссии по-прежнему в отдельных случаях правовому и экономическому регулированию общественных отношений присущи противоречивость и излишняя жесткость, что сдерживает инвестора в принятии решений". В этой связи он считает "наиболее эффективным путем совершенствования инвестиционного климата, анализа и минимизации инвестиционных рисков путь открытого диалога и совместной работы правительства и иностранных инвесторов".
При этом А.Рощупкин напомнил, что с 2001 года Coca-Cola Beverages Belorussiya является активным членом координационного совета по иностранным инвестициям при совете министров Белоруссии и в его рамках ведет активную работу по совершенствованию инвестиционного климата в стране.
Coca-Cola Beverages Belorussiya начало свою деятельность в январе 1994 года. В июне 1997 года в п.Колядичи (Минский район) были запущены производственные мощности по выпуску безалкогольных напитков. Компания создала дистрибьюторские центры в Минске и в 7 крупнейших городах республики. Уставный фонд ИП в настоящее время составляет более $87 млн.
Официальный курс на 14 марта - 2150 бел. руб./$1. (Интерфакс 14.03.06)
Coca-Cola выплатила в 2005 г. пяти директорам $10 млн бонусов.
Пять высших представителей руководства крупнейшего в мире производителя безалкогольных напитков Coca-Cola Co. получили в 2005 г. поощрительные выплаты на сумму $9,66 миллионов. Согласно представленным компанией данным, исполнительному директору Невиллу Исделлу в минувшем году было выплачено в общей сложности $6,46 миллионов. Эта сумма складывается из заработной платы, премий, а также стоимости использования самолета компании.
В феврале 2006 г. компания представила финансовый отчет за 2005 год. За истекший год компания заработала $4,87 милиарда. Годом ранее прибыль составила $4,85 милиарда. Выручка в 2005 г. выросла на 6% - до $23,10 милиардов. В 2004г. этот показатель был зафиксирован на уровне $21,74 милиардов. (РосБизнесКонсалтинг 10.03.06)
Агентство Publicis United выиграло тендер на полное обслуживание бренда Coca-Cola в России.

Рекламно-коммуникационное агентство Publicis United, входящее в мировой холдинг Publicis Groupe, одержало победу в тендере на рекламное обслуживание Coca-Cola. Помимо Publicis United в тендере участвовали ведущие рекламные агентства российского рынка: Lowe Adventa, Leo Burnett и Grey Global Group. 
Агентствам предстояло разработать интегрированную коммуникационную кампанию, отвечающую интересам целевой аудитории бренда, включая стратегию, креатив и решения по ее реализации. 
Среди требований к агентству значились глубокое знание рынка и потребительских нужд, четкое понимание ожиданий целевой аудитории и, как следствие, предоставление наиболее эффективных и аргументированных решений по связи бренда с существующими и потенциальными потребителями Coca-Cola. 
"Coca-Cola – один из самых известных мировых брендов, и мы гордимся тем, что нам предстоит работать с этой компанией. В рамках конкурсного марафона команда агентства провела огромную работу. Наша финальная презентация была тщательно продумана и едина. Стратегия, креатив и понимание потребителя – вот то, что привело нас к победе", - заявил Исполнительный креативный директор агентства Publicis United Юджин Радевич, под руководством которого велся один из крупнейших за последнее время тендеров. 
В рамках новой кампании в текущие задачи Publicis United входит полный спектр работ по созданию коммуникационной стратегии, креативных концепций и их реализации. 
Глава рекламно-коммуникационного холдинга Publicis Groupe Морис Леви (Maurice Levy) направил свои личные поздравления команде Publicis United и дал высокую оценку работе Агентства: "Это великолепная новость, и я очень рад этой победе. Замечательно то, что мы вновь начинаем работать с Coke в России. Поздравляю вас и всю вашу команду!". 
Юлия Баунова - менеджер по маркетингу и стратегическому планированию (торговые марки "Кока-Кола", "Кока-Кола Лайт") - сказала следующее: "Энергия, с которой вы работаете, действительно воодушевляет. Ваши предложения увлекли нас своей креативностью и оригинальностью. В ходе тендера вы показали себя как очень профессиональная, преданная своему делу команда. Работать с вами – большое удовольствие". 
"Это знаменательное для нас событие. Мы гордимся тем, что одержали победу, сражаясь с сильнейшими игроками рекламного рынка. Для нас и для наших клиентов это очередное доказательство укрепления наших позиций и подтверждение репутации одного из лучших рекламно-коммуникационных агентств", - так прокомментировал данную победу генеральный директор Publicis United Жиль Буше. 
Агентство Publicis United приступило к работе в феврале 2006 года. 
О компании Publicis United: 
Агентство Publicis United (http://www.publicisunited.com/) входит в Publicis Groupe – четвертый в мире по величине рекламный холдинг, наиболее динамично развивающийся в своей категории. 
Сфера деятельности Publicis – глобальные маркетинговые кампании для известнейших международных брендов, реклама, PR, директ-маркетинг, организация мероприятий и интерактивный маркетинг. 
Среди клиентов Publicis United: L’Oreal, Nestle, Hewlett-Packard, Heineken, Brewery, Renault, SEB Group, Dirol-Cadbury, The Coca-Cola Company и др. 
О компании The Coca-Cola Company в России: 
Впервые в России Coca-Cola была представлена в 1980 году, в преддверии Московской Олимпиады. 
В 1991 году The Coca–Cola Company приняла стратегическое решение начать долгосрочную программу инвестиций в России. Демонстрируя уверенность в перспективах российского рынка, компания приступила к созданию полностью интегрированной системы производства и доставки своей продукции в стране. Первый завод компании "Кока-Кола" был построен в Москве в 1994 году. 
К 1998 году Система Coca–Cola в России (http://www.coca-cola.ru/) располагала уже одиннадцатью заводами — от Владивостока до Санкт–Петербурга. 
В России, где еще совсем недавно Coca-Cola была просто легендой, сегодня ежедневно продается порядка 10 миллионов порций напитков компании. Причем речь идет о прохладительных напитках, произведенных в нашей стране. Тринадцать российских заводов компании и более 50 дистрибьюционных центров в крупнейших городах страны от Санкт-Петербурга до Владивостока разливают и продают полюбившиеся всем безалкогольные прохладительные напитки. 
Это такие известные торговые марки как, Coca-Cola, Coca-Cola light, Sprite, Fanta, но и питьевую воду BonAqua, минеральную воду Valser, тоники Schweppes, холодный чай Nestea, спортивный напиток Powerade, энергетический напиток Burn, холодный кофе Nescafe, серия напитков Фруктайм. 
В апреле 2005 года после приобретения компании "Мултон" ассортимент продукции пополнился соками и нектарами под торговыми марками "Добрый", Nico, Rich, а также новой линейкой соков и нектаров для детского питания "Ясли-Сад". 
На протяжении последних лет компания "Кока-Кола" является одним из крупнейших инвесторов среди производителей товаров народного потребления. Объем ивестиций в российскую экономику на сегодняшний день превысил 1 миллиард долларов США. В системе "Кока-Кола" в России в настоящее время работают более 10 тыс. высококвалифицированных и прошедших профессиональную подготовку сотрудников. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 21.03.06)
Сoca-Cola Co. и PepsiCo Inc. урегулировали спор по поводу рекламной кампании спортивного напитка Powerade Option.
Компании PepsiCo Inc. (PEP) и Coca-Cola Co. (KO) сообщили о том, что в среду они достигли договоренности в рамках урегулирования судебного иска. Дело рассматривалось в окружном суде г. Чикаго. Иск был возбужден компанией PepsiCo Inc., которая обвиняла Соса-Cola в том, что рекламная кампания ее нового энергетического напитка для спортсменов Powerade Option вводит потребителей в заблуждение. В рекламном ролике Coca-Cola утверждалось, что энергетическая ценность Powerade Option выше, чем у Gatorade, низкокалорийного напитка со сходными свойствами, выпускаемого PepsiCo. 
Согласно условиям договоренности между компаниями, Сoke согласилась снять с эфира один из рекламных роликов и в еще один внести изменения. (K2Kapital 23.03.06)
Новости прочих компаний
Магаданский ликёроводочный завод начал выпуск продукции с новыми акцизными марками.

Одним из первых в России Магаданский ликёроводочный завод (МЛВЗ) преодолел трудности, вызванные изменениями в законодательстве, возобновил производства, и вот уже второй день выпускает свою продукцию с новыми акцизными марками.
10 марта завод посетил губернатор Магаданской области Николай Дудов.
Губернатор осмотрел действующие цеха, помещения, готовящиеся для установления линии по разливу слабоалкогольных и безалкогольных напитков, лаборатории по контролю за качеством.
Из-за отсутствия новых акцизных марок, по новому законодательству с 1 января этого года завод не имел права на реализацию собственной продукции и простаивал фактически два месяца. Сейчас марки уже доставлены в область, приобретён специальный аппарат по их наклейки и в ближайшие дни продукция МЛВЗ появится на прилавках магазинов.
В настоящее время завод готовится к выпуску минеральной воды, лимонадов и слабоалкогольных напитков. Это производство ранее размещалось отдельно на пивзаводе, но с учётом экономической ситуации для сокращения всех видов затрат было принято решение об объединение под одной крышей предприятий по разливу алкогольной и безалкогольной продукции. Кроме того, от такого объединения выиграют и оптовые потребители, которые, что называется "в одном окне" смогут приобретать весь ассортимент напитков.
Познакомившись с работой завода, Николай Дудов отметил активную позицию руководства предприятия по модернизации своего производства и по созданию новых образцов продукции, постоянному стремлению к улучшению качества напитков.

Для справки: Название компании: Магаданский ликеро-водочный завод, ОАО Адрес: 685000, г.Магадан, ул. Дзержинского, 2 Телефоны: (41322) 22776 Факсы: (41322) 22776 E-Mail: mlvz@online.magadan.su Web: http://www.magadanlvz.ru (INFOLine, ИА (по материалам Администрации) 10.03.06)
РА Great разработало TTL кампанию для бренда Sinebrychoff.
Рекламное агентство Great разработало TTL кампанию для бренда Sinebrychoff. C марта по май Sinebrychoff проводит широкомасштабную through-the-line кампанию с использованием современных технологий электронной коммуникации под слоганом "Спешите отдохнуть не спеша!". 
В задачи агентства входило: разработка концепции и механики кампании, креативной платформы с адаптацией для всех каналов коммуникации (ATL и BTL, включая POSm, промо-форму, оборудование), а также дизайна промо-упаковки. Совместно с интернет-агентством Traffic был создан сайт кампании. 
Кроме того, Great разработал оригинальные картинки и реалтоны Sinebrychoff для мобильных телефонов. В SMS-розыгрыше потребители могут выиграть круизы по Скандинавии на пароме Silja Line на четверых, цифровые фотокамеры, а также подарочные наборы Sinebrychoff. Каждый участник акции получает возможность скачать c wap-сайта оригинальные мелодии и реалтоны от Sinebrychoff.
посмотреть ролик
Кампания сопровождается активной рекламной поддержкой: ТВ (ролики 30" и 15"), наружная реклама, метро, пресса, POS материалы, баннерная кампания в Интернете, wap-сайт и web-сайт. Территория проведения кампании – Северо-Западный регион РФ.
Напомним, в 2005 году Sinebrychoff начал использовать новую креативную концепцию "Отдыхайте не спеша (по-фински)", также разработанную агентством Great. (AdLife.spb.ru 13.03.06)
Рекламное агентство "Аврора" завершило работу над роликом для нового продукта в линейке напитков "Першинъ" — "Мед".

Как сообщили AdMe.ru в агентстве, мед "Першинъ" — это напиток натурального брожения с содержанием алкоголя 8%. Продукт создан на основе рецептов традиционных медовых напитков, широко распространенных на Руси в 12—19 веках. Мед Першин получил в наследство от старинных русских аналогов естественность и яркий самобытный характер. 
Несмотря на свой "исторический" возраст, категория напитков натурального брожения в России только создается, для нее нет даже ГОСТа (исключение составляет лишь квас). По этой причине производитель напитка, компания "Эжен Бужеле Вайн", вынуждена была сертифицировать мед как пиво. Однако, благодаря своему уникальному вкусу, мед "Першинъ" не конкурирует с пивом, а использование в рецептуре только натуральных компонентов выгодно отличает его и от слабоалкогольных коктейлей. В данный момент в магазинах доступно два вида этого напитка: "Мед гречишный" и "Мед с перцем". 
Александр Гомыляев, Account Director Avrora:
"Перед агентством стояло сразу несколько задач: заявить о выходе на рынок нового продукта и рассказать о его сущности (мед, который можно пить!); отыграть смену сезонов (весеннее настроение приходит на смену зимней скуке); создать ролик, который отличался бы от пивных и мог бы выделиться в пивном блоке".
Антон Зимин, Copywriter Avrora:
"Решая поставленные перед агентством задачи, особое внимание мы уделили передаче самобытного настроения бренда "Першинъ". Ледяной взрыв, праздничная фантасмагория в яркой абстрактной среде, живая музыка и лихой голос диктора наполняют ролик особым драйвом".
Мед — не первый продукт марки "Першинъ", который выводится на рынок компанией "Эжен Бужеле Вайн" в сотрудничестве с "Авророй". В прошлом году агентство сняло ролик для напитка "Збитень", который прошел в региональном эфире в мае-июне. Нынешняя кампания планируется уже для центрального телевидения. (Трибуна рекламы 15.03.06)
На саранском предприятии "Веда-Система" открывается новая линия по производству слабоалкогольной продукции.

Глава Мордовии Николай Меркушкин и учредитель ООО "Веда-Система" Александр Матт накануне обсудили тему дальнейшего расширения производства слабоалкогольных напитков в Саранске. Как сообщили в пресс-службе Главы РМ, вскоре на дочернем предприятии холдинга в столице Мордовии откроется новая линия по производству этой продукции. Также во время встречи был обсужден ход строительства завода по производству современной стеклянной тары.
В рабочей встрече приняли участие председатель правительства Мордовии Владимир Волков, его заместитель Михаил Сезганов и генеральный директор акционерного общества "Мордовспирт" Виктор Якуба.

Для справки: Название компании: УК Веда-Система, ООО Регион: Санкт-Петербург Адрес: 199106, Санкт-Петербург 21-я линия, 6, корп. М, 2-й эт. Телефоны: (812)3202070 (812)3204747 Факсы: (812)3204242 (812)3204247 E-Mail: info@veda-system.ru Web: http://www.veda-system.ru (Info RM 17.03.06)
Премии "Extreme sports awards" обрели своих владельцев.
В субботу 18 марта в скейтпарке "Адреналин" на фестивале альтернативного спорта, музыки и стрит-культуры "Extreme Nation" были оглашены результаты первой в России национальной премии за наивысшие достижения в экстремальном спорте и связанном с ним бизнесе "Extreme Sports Awards 2005": 
1. лучший дистрибьютор – компания "SportXXI"
2. лучший фестиваль – "LG Action Sports";
3. лучший pro-тур – "Red Bull Revolution on Machines";
4. лучшая спортивная сеть – "Высшая лига"
5. лучший российский бренд – "Atom"
6. лучший бренд-менеджер – Александр Бычков
7. лучший энергетический напиток – "Adrenalin Rush"
8. лучший Hi-Tech продукт – мобильный телефон Nokia 5140i
9. лучшая B2B выставка – "ISPO"
10. лучшая B2C выставка – "Лыжный салон"
11. лучшее соревнование года – "Black Sea Cup"
12. лучший курорт – "Акватория лета"
13. лучший магазин – "Адреналин"
14. лучший фотограф экстремальных видов спорта – Артюхов Андрей
15. самая прогрессивная радиостанция – радио "Next"
16. лучшая телевизионная программа об экстриме – "Точка отрыва", телеканал "Спорт"
17. лучший BMX-райдер – Павел Войтов
18. лучший агрессив-роллер – Евгений Леонов
19. лучший скейтбордист – Влад Есаулков
20. лучший сноубордист – Евгений Конышев
21. лучший MTB-райдер – Алексей Иванов
22. лучший кайтсерфер – Петр Тюшкевич
Весящие три килограмма 33-х сантиметровые бронзовые статуэтки вручали Владимир Турчинский, Ольга Шелест, Найк Борзов, Кирилл Немоляев, Борис Немцов, Сергей Крылов, Роман Трахтенберг, Александр Толмацкий, актер Олег Комаров, Маша Прусакова, Илья Винокуров, а также прочие известные персонажи. Вели церемонию Дракон и ведущая радио Next Елена Абитаева. 
По мнению руководителя Оргкомитета премии главного редактора журнала "Extreme" Андрея Краснова, "повышенное внимание и интерес к этому событию со стороны молодежи, средств массовой информации, всей спортивной индустрии и общества в целом является показательным фактом, и бесспорно провозглашение "Extreme Sports Awards" станет новой вехой в развитии экстремальных видов спорта в России". 
Можно с уверенностью сказать, что на одной площадке совместить мероприятие для райдеров и сторонников альтернативной музыки вместе с достаточно официальной церемонией было практически невозможно. Однако на Extreme Nation это совмещение успешно состоялось. 
На фестивале проведено 5 спортивных состязаний, в том числе по скейтбордингу, агрессивным роликам, BMX-у в дисциплинах street и flatland, а также по фингербордингу. Выступило 20 музыкальных коллективов. Посетило фестиваль и следило за церемонией непосредственно на площадке 5 тысяч человек. Это одна из самых массовых акция, посвященная экстремальному спорту и проходившая в закрытом помещении. 
Организаторы: журналExtreme, радио Next, uxm promo.
Официальными партнерами и спонсорами фестиваля выступили всемирная выставка спортивных товаров ISPO, банковская карточка "Союзnick", DC, Circa, Atom. (РосБизнесКонсалтинг 20.03.06)
"Реконструкция картоноделательной машины" ООО "Кузбасский СКАРАБЕЙ" и "Техническое перевооружение ОАО "Новокемеровский пивобезалкогольный завод" включены в Перечень инвестиционных проектов Кемеровской области.

Как сообщила начальник департамента экономического развития администрации области Р.М.Дерябина, инвестиционный проект "Реконструкция картоноделательной машины" общей стоимостью 127,3 млн. рублей рассчитан на пять лет с оказанием государственной поддержки в форме субсидии из средств областного бюджета. 
Инвестиционный проект "Техническое перевооружение ОАО "Новокемеровский пивобезалкогольный завод" общей стоимостью 228 млн.рублей рассчитан на три года с оказанием государственной поддержки в форме субсидии из средств областного бюджета. 
Субсидии направлены на компенсацию части процентной ставки по кредиту, полученному в кредитной организации для реализации данных проектов. 
Порядок предоставления субъектам инвестиционной деятельности Кемеровской области субсидий из средств областного бюджета для компенсации части процентной ставки по полученным кредитам утвержден коллегией обладминистрации.

Для справки: Название компании: Кузбасский СКАРАБЕЙ, ООО Адрес: 650021, г. Кемерово, пос. Предзаводской Вид деятельности: Производство мягкой кровли Телефоны: (3842)571717 (3842)571265 (3842)570401 (3842)570393 Факсы: (3842)570402 (3842)571265 (3842)570401 (3842)570393 E-Mail: director@ckarabey.ru; market@ckarabey.ru Web: http://www.ckarabey.ru Руководитель: Васильев Юрий Михайлович 

Для справки: Название компании: Новокемеровский пивобезалкогольный завод, ОАО Адрес: 650070, г.Кемерово, ул. Тухачевского, 108 Телефоны: (384-2) 31-30-29 Факсы: (384-2) 31-30-29 E-Mail: zsova@kmr.kuzbass.net (INFOLine, ИА (по материалам Администрации) 27.03.06)
РА "Родная Речь" подготовило новую рекламную кампанию для бренда "8 овощей".

Рекламное агентство "Родная Речь" разработало креатив для новой кампании в наружной рекламе бренда "8 Овощей" (производитель – компания "Балтимор"). 
Как сообщается в пресс-релизе агентства, "Родная Речь" выпустило серию постеров 6х3 для сока "8 Овощей". Кампания состоит из 2 флайтов. 
Первый флайт (постеры "Свекла 1", "Томат 1", "Тыква 1") идет под слоганом "Пейте Овощи". Хэдлайны: "Свекла 1" — "Продлевает жизнь", "Томат 1" — "Бьется за здоровье", "Тыква 1" — "Прибавляет оптимизма". 
Во втором флайте (постеры "Морковь 2", "Перец 2", "Тыква 2") также используется слоган "Пейте Овощи". Хэдлайн – "Каждый день для пользы тела". 
Размещением занимается агентство MediaVest. (AdMarket.ru 27.03.06)
Федеральная служба по финансовым рынкам: О регистрации отчета об итогах выпуска документарных процентных неконвертируемых облигаций на предъявителя серии 02 ООО "Агропромышленная компания "Аркада".
Зарегистрировать отчет об итогах выпуска документарных процентных неконвертируемых облигаций на предъявителя серии 02 общества с ограниченной ответственностью "Агропромышленная компания "Аркада" (г. Москва), государственный регистрационный номер выпуска 4-02-36071-R от 12 января 2006 года.
В соответствии с представленным отчетом об итогах выпуска ценных бумаг эмитентом размещено:
- количество ценных бумаг выпуска: 700 000 (семьсот тысяч) штук.
- номинальная стоимость каждой ценной бумаги выпуска: 1 000 (одна тысяча) рублей.
- общий объем выпуска (по номинальной стоимости): 700 000 000 (семьсот миллионов) рублей. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной cлужбы по финансовым рынкам) 29.03.06)
Новости рынка кваса
Первого апреля возобновит производство продукции кандалакшский ликеро-водочный завод "Вирма".

Об этом сообщил заместитель генерального директора ООО "ЛВЗ "Вирма" и генеральный директор ООО "Гимея-Алко" Олег Бардов.
Предприятие начало работу в ноябре прошлого года, но после новогодних праздников было закрыто на реконструкцию. Как было ранее заявлено руководством завода, в ближайшее время на прилавках магазинов Мурманской области появятся четыре новых бренда продукции предприятия: "Кандалакша", "Талия", "Вирма" и "Северный олень". На подходе еще пять эксклюзивных марок алкогольной продукции. 
В планах завода выпуск питьевой воды и кваса. По мнению учредителя группы компаний "Гимея" Александра Малеванного, продукция "Вирмы" имеет все шансы занять большую часть заполярного рынка в этой нише.

Для справки: Название компании: Ликеро-водочный завод ВИРМА Адрес: г. Кандалакша, Нива - III, ЛВЗ, Станционный узел Телефоны: (815-33) 9-50-18 Факсы: (815-33) 9-50-19 E-Mail: lvzvirma@com.mels.ru; info@virma.ru Web: http://www.virma.ru Описание: Представительство в Мурманске: тел/факс: (8152) 43-33-07, 43-76-99 e-mail: info@virma.ru
(Мурманский бизнес-портал 01.03.06)

Компания "Дека" начала рекламную кампанию кваса "Никола" на федеральных каналах.
В рекламе используется доработанный ролик локальной питерской кампании кваса "Никола" 2005 года. Доработка ролика для размещения на национальном ТВ проводилась анимационной студией "Мельница": тщательнее прорисованы действующие персонажи, фоны проработаны до подробных деталей. Звуковое сопровождение видеоряда оставлено неизменным.
"Общероссийский уровень кампании требует бережного отношения к воспринимаемому качеству продукта. Мы пошли на дополнительные затраты, чтобы история о квасе и бренда "Никола" выглядела более ярко и привлекательно", - говорит директор по маркетингу и продажам ОАО "Дека" Никита Волков. 
Рынок кваса является самым быстрорастущим в сегменте напитков. Квас живого брожения "Никола" производится из ржаного солода по традиционной технологии на хлебопекарных дрожжах. По данным маркетологов "О+К" на октябрь 2005 года, марка "Никола" занимает первое место по известности среди квасов на Северо-западе России. (Sostav 23.03.06)
Украина увеличила выпуск безалкогольных напитков.
В декабре предприятия увеличили производство безалкогольных напитков на 30,5%, или на 2,426 млн дал до 10,377 млн дал по сравнению с ноябрем. Об этом сообщил представитель Государственного департамента продовольствия.
По сравнению с декабрем 2004 года производство безалкогольных напитков в декабре 2005 года сократилось на 4,4%, или на 0,477 млн дал.
Всего в январе-декабре производство безалкогольных напитков составило 162,676 млн дал, что на 20,9%, или на 28,082 млн дал больше, чем в январе-декабре 2004 года. (Деловая Неделя (Украина) 27.03.06)
ОАО "Дека" выводит на рынок новый квасной бренд "Добрыня".

Новая марка кваса "Добрыня" появится в продаже в европейской части России в первых числах апреля. Квас "Добрыня" - это настоящий квас брожения, приготовленный традиционным методом из воды, ржаного солода и сахара с помощью хлебопекарных дрожжей. Он позиционируется как доступный по цене потребителям со средним уровнем дохода. Упаковка кваса - бутылка ПЭТ объемом 2,0 и 3,0л. В серии планируется выпуск 2-х вкусов: "Добрыня для окрошки" и "Добрыня традиционный". 
ОАО "Дека" приобрело права на выпуск продукции с использованием образа героя у "Кинокомпании "СТВ", которая продюсирует полнометражный мультипликационный фильм "Добрыня Никитич и Змей Горыныч". По условиям контракта между "Декой" и "СТВ" во всех кинотеатрах страны перед этим фильмом демонстрируется рекламный ролик кваса "Добрыня". 
"Конкуренция на рынке квасов обостряется, и мы сразу хотим закрепиться на нем с двумя брендами - "Николой" и "Добрыней", - говорит Никита Волков, директор по маркетингу и продажам ОАО "Дека", - Верхний ценовой сегмент мы отдали "Николе", а "Добрыня" близок по составу, плотности и калорийности к квасам в среднем сегменте. Он будет конкурировать с марками типа "Очаково", "Степан Тимофеевич" или "Утоляев".
Персонаж Добрыня, придуманный и нарисованный аниматорами питерской студии "Мельница", изображен на этикетке нового кваса. Национальная премьера нового мультфильма состоялась 16 марта. (Sostav 30.03.06)
Нормативные документы
Постановление Правительства Российской Федерации от 27 февраля 2006 г. № 108 О внесении изменений в перечень кодов видов продовольственных товаров в соответствии с Общероссийским классификатором продукции, облагаемых налогом на добавленную стоимость по налоговой ставке 10 процентов при реализации, утвержденный постановлением Правительства Российской Федерации от 31 декабря 2004 г. № 908.

Правительство Российской Федерации постановляет:
1. Утвердить прилагаемые изменения, которые вносятся в перечень кодов видов продовольственных товаров в соответствии с Общероссийским классификатором продукции, облагаемых налогом на добавленную стоимость по налоговой ставке 10 процентов при реализации, утвержденный постановлением Правительства Российской Федерации от 31 декабря 2004 г. № 908 "Об утверждении перечней кодов видов продовольственных товаров и товаров для детей, облагаемых налогом на добавленную стоимость по налоговой ставке 10 процентов" (Собрание законодательства Российской Федерации, 2005, № 3, ст. 196; № 13, ст. 1180).
2. Настоящее постановление вступает в силу по истечении месяца со дня его официального опубликования, но не ранее 1-го числа очередного налогового периода по налогу на добавленную стоимость.
Председатель Правительства Российской Федерации М.Фрадков
УТВЕРЖДЕНЫ постановлением Правительства Российской Федерации от 27 февраля 2006 г. № 108
И З М Е Н Е Н И Я, которые вносятся в перечень кодов видов продовольственных товаров в соответствии с Общероссийским классификатором продукции, облагаемых налогом на добавленную стоимость по налоговой ставке 10 процентов при реализации
1. Позицию:
"92 2500 Сыры жирные (включая брынзу) (92 2501 - 92 2522)"
изложить в следующей редакции:
"92 2500 Сыры жирные (включая брынзу) (92 2501 - 92 2592)".
2. Позиции:
"91 9210 Соль глыбовая (91 9211, 91 9212)
91 9220 Соль дробленка (91 9221 - 91 9223)
91 9230 Соль выварочная (91 9231 - 91 9239)
91 9240 Соль молотая (91 9241 - 91 9244)
91 9270 Рассол соли поваренной (хлорида натрия) (91 9271 - 91 9273)"
изложить в следующей редакции:
"из 91 9200 Продукция соляной промышленности (91 9202 - 91 9273)".
3. Включить перед позицией "92 1950 Корма животные сухие (мясо-костные) (92 1951 - 92 1959)" следующие позиции:
"из 91 8960 Корма /
91 8961 - кукурузные
91 8962 - пшеничные".
4. Позицию:
"из 92 7130 Консервы рыбные натуральные (92 7131, 92 7134, 92 7135, 92 7139)"
изложить в следующей редакции:
"из 92 7130 Консервы рыбные натуральные (92 7131, 92 7133 (кроме балтийского лосося), 92 7134, 92 7135, 92 7139)".
5. Включить перед позицией "91 6160 Консервы детского и диетического питания (91 6161 - 91 6164)" следующую позицию:
"91 6013 Консервы плодоовощные диабетические".
6. Включить после позиции "91 6218 Консервы томатные детские" следующие позиции:
"91 6261 Соки овощные и овощефруктовые детского питания
91 6262 Нектары овощные и овощефруктовые детского питания
91 6263 Напитки сокосодержащие овощные и овощефруктовые детского питания".
7. Включить после позиции "91 6365 Консервы фруктовые диабетические" следующие позиции:
"91 6366 Напитки сокосодержащие детского питания
91 6367 Нектары детского питания
91 6368 Морсы детского питания".
Москва, 2 марта 2006 г., N 387 (INFOLine, ИА (по материалам Правительства РФ) 02.03.06)
Обзор прессы по слабоалкогольным и безалкогольным напиткам
Десерт для "Нутритека". "Ведомости". 1 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 01.03.06)
Semper накормит казанских малышей. "Etatar". 28 февраля 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(eTatar 28.02.06)
Неудачный эксперимент "Лебедянского". "Ведомости". 2 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 02.03.06)
Противогазы с молоком. "Ведомости". 3 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 03.03.06)
Убойная сила консерванта. "Газета". 2 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Газета 02.03.06)
Просто добавь воды. "Континент Сибирь". № 7 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Континент Сибирь 03.03.06)
Выжать все соки. "Профиль". 6 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Профиль 06.03.06)
"ТРОЯ" доросла до 180 млн литров. "Деловой Петербург". 9 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(DP.RU 09.03.06)
Сергей Пластинин: у нас возникали сложности с привлечением средств. "КоммерсантЪ". 10 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 10.03.06)
Новое поколение выбирает Red Bull. "КоммерсантЪ". 10 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 10.03.06)
"Мы хотим совместно развивать свои бизнесы". "Секрет фирмы". № 10 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Секрет фирмы 13.03.06)
Сок потечет из Вентспилса. "Час (Латвия)". 13 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(13.03.06)
"Фортуна" повернулась к спиртзаводу. "Деловой Петербург". 16 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(DP.RU 16.03.06)
Бизнес "Лебедянского" зашел в тупик? "RBC daily". 15 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(RBC daily 15.03.06)
Здоровье — ничто, жажда — всё? "Аргументы и факты". №11 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Аргументы и факты 16.03.06)
Интервью: Инна Лихачева, директор по маркетингу ГК "Бородино".

На Руси квас был всегда в большом почете. Его варили в монастырях и солдатских казармах, в помещичьих усадьбах и крестьянских избах. Способы приготовления кваса, так же как и способы хлебопечения, знали в каждом доме.
Каждый из нас помнит то время, когда в жару мы стояли в получасовых очередях к желтым бочкам, покупали квас в бидончики и баночки, дожидаясь отстоя после долива, и наслаждались пенным вкусным квасом. Хоть и трудно сейчас найти тот самый квас, но возможно. Группа компаний "Бородино" готовит к выходу серию квасов "Старый".
Отвечает на вопросы директор по маркетингу ГК "Бородино" Инна Лихачева.
- Почему Бородино решило развивать линию квасов?
- Рынок кваса растет. Квас востребован потребителем, особенно в летний период. Несколько лет назад Группа компаний "Бородино" уже выпускала квас "Старый", который пользовался большой популярностью. Поэтому мы приняли решение о возобновлении производства.
- Русский квас - один из лучших безалкогольных напитков. По вкусовым и пищевым качествам он не имеет себе равных. Изобретенный более тысячи лет назад, квас пользуется заслуженной популярностью и в настоящее время. Но, насколько выгодно предприятию заниматься его выпуском в широком объеме?
- Рынок безалкогольных напитков меняется за счет изменения покупательских предпочтений. Интерес к квасу населения обусловлен тем, что, во-первых, квас является народным напитком, а во-вторых, гораздо полезнее сладких газированных лимонадов. В этом сезоне рынок, как уже сказано выше, будет расти, и мы надеемся занять и закрепить уверенные позиции среди производителей квасов.
- В какой упаковке вы будете производить квас?
- Серия квасов "Старый" будет разливаться в ПЭТ-бутылки емкостью 2 л, т.к. данная упаковка наиболее востребована в летний сезон. Квас "Старый" рассчитан на широкую аудиторию (mass-market). Дизайн упаковки и этикетаж разработан рекламным агентством "НРК", которое входит в состав холдинга "Бородино".
- Квасы каких видов будут представлены в серии?
- В серию будут входить несколько вкусов. Среди них "Старый классический" - квас брожения, а также квасные напитки, иначе называемые квасом насыщения: "Старый традиционный", "Старый традиционный с ароматом меда", "Старый традиционный с ароматом клюквы", "Старый традиционный окрошечный". Квас для традиционной русской окрошки, естественно, по вкусу существенно отличается от медового кваса, который так любят дети. Поэтому мы решили сделать несколько видов кваса на любителя. Как понятно из названия серии, вкусы традиционные и пользуются особой популярностью, т.к. знакомы каждому с детства.
- Чем квас, полученный путем брожения, отличается от остальных видов кваса?
- "Старый классический" квас производится путем естественного брожения без консервантов по старинному русскому рецепту. Этот способ наиболее сложный и трудоемкий. Раствор концентрат квасного сусла фильтруют, смешивают с водой, а после при непрерывном помешивании вносят дрожжи. Полученную массу подогревают и оставляют на брожение в течение суток. И только потом с нее снимают пробу, удаляют дрожжевой осадок и разливают готовый напиток по бутылкам. Полученный таким образом квас удовлетворяет самым высоким вкусовым требованиям подлинного русского напитка. Технология естественного брожения и использование натурального сырья обеспечивают высокие вкусовые качества напитка.
В пользу кваса стоит сказать, что этот напиток повышает аппетит, обладает высокой энергетической ценностью, диетический, и профилактический, снимает усталость и повышает работоспособность.

Для справки: Название компании: Группа компаний Бородино Регион: Москва Адрес: Россия, г.Москва, ул.Русаковская, д.13 Телефоны: +7 (095) 785-63-75 Факсы: +7 (095) 785-63-90 E-Mail: borodinopr@yandex.ru Web: http://www.borodino.biz (INFOLine, ИА (по материалам компании) 16.03.06)
Тебе, как обычно, "дайкири"? "RUSSIAN FOOD MARKET". №1 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(RUSSIAN FOOD MARKET 17.03.06)
Нужный возраст. "Секрет фирмы". № 11 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Секрет фирмы 20.03.06)
Сергей Пластинин: "Продавать "Вимм-Билль-Данн" мы не будем". "Профиль". 20 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Профиль 20.03.06)
С кем "Лебедянский" играет в бридж . "Компания". 20 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Компания 20.03.06)
Золотой апельсин. "Газета". 22 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Газета 22.03.06)
Мороженое, пельмени, сок, консервы не прошли проверки Роспотребнадзора. "Фонтанка.ru". 27 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Фонтанка.ru 27.03.06)
Соки заработают на молоке. "Деловой Петербург". 29 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(DP.RU 29.03.06)
"Троя-Ультра" обнаружила новую нишу. "Коммерсантъ-Санкт-Петербург". 30 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ-Санкт-Петербург 30.03.06)
Лимонад Kelluke возвращается. "DELFI (Эстония)". 29 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(DELFI (Эстония) 29.03.06)
Тверской "Афанасий": возраст расцвета. "Тверская Жизнь". 30 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(30.03.06)
Мифология "Кока-колы". "Деловая газета "Взгляд". 29 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловая газета "Взгляд 29.03.06)
Новости рынка минеральной и питьевой воды
Вимм-Билль-Данн в 2005 г. инвестировал более $6 млн. в производство минводы.

АО "Вимм-Билль-Данн Продукты Питания" в 2005 году существенно увеличило инвестиции в производство минеральной воды.
Как сообщается в ежеквартальном отчете компании, на эти цели было направлено $6,1 млн. против $1,6 млн. в 2004 году. "Вимм-Билль-Данн" приступил к выпуску минеральной воды в марте 2003 года, когда был пущен завод в Новгородской области (брэнд "Заповедник"). Затем был приобретен завод по производству воды и права на эксплуатацию артезианских скважин в районе г.Ессентуки. Мощности ессентукского завода рассчитаны на розлив около 6 тыс. бутылок в час.
В прошлом году компания для снижения затрат объединила подразделения, отвечающие за производство соков и воды, в одно - "Напитки". В первом полугодии 2005 года выручка этого подразделения составила $159,5 млн., что на 5,4% больше, чем за соответствующий период предыдущего года.
ОАО "Вимм-Билль-Данн Продукты Питания" было основано в 1992 году. В компанию входят 30 производственных предприятий в России и СНГ, а также торговые филиалы в 26 городах.
В 2004 году "Вимм-Билль-Данн" увеличил чистую прибыль по US GAAP на 8,5% по сравнению с 2003 годом - до $23 млн. Выручка компании в 2004 году достигла $1,189 млрд., что на 26,7% больше, чем в предыдущем году ($938,5 млн.), EBITDA - $96,9 млн. (на 21,3% больше, в 2003 году - $79,9 млн.). Итоги 2005 года компания планирует опубликовать в конце марта - начале апреля.
Уставный капитал АО составляет 880 млн. рублей. Наиболее крупные пакеты акций принадлежат Гаврилу Юшваеву (17,13% - без учета GDR), Давиду Якобашвили (8,33%), Сергею Пластинину (9,3%), Михаилу Дубинину (5,71%).

Для справки: Название компании: Вимм-Билль-Данн Продукты Питания, ОАО Регион: Москва Адрес: 109028, Москва, ул.Солянка 13, строение 2 Телефоны: (495) 105-58-05 Факсы: (495) 105-58-00 E-Mail: info@wbd.ru; press-center@wbd.ru; ir@wbd.ru Web: http://www.wbd.ru Руководитель: Якобашвили Давид Михайлович, председатель совета директоров (Интерфакс 01.03.06)
Калининградское УФАС признало действия ООО "ТК "Балтийские минеральные воды" по отношению к ООО "БИЗИ" недобросовестной конкуренций.
Калининградское управление ФАС России признало ООО "Торговая компания "Балтийские минеральные вода" нарушившим ст. 10 Закона "О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на торговых рынках".
Поводом для возбуждения дела послужило заявление генерального директора ООО "БИЗИ", в котором указывалось, что в декабре 2005 года ООО "ТК "Балтийские минеральные воды" распространило среди владельцев торговых точек рекламный материал с предложением стать VIP-клиентом. Условием для получения статуса VIP-клиента и 12% скидки на продукцию под торговой маркой "Серебряная чаша" являлся отказ торговых точек от реализации продукции ООО "БИЗИ".
В основу решения положено определение недобросовестной конкуренции, данное в ст. 4 Закона "О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на товарных рынках", где под недобросовестной конкуренцией понимаются любые направленные на приобретение преимуществ в предпринимательской деятельности действия хозяйствующих субъектов, которые противоречат положениям действующего законодательства, обычаям делового оборота, требованиям добропорядочности, разумности и справедливости и могут причинить или причинили убытки другим хозяйствующим субъектам - конкурентам, либо нанести ущерб их деловой репутации.
Комиссия Калининградского УФАС выдала ООО "ТК "Балтийские минеральные воды" предписание совершить действия, направленные на обеспечение конкуренции и восстановить положение, существовавшее до нарушения антимонопольного законодательства. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной антимонопольной службы) 13.03.06)
Украина: Укрэксимбанк предоставил Моршинскому заводу минвод кредит на $15 млн.
Государственный экспортно-импортный банк Украины (Укрэксимбанк, Киев) открыл кредитную линию ОАО "Моршинский завод минеральных вод "Оскар" (Львовская область) на $15,372 млн., говорится в сообщении предприятия, опубликованном в печати.
Соответствующее кредитное соглашение подписано 13 февраля текущего года. "Кредит предоставлен в форме невозобновляемой кредитной линии. Дата получения - 1 марта 2006 года", - отмечается в сообщении.
По данным компании, кредитные средства предоставлены сроком на 84 месяца под 10,5% годовых.
Моршинский завод минеральных вод "Оскар" входит в состав холдинга IDS Group (Киев, производитель минеральных вод). Холдинг создан в 1994 году в результате объединения четырех компаний - ЗАО "Индустриальные и дистрибьюционные системы", ОАО "Нова", Миргородского завода минвод и Моршинского завода минвод "Оскар".
Как сообщалось ранее, IDS Group планирует в 2006 году увеличить свои мощности за счет запуска на принадлежащих ей Миргородском и Моршинском заводах минеральных вод по одной линии розлива мощностью 24 тыс. и 18 тыс. бутылок в час соответственно. Предполагается, что общий объем инвестиций в обе линии составит $30 млн.
Укрэксимбанк основан в 1992 году. По итогам первого полугодия 2005 года он занял 41-е место по объему активов в рэнкинге "Интерфакс-1000": Банки СНГ", подготовленном "Интерфакс-ЦЭА", и 6-е место среди украинских банков. (Интерфакс 14.03.06)
ЗАО "Нестле ВотерКулерс СНГ" будет преобразовано в ООО.

ЗАО "Нестле ВотерКулерс СНГ", российское подразделение международной компании Nestle Waters, будет преобразовано в ООО.
Как сообщается в материалах компании, в результате преобразования уставный капитал и все обязательства компании по отношению к кредиторам не изменятся. После завершения процесса преобразования ООО "Нестле ВотерКулерс СНГ" станет "универсальным правопреемником" ЗАО. "Нестле ВотерКулерс СНГ" является российским подразделением компании Nestle Waters, которая, в свою очередь, входит в корпорацию Nestle. На российском рынке компания представляет марку воды Pure Life.
Годовой объем продаж Nestle Waters составляет около 7,5 млрд. евро. Компании принадлежат такие марки как Perrier, Vittel, San Pellegrino, Contrex, Acqua Panna, Aquarel, Pure Life.

Для справки: Название компании: Нестле ВотерКулерс СНГ, ЗАО Регион: Москва Адрес: 121099, Москва, Большой Девятинский пер., д.5 Телефоны: (495) 771 71 91 Факсы: (495) 771 71 93 E-Mail: info@clearwater.ru Web: http://www.nestle-purelife.ru (Интерфакс 15.03.06)
Минприроды Республики Башкортостан объявило конкурс "Питьевые и минеральные воды Башкортостана".
Министерство природных ресурсов Республики Башкортостан (МПР РБ) объявило конкурс среди предприятий и организаций, работающих по лицензиям на водопользование, на самую вкусную питьевую воду и самую полезную минеральную воду. Как сообщили в пресс-службе министерства, конкурсная комиссия, возглавляемая членом общественного экологического совета при МПР РБ Ауфаром Гареевым и состоящая из экологов и представителей СМИ, будет оценивать привкус, запах, жесткость, цветность воды, ее водородный показатель, концентрацию хлоридов и сульфатов, содержание химических веществ. Итоги конкурса будут подведены 22 марта в Музее геологии и полезных ископаемых МПР РБ. Конкурсные материалы составят постоянно действующую экспозицию музея.
На данный момент на участие в конкурсе поступило 14 заявок. (Башинформ ИА 16.03.06)
В минеральной воде, производимой в Кургане, выявлена синегнойная палочка.
В минеральной воде "Курган", "Сибирская ключевая", "Сибирская тема плюс" (все они производятся в Кургане) выявлено содержание синегнойной палочки, заявила руководитель Уральского межрегионального территориального управления Федерального агентства по техническому регулированию Светлана Михеева.
Сейчас специалисты ТУ Ростехрегулирования, по словам Михеевой, составляют список предприятий, которые будут подвергнуты непрерывному контролю в этот летний сезон - пиковое по объемам реализации воды время. Особое внимание будет уделено производителям воды, которая развозится по домам и офисам.
Синегнойная палочка - патогенный микроорганизм, вызывающий различные заболевания мочевыводящих путей, глаз, кожи и мягких тканей. (Regnum 16.03.06)
В Свердловской области минеральная вода производится с нарушениями.
В январе 2006 г. Территориальными отделами управления Роспотребнадзора по Свердловской области проверено 188 юридических лиц и индивидуальных предпринимателей, занимающихся производством и реализацией питьевых вод расфасованных в емкости.
По санитарно-химическим показателям было проведено 94 исследования проб бутилированной воды. В ходе проверок было установлено, что 1,06% не соответствует санитарным правилам.
В ходе проверок были выявлены 3 факта торговли минеральными бутилированными водами с нарушением оформления документов. 
За нарушения санитарных правил при производстве, транспортировке, хранении и реализации минеральных вод расфасованных в емкости территориальными отделами наложено 3 штрафа на физическое лицо, на сумму 12000 рублей, выдано 3 предписания об устранении нарушений санитарного законодательства.
В ходе проверок выявлено 2 факта торговли бутилированными водами с нарушением оформления документов. Проведено исследований 119 проб бутилированной воды по санитарно-химические показатели, из них все соответствовали санитарным правилам и 238 проб по микробиологическим показателям, из них 1,26 % проб не соответствовал требованиям санитарных правил. (Justmedia (Екатеринбург) 23.03.06)
Обзор прессы по рынку минеральной и питьевой воды
Danone переходит к водным процедурам. "КоммерсантЪ". 3 марта 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 03.03.06)
Интервью: Александр Малыщев, гендиректор Компании "Городецкие источники".

Если крупные компании, продвигая свою продукцию, полагаются в первую очередь на внушительные рекламные бюджеты, то для фирм с небольшими объемами производства решающее значение имеет возможность быть первыми, хотя бы и в рамках узкой специализации. В очередной раз эту мысль подтвердила заволжская компания "Городецкие источники", которая уже хорошо знакома многим жителям Нижегородской области. Именно эта компания первой стала доставлять чистую питьевую воду жителям Заволжья, в домах которых из кранов течет жидкость, не отвечающая принятым санитарным нормам сразу по нескольким показателям. Кроме того, в прошлом году компания "Городецкие источники" стала выпускать природную питьевую воду под торговой маркой "Никола Ключ", названную в честь известного источника в Городецком районе. Примечательно, что сегодня под маркой "Никола Ключ" выпускается питьевая вода не только в традиционных ПЭТ-бутылках, но и в литровых полиэтиленовых пакетах. На сегодняшний день вода в пакетах стала главным ноу-хау компании "Городецкие источники". В ближайших планах "Городецких источников", ни много ни мало, - напоить чистой питьевой водой жителей Нижнего Новгорода. Генеральный директор компании "Городецкие источники" Александр МАЛЫШЕВ рассказал корреспонденту "Обзора цен" об истории бизнеса, источнике Никола Ключ, доставке воды и преимуществах пакетной тары. 
Суперпресная, чистая и мягкая 
- Почему вы решили заняться сложным "водным" бизнесом? 
- Дело в том, что Горьковское море, вода из которого поступает в дома жителей Заволжья, сейчас настолько загажено, что пить ее практически невозможно. Естественно, в Заволжье есть своя фильтростанция, которая очищает воду. Но трубы имеют такую изношенность, что вода к людям поступает сильно хлорированная. Поэтому фирма предложила доставку до потребителя здоровой, вкусной и чистой воды по приемлемым для всех категорий населения ценам. Наша компания первой в Нижегородском регионе осуществляет развоз воды до потребителей в цистернах. 
Подготовив разрешительные документы, получив согласие администрации Городецкого района, мы стали возить по дворам Заволжья воду, переоборудовав для этого две молочные машины. И настолько сейчас жители привыкли к этой воде, что, когда в январе были морозы и замерзали машины, телефоны в нашей компании просто разрывались. 
- Расскажите об истории возникновения источника Никола Ключ. 
- История возникновения источника Никола Ключа относится к XVI веку, когда около него поселились крестьяне по фамилии Белоглазовы, в честь которых впоследствии была названа деревня в этом районе. До сих пор этот источник бьет из земли и является местом паломничества тысяч людей, которые приезжают к нему и на Крещение, и в ночь на Ивана Купала. Кроме того, Городецкий краеведческий музей включил посещение источника Никола Ключ в туристическую программу. На расстоянии полутора километров от этого источника имеется скважина, из которой на глубине 50 метров мы и добываем воду. Вода в этом источнике чистая, очень мягкая и приятная на вкус. 
- Когда появилась торговая марка "Никола Ключ"? 
- Торговая марка "Никола Ключ" появилась у нас в прошлом году. Подготовительная работа по запуску этой марки велась нами еще с 2003 года: мы занимались подготовкой документов и производства. И впервые на рынке появились с этой водой в июне 2005 года. 
- Как классифицируется питьевая вода "Никола Ключ"? 
- Наша вода относится к классу природных, питьевых, маломинерализованных. Эта вода предназначена для ежедневного употребления и приготовления пищи: супов, пельменей, чая, кофе и т.д. Вообще говоря, питьевая вода делится на две категории: высшую и первую. У обеих категорий есть определенные показатели, которым они должны соответствовать. Наша вода по свойствам близка к высшей категории. Но для того чтобы вода была причислена к высшей категории, необходимо соблюдать определенную систему эксплуатации скважины, доступ к скважине должен быть ограничен, скважина должна быть под наблюдением несколько лет и отличаться стабильностью показателей как по химическому, так и по микробиологическому составу. В будущем, я думаю, мы подадим заявку и добьемся того, чтобы наша вода была причислена к высшей категории. 
- Что представляет собой ваше производство? 
- Наша вода сама по себе очень чистая, и у нас нет ни химических, ни электрохимических систем очистки. Вода настолько чистая, что мы вполне обходимся двумя картриджными фильтрами для механической очистки и ультрафиолетовой лампой. При этом вероятность попадания в воду микробактерий полностью исключена. 
Региональное ноу-хау 
- Кто, кроме вашей компании, еще занимается в нашем регионе доставкой воды до потребителей? 
- Ни у кого, кроме нас, нет специализированных машин по развозке воды. Если вы спросите у специалистов, то они вам скажут, что в Нижегородской области нет ни одной сертифицированной машины, имеющей паспорт на развозку питьевой воды. Когда случаются инфекционные эпидемии и необходимо развезти воду населению, то ее возят в обыкновенных бочках. К тому же развоз воды в бочках почему-то не прописан в санитарных нормах. Есть разрешительные документы на продажу молока, кваса в бочонках, а разрешительных документов на продажу воды нет. Поэтому воду нужно продавать с кассовым аппаратом, хотя чем квас отличается от воды? А установка кассового аппарата влечет за собой дополнительные расходы, нужно ставить уже двух человек к кранику и т.д. В общем, как-то упустили наши законодатели условия продажи воды из бочек. Поэтому нам пришлось самим разрабатывать технические условия, техническую инструкцию на развоз воды. 
- Помимо этого никто, кроме компании "Городецкие источники", не выпускает в Нижегородской области воду в полиэтиленовых пакетах? 
- По опыту работы с молочной тарой мы разработали и полностью освоили производство новой упаковки для розлива воды - полиэтиленовые пакеты. На сегодняшний день никто, кроме нашей компании, в Нижегородской области не занимается производством питьевой воды в пакетах, хотя преимущества этой тары перед традиционной ПЭТ-бутылкой очевидны. В ПЭТ-бутылке 90% стоимости продукта составляет стоимость тары, пакеты же позволяют сделать его себестоимость низкой. Например, мы продаем воду в пакетах по цене 2 рубля за литр, а в магазинах она стоит 2,50 руб. Производительности скважин в нашем районе вполне достаточно, чтобы выпускать до миллиона пакетов в день и обеспечить этой водой весь Нижний Новгород. Правда, для этого необходимы небольшие инвестиции в производство, порядка, может быть, 30 млн. рублей. Сейчас мы активно ищем инвесторов для реализации этого проекта. Я думаю, нам вполне по силам обеспечить жителей Нижнего Новгорода чистой и здоровой водой по той же системе, что и в Заволжье. 
- А в России воду в пакетах кто-нибудь выпускает? 
- Я нашел одну фирму в Челябинске, которая тоже выпускает воду в пакетах, и собираюсь в ближайшее время к ним съездить. Вообще технология использования этой тары отработана на молочных заводах, так что не надо ничего выдумывать, все уже придумано. Кстати говоря, мы хотим предложить некоторым пельменным предприятиям нашу воду, чтобы они предлагали ее вместе с пельменями. Любая пища, приготовленная на чистой природной воде, будет гораздо вкуснее блюд, приготовленных на водопроводной воде. 
Помимо пакетов, мы также выпускаем воду и в традиционных ПЭТ-бутылках: в мелкой таре, от 0,5 литра до 5 литров, и в 20-литровых бутылках, которые пользовались у нас большим спросом, особенно во время эпидемии гепатита. В настоящее время мы доставляем 20-литровые бутыли на многие предприятия области, например, на дзержинское "Оргстекло", Заволжский моторный завод, Горьковскую ГЭС, Заволжский завод гусеничных тягачей. В розничной торговле мы пока представлены только в Городецком районе. 
- Насколько сегодня сложно небольшому предприятию выйти на рынок питьевой воды? 
- Конкуренция на рынке воды в мелкой таре очень сильная. Появилось много раскрученных брендов, и выйти на этот рынок очень сложно. Это требует больших затрат: и рекламных, и материальных. Например, мы можем производить в месяц 100-120 тысяч бутылок в маленькой таре и 25- 30 тыс. бутылок в большой таре. Но чтобы занять какие-то серьезные позиции на рынке, нужны гораздо большие объемы производства. Например, в Костроме есть компания, выпускающая воду под торговой маркой "Святой источник", которой сейчас завалена вся Москва. Так вот, эта компания производит 100 тысяч бутылок воды в день. Конечно, с такими мощными производителями конкурировать очень сложно. 
- Какие тенденции вы могли бы отметить на рынке питьевой воды? 
- Если в европейских странах на одного потребителя приходится 100 литров покупной питьевой воды в год, то в России этот показатель составляет всего 8-10 литров. Но, учитывая то, что со временем экологическая обстановка и состояние жилищно-коммунального комплекса у нас только ухудшаются, с каждым годом продажи питьевой воды в России будут только увеличиваться. Наша компания как раз и хочет предложить потребителям дешевую, качественную, чистую воду. Для этого мы разработали технологию производства воды в пакетах: если вы придете в магазин, где продается пакет чистой, качественной воды по цене 2 рубля за литр (кстати говоря, мы можем выпускать и в трехлитровых пакетах), то, наверное, вы не будете брать воду в ПЭТ-бутылке, которая стоит в пять-шесть раз дороже. 
Напоить дешевой природной водой весь Нижний Новгород 
- Сколько сотрудников работает у вас в компании? 
- Коллектив у нас небольшой - 17 человек. 
- Летом, наверное, количество сотрудников увеличивается? 
- Для нас не проблема организовать работу в две или три смены, потому что люди в деревнях сидят без работы и с удовольствием будут у нас трудиться. 
- Какие задачи сейчас стоят перед вашим предприятием? 
- Наша основная задача сейчас состоит в том, чтобы создать дешевый продукт для ежедневного употребления и напоить нашей водой всех жителей Нижнего Новгорода. Но для того чтобы увеличить объемы производства, нам нужно найти инвестора. С маленьким производством серьезно выходить на рынок воды не имеет смысла. 
- Мне кажется, что вам надо серьезно развивать свое ноу-хау, производство воды в полиэтиленовых пакетах. 
- Чтобы развивать это производство, нужно разливать, по крайней мере, хотя бы 100 тонн воды в день. Для этого нужны большие площади, новое оборудование, транспорт, тара и т.д. Чтобы все это сделать, нужны деньги. Чтобы получить деньги, нужно поучаствовать в различных конкурсах. Я думаю, что в течение следующего года мы непременно выйдем на рынок Нижнего Новгорода с этим продуктом.

Для справки: Название компании: Городецкие источники, ООО Адрес: 606520, Россия, Нижегородская область, г. Заволжье, ул. Рылеева 4 Телефоны: (83169) 5-50-33 Факсы: (83169) 6-39-30 E-Mail: marketing@nikolakluch.ru Web: http://www.nikolakluch.ru Руководитель: Александр Малыщев, (Агенство Бизнес Мониторинга (Нижегородская область) 02.03.06)
Налил - выпей, выпил - налей. "RUSSIAN FOOD MARKET". №1 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(RUSSIAN FOOD MARKET 17.03.06)
Новости зарубежных компаний
Сакуский и тартуский пивзаводы наряду с пивом производят все больше других напитков (Эстония).
Доля пива в продукции Тартуского пивзавода составляет теперь менее половины, в то же время пивзавод лидирует на рынке соков, сидра, лонг-дринков и воды. Крупнейшую прибыль завод получил в производстве соков, которых было изготовлено на 30% больше, чем в позапрошлом году. 
Saku также собирается увеличить в этом году продажи сидра, лонг-дринков и воды. По словам руководителя предприятия Яака Ууса, в основном фирма сосредоточится на продаже имеющихся напитков, поскольку, чтобы выйти на рынок соков, необходим хороший коммерческий план. (DELFI (Эстония) 27.02.06)
По данным Британского Агентства по контролю за качеством продуктов питания, содержание бензола в продукции ряда ведущих производителей безалкогольных напитков в 9 раз превышает существующие нормы.
Тесты на содержание бензола были проведены в Великобритании после того, как следы опасного канцерогена были выявлены в партиях прохладительных напитков британского производства, экспортирующихся в США. В ходе тестов бензол был обнаружен в 230 продуктах различных фирм, названия которых пока не разглашаются.
Бензол, способный в больших дозах вызывать лейкемию и некоторые другие формы онкологических заболеваний, образуется в результате взаимодействия витамина С и бензоата натрия – широко используемого в производстве пищевых продуктов консерванта. 
По словам британских экспертов, выявленное содержание бензола невелико, и составляет не более 0.000009 %. В таком количестве бензол не представляет непосредственной угрозы для здоровья граждан. Тем не менее, даже такое количество вредного вещества в 9 раз превышает его допустимое содержание в водопроводной воде. 
В связи с этим ряд экспертов и организаций по защите прав потребителей потребовали провести тщательное расследование и оценку риска, который содержащийся в прохладительных напитках бензол представляет для здоровья потребителей. 
По словам профессора Гленна Лоуренса из Университета Лонг Айленда, производители напитков продолжают использовать бензоат натрия в качестве консерванта несмотря на то, что его способность образовывать бензол при взаимодействии с витамином С известна ученым с начала 1990-х годов. 
Ситуация, однако, осложняется отсутствием утвержденных стандартов по предельно допустимому содержанию бензола для безалкогольных напитков.
Представитель Британской Ассоциации производителей безалкогольных напитков Ричард Ламинг (Richard Laming) выразил уверенность в безопасности выявленного в напитках содержания бензола для здоровья покупателей. Среднестатистический житель индустриального города ежедневно вдыхает около 400 микрограмм бензола вместе с выхлопными газами, что эквивалентно 40 литрам прохладительных напитков при условии, что массовая доля бензола будет достигать в них 0.00001%, отметил Ламинг. В то же время Ламинг заявил о готовности производителей отказаться от использования бензоата натрия, если им удастся заменить его другим консервантом. (02.03.06)
Celsius — первый энергетический напиток, который сжигает калории.

Теперь энергетические напитки не только придают сил, но и сжигают калории. 
Никогда прежде энергетические напитки не обещали ничего, кроме невероятного прилива сил. Победитель конкурса Best New Product of 2005 энергетический напиток Celsius позиционируется как первый в мире напиток, сжигающий калории. 
Напиток имеет несколько разных вкусов: лимон-лайм, имбирный эль, кола. Скоро появятся новые вкусы: апельсин и дикие ягоды. Правда внешне бутылки различают только разноцветные полоски по нижней части. На этикетке присутствую языки пламени, чтобы намекнуть на сжигание калорий. 
Производитель обещает, что нежный вкус напомнит натуральные соки и привычные напитки. Так же Celsius зарядит вас энергией и суточной долей витаминов. В общем, просто идеальный напиток. (Трибуна рекламы 07.03.06)
В Белоруссии изменены правила розничной продажи пива и слабоалкогольных напитков.
Согласно постановлению Совета Министров №317 в Белоруссии изменены правила розничной продажи пива и слабоалкогольных напитков, а также бывших в употреблении товаров. Как передает корреспондент ИА REGNUM, документом ограничен круг мест, в которых разрешена продажа пива и слабоалкогольных напитков. Запрет на реализацию алкогольной продукции вводится в торговых объектах, расположенных в учебных заведениях, лечебных, детских театрально-зрелищных и воспитательных учреждениях, в зданиях производственных организаций и на объектах строительства, а также в зданиях, где расположены государственные органы, в спортивных сооружениях и на их территории. Кроме того, реализация пива и слабоалкогольных напитков будет запрещена через передвижные средства разносной торговли, через торговые автоматы и иные электронные устройства.
Ограничения коснулись преимущественно мест, наиболее часто посещаемых подростками и молодыми людьми. Перечень их был разработан Министерством торговли совместно с облисполкомами, министерствами внутренних дел и здравоохранения.
Постановлением также вводится ограничение на продажу слабоалкогольных напитков лицам, не достигшим возраста 18 лет. Ожидается, что введение ограничений мест реализации слабоалкогольных напитков и пива, а также возрастных ограничений позволит существенно сократить их потребление молодежью. (Regnum 13.03.06)
Украина: Корпорация "ОЛИМП" объявила о запуске новой серии негазированных обогащенных кальцием напитков для детей "Монстрики" под ТМ "Ювента".
Новая серия функциональных напитков от ТМ "Ювента" была создана специально для детей. Основной акцент технологи сделали на пользе и качестве продукта. Напиток содержит натуральный сок, на основе которого разработаны три коктейльных вкуса: "Полундра" — клубнично-ягодный; "Абрикабр" — абрикосово-фруктовый; "Кремлин" — ванильно-кремовый. Главное преимущество негазированных напитков "Монстрики" — содержание кальция и минимальное содержание сахара. 
Специально придуманная для детей бутылка и фиксированный колпачок не позволит "Монстрику" вырваться наружу в самый неподходящий момент — разлиться в рюкзак или на парту. 
Создание новой серии "Монстрики" комментирует Наталья Юрченко, бренд-менеджер ТМ "Ювента": "Первые шаги в познании мира дети делают, совершая, "плохие" поступки, они демонстрируют свою независимость! Мы создали для них компанию друзей-монстриков. Они любят шалить и делают это от неуемной энергии. С нашими героями интересно и в футбол поиграть, и в грязи повозиться, и побегать "в догонялки", и попугать кого-нибудь. С ними хотелось бы подружиться, узнать о них больше... "Монстрики" — новый веселый и полезный друг вашего ребенка". 
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(Ярмарка 16.03.06)
Недавно в британской прессе появилось новое подтверждение вреда газированных напитков.
Британское агентство по контролю за качеством продуктов выявило в продукции большинства производителей безалкогольных напитков превышение содержания бензола в 9 раз. 
Бензол был выявлен в 203 продуктах различных фирм, названия которых пока не афишируются. Как же бензол попадает в газировку? Оказывается, он образуется в результате взаимодействия витамина С (аскорбиновой кислоты), присутствующего в газировке, с бензоатом натрия, - повсеместно используемым консервантом. В больших дозах это образование способно вызывать лейкемию и другие онкологические заболевания.
Вред бензола был обнаружен не сразу. Благодаря приятному запаху, как у средства после бритья, это вещество употреблялось еще в XIX веке. Производители напитков знают о способности бензоата натрия в сочетании с витамином С образовывать бензол, но продолжают его использовать. 
От британского правительства теперь требуют запретить бензоат натрия. Если вред бензола будет подтвержден, то британское агентство по контролю за качеством продуктов намерено принять меры к запрету бензоата.
Производители безалкогольных напитков не согласны с мнением агентства. Они считают, что выявленное содержание бензола, равное 0,000009%, не является опасным для потребителей. По их мнению, жители мегаполисов вдыхают в среднем порядка 400 микрограммов бензола вместе с выхлопными газами, что равно примерно 40 литрам газировки. Но производители согласны отказаться от бензоата натрия, как только будет найден другой, более безопасный консервант.
В России бензоат натрия не является запрещенной пищевой добавкой и тоже входит в большинство прохладительных напитков. Производители газировки говорят, что пока на государственном уровне это сочетание не признают опасным, оно будет использоваться.
В газированных напитках содержится не только опасный бензоат натрия, конфликтующий с витамином С, но и фосфорная кислота, при взаимодействии с кальцием разрушающая костную систему. И эти добавки не запрещены. Возможно, что через какое-то время они будут внесены в список запрещенных веществ. 
А пока лучше пить побольше свежевыжатых соков, а от газировки отказаться. (17.03.06)
Пивоваренная группа "Сармат" начала выпуск энергетического пива "Drive Max".
Пивоваренная группа "Сармат" выпустила новый для украинского рынка сорт пива — энергетическое пиво "Drive Max", которое изготовлено по специальной технологии с добавлением экстракта гуараны, сообщает пресс-служба компании. 
Первая партия "Drive Max" сошла с конвейера предприятия ЗАО "Сармат" (Донецк) 27 марта 2006 года. Новинка разливается в бутылку "Missile" (0,5 л). Плотность пива – 11%, содержание алкоголя – 4,4%, энергетическая ценность – 42 ккал/100 г. 
Имея вкус классического светлого пива, "Drive Max" обладает уникальными для пива свойствами. Гуарана, являясь источником природного кофеина, улучшает физическое и эмоциональное состояние человека. Еще издавна индейцы Амазонии использовали семена гуараны в качестве общеукрепляющего и стимулирующего средства. 
"Группа "Сармат" строит свою стратегию на постоянных инновациях и запуск нового для украинского рынка энергетического пива "Drive Max" под брендом "Сармат" является логичным продолжением этой стратегии. Мы уверены, что потребители по достоинству оценят уникальные свойства нового пива и не сомневаемся, что "Drive Max" займет достойное место на украинском рынке пива", — говорит Сергей Калинин, генеральный директор группы "Сармат". 
"Drive Max" ориентирован на потребителей возрастом от 18 лет и выше. "В последнее время молодежь меняет лицо рынка пива. Вместо традиционных пильзнеров, лагеров молодым людям хочется пива с "привкусом" инновации. Наша новинка имеет классический вкус и цвет светлого пива — гуарана, которая содержится в продукте, на вкус влияние не оказывает, но обладает действенными стимулирующими свойствами", — говорит Антон Василевский, директор по маркетингу группы "Сармат". 
Группа "Сармат" является одним из четырех крупнейших производителей пива в Украине. В нее входит пять пивоваренных заводов: ОАО "Луганский пивоваренный завод", ОАО "Пивобезалкогольный комбинат "Крым", ЗАО "Днепропетровский пивоваренный завод "Днепр", ЗАО "Фирма "Полтавпиво", а также пивоваренный завод в Донецке. 
Доля группы на украинском пивном рынке в 2005 году составила 13,2%. 
ЗАО "Сармат" владеет контрольными пакетами акций ОАО "Луганский пивоваренный завод", ОАО "Пивобезалкогольный комбинат "Крым", ЗАО "Днепропетровский пивоваренный завод "Днепр", ЗАО "Фирма "Полтавпиво". Собственником 99% акций ЗАО "Сармат" является управляющая компания "СКМ". (Ярмарка 29.03.06)
Три ролика для Dr. Pepper никогда не увидят зрители.

Cadbury Schweppes потратил 5 миллионов долларов на рекламную кампанию, которую никогда не увидят зрители. Компания переходит на новую рекламную стратегию. "Ранее, с прошлого года по этот у нас было несколько разных стратегий" - заявил представитель фирмы. Один из "забракованных роликов" - под названием "23" показывает, что в этом напитке есть 23 различных компонента, которые составляют один насыщенный вкус, ролики Cruisin и Girls подчеркивают, что жизнь тех, кто пьет Dr. Pepper - хороший отдых, красивые девушки и бесконечные улыбки, в общем рай. 
Большая часть израсходованных средств была направлена на приобретение прав на использование музыки. Теперь усилия агентства Y&R из Сан-Франциско направлены на подготовку новой кампании к новому сезону. Представитель Cadbury Schweppes отказался комментировать затраты на рекламную кампанию. (Sostav 31.03.06)
Спортивные команды меняют названия на корпоративные брэнды.
Спортивные болельщики, а также общественность долго привыкала к названиям стадионов и спортивных арен с брэндированными составляющими, такими как: стадион Busch, поле Washington Redskins FedEx, а также домашняя площадка Houston Astros, теперь более известная как поле Enron. 
Но недавняя покупка прав на обозначение основной команды футбольной лиги компанией производителя энергетического напитка Red Bull сделала еще шаг в направлении смены спортивных названий на корпоративные брэнды. В этом месяце футбольная команда, прежде известная как MetroStars превратилась в New York Red Bulls. 
Изменение названия команды – это надежды на открытие нового рынка в коммерциализации профессиональных спортивных состязаний. 
Red Bull, заплатил Anschutz Entertainment Group более $100 миллионов за права на MetroStars Club, и одноименного стадиона. 
Последние изменения достаточно быстро были приведены в исполнение, и на первой игре команды, которая состоится 2 апреля, игроки будут в свитерах с логотипом Red Bull – головой красного быка. 
В Европе практика смены названия уже известна. Red Bull владеет футбольной командой в Зальцбурге, а также несколькими командами в Германии и Нидерландах, с названием корпоративного родителя. 
Специалисты отмечают высокий риск таких преобразований, так как репутация товара, или падение продаж его может негативно отразиться на командах, особенно если товаром является энергетический напиток и алкогольный коктейль. 
Критики также отметили, что особого роста в этой области в ближайшее десятилетие ждать не приходиться, так как невозможно, например, представить команду New-York Rangers переименованную в ABC Rangers, и навряд ли найдутся почитатели команд типа Coca-Cola Cowboys или Kraft Singles. (e-generator.ru 30.03.06)
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