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Информационная услуга 

«Тематические новости»

"Рынок рекламы и PR"
Бюллетень содержит данные 
за период с 01 мая 2006 по 31 мая 2006
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Содержание выпуска

8Общие новости


8Ассоциация коммуникационных агентств России (АКАР) опубликовала результаты российского рекламного рынка за I квартал 2006 г.


8Рынок интернет-рекламы в России в первом квартале 2006 года вырос на 75% по сравнению с аналогичным периодом прошлого года.


8РПЦ намерена запретить торговые марки с религиозными названиями.


8Апелляционная инстанция 22 мая 2006г. рассмотрит жалобу TNS Gallup Oy на решение суда по регистрации бренда Gallup.


9Google будет размещать видеорекламу.


9Государство не готово ответственно регулировать рекламу в Интернете.


10Петербургская сеть газет "Мой район" планирует к концу лета выйти на московский рынок.


10Тираж для масс. "Секрет фирмы". № 18 2006


10Операторы "ловят" на бесплатные входящие. "DP.RU". 4 мая 2006


10Правила конкурентной борьбы. "Ведомости". 5 мая 2006


10Рекламные бюджеты перетекают на ТВ и в интернет. "Бизнес". 5 мая 2006


11Интернет ставит рекламные рекорды. "DP.RU". 5 мая 2006


11Рекламный рынок притормозил. "КоммерсантЪ". 5 мая 2006


11Рекламы все больше. "Профиль". 8 мая 2006


11Бизнес и культура: партнерство в поисках креатива. "Деловой Петербург". 10 мая 2006


11Имидж победителей. "Ведомости". 11 мая 2006


11Коварный знак. "Бизнес". 12 мая 2006


11Rambler продолжает терять деньги акционеров. "RBC daily". 12 мая 2006


12Правила распространения слухов. "Бизнес". 15 мая 2006


12Извлечь пользу из покупателя. "Деловой Петербург". 15 мая 2006


12Повернуться лицом к покупателю. "Деловой Петербург". 15 мая 2006


12Первый инвестиционный. "Ведомости". 15 мая 2006


12"СТС-Медиа" оценили в $2,5 млрд. "КоммерсантЪ". 15 мая 2006


12Renova инвестирует в "Комкор-ТВ". "Ведомости". 15 мая 2006


12Дистанционное приобретение. "КоммерсантЪ". 15 мая 2006


13Круговорот баннеров приведет к развитию. "Деловой Петербург". 15 мая 2006


13Сбрендили. "Ведомости". 18 мая 2006


13Рекламодатели поверили в регионы. "Бизнес". 18 мая 2006


13Цена времени. "Коммерсантъ-Волга-Урал". 18 мая 2006


13Косметике и лимонаду указали нишу в интернете. "КоммерсантЪ". 18 мая 2006


13Битва за $120 млн. "Бизнес". 18 мая 2006


13Реклама без пауз. "Российская газета". 19 мая 2006


14PPE Group потянуло на биржу. "RBC daily". 19 мая 2006


14Бывший связист перекрасился в желтый. "Деловой Петербург". 22 мая 2006


14Журналы переходят на мини-формат. "Бизнес". 22 мая 2006


14Наружная реклама не отвлекает водителей. "Бизнес". 22 мая 2006


14Интернет с рекламной поддержкой. "Российская газета". 23 мая 2006


14Independent Media нащупал новую нишу. "КоммерсантЪ". 23 мая 2006


14Объявления потекут в Интернет. "Ведомости". 23 мая 2006


15Партнер из Африки. "Ведомости". 24 мая 2006


15ТАСС уполномочен усилить ЛОТ. "Коммерсантъ-Санкт-Петербург". 25 мая 2006


15Без конфликтов. "Ведомости". 29 мая 2006


15Hello, Cosmopolitan! "Ведомости". 29 мая 2006


15Рекламе в прессе измерили рост. "Деловой Петербург". 29 мая 2006


16Государственное регулирование отрасли


16В новый закон "О рекламе" вносят техническо-юридическую правку.


16Монтаж и демонтаж рекламных конструкций облагается ЕНВД.


16Минфин РФ расширил перечень рекламных расходов.


16Экспертный совет по применению законодательства о рекламе обсудил вопросы спонсорства спортивных мероприятий.


16В Санкт-Петербургской ТПП состоялась встреча с новым Главным художником Санкт-Петербурга Г.Шереметьевым.


17Специалисты по транзитной рекламе активно ищут пути сотрудничества с городскими властями Санкт-Петербурга.


17В Петербурге планируют добавить в перечень видов предпринимательской деятельности, облагаемых ЕНВД, распространение и размещение рекламы в метрополитене.


18Количество документов, необходимых для ведения бизнеса наружной рекламы в Петербурге, увеличится.


18Рекламные торги в Нижнем Новгороде прошли по новым правилам.


18Нижний Новгород выручил 20 млн руб. от продажи права аренды рекламных мест.


19Рекламные баннеры проверят к саммиту G8.


19Смольный отбирает полномочия по выдаче разрешений на наружную рекламу у муниципальных образований.


19Волжские предприниматели, занимающиеся распространением и размещением рекламы, наружной и на транспорте, добились снижения коэффициента К2.


19Администрация Нижнего Новгорода 21 июня проведет третий открытый аукцион по продаже прав аренды городских рекламных мест.


20Совет общественных наблюдателей в Красноярском крае будет сформирован до вступления в силу нового "Закона о рекламе".


20Общественно-консультативный Совет при Астраханском УФАС России предложит депутатам альтернативный проект Правил выдачи разрешений на установку рекламных конструкций в г.Астрахань.


20Новые правила размещения наружной рекламы в Астрахани.


20"Паспортный режим" для петербургской рекламы ужесточат.


21Новый закон о рекламе для красноярских ТРК.


22Обзор прессы по государственному регулированию


22На щите. "Российская газета". 4 мая 2006


22ГЦРР и город потеряют добрую половину своих договоров. "Деловой Петербург". 10 мая 2006


22Неоднозначные законы создают риски для бизнеса с ТСЖ. "Деловой Петербург". 10 мая 2006


22ФАС сделала спорт безалкогольным. "Бизнес". 11 мая 2006


22Как помочь спорту. "Ведомости". 11 мая 2006


22Пиво вернут на футбол. "Газета.ru". 11 мая 2006


22"Рекламное" лицо Иваново переделают. "Outdoor.ru". 11 мая 2006


23Спорт без пива. "Ведомости". 12 мая 2006


23ФАС запретила неприличные позы. "КоммерсантЪ". 12 мая 2006


23Гонка сооружений. "КоммерсантЪ". 12 мая 2006


23Спорт без пива - деньги на ветер? "Российская газета". 12 мая 2006


23С Московского проспекта снимут крупноформатную рекламу. "Коммерсантъ-Санкт-Петербург". 15 мая 2006


23Георгий ШЕРЕМЕТЬЕВ: "Реклама – это тоже искусство". "Недвижимость и строительство Петербурга". 15 мая 2006


24Москву наполнят социальной рекламой. "КоммерсантЪ". 18 мая 2006


24Власти Москвы нагрузят рекламщиков "социалкой". "DP.RU". 18 мая 2006


24Арендаторам повезло больше, чем террористам. "Коммерсантъ-Санкт-Петербург". 19 мая 2006


24Щит социального напряжения. "Российская газета". 19 мая 2006


24Потеря щитов. "Business-class (Пермь)". 22 мая 2006


24`Рубить сплеча не будем`. "Экономика и Время". 22 мая 2006


24Новизна без обновления. "Эксперт". 22 мая 2006


25Щит социального напряжения. "Российская газета". 23 мая 2006


25Жильцы заработают на рекламе. "DP.RU". 23 мая 2006


25У наружной рекламы появился новый собственник. "КоммерсантЪ". 23 мая 2006


25Медиапланов громадье. "Ведомости". 24 мая 2006


25С Ленинградки убирают рекламные конструкции. "Бизнес". 25 мая 2006


25Мат пошел на площадь. "Российская газета". 26 мая 2006


26Нарушение рекламного законодательства


26Апелляционный суд подтвердил законность наложения штрафа на Издательский дом Родионова за рекламу алкоголя.


26Директора рекламного агенства Ярославля привел в управление ФАС наряд милиции.


26Ярославское УФАС России было вынуждено прибегнуть к принудительному приводу директора ООО "Реклама Сервис" для рассмотрения дела о нарушении законодательства о рекламе.


27Тамбовское УФАС России оштрафовало предпринимателя Красовского за ненадлежащую рекламу.


27Тамбовское УФАС России оштрафовало предпринимателя Потапова за ненадлежащую рекламу продукции Ив Роше.


27ФАС России выявила нарушения законодательства о рекламе в справочнике "Весь Смоленск".


28ФАС России выявила многочисленные нарушения законодательства о рекламе в справочнике "Весь Смоленск".


28Калининградское УФАС России выиграло дело в суде в отношении ООО "Седьмой континент - СЗ".


28НУ ФАС проводит проверку рекламы пива "Клинское" на предмет соответствия закону "О рекламе".


29ОАО "Ростовоблгаз" в добровольном порядке устранило нарушение п.1 ст.5 Закона "О конкуренции".


29Ростовское УФАС России совместно с Прокуратурой пресекают ненадлежащую рекламу игорного заведения.


29Ростовское УФАС России за ненадлежащую рекламу оштрафовало ООО "ТВ-Шоп" (г. Москва) на 40 000 рублей.


29В Астрахани незаконно использовался товарный знак "МИР".


30В Свердловской области рекламные щиты пива "Балтика" демонтируют.


30"Ситниковский молочный комбинат" незаконно использовал обозначение "Село Луговское"


31МТС в Читинской области оштрафовали за мелкий шрифт рекламы.


31"Союзу" запретили рекламировать строительство жилья на территории радиотелепередающего центра Красноярска.


31УФАС по Новосибирской области признало незаконной рекламу мобильного казино.


32Решение Иркутского УФАС России о наличии в действиях ООО "Сольвей ЭМ" по регистрации товарного знака признаков недобросовестной конкуренции подтверждено судом.


32Решение УФАС России по республике Алтай о наличии в действиях ЗАО "Эвалар" признаков недобросовестной конкуренции подтверждено судами трех инстанций.


33"Алмазэргиэнбанк" нарушил Федеральный закон "О рекламе".


34Обзор прессы по нарушениям рекламного законодательства


34Наказали за рекламу кредитов. "Эксперт Волга". 8 мая 2006


34Застройщика наказали за эскиз. "Коммерсантъ-Центральная Сибирь". 19 мая 2006


34Сбрендили! "Новые Известия". 19 мая 2006


34Антимонопольщики узнали Сергея Кима. "Коммерсантъ-Центральная Сибирь". 25 мая 2006


35Новости рекламных агентств


35Gallery Group разместила дебютные 7-летние евробонды на $175 млн. под 10,125% годовых.


35Выручка второго оператора наружной рекламы — группы компаний Gallery в 2005 г. составила $33,4 млн.


35Коммуникационное агентство SPN Ogilvy PR представило прессе проект "Невского Колизея" — самого большого в Европе торгово-развлекательного центра.


35"МассМедиа" разработало кампанию для дилера автомобиля Mazda в Петербурге.


36РА "БизнесЛинк Реклама" разработало для компании "Ярославские Краски" серию макетов для наружной рекламы и осуществило съемки ролика.


36Студия F-I-N design boutique создала имиджевый плакат для компании "Веда", продвигающий взрывной коктейль, ингредиентами которого является водка от "Веды" и энергетический напиток Red Bull.


36Magic Box разработало второй этап рекламной кампании для ОАО "Ростелеком".


36"АртБизнесЛайн" расширяет сеть лайт-боксов в Новосибирске.


36РА "Ариадна" узнало, какие игрушки детям по зубам.


37"Владивосток Авиа" и "Эффко" продолжают сотрудничество.


37Компания FRONT:DESIGN разработала торговую марку и фирменный стиль для новой сети фитнес-клубов MaxiSport.


37РА "Делком" разработало дизайн годового отчета для банка "Финансовый капитал".


37Московская железная дорога продлила договор на рекламное обслуживание с РА People.


38Рекламное агентство Lowe Adventa организовало первую в России фотосессию с участием мам и их малышей для марки косметических средств Johnson’s Baby.


38Маркетинговое агентство Promaco пиарит типографию.


38Рекламное агентство Prior продвигает продукцию 7 Days.


39"Троя-Ультра" запустила новую рекламную кампанию соков и нектаров "Долька".


39Young & Rubicam разработало анимационный ролик для продвижения творога под брендом "Скелетоны".


39Асссоциация операторов наружной рекламы санкт-Петербурга хочет ограничить количество наружных рекламоносителей.


40News Outdoor Russia создает отдел продаж уникальных конструкций.


40Рекламное агентство FCB MA создало телевизионный ролик для брэнда Frustyle по заказу холдинга "Лебедянский".


41РА FCB МА разработало рекламную кампанию для бренда "Тонус".


41Рекламная группа Pro-Spec помогает формировать внутрикорпоративную культуру компании "Чок энд Роллс", входящей в группу "Данон" и производящей бисквитные рулеты марки "Торнадо", уже не первый год.


41РА Grey Worldwide Russia разработало новую рекламную кампанию для бренда Carlsberg.


42Агентство Enter Media разместило рекламу "Макфа" и пива "Т" в компьютерном проекте "Дом-2".


42Российское брендинговое агентство стало обладателем одной из высших международных наград в области рекламы и маркетинговых коммуникаций – 2006 Summit Creative Awards.


44В середине мая в эфир вышел новый ролик ТМ "Балтика" от Компании Идей "Adell".


44"Радиоателье" и HappyBrand выпустили радиоролики для минеральной воды "Нарзан".


44Креативное агентство Vincinelli Group сообщило о том, что закончена разработка новой серии игрушек "Приключения Робина Свина" для шоколадных яиц "Бони Сюрприз".


45Media Arts идет в Казахстан.


45B.I.T.A. Advertising сделала рекламу водке "Вдала".


46"Медиа Пресс" продвигает клей под звуки "Весёлого марша монтажников".


46Design Bureau VOLGA VOLGA графически оформила стиль фестиваля STEREOLETO.


46РА Movie разработало рекламную кампанию для продвижения карты "Visa Аэрофлот" Сбербанка России.


46РА Young&Rubicam разработало второй этап рекламной кампании для бренда Martini Asti.


46Young & Rubicam Moscow разработало рекламную кампанию бренда "Арсенальное".


47Продвижение молока в упаковке от "Тетра Пак" в г.Мурманске проконтролировали.


47"Видео-Интернешнл-Урал" компенсирует затраты рекламодателей в связи с новым законом "О рекламе".


48В мае-июне 2006 года в "Видео-Интернешнл-Урал" (г.Челябинск) действует уникальное предложение - размещение рекламы на двух федеральных телеканалах: "Первый канал" и канал "Россия", со скидкой 70%.


48"ВИ Трэнд" рассчитала новые цены.


48ТВ-реклама уйдет в регионы и подорожает.


49News Outdoor Russia — лауреат конкурса "Элита российского бизнеса".


49В Казани создаётся Ассоциация распространителей наружной рекламы.


50Компания IPPON design разработала дизайн для водки «Кремлевка» ценового сегмента Low Premium.


50С 17 по 19 мая агентство маркетинговых коммуникаций "Феррата" реализовало оригинальный проект по продвижению нового энергетического напитка NR’Ja для компании "Монблан".


50В начале мая в эфире приморских телеканалов появился новый рекламный продукт - ролик кваса "Рыцарь Приморья".


51Jam Hall media оформило музыкальный саммит "G8" женскими ногами.


51Агентство "Брендсон" визуализировало звёздность "Ориона".


51Компания Dimanche - отечественный производитель аксессуаров для мобильных телефонов взглянула на свою продукцию как на рекламоноситель.


52Студия интернет-проектов Qubis разработала фирменный стиль и визуальную концепцию инвестиционно-финансовой компании "Тюмень-Финанс".


52РА Grey Worldwide Russia разработало новую рекламную кампанию для бренда "Балтика".


53РА Instinct разработало новую коммуникацию для бренда Gardex.


53РА Symbol Communication Group разработало серию рекламных макетов в прессу для компании Konzept.


53Британское агентство Fitch разработает дизайн сети магазинов "Е. Д. А.".


54КГ "Максима" выиграла тендер на разработку и реализацию рекламной медиастратегии Toshiba.


54Агентство Fastway разработало новый бренд для компании "ВолгаТелеком".


55РА "Старый город" заключило договор на рекламное обслуживание Посольства Австрии.


55КГ "Планета Информ" оказала услуги по продвижению в России киноленты "Люди Икс: Последняя битва".


55РА FCB МА разработало рекламную кампанию для бренда American Sandwich группы компаний Harry‘s.


56РА Propaganda Ogilvy разработало промоакцию для Pall Mall под слоганом "Разгони воображение до mini!".


57Обзор прессы по деятельности рекламных агентств


57Показать товар "за стеклом". "Континент Сибирь". №18 2006


57Gallery собирает операторов под одним щитом. "Бизнес". 5 мая 2006


57Город заживет по указке. "Деловой Петербург". 5 мая 2006


57Яйца пчел. "Ведомости". 11 мая 2006


57Остались при своих. "Ведомости". 11 мая 2006


57Два года ждали. "Ведомости". 12 мая 2006


57PVG продала свое лидерство. "Коммерсантъ-Санкт-Петербург". 12 мая 2006


58Догнать News Outdoor. "Бизнес". 16 мая 2006


58"Постер"-на-Дону. "Ведомости". 17 мая 2006


58Фотореклама заменяет фотоискусство. "Деловой Петербург". 17 мая 2006


58За "изюминки" в наружке надо платить. "AdLife.spb.ru ". 19 мая 2006


58Суд решил рекламу оставить. "Деловой Петербург". 22 мая 2006


58Заборная кампания. "Бизнес". 24 мая 2006


58Табак и алкоголь содержат промоутеров. "Деловой Петербург". 24 мая 2006


59"Меркурий" для смелых. "Ведомости". 25 мая 2006


59Региональная телереклама подорожала сильнее федеральной. "КоммерсантЪ". 25 мая 2006


59Регионы подорожали поповышенному коэффициенту. "Бизнес". 25 мая 2006


59"ВИ "Трэнд" всех пересчитал. "RBC daily". 25 мая 2006


59"Видео Интернешнл" пугала зря. "Газета". 25 мая 2006


59НТВ идет за "Видео интернешнл". "Бизнес". 26 мая 2006


59НТВ переоценил прайм-тайм. "КоммерсантЪ". 26 мая 2006


60Рекламное агентство: муки любви. "Деловой Петербург". 29 мая 2006


61Рекламные кампании


61"Сибнефть" меняет название и юридический адрес.


61Инвестиции в ребрендинг телекоммуникационных активов АФК "Система" составили $4 млн.


6210 мая 2006 года в рамках вывода сквозного бренда группы компаний «Система Телеком» был представлен обновленный бренд крупнейшего российского сотового оператора — компании МТС.


62МТС: Бренд — это инвестиция на будущее.


63МТС снизит расходы на рекламу, несмотря на ребрендинг.


64Макро-регион Северо-Запад ОАО "МТС" планирует завершить оформление офисов продаж в связи с обновлением бренда к июлю 2006 г.


64Комментарий Никиты Исаева, Председателя Совета директоров Prime Group Президента страхового холдинга Prime Insurance по поводу нового бренда МТС.


65Сибирские менеджеры МТС: Жизнь в яйце должна зародиться уже в конце этого месяца


65Аптечная сеть О3 запустила программу лояльности для своих покупателей на базе программы Много.ру.


66SELA озеленит Таврический сад.


66В сети магазинов "ЛЕНТА " (Санкт-Петербург) пройдет акция, направленная на продвижение продукции ТМ "Российские семена".


66Tuborg проводит рекламную кампанию по продвижению Tuborg Greenfest.


67Компания "Инмарко" проводит акцию "Попробуй Сан-Кремо и попади в Сан-Ремо!".


67В Сети супермаркетов "Азбука Вкуса" прошел проект по продвижению шоколадных конфет "Caffarel" и "Venchi".


67В cети супермаркетов "Азбука вкуса" завершен промоушн-проект по продвижению соков Pago - "Насыщенность вкуса на Вашем столе".


68Solution AC разработало масштабную рекламную кампанию бренда AKAДO "КОМКОР-ТВ".


68Накануне майских праздников Восточно-Сибирская компания сделала весьма ощутимый подарок своим покупателям.


68Пиво Brahma проводит партизанскую кампанию на улицах Москвы.


68Реклама российского пива "Клинское" стала предметом недовольств Парламента Молдовы.


69"Лукойл" с конца апреля до конца июня вводит 5%-е скидки на все виды топлива по выходным и праздничным дням.


69Более 50 000 совершеннолетних россиян представили на сайте www.grant.baltika.ru свой взгляд на образование и обучение.


70В петербургском бильярдном клубе "НИКА" состоялась офф-лайн встреча пользователей "Живого Журнала"


71Агентство Prior завершило съемки рекламного ролика сока "Привет" для компании "Лебедянский".


71Производитель замороженных полуфабрикатов компания "Вилон" начала использовать новый фирменный стиль.


71"Объединенные кондитеры" требуют привлечь "Кировский кондитерско-макаронный комбинат" к уголовной ответственности.


7219 апреля стартовала совместная рекламная компания "Сибирского Гурмана" и компании Unilever.


7210 мая стартовала рекламная акция "ТАВРа": ""ТАВР" — розыгрыш призов!".


73Компания Coca-Cola Co запустила в России новую рекламную кампанию Coke side of life.


73Стартует рекламная кампания Efes под слоганом "Холод разжигает интерес".


7418 мая в эфире всемирного новостного канала BBC World началась рекламная кампания одной из крупнейших частных транспортных компаний России.


74Western Union проводит общенациональную промо-акцию "Больше, чем подарок!".


75Бренд "Татнефти" оценен дороже брендов "Газпрома", Альфа-банка или "Мегафона".


75"Очаково" готово к реализации Закона о рекламе.


75Маркетинговый бюджет компании "Очаково" составит $ 18 млн.


76В начале мая стартовала национальная телевизионная рекламная кампания безалкогольного энергетического напитка Jaguar.


77C 10-го мая 2006 года началась национальная ТВ-кампания по бренду мороженого "Сан-Кремо" компании "Инмарко".


77"Вимм-Билль-Данн" в I квартале зарегистрировал 14 товарных знаков.


77"МегаФон" показал свой новый стиль.


78"Евросеть" использует "Техмаркет", чтобы попасть в премиум-класс.


78"Связной" начинает федеральную рекламную акцию под слоганом "SAGEM — у Вас двойня!".


7815 мая стартовала федеральная промо-кампания "Пэтбол. Игра для миллионов".


79Компания "САН Интербрю" продолжает продвигать брэнд "Брама".


80Компания "Кристалл ГРОСС" начала продвижение водки премиум-класса "Русский Бриллиант" в мини-бутылках.


80Новый видеоролик для сока "Моя семья" вышел на телеэкраны страны.


80Компания "Пит-Продукт" запустила рекламную кампанию.


81Холдинг "Снежный городок" объявляет начало акции "Побалуй себя, любимую", которая предназначена для нежных женщин и их горячих поклонников и обещает всем - море удовольствия и драгоценную россыпь призов.


81Холдинг "Снежный городок" проводит рекламную акцию.


82Холдинг "Снежный городок" принял участие в празднике Всемирного Дня семьи.


82Во время 11-го городского праздника мороженого местные производители представили новые бренды (Санкт-Петербург).


82Компания Тетра Пак удостоена награды в Национальной BTL-премии "Золотой PROпеллер".


82В Подмосковье возбуждено уголовное дело по факту незаконного использования товарного знака "Красный Октябрь".


83"Азбука Вкуса" провела акцию по продвижению шоколадного хвороста Les Fineses.


83"Комильфо" и "Рузская кондитерская фабрика" представляют V Всероссийский конкурс "Золотые сети".


83Стартовал новый конкурс от компании "Сибирский Гурман".


85Компания "Волшебный край" запустила промо–сайт, посвященный торговой марке "ЗАТЕЯ".


8515 апреля стартовал первый этап национальной рекламной кампании фасованного растительного масла под торговой маркой "Затея".


86Для поддержки новых пельменей и вареников компания "Мириталь" запустила сайт www.odinkodnomu.ru.


88В городе Брянске был проведен перый этап полномасштабной PR-кампании ТМ "Российские семена".


88В России пройдет широкомасштабная кампания курорта Маврикий.


88Zlaty Bazant "Легенда" приходит в Россию.


88Реклама грузинского вина на Украине идёт под лозунгом "Запрещено в России".


89Обзор прессы по рекламным кампаниям


89"Хозяйка дома" объединяет потребителей. "Континент Сибирь". №17 2006


89Атлантический ребрэндинг. "Секрет фирмы". № 17 2006


89Заразительный пример. "Секрет фирмы". № 17 2006


89"Либо делаем, либо партбилет на стол". "Секрет фирмы". № 17 2006


89Вид сбоку. "Секрет фирмы". № 18 2006


89Больной вопрос. "Секрет фирмы". № 18 2006


89В аптеки пришли "Здоровые люди". "Секрет фирмы". № 19 2006


90"Золотой" ребрэндинг. "Континент Сибирь". №19 2006


90Тайна яйца раскрыта. "Золотой Рог". № 36 2006


90В погоне за брендом. "Ведомости". 5 мая 2006


90Глюкоза поможет Barbie. "Ведомости". 5 мая 2006


90Аршавин пошел по рукам. "DP.RU". 5 мая 2006


90Большое южное путешествие Инфомобиля Кнауф. "СтройБизнесМаркет". 5 мая 2006


90"Сибирьтелеком" изменит сотовый стиль. "Quote". 6 мая 2006


91"Атлант-М" причешут по-западному. "RBC daily". 10 мая 2006


91Конец "Хеппи Мил". "Ведомости". 10 мая 2006


91В цвете Vodafone. "Бизнес". 10 мая 2006


91МТС сменила имидж. "DP.RU". 10 мая 2006


91"Система Телеком" покрасила яйца. "Газета". 10 мая 2006


91Выставки повышают спрос. "Деловой Петербург". 10 мая 2006


91Хочешь читать - спроси меня что. "Деловой Петербург". 10 мая 2006


92Писатели борются за читателей. "Деловой Петербург". 10 мая 2006


92Курам на смех. "Ведомости". 11 мая 2006


92МТС добавит простоты в общение. "КоммерсантЪ". 11 мая 2006


92Яйцом к клиенту. "КоммерсантЪ". 11 мая 2006


92"Система-Телеком" вложила $4 млрд в ребрендинг. "Деловой Петербург". 11 мая 2006


92Интервью: Сергей Щебетов, гендиректор "Системы Телеком". "Ведомости". 11 мая 2006


92Однояйцевые компании. "Ведомости". 11 мая 2006


93Война "МИРов". "Коммерсантъ-Нижнее Поволжье". 11 мая 2006


93Массовая тусовка приносит доход. "Деловой Петербург". 11 мая 2006


93Прогулка раскрутила бизнес. "Деловой Петербург". 11 мая 2006


93Патент на улыбку. "Время Новостей". 11 мая 2006


93"Система Телеком" маскируется под яйцо. "RBC daily". 11 мая 2006


93Ювелиры объединились против косметики, телефонов и белья. "Бизнес". 12 мая 2006


93Аптечной сети "О3" оставили вывески. "Бизнес". 12 мая 2006


94МТС: Поможет ли ребрендинг? "Quote". 12 мая 2006


94Лемниската Бернулли. "Эксперт". 15 мая 2006


94"Для нас простота теперь значимая ценность". "Эксперт". 15 мая 2006


94"Системный" инкубатор. "Профиль". 15 мая 2006


94Dixis взяла "Мобайл". "Ведомости". 15 мая 2006


94"Квадратный метр" Родионова. "Ведомости". 15 мая 2006


94Natur Produkt меняет имя. "Бизнес". 15 мая 2006


95У "Очакова" недолив. "Бизнес". 15 мая 2006


95Мисс Недвижимость хочет детей - шестерых. "Деловой Петербург". 15 мая 2006


95Вожделенное спонсорство. "Эксперт Казахстан". 15 мая 2006


95Время ковать бренды. "Итоги". 15 мая 2006


95Одно имя на двоих. "Business-class (Пермь)". 15 мая 2006


95«Упс» «Ермака». "Business-class (Пермь)". 15 мая 2006


95"Сибнефть" сменила имя и адрес. "Бизнес". 16 мая 2006


96Интервью: Сергей Бобриков, гендиректор и владелец компании "Комус". "Ведомости". 16 мая 2006


96Пиво получило новую маркировку "+18". "Финансовые известия". 17 мая 2006


96Саммит волховского разлива. "Деловой Петербург". 17 мая 2006


96Под брендом "G8" туристам сватают товары премиум-класса. "Деловой Петербург". 17 мая 2006


96Фирмы пиарятся на юбилейных товарах. "Деловой Петербург". 17 мая 2006


96Natur Produkt меняет ориентацию. "RBC daily". 17 мая 2006


97Сами мы не местные. "Ведомости". 18 мая 2006


97Объединенный Райффайзенбанк ищет название. "КоммерсантЪ". 18 мая 2006


97Мартин Брэддок: JTI важно, чтобы акцизная система не подыгрывала отдельным компаниям. "Бизнес". 18 мая 2006


97Пивовары делают акцент. "Российская газета". 18 мая 2006


97Строители занялись маркетинговыми скульптурами. "DP.RU". 18 мая 2006


97Microsoft покупает клиентов. "Ведомости". 19 мая 2006


97Дмитрий Нагиев станет лицом собственных салонов. "КоммерсантЪ". 19 мая 2006


98Легендарная история dr. Medoff. "Газета". 21 мая 2006


98"Мы не делаем ребрендинга". "Эксперт Сибирь". 22 мая 2006


98От болельщиков "Спартака" запахло водкой. "КоммерсантЪ". 22 мая 2006


98Бренды-хамелеоны взывают к эмоциям. "Деловой Петербург". 22 мая 2006


98Зачем волкам меняться внешне. "Деловой Петербург". 22 мая 2006


98Роллеров вывели на демонстрацию. "Деловой Петербург". 22 мая 2006


98"Здоровые Люди" примут "Натур Продукт". "Деловой Петербург". 22 мая 2006


99Красная майка лидера. "Компания". 22 мая 2006


99Новый и простой. "Business-class (Пермь)". 22 мая 2006


99"Балтимор" потратился на Депардье. "Ведомости". 22 мая 2006


99Любовь к нацпроектам. "Ведомости". 24 мая 2006


99S7 Airlines объехала ГЖД. "Ведомости". 24 мая 2006


99Adidas против Nike. "Ведомости". 24 мая 2006


99Владимир Долгов: Google не тратится на рекламу - продукты компании продают себя сами. "Бизнес". 24 мая 2006


100Трактора объединяются в Чебоксарах. "Газета.ru". 24 мая 2006


100Не государством едины. "Бизнес". 25 мая 2006


100Петроэнергобанк сменит вывеску и стиль управления. "Деловой Петербург". 25 мая 2006


100Для президентов и патриотов. "Ведомости". 25 мая 2006


100"Газпром" поселится на крыше "Известий". "КоммерсантЪ". 26 мая 2006


100"Наши" бренды выигрывают. "Финансовые известия". 26 мая 2006


100МТС переманивает абонентов семьями. "Бизнес". 29 мая 2006


101Бабушка-партизан и маркетинг. "Эксперт". 29 мая 2006


101Нашлась "Идея!". "Эксперт Сибирь". 29 мая 2006


101Ab ovo*. "Эксперт Урал". 29 мая 2006


102Новые технологии


102Агентство JWT London разработало для лондонского "Бюро радио-рекламы" (Radio Advertising Bureau) оригинальную саморекламу агентства.


102В Интернете появятся страницы с отогнутыми углами. "DP.RU". 6 мая 2006


102Тренды. "Секрет фирмы". № 17 2006


102Интернет-бумага проявит газеты будущего. "DP.RU". 6 мая 2006


103Зарубежные новости


103В погоне за былой славой. "Ведомости". 5 мая 2006


103Овцы – двигатель рекламы. "Эксперт Казахстан". 8 мая 2006


103Нетрадиционная реклама стремится к норме. "Коммерсантъ-Украина". 10 мая 2006


103Грузия вышла на тропу рекламы. "Коммерсантъ-Украина". 11 мая 2006




Общие новости
Ассоциация коммуникационных агентств России (АКАР) опубликовала результаты российского рекламного рынка за I квартал 2006 г.
Ассоциация коммуникационных агентств России (АКАР) опубликовала результаты российского рекламного рынка за I квартал 2006 г.: рекламодатели потратили за январь — март $1,25 млрд, что на 23% больше, чем за этот же период прошлого года. Так, на телерекламу было потрачено $580-600 млн, что на 31% больше, чем годом ранее, на радиорекламу — $70-75 млн (прирост 15%), на рекламу в прессе — $320-330 млн (10%), на наружку — $200-220 млн (24%), а на интернет-рекламу — $22 млн (прирост 75%). (Ведомости 05.05.06)
Рынок интернет-рекламы в России в первом квартале 2006 года вырос на 75% по сравнению с аналогичным периодом прошлого года.
На 75% вырос рынок интернет-рекламы в России в первом квартале 2006 года по сравнению с аналогичным периодом прошлого года, сообщает Ассоциация коммуникационных агентств России. Он достиг 22 млн долларов. Однако по сравнению с другими видами рекламы это немного. Так, рынок ТВ-рекламы в I квартале составил около 600 млн долларов, увеличившись на 31%, а рекламы в прессе — около 330 млн долларов (рост на 10%). Общий объем российского рекламного рынка в январе—марте, по оценкам АКАР, превысил 1,2 млрд долларов, увеличившись на 23% по сравнению с тем же периодом 2005 года. (Эксперт 08.05.06)
РПЦ намерена запретить торговые марки с религиозными названиями.
Иерарх и православной церкви вместе с российским правительством начали контролировать появление торговых марок с использованием "религиозной тематики". На сегодняшний день уже более 10 заявок на подобные названия отклонены.
Российские церковные деятели требуют ввести запрет на названия, имеющие отношение к религиозной тематике для алкогольных напитков и кондитерской продукции. По их мнению, такие бренды, как "Монастырская трапеза", "Мадонна с младенцем" и тому подобные, оскорбительны и кощунственны. По словам Патриарха московского и Всея Руси Алексия II, если представители церкви сочтут, что "святое имя" того или иного продукта оскорбит чувства верующих, то заявка на название будет снята. 
Эта церковная цензура вызвала бурю протестов среди коммерсантов. Они боятся, что в конце концов будет введен полный запрет на использование религиозной тематики в названии и оформлении продуктов. (Outdoor.ru 10.05.06)
Апелляционная инстанция 22 мая 2006г. рассмотрит жалобу TNS Gallup Oy на решение суда по регистрации бренда Gallup.
Арбитражный апелляционный суд г.Москвы 22 мая 2006г. рассмотрит жалобу финской компании TNS Gallup Oy на решение суда о признании недействительным заключения Высшей патентной палаты Роспатента об аннулировании товарного знака Gallup, зарегистрированного на нее. Об этом РБК сообщили в пресс-службе суда. Компания обжаловала в апелляционной инстанции решение Арбитражного суда Москвы от 10 февраля 2006г., когда ей было отказано в удовлетворении иска о недействительности решения Роспатента.
Напомним, 5 сентября 2005г. было удовлетворено ходатайство финской компании о проведении лингвистической экспертизы двух вариантов перевода письма Дж.Гэллапа о передаче прав на использование оспариваемого бренда на территории России. На заседании по данному делу 15 июля 2004г. американская компания Gallup Organization заявила ходатайство о проведении экспертизы в связи с возможностью введения в заблуждение потребителя при использовании бренда Gallup финской компанией TNS Gallup Oy. Кроме того, американская компания ходатайствовала о привлечении для участия в деле в качестве свидетелей специалистов Гильдии маркетологов и Института общественного мнения, которые ранее проводили экспертизу по спорному товарному знаку.
В свою очередь финская компания также ходатайствовала о проведении экспертизы по вопросу "о состоятельности методики опроса общественного мнения", представленной суду американской компанией.
Федеральный арбитражный суд Московского округа 14 мая 2004г. удовлетворил кассационную жалобу американской компании Gallup Organization и отменил ранее принятое решение суда о действительности регистрации одноименного бренда за финской компанией TNS Gallup Oy. Кассационная инстанция направила дело на новое рассмотрение в Арбитражный суд г.Москвы. Американская компания обжаловала в кассационной инстанции решение Арбитражного суда г.Москвы от 25 ноября 2003г. и апелляционной инстанции от 12 февраля 2004г., когда была подтверждена действительность регистрации оспариваемого товарного знака за TNS Gallup Oy.
Арбитраж Москвы 20 февраля 2003г. удовлетворил иск финской компании, отменив решение Роспатента, а 28 апреля 2003г. апелляционная инстанция суда подтвердила это решение. Однако Федеральный арбитражный суд Московского округа 7 августа 2003г. удовлетворил кассационную жалобу американской компании и Роспатента, отменив ранее принятое решение по этому делу. Иск был направлен в Арбитраж Москвы на новое рассмотрение.
В 2001г. финская компания была куплена английским исследовательским концерном TNS, в результате чего появились компания TNS Gallup Media, являющаяся одним из лидеров в исследовании рейтингов телевидения и печатных СМИ, и компания TNS Gallup Adfackt, занимающаяся оценкой затрат на рекламу. На заседании суда 30 октября 2003г. представители американской компании Gallup Organization огласили результаты двух опросов общественного мнения, проведенных Институтом социологии РАН и Гильдией маркетологов. Согласно результатам опросов, около 90% опрошенных ассоциируют слово Gallup с американской организацией, а 0,8% - с финской. (РосБизнесКонсалтинг 19.05.06)
Google будет размещать видеорекламу.
Google Inc., владеющая самым популярным поисковым сайтом Интернета, планирует размещение контекстной видеорекламы на веб-ресурсах, использующих программу Google AdSense для показа релевантной рекламной информации, сообщило агентство Bloomberg.
Как заявил менеджер по продуктам Google Гокул Раджарам, рекламодатели могут платить за количество показов видео или за количество переходов пользователей на их сайты по видео-ссылке с других ресурсов. При этом пока не планируется демонстрация рекламных видеороликов на собственных сайтах Google.
Согласно прогнозу исследовательской EMarketer Inc., рынок видеорекламы в американском сегменте сети Интернет в 2007 году вырастет почти втрое - до $640 млн. Такие компании как Yahoo! Inc. и Microsoft Corp., владелец портала MSN, уже предлагают видеорекламу. "Это та область, в которой Yahoo уже давно и значительно превосходит Google", - считает аналитик исследовательской компании Sterking Market Intelligence Грег Стерлинг.
Google тестировала новый сервис с такими крупными рекламодателями, как General Motors Corp. и Paramount Pictures. Для широкого круга рекламодателей возможность размещения рекламных видеороликов через AdSense появится ближе к концу недели, сообщил Г.Раджарам.
Видеореклама на страницах сайтов будет представлять собой статичное изображение с возможностью проигрывания видеоролика продолжительностью до 2 минут. (Интерфакс 23.05.06)
Государство не готово ответственно регулировать рекламу в Интернете.
"Мы сегодня не готовы ответственно регулировать рекламу в Интернете", - заявил заместитель председателя комитета ГосДумы по гражданскому, уголовному, арбитражному и процессуальному законодательству П.Щелищ на пресс-конференции, которая состоялась в "Белэкспоцентре" 23 мая. 
Пресс-конференция была посвящена открытию специализированных межрегиональных выставок "Реклама и дизайн", "Магазин. Отель. Ресторан", "Эра компьютеров", "Офис. Безопасность. Связь" и началу работы Второго Белгородского фестиваля рекламы и дизайна. На ней присутствовали представители руководства области, деловых кругов, правления ТПП РФ и депутаты Государственной Думы Федерального Собрания России. 
В начале встречи с журналистами заместитель губернатора Белгородской области О.Полухин коротко рассказал о самой выставке и ее участниках. Помимо этого, на пресс-конференции речь зашла о состоянии рекламного рынка в России вообще. 
За 2005 год оборот рынка рекламы в России составил 5 млрд. долларов, а за это же период времени только на одной американской поисковой Интернет-системе Google рекламы было размещено на 6 млрд. долларов. Эффективность отечественного рекламного рынка также оставляет желать лучшего: как рассказал Президент национальной рекламной ассоциации, член президиума правления ТПП РФ Б.Школьников, по различным соцопросам только 11% россиян не переключают телеканалы, когда на них начинается реклама. Помимо этого, только в Москве треть щитов наружной рекламы подлежат демонтажу из-за различных нарушений законодательства и несоответствия установленным техническим стандартам. 
Для сравнения, европейский рынок рекламы в большинстве своем не нуждается в государственном надзоре: в Европе всего 5 стран, в которых действует аналогичный нашему закон о рекламе; в восьми – закон о рекламе, вводящей в заблуждение, а такие экономически благополучные государства Европы как Швейцария, Швеция, Голландия, Великобритания и др. вообще не нуждаются в законе – рекламный бизнес в них регулируем изнутри. 
Урегулировать поток рекламы в России призваны недавно принятые изменения в Федеральный закон о рекламе. Однако есть еще пространства, которых пока не коснулось российское законодательство, например, Интернет. О том, как обстоят дела в этой сфере поинтересовались у заместителя председателя Комитета ГосДумы по гражданскому, уголовному, арбитражному и процессуальному законодательству П.Щелища. "Мы сегодня не готовы ответственно регулировать рекламу в Интернете" - заявил депутат Щелищ. Это относится и к защите интеллектуальной собственности в виртуальном пространстве. 
По словам Петра Борисовича, соответствующая нормативная база до конца не сформирована и за рубежом. Из российского закона о рекламе П.Щелищ предлагает применять к Интернет-рекламе статью о рекламе в электросвязи, а к зарегистрированным виртуальным СМИ - статьи о средствах массовой информации. Однако механизм применения пока также не разработан. (Regions.ru 25.05.06)
Петербургская сеть газет "Мой район" планирует к концу лета выйти на московский рынок.
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Как сообщила Александра Скачкова, директор по маркетингу сети, в настоящее время проводится начальный этап маркетинговых исследований для формирования концепции дальнейших действий. 
"Это начальные исследования — глубинные опросы, которые проводятся среди большого количества наших потенциальных читателей в Москве. На основе полученных данных мы будем формировать контент газеты и принимать решение о местах ее распространения", — говорит Александра Скачкова.
Структура московского офиса уже почти сформирована. "В Москве у нас будет отдельный человек, который займется развитием сети — ведь столичный рынок отличается от петербургского", — говорит Александра Скачкова. По ее словам, все остальные вопросы, касающиеся вхождения издания на новый для него рынок, будут решаться в ближайшие месяцы. "Скорее всего, выходить газета также будет раз в неделю, а элементы фирменного стиля будут едиными для изданий обоих городов", — говорит Александра Скачкова.
Напомним, что в Петербурге "Мой район" распространяется по пятницам, бесплатно, при этом используются специализированные стойки в торговых и бизнес-центрах, гипермаркетах, салонах связи, фитнес-центрах и т.д.
Вкладывать деньги в проект будет норвежский медиаконцерн Schibsted, которому принадлежит 66-процентная доля компании "Региональные независимые газеты", издающей "Мой район". Пока сумма инвестиций для освоения московского рынка не разглашается. В целом же на развитие сети "Мой район" и новые проекты издания "Schibsted" планирует на первом этапе инвестировать $4,4 млн. в виде акционерного и заемного капитала.

Для справки: Название компании: МОЙ РАЙОН, сеть районных газет Регион: Санкт-Петербург Адрес: 196084, Московский пр., 91 Вид деятельности: РЕКЛАМНАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ Телефоны: (812)1184515 Факсы: (812)1186343 E-Mail: info@mr-spb.ru Web: http://www.mr-spb.ru (AdLife.spb.ru 23.05.06)
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Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 15.05.06)
Renova инвестирует в "Комкор-ТВ". "Ведомости". 15 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 15.05.06)
Дистанционное приобретение. "КоммерсантЪ". 15 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 15.05.06)
Круговорот баннеров приведет к развитию. "Деловой Петербург". 15 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 15.05.06)
Сбрендили. "Ведомости". 18 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 18.05.06)
Рекламодатели поверили в регионы. "Бизнес". 18 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 18.05.06)
Цена времени. "Коммерсантъ-Волга-Урал". 18 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ-Волга-Урал 18.05.06)
Косметике и лимонаду указали нишу в интернете. "КоммерсантЪ". 18 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 18.05.06)
Битва за $120 млн. "Бизнес". 18 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 18.05.06)
Реклама без пауз. "Российская газета". 19 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Российская газета 19.05.06)
PPE Group потянуло на биржу. "RBC daily". 19 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(RBC daily 19.05.06)
Бывший связист перекрасился в желтый. "Деловой Петербург". 22 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 22.05.06)
Журналы переходят на мини-формат. "Бизнес". 22 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 22.05.06)
Наружная реклама не отвлекает водителей. "Бизнес". 22 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 22.05.06)
Интернет с рекламной поддержкой. "Российская газета". 23 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Российская газета 23.05.06)
Independent Media нащупал новую нишу. "КоммерсантЪ". 23 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 23.05.06)
Объявления потекут в Интернет. "Ведомости". 23 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 23.05.06)
Партнер из Африки. "Ведомости". 24 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 24.05.06)
ТАСС уполномочен усилить ЛОТ. "Коммерсантъ-Санкт-Петербург". 25 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ-Санкт-Петербург 25.05.06)
Без конфликтов. "Ведомости". 29 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 29.05.06)
Hello, Cosmopolitan! "Ведомости". 29 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 29.05.06)
Рекламе в прессе измерили рост. "Деловой Петербург". 29 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 29.05.06)
Государственное регулирование отрасли
В новый закон "О рекламе" вносят техническо-юридическую правку.
Депутаты Госдумы Валерий Драганов и Владимир Мединский внесли поправки в новый закон "О рекламе", вступающий в силу 1 июля. По словам господина Мединского, поправки носят технико-юридический характер и должны привести действующее законодательство в соответствие с требованиями нового закона. 
Изменения коснутся двух десятков федеральных законов. В частности, депутаты предлагают признать утратившей силу 17 статью закона "О государственном регулировании производства и оборота этилового спирта", которая разрешает рекламировать крепкие алкогольные напитки только в местах их продажи. (Outdoor.ru 11.05.06)
Монтаж и демонтаж рекламных конструкций облагается ЕНВД.
Минфин объяснил, какая деятельность по размещению наружной рекламы может переводиться на единый налог на вмененный доход (ЕНВД), а какая нет. В частности, не подлежит переводу на уплату данного налога деятельность, связанная с предоставлением владельцам (арендаторам) рекламных носителей (биллбордов) рекламных материалов рекламодателей. Указанная деятельность должна облагаться налогами в рамках общего режима налогообложения или упрощенной системы налогообложения. 
Если организация осуществляет самостоятельно монтаж/демонтаж и переклейку рекламных плакатов и включает стоимость таких услуг в общую стоимость услуг по распространению рекламы, доходы от монтажа/демонтажа (переклейки) этих плакатов облагаются ЕНВД в составе доходов от распространения рекламы. (Outdoor.ru 10.05.06)
Минфин РФ расширил перечень рекламных расходов.
Организация-налогоплательщик, уменьшая полученные доходы на сумму произведенных расходов, может отнести к ним также плату за право размещения информации. По мнению Минфина России такие затраты относятся к расходам на рекламу. 
В письме Минфина РФ № 03-03-04/1/322 "Об отнесении к рекламным расходам платы за право на размещение информации и рекламы" прилагается полный перечень расходов. Туда входят затраты на рекламные мероприятия через средства массовой информации и телекоммуникационные сети, расходы на световую и иную наружную рекламу, включая изготовление рекламных стендов и рекламных щитов, расходы на участие в выставках, ярмарках, экспозициях, на оформление витрин, выставок-продаж и т.п. (Outdoor.ru 10.05.06)
Экспертный совет по применению законодательства о рекламе обсудил вопросы спонсорства спортивных мероприятий.
10 мая 2006 г. состоялось десятое заседание Экспертного совета по применению законодательства о рекламе при ФАС России.
В ходе обсуждения вопросов спонсорства спортивных мероприятий эксперты проанализировали требования ФЗ "О рекламе", вступающего в силу с 1 июля 2006 г. (далее Закон), и изучили возможности их применения. Эксперты отметили, что закреплённые в Законе нормы не позволяют размещать на телевидении или в спортивных сооружениях рекламу спонсоров, наименование которых совпадает с товарными знаками (их словесными элементами), индивидуализирующими товары, реклама которых запрещена или ограничена к распространению. 
Эксперты обсудили вопросы этичности в рекламе услуг компаний сотовой связи по продаже мобильного контента с использованием изображений обнажённых людей в неприличных позах. Учитывая размещение таких изображений в средствах массовой информации, не являющихся продукцией эротического характера, Экспертный совет признал данную рекламу неэтичной, нарушающей статью 8 Федерального закона "О рекламе".
В отношении звуковой рекламы с использованием транспортных средств и звукового сопровождения рекламы, распространяемой с использованием транспортных средств, эксперты пришли к единому мнению, что требования, сформулированные в Законе, распространяются на рекламу, размещаемую как снаружи, так и внутри транспортного средства. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной антимонопольной службы) 11.05.06)
В Санкт-Петербургской ТПП состоялась встреча с новым Главным художником Санкт-Петербурга Г.Шереметьевым.
11 мая 2006 года в Санкт-Петербургской торгово-промышленной палате в рамках заседания Комитета по рекламе СПб ТПП состоялась встреча с новым Главным художником Санкт-Петербурга Георгием Анатольевичем Шереметьевым. Цель встречи - знакомство с Главным художником Санкт-Петербурга и установление диалога между представителями рекламного сообщества и Комитетом по градостроительству и архитектуре Правительства Санкт-Петербурга.
Главный художник обладает серьезными полномочиями - он имеет право запрещать/разрешать установку малых архитектурных форм, вывесок, рекламоносителей, временных сооружений площадью до 30 кв. метров, курировать художественное оформление города в сфере благоустройства.
Представители рекламного сообщества серьезно подготовились к встрече с Главным Художником Санкт-Петербурга, было озвучено более 20 вопросов, и вот некоторые из них: 
1. Перспективы развития наружной рекламы в городе, в частности в исторический части.
2. Каковы положительные и отрицательные стороны увеличения количества рекламоносителей на улицах города?
3. Восприятие города. Визуальное пространство и визуальный хаос. Что в первую очередь на него влияет?
4. Пути борьбы с несанкционированным размещением рекламных объектов на негородских территориях, зданиях и сооружениях.
5. Может ли городской закон "О визуальном пространстве" служить достижению гармонии среды и рекламы? 
В данной встрече приняли участие Сергей Алексеевич Филимонов - председатель Комитета по рекламе СПб ТПП, Юрий Станиславович Коробов - заместитель председателя Комитета по рекламе СПб ТПП, Юрий Николаевич Бурчаков - заместитель президента СПб ТПП, Сергей Яковлевич Петченко - начальник Управления эстетики КГА Администрации Санкт-Петербурга, а также представители Комитета по рекламе СПб ТПП, агентств-членов Северо-Западного отделения АКАР, Общественного Совета по рекламе Санкт-Петербурга и Ленинградской области и представители компаний-рекламопроизводителей.
Заместитель президента СПб ТПП Юрий Николаевич Бурчаков сообщил участникам встречи, что Санкт-Петербургская торгово-промышленная палата в настоящее время активно способствует установлению диалога между бизнесом и властью. Ю.Н. Бурчаков отметил необходимость проведения подобных встреч и выразил желание сделать их традиционными.
Справка
Шереметьев Георгий Анатольевич,
Заместитель Председателя Комитета по градостроительству и архитектуре Правительства Санкт-Петербурга, 
Главный художник Санкт-Петербурга
Закончил Школу художников-оформителей при ЛОСХе.
С 1977 по 1991 годы работал художником-оформителем, художником-конструктором, занимался промграфикой, рекламой, интерьером, витражами.
С 1991 по 1995 годы работал в институте Спецпроектреставрация.
В 1995 году окончил Ленинградский инженерно-строительный институт по специальности "Градостроительство".
С 1995 по 2004 год работал в КГИОП. Закончил службу в должности заместителя начальника Управления по охране и использованию памятников.
В 2001 году окончил Академию государственной службы по специальности "Государственное муниципальное управление".
В 2004 - 2006 годах - начальник проектного бюро и директор службы заказчика ЗАО "Прагма". (INFOLine, ИА (по материалам компании) 12.05.06)
Специалисты по транзитной рекламе активно ищут пути сотрудничества с городскими властями Санкт-Петербурга.
С 30 июня по 2 июля в городе пройдет II Съезд транзитной рекламы (СТР). Примечательно, что на этот раз мероприятие поддержат не только АКАР и Общественный совет по рекламе, но и ГУП "ГЦРР". Как подчеркивает организатор съезда и генеральный директор рекламного агентства "062-Реклама" Кира Эпина, это открытое мероприятие, которое объединит около 300 российских и иностранных специалистов в области транзитной рекламы, а также представителей крупнейших медиабаинговых и сетевых рекламных агентств. Транзитная реклама включает в себя рекламу на всех видах наземного общественного транспорта, как на бортах, так и внутри салонов. (Деловой Петербург 15.05.06)
В Петербурге планируют добавить в перечень видов предпринимательской деятельности, облагаемых ЕНВД, распространение и размещение рекламы в метрополитене.
Нормами действующей редакции части второй Налогового кодекса РФ закреплены виды предпринимательской деятельности, подлежащих налогообложению в виде единого налога на вмененный доход (ЕНВД). Новая редакция документа, вступившая в силу с 1 января 2006г., была дополнена новым видом предпринимательской деятельности, связанной с распространением и (или) размещением рекламы на наземном транспорте. По мнению депутата Законодательного собрания Виктора Евтухова, рекламная деятельность в метрополитене по существу идентична деятельности по распространению и (или) размещению наружной рекламы. В этой связи законодатель разработал проект постановления ЗС "О законодательной инициативе о принятии Федерального закона "О внесении изменений в главу 263 части второй Налогового кодекса РФ ". Инициатива предусматривает дополнение перечня видов предпринимательской деятельности, облагаемых единым налогом на вмененный доход, деятельностью по распространению и (или) размещению рекламы в метрополитене. Кроме того, проект уточняет понятие "средства наружной рекламы" - такие технические средства, которые размещены на объектах недвижимого имущества (земля, здания, строения, сооружения и т.п.), непосредственно связаны с ними и не предназначены для перемещения в течение всего срока, установленного для их размещения в соответствующих рекламных местах (щитовые установки, стенды, плакаты, наземные и настенные панно, крышевые установки, афишные тумбы, кронштейны, проекционные установки, электронный табло, маркизы, перетяжки, транспаранты-перетяжки и т.п. (РосБизнесКонсалтинг 15.05.06)
Количество документов, необходимых для ведения бизнеса наружной рекламы в Петербурге, увеличится.
Кроме архитектурно-планировочного задания (АПЗ), которое петербургские "наружники" получают в КГА, и паспорта рекламоносителя (выдается в ГЦРР) операторам будет необходимо получать разрешение на установку рекламных конструкций. И если два первых документа выдаются бесплатно, то за третий придется платить пошлину в размере 1500 рублей.
Для выдачи такого разрешения городская администрация создаст отдельное госучреждение - в конце прошлой недели в ЗАКС поступил губернаторский законопроект об учреждении нового исполнительного органа государственной власти. Дата обсуждения законопроекта пока не определена, но чиновники убеждены в необходимости создания такого органа как единого центра по выдаче разрешительной документации. 
Как разъяснили в ГЦРР, новый госорган создается в соответствии с законом "О рекламе", который вступает в силу 1 июля этого года, функции ГЦРР при этом останутся теми же, что и были. "С 1996 года в Петербурге действовала одна система, теперь ее недостаточно - в связи с новым законом "О рекламе" появилась необходимость в еще одном документе для "наружников", на этот раз платном. Просто в АПЗ, например, регламентируется, как выглядит объект наружной рекламы, в паспорте рекламоносителя указаны технические характеристики объекта, а вот документа, который бы давал непосредственно разрешение на установку, не существовало", - говорят в ГЦРР. 
По словам Сергея Филимонова, генерального директора РА "BV Media", в Москве все эти функции выполняет одна организация - Комитет по рекламе, являясь как бы "соединением" ГЦРР и КГА, там же выдаются разрешения на установку рекламных конструкций. "Пока сложно сказать, какими будут результаты при создании нового госучреждения в Петербурге - это вопрос времени. Конечно, хотелось бы, чтобы оно не превратилось в организацию по сбору денег, а вело бы единую политику", - говорит Сергей Филимонов. (AdLife.spb.ru 05.05.06)
Рекламные торги в Нижнем Новгороде прошли по новым правилам.
Состоялся первый аукцион по продаже прав аренды рекламных мест для размещения наружной рекламы на территории Нижнего Новгорода, проводимый новым руководством МУ "Рекламная служба Нижнего Новгорода", по новым правилам. В соответствии с утвержденными гордумой поправками, начальная цена места наружной рекламы на вчерашнем конкурсе существенно выросла, а задаток от изначальной стоимости лота увеличился с 10 до 20%. Победителями торгов стали рекламные агентства "Ректайм", "АПР-Сити", "Экран" и "Плакат", поделившие между собой 13 из 14 лотов, выставлявшихся на продажу. По мнению участников рынка, новые правила не изменили расстановки сил на рекламном рынке города, закрепив монопольное положение крупных рекламных компаний. По новым правилам в течение трех месяцев выигравшие торги рекламные агентства обязаны внести единовременный платеж в размере 20% от итоговой стоимости купленного лота. Остальную часть суммы победители аукциона будут погашать ежемесячно в течение срока действия договора аренды. В случае, если одно из этих условий не будет выполнено, итоги аукциона будут вновь признаны недействительными. (Коммерсантъ-Нижний Новгород 10.05.06)
Нижний Новгород выручил 20 млн руб. от продажи права аренды рекламных мест.
В результате проведения конкурса по продаже права аренды мест для размещения наружной рекламы в бюджет Нижнего Новгорода поступит 20 млн. рублей. Об этом заявил мэр города Вадим Булавинов на брифинге 12 мая.
По словам мэра, 2 из 14 передоложенных лотов оказались не выкупленными из-за слишком высокой стартовой цены, но в ближайшее время произойдет переоценка этих лотов, и они вновь будут выставлены на конкурс.
Булавинов также напомнил, что в планах городской администрации увеличить в 2006 году доходную часть бюджета города на 1 млрд. рублей. При этом мэр выразил надежду, "что в 2007 году город за это не накажут путем отнятия нормативов и дадут ему возможность развиваться не на словах, а на деле".
"Для этого мы стараемся пополнять доходную часть, в том числе и через проведение открытых прозрачных и понятных конкурсов", - заявил Булавинов.
Как сообщалось ранее, Булавинов поставил задачу до конца года увеличить доходную часть бюджета Нижнего Новгорода на 1 млрд рублей. По его словам, в настоящее время у города "есть возможность" перевыполнить план по сбору доходов. Вместе с тем он не уточнил, за счет каких источников будет пополнена доходная часть бюджета.
22 марта 2006 года в горбюджет были внесли изменения, в соответствии с которыми доходы увеличены на 123 079,7 тыс рублей до 8 377,101 млн рублей, расходы - на 133 513,7 тыс рублей, дефицит - на 10 434 тыс рублей. (Regnum 15.05.06)
Рекламные баннеры проверят к саммиту G8.
Вчера комиссия Смольного проинспектировала основные трассы, по которым будут следовать участники саммита "Большой восьмерки". 
В первую очередь чиновники поехали смотреть, как размещена реклама на Московском пр. и Пулковском шоссе. Больше всего комиссии не понравилось, как рекламные баннеры выглядят на частных и ведомственных территориях, например на универмаге "Фрунзенский" и заводе "Петмол". Поскольку юридического механизма не существует, избавляться от нежелательных рекламных щитов будут с помощью административных рычагов. (Деловой Петербург 17.05.06)
Смольный отбирает полномочия по выдаче разрешений на наружную рекламу у муниципальных образований.
Депутаты заксобрания приняли за основу законопроект "Об органе государственной власти Санкт-Петербурга, уполномоченном на выдачу разрешений на установку рекламных конструкций в Санкт-Петербурге". Согласно документу, городское правительство берет на себя полномочия местного самоуправления по выдаче разрешений на наружную рекламу. Исполнительная власть воспользовалась положением федерального закона "О рекламе", который вступит в силу с 1 июля 2006 г. Он допускает, что в Москве и Петербурге муниципальная власть может утратить свои полномочия в области рекламы в случае наличия закона, закрепляющего эти функции за органами госвласти. Представитель губернатора в парламенте Михаил Бродский заявил, что принять закон необходимо, чтобы избежать анархии на рекламном рынке. С позицией Смольного солидарны представители рекламного сообщества. (Ведомости 19.05.06)
Волжские предприниматели, занимающиеся распространением и размещением рекламы, наружной и на транспорте, добились снижения коэффициента К2.
Волжские предприниматели, занимающиеся распространением и размещением рекламы, наружной и на транспорте, добились снижения коэффициента К2. Теперь вместо 0, 20 он составляет 0,06.
Решение Волжской городской Думы, установившей экономически необоснованный налог осенью прошлого года, был непосильной ношей для большинства рекламных агентств города. Он ставил под угрозу саму предпринимательскую деятельность в этой сфере и, как следствие, сокращение рабочих мест и налоговых поступлений.
По словам экспертов Волжской ТПП, преодолеть кризисную ситуацию стало возможным благодаря действию всех заинтересованных сторон.
Предприниматели объединились в ОО "Союз рекламистов Волжского", направили коллективное письмо в Администрацию города Волжского и Волжскую городскую Думу с просьбой разобраться в сложившейся ситуации и снизить К2 для рекламы. Была сформирована рабочая группа в которую вошли депутаты Волжской городской Думы, специалисты Управления экономики городской Администрации, вице-президент Волжской ТПП А.Г.Форер и представители предпринимательских объединений города. 
В результате уменьшения К2 рынок рекламных услуг сможет развиваться более динамично, что практически покроет выпадающие поступления от налогов в бюджет города. (INFOLine, ИА (по материалам Торгово-промышленной палаты РФ) 17.05.06)
Администрация Нижнего Новгорода 21 июня проведет третий открытый аукцион по продаже прав аренды городских рекламных мест.
Такая информация содержится на сайте горадминистрации.
Участником аукциона может стать любое юридическое или физическое лицо.
На конкурс выставляются 12 лотов, начальная цена которых колеблется от 1,347 млн рублей до 5,1 млн рублей.
Шаг аукциона составляет 5% от начальной цены лота. Возможно делать шаг более 5%, но сумма должна быть кратной 5%. Задаток вносится в размере 20% от начальной цены лота.
Организатором аукциона является муниципальное учреждение "Рекламная служба города Нижнего Новгорода".
Заявки принимаются до 20 июня.
Как ранее сообщалось, первый аукцион был проведен 5 мая. В результате проведения конкурса в бюджет Нижнего Новгорода поступит 20 млн. рублей. Второй конкурс объявлен на 14 июня. На торги будут выставлены 16 лотов, начальная цена которых от 220 тыс рублей до 1 млн рублей. (Regnum 19.05.06)
Совет общественных наблюдателей в Красноярском крае будет сформирован до вступления в силу нового "Закона о рекламе".
Региональный совет общественных наблюдателей по контролю за исполнением нового "Закона о рекламе" будет сформирован Управлением федеральной антимонопольной службы по Красноярскому краю до вступления в нового закона в силу, считает заместитель руководителя УФАС Олег Харченко.
"В настоящий момент продолжается этап приема заявок от кандидатур на вхождение в совет. К концу мая список кандидатур будет окончательно сформирован", - сообщил Харченко. В Красноярском крае рекламное сообщество достаточно развито и, я думаю, что мы успеем сформировать совет общественных наблюдателей до вступления новой редакции "Закона о рекламе" в силу, хотя этот срок организации совета для нас не является федеральной директивой", - подчеркнул он.
Напомним, что 13 марта президент России Владимир Путин подписал новую редакцию Федерального закона "О рекламе". Закон содержит новые нормы в отношении наружной рекламы и установки рекламных конструкций, рекламы финансовых услуг, игорного бизнеса, размещения и использования рекламы на транспортных средствах, рекламы алкогольной и табачной продукции. Ужесточатся требования к рекламе в телепрограммах и телепередачах, рекламное время в ежедневном телеэфире должно сократиться к 2008 году с 25% до 15%. Официально новый закон вступает в силу 1 июля 2006 года. (Regnum 17.05.06)
Общественно-консультативный Совет при Астраханском УФАС России предложит депутатам альтернативный проект Правил выдачи разрешений на установку рекламных конструкций в г.Астрахань.
Общественно-консультативный Совет при Астраханском управлении Федеральной антимонопольной службы (УФАС) принял альтернативный проект Правил выдачи разрешений на установку рекламных конструкций в городе Астрахани. В ближайшее время проект будет предложен Совету муниципального образования г.Астрахань для рассмотрения и принятия депутатами. Такое решение приняли члены Общественно-консультативного Совета при Астраханском УФАС России на заседании 22 мая 2006 г. 
Напомним, что в настоящее время кассационной инстанцией Федерального Арбитражного суда Поволжского округа прежние Правила выдачи разрешений на установку рекламных конструкций в городе Астрахани отменены как противоречащие действующему законодательству. Таким образом, в связи с возникшим правовым вакуумом муниципалитет не выдает разрешения на распространение наружной рекламы.
Общественно-консультативный Совет при Астраханском УФАС создан в феврале 2006 года. В него входят представители антимонопольного органа, Астраханского регионального отделения Общероссийской общественной организации малого и среднего бизнеса предпринимательства "ОПОРА РОССИИ", Астраханской городской общественной организации "Общество защиты прав потребителей", Астраханской торгово-промышленной палаты и научной общественности. Председательствовал на заседании Совета руководитель антимонопольного управления в Астраханской области Николай Маслов. 
В дискуссии по рассмотрению Правил выдачи разрешений на установку рекламных конструкций в городе Астрахани также приняли участие представители региональной общественной организации "Операторы наружной рекламы", рекламных компаний РИА "Панда", РИА "Проспект", ПКК "Кастор", ЗАО Юридическая компания "ФМП-Волга", УГИБДД УВД Астраханской области, администрации и комитета по архитектуре и градостроительству г.Астрахани. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной антимонопольной службы) 24.05.06)
Новые правила размещения наружной рекламы в Астрахани.
Консультационный совет по рекламе при астраханском УФАС обсудил проект новых правил размещения наружной рекламы в областном центре. Прошлые правила, принятые летом 2005 года, были отменены арбитражным судом. Новые по заказу "Ассоциации операторов наружной рекламы" разработаны юридической фирмой "Волга". 
Главное отличие нового документа в том, что рекламоустановщики платят только госпошлину, установленную федеральным налоговым законодательством, в то время как по оспоренным правилам им предлагалось платить за "рекламоустановочное место" (923 руб. за 1 м2). (Regions.ru 25.05.06)
"Паспортный режим" для петербургской рекламы ужесточат.
О необходимости ужесточении в области регулирования рекламоносителей в Петербурге шла речь на "круглом столе" "Проблемы качества рекламоносителей Санкт-Петербурга", прошедшем в рамках выставки "Реклама и информация". 
Ежемесячно специалистами Городского центра размещения рекламы (ГЦРР) демонтируется порядка 1,5 тысяч рекламоносителей — это несанкционированные или не отвечающие требованиям носители. По заявлению специалистов городского центра размещения рекламы, они "сейчас не успевают снять то, что необходимо снять". 
По словам замдиректора ГЦРР Николая Попченкова, после того как паспорт рекламоносителя узаконили как административный документ, владельцы носителей начали активно оформлять паспорта. Если в 2004 году было оформлено 8,5 тысяч этих документов, в 2005 году цифра составила 15 тысяч, с начала 2006 года оформлено 7,7 тысяч паспортов. 
По заявлению Николая Попченкова, система согласования и размещения рекламоносителей в Петербурге будет меняться в сторону ужесточения, — и относительно технических требований к рекламным установкам, и с точки зрения дальнейшего контроля за рекламоносителями. 
Среди первоочередных мер решено исключить серийную аттестацию рекламоносителей на крышах домов и крупногабаритных консолей, так как это требует индивидуального подхода. По словам замдиректора ГЦРР Николая Попченкова, рекламные установки на крышах — это наиболее опасный рекламоноситель, сейчас ими в Петербурге занимается порядка 20 фирм. Будут ужесточены требования к фирмам-производителям, проектам "крышных" установок, в обязательном порядке будет проводиться экспертиза места и самой установки. Также в ближайшее время проведут экспертизу всех действующих "крышных" рекламоносителей, которые были размещены 5 лет назад. 
Также Петербург ждет ревизия вывесок. По словам начальника управления эстетики городской среды КГА Сергея Петченко, необходимо ужесточить нормы и сократить объемы рекламы на вывесках. "В спальных районах Петербурга с вывесками творится полный хаос. Многие дома находятся в собственности ТСЖ, которое не всегда согласует размещение рекламы с ГЦРР", — отметил он. 
Активизировать работу в области регулирования рекламоносителей предполагает и Комиссия производителей наружной рекламы, созданная Комитетом по рекламе Санкт-Петербургской ТПП. В задачи Комиссии входит не только система поддержки петербургских производителей рекламы, но и формирование цивилизованного рекламного рынка, совершенствование нормативно-правовой базы в области рекламы. 
Помимо прочего торгово-промышленная палата намерена проводить "круглые столы" по вопросам размещения рекламы в Петербурге и мастер-классы для руководителей и дизайнеров компаний-производителей рекламоносителей с участием специалистов КГА. (Росбалт 26.05.06)
Новый закон о рекламе для красноярских ТРК.
В рамках III специализированной выставки "Телерадиокоммуникации. ТРК-24" прошел круглый стол на тему: "Проблемы адаптации телерадиокомпаний в свете вступления в силу новой редакции Закона "О рекламе", на котором представители краевой администрации, юристы, руководители и коммерческие директора красноярских теле- и радиокомпаний обсудили новшества закона, а также последствия уменьшения объема рекламного времени
Напомним, что с 1 июля 2006 по 1 января 2008 годов общая продолжительность размещенных в телепрограмме рекламных передач, включая телемагазины, прерывание телепрограммы рекламой, в том числе спонсорской, и совмещение рекламы с телепрограммой способом "бегущей строки" и иным способом ее наложения на кадр транслируемой телепрограммы не может превышать 20 % времени вещания в течение часа и 15 % времени вещания в течение суток. С 1 января 2008 г. общая продолжительность размещенных в телепрограмме рекламных передач не может превышать 15 % времени вещания в течение часа. В детских и образовательных теле- и радиопрограммах продолжительностью не менее 15 минут допускается распространение рекламы непосредственно в начале передачи и перед окончанием продолжительностью по 1 минуте, при продолжительности менее 25 минут — по 1,5 минуты, соответственно, не менее 40 минут — по 2,5 минуты, 1 час и более — по 3 минуты.
По словам модератора круглого стола директора творческого объединения "Дела", Владимира Перекотия, появилась возможность защищаться от претензий Федеральной антимонопольной службы, так как в новой редакции закона четко прописано, что является рекламой, а что нет. 
"С 1 июля не будут считаться рекламой справочно-аналитические материалы, целью которых не является продвижение товара или услуги и самореклама", - подчеркнул Перекотий.
В ходе дискуссии участники круглого стола пришли к решению выработать механизм защиты от претензий антимонопольной службы, которую Владимир Перекотий не поддержал. 
Отметим, что в законе предусмотрено создание во всех субъектах РФ экспертных советов, которые должны рассматривать все случаи нарушение законодательства.
Теперь за недобросовестную рекламу отвечают одинаково и рекламодатель, и её распространитель. 
Много вопросов у присутствующих вызвало сокращение рекламного времени. Генеральный директор ООО "ТВ-Енисей" Ирина Долгушина предположила, что теперь с экранов телевизоров исчезнет социальная реклама: "Рекламных пауз будет меньше, а значит, придется отдавать предпочтение оплаченным роликам".
Кроме того, уже сейчас ясно, что стоимость минуты рекламного времени на телеканалах увеличится. Следовательно, на телевидении останутся только крупные рекламодатели, мелкие будут отдавать предпочтение печатным СМИ и наружной рекламе. Но телекомпании не потеряют деньги, потому что пропорционально уменьшению объема рекламы поднимется стоимость минуты эфира. (Пресс-Лайн ИА 26.05.06)
Обзор прессы по государственному регулированию
На щите. "Российская газета". 4 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Российская газета 04.05.06)
ГЦРР и город потеряют добрую половину своих договоров. "Деловой Петербург". 10 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 10.05.06)
Неоднозначные законы создают риски для бизнеса с ТСЖ. "Деловой Петербург". 10 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 10.05.06)
ФАС сделала спорт безалкогольным. "Бизнес". 11 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 11.05.06)
Как помочь спорту. "Ведомости". 11 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 11.05.06)
Пиво вернут на футбол. "Газета.ru". 11 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Газета.ru 11.05.06)
"Рекламное" лицо Иваново переделают. "Outdoor.ru". 11 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Outdoor.ru 11.05.06)
Спорт без пива. "Ведомости". 12 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 12.05.06)
ФАС запретила неприличные позы. "КоммерсантЪ". 12 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 12.05.06)
Гонка сооружений. "КоммерсантЪ". 12 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 12.05.06)
Спорт без пива - деньги на ветер? "Российская газета". 12 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Российская газета 12.05.06)
С Московского проспекта снимут крупноформатную рекламу. "Коммерсантъ-Санкт-Петербург". 15 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ-Санкт-Петербург 15.05.06)
Георгий ШЕРЕМЕТЬЕВ: "Реклама – это тоже искусство". "Недвижимость и строительство Петербурга". 15 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Недвижимость и строительство Петербурга 15.05.06)
Москву наполнят социальной рекламой. "КоммерсантЪ". 18 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 18.05.06)
Власти Москвы нагрузят рекламщиков "социалкой". "DP.RU". 18 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(DP.RU 18.05.06)
Арендаторам повезло больше, чем террористам. "Коммерсантъ-Санкт-Петербург". 19 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ-Санкт-Петербург 19.05.06)
Щит социального напряжения. "Российская газета". 19 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Российская газета 19.05.06)
Потеря щитов. "Business-class (Пермь)". 22 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Business-class (Пермь) 22.05.06)
`Рубить сплеча не будем`. "Экономика и Время". 22 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Экономика и Время 22.05.06)
Новизна без обновления. "Эксперт". 22 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Эксперт 22.05.06)
Щит социального напряжения. "Российская газета". 23 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Российская газета 23.05.06)
Жильцы заработают на рекламе. "DP.RU". 23 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(DP.RU 23.05.06)
У наружной рекламы появился новый собственник. "КоммерсантЪ". 23 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 23.05.06)
Медиапланов громадье. "Ведомости". 24 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 24.05.06)
С Ленинградки убирают рекламные конструкции. "Бизнес". 25 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 25.05.06)
Мат пошел на площадь. "Российская газета". 26 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Российская газета 26.05.06)
Нарушение рекламного законодательства
Апелляционный суд подтвердил законность наложения штрафа на Издательский дом Родионова за рекламу алкоголя.
10 мая 2006 года Девятый арбитражный апелляционный суд рассмотрел жалобу ООО "Издательский дом Родионова" (ИД Родионова), учредителя и издателя журнала "Профиль", на решение Арбитражного суда г. Москвы, оставившего в силе постановление Федеральной антимонопольной службы (ФАС России) о наложении штрафа за распространение рекламы крепкого алкогольного напитка в журнале "Профиль".
Ранее антимонопольное ведомство признало ИД Родионова - рекламораспространителя рекламы крепкого алкогольного напитка в журнале "Профиль", нарушившим требования пункта 1 статьи 17 Федерального закона "О государственном регулировании производства и оборота этилового спирта, алкогольной и спиртосодержащей продукции". По итогам рассмотрения дела в отношении издательского дома было вынесено постановление о наложении штрафа в размере 400 МРОТ (40 000 рублей). 
Арбитражный суд г. Москва рассмотрел жалобу ИД Родионова на это постановление, однако не согласился с доводами заявителя и отказал в удовлетворении заявленных требований, признав правомерность и обоснованность постановления ФАС России.
ИД Родионова не согласился с данным постановлением суда и обжаловал его в апелляционную инстанцию, полагая, что ИД Родионова не может нести ответственность за распространение ненадлежащей рекламы, поскольку ответственность за деятельность средства массовой информации в соответствии с Законом "О средствах массовой информации" должен нести главный редактор. Девятый арбитражный апелляционный суд с данными доводами не согласился. 
пункт 1 статьи 17 Федерального закона "О государственном регулировании производства и оборота этилового спирта, алкогольной и спиртосодержащей продукции": реклама алкогольной продукции с содержанием этилового спирта более 15 процентов объёма готовой продукции допускается только в организациях, осуществляющих деятельность по производству и обороту алкогольной продукции, с соблюдением требований, предусмотренных законодательством Российской Федерации о рекламе. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной антимонопольной службы) 12.05.06)
Директора рекламного агенства Ярославля привел в управление ФАС наряд милиции.
Управление Федеральной антимонопольной службы (ФАС) по Ярославской области оштрафовало ООО "Реклама-сервис" на 200 тысяч рублей за ненадлежащее распространение в соответствии со статьей 14.3 Кодекса РФ об административных правонарушениях. Директора фирмы доставил на рассмотрение дела наряд милиции.
"Мы возбудили пять административных дел в отношении этого рекламного агенства. Фирма, вопреки существующему в законодательстве запрету, продолжала устанавливать рекламные конструкции над основными магистралями Ярославля. Однако директор ООО "Реклама-сервис" Дмитрий Кузьмин не являлся к нам на рассмотрение дел, хотя мы выслали 10 повесток заказными письмами. Так как присутствие в ходе рассмотрения дела является необходимым, то в соответствии со ст. 27.15 КоАП я выдал определение на привод Кузьмина в управление ФАС. Он был доставлен на заседание двумя работниками милиции. В случае неплаты штрафа в срок ему может грозить до 15 суток административного ареста", - сообщил заместитель руководителя управления Федеральной антимонопольной службы по Ярославской области Сергей Балабаев. (Regnum 06.05.06)
Ярославское УФАС России было вынуждено прибегнуть к принудительному приводу директора ООО "Реклама Сервис" для рассмотрения дела о нарушении законодательства о рекламе.
5 мая 2006 года в Ярославском управлении Федеральной антимонопольной службы (УФАС России) состоялось рассмотрение дел о нарушении рекламного законодательства в отношении ООО "Реклама Сервис", которые неоднократно откладывались из-за неявки директора этого рекламного агентства. Рассмотрение стало возможным после принудительного привода директора сотрудниками УВД Ярославской области. По результатам рассмотрения дела на ООО "Реклама Сервис" наложены штрафы на общую сумму 200000 рублей.
Ранее Ярославское УФАС России возбудило ряд дел об административных правонарушениях в отношении ООО "Реклама-сервис" по фактам распространения наружной рекламы без разрешения органа местного самоуправления, согласованного с УГИБДД УВД Ярославской области. Директор ООО "Реклама Сервис" уклонялся от получения определений о месте и времени рассмотрения дел, а, получая их, на рассмотрение не являлся, из-за чего рассмотрение дел откладывалось.
Специалисты Ярославского УФАС России установили, что директор ООО "Реклама-сервис" не являлся на рассмотрение дела без уважительной причины, а его отсутствие препятствует всестороннему, полному, объективному и своевременному выяснению обстоятельств дела и разрешению его в соответствии с законом. В связи с этим Ярославское УФАС России вынесло определение о приводе директора ООО "Реклама-сервис" Кузьмина Д.Е..
5 мая 2006 года сотрудники УВД Ярославской области доставили Кузьмина Д.Е. в Ярославское УФАС России и в его присутствии были рассмотрены возбужденные дела. По результатам рассмотрения вынесены постановления о наложении штрафов на сумму 200000 рублей, которые и были вручены лично Кузьмину Д.Е. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной антимонопольной службы) 06.05.06)
Тамбовское УФАС России оштрафовало предпринимателя Красовского за ненадлежащую рекламу.
04.05.2006 Тамбовское УФАС России рассмотрело дело об административном правонарушении в отношении индивидуального предпринимателя Красовского Р.Г. по статье 14.3 КоАП РФ (ненадлежащая реклама). Красовский Р.Г. оштрафован на сумму 4000 рублей или 40 МРОТ.
Установлено, что рекламодатель - ИП Красовский Р.Г. разместил в помещении кинотеатра "Родина" и на дверях Торгового цента "21 век" (г.Тамбов) рекламу услуг туристической компании "VIP-tour", в которой отсутствовали обязательные сведения о номере лицензии и наименовании органа, выдавшего лицензию на осуществление туристской деятельности. Это является нарушением требований абзаца 2 пункта 3 статьи 5 Федерального закона "О рекламе". (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной антимонопольной службы) 06.05.06)
Тамбовское УФАС России оштрафовало предпринимателя Потапова за ненадлежащую рекламу продукции Ив Роше.
Тамбовское УФАС России рассмотрело дело об административном правонарушении в отношении индивидуального предпринимателя Потапова А.А. по статье 14.3 КоАП РФ (ненадлежащая реклама). В результате рассмотрения предприниматель оштрафован на сумму 4000 рублей или 40 МРОТ.
Рекламодатель Потапов А.А. разместил на здании областного архива (г.Тамбов) наружную рекламу следующего содержания: "Ив Роше: первая марка в мире в области натуральной парфюмерии и косметики". Тамбовское УФАС России признало указанную рекламу недостоверной и ненадлежащей, поскольку термин "первая марка" использован в качестве превосходной степени, однако рекламодатель не смог представить документы, подтверждающие содержание рекламы продукции Ив Роше как первой марки в мире.
ИП Потапов А.А. допустил нарушение абзаца 15 статьи 7 Федерального закона "О рекламе" (использование терминов в превосходной степени, если их невозможно подтвердить документально). (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной антимонопольной службы) 16.05.06)
ФАС России выявила нарушения законодательства о рекламе в справочнике "Весь Смоленск".
22 мая, Федеральная антимонопольная служба признала рекламные модули, размещенные в справочнике "Весь Смоленск 2006" ненадлежащими, нарушающими пункты 3, 4 статьи 5 Федерального закона "О рекламе", а также пункт 1 статьи 17 Федерального закона "О государственном регулировании производства и оборота этилового спирта, алкогольной и спиртосодержащей продукции". Комиссия антимонопольного ведомства выдала Обществу предписания о прекращении нарушения законодательства о рекламе, сообщили в пресс-службе ФАС России.
ООО "Весь Смоленск" распространило в справочнике "Весь Смоленск 2006" 58 рекламных модулей предпринимателей, осуществляющих деятельность, подлежащую лицензированию, без указания сведений о соответствующей лицензии и 94 рекламных модулей товаров, подлежащих обязательной сертификации, без соответствующего указания об этом, а также двух рекламных модулей крепких алкогольных напитков. По фактам размещения рекламы деятельности, подлежащей лицензированию, без указания сведений о соответствующей лицензии, а также рекламы крепких алкогольных напитков в отношении ООО "Весь Смоленск" возбуждены дела об административном правонарушении.
Справка: Пункт 3 статьи 5 Федерального закона "О рекламе": реклама товаров, реклама о самом рекламодателе, если осуществляемая им деятельность требует специального разрешения (лицензии), но такое разрешение (лицензия) не получено, а также реклама товаров, запрещенных к производству и реализации в соответствии с законодательством Российской Федерации, не допускается.
Если деятельность рекламодателя подлежит лицензированию, в рекламе должны быть указаны номер лицензии, а также наименование органа, выдавшего эту лицензию.
Пункт 4 статьи 5 Федерального закона "О рекламе": реклама товаров, подлежащих обязательной сертификации, должна сопровождаться пометкой "подлежит обязательной сертификации". 
Пункт 1 статьи 17 Федерального закона "О государственном регулировании производства и оборота этилового спирта, алкогольной и спиртосодержащей продукции": реклама алкогольной продукции с содержанием этилового спирта более 15% объема готовой продукции допускается только в организациях, осуществляющих деятельность по производству и обороту алкогольной продукции, с соблюдением требований, предусмотренных законодательством РФ о рекламе. (Агентство Бизнес Новостей 23.05.06)
ФАС России выявила многочисленные нарушения законодательства о рекламе в справочнике "Весь Смоленск".
22 мая 2006 года Федеральная антимонопольная служба (ФАС России) признала рекламные модули, размещенные в справочнике "Весь Смоленск 2006" ненадлежащими, нарушающими пункты 3, 4 статьи 5 Федерального закона "О рекламе", а также пункт 1 статьи 17 Федерального закона "О государственном регулировании производства и оборота этилового спирта, алкогольной и спиртосодержащей продукции". Комиссия антимонопольного ведомства выдала Обществу предписания о прекращении нарушения законодательства о рекламе.
Общество с ограниченной ответственностью (ООО) "Весь Смоленск" распространило в справочнике "Весь Смоленск 2006" 58 рекламных модулей предпринимателей, осуществляющих деятельность, подлежащую лицензированию, без указания сведений о соответствующей лицензии и 94 рекламных модулей товаров, подлежащих обязательной сертификации, без соответствующего указания об этом, а также двух рекламных модулей крепких алкогольных напитков.
По фактам размещения рекламы деятельности, подлежащей лицензированию, без указания сведений о соответствующей лицензии, а также рекламы крепких алкогольных напитков в отношении ООО "Весь Смоленск" возбуждены дела об административном правонарушении.
Справка: Пункт 3 статьи 5 Федерального закона "О рекламе": реклама товаров, реклама о самом рекламодателе, если осуществляемая им деятельность требует специального разрешения (лицензии), но такое разрешение (лицензия) не получено, а также реклама товаров, запрещённых к производству и реализации в соответствии с законодательством Российской Федерации, не допускается.
Если деятельность рекламодателя подлежит лицензированию, в рекламе должны быть указаны номер лицензии, а также наименование органа, выдавшего эту лицензию.
Пункт 4 статьи 5 Федерального закона "О рекламе": реклама товаров, подлежащих обязательной сертификации, должна сопровождаться пометкой "подлежит обязательной сертификации".
Пункт 1 статьи 17 Федерального закона "О государственном регулировании производства и оборота этилового спирта, алкогольной и спиртосодержащей продукции": реклама алкогольной продукции с содержанием этилового спирта более 15 процентов объема готовой продукции допускается только в организациях, осуществляющих деятельность по производству и обороту алкогольной продукции, с соблюдением требований, предусмотренных законодательством Российской Федерации о рекламе. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной антимонопольной службы) 24.05.06)
Калининградское УФАС России выиграло дело в суде в отношении ООО "Седьмой континент - СЗ".
24 мая 2006 года Арбитражный суд Калининградской области признал законным и обоснованным решение Калининградского управления Федеральной антимонопольной службы (УФАС) в отношении ООО "Седьмой континент - Северо-Запад".
Поводом для возбуждения дела послужила рекламная акция компании, в которой присутствовал рекламный слоган: "Мы предлагаем Вам огромный выбор товаров по самым низким ценам. Свежие цены на лучшее качество". Калининградское УФАС России запросило информацию у компании, которая поступила в управление не в полном объеме. В связи с этим не возможно было сделать вывод о наличии либо отсутствии в действиях ООО "Седьмой континент - СЗ" признаков нарушения законодательства о рекламе.
В январе 2006 года Калининградское антимонопольное управление признало ООО "Седьмой континент - СЗ" нарушившим ст. 24 ФЗ "О рекламе" (непредставление информации по запросу антимонопольного органа). Компания не согласилась с решением антимонопольного управления и обжаловала его в суд. Однако суд счел доводы заявителя неубедительными и оставил решение Калининградского УФАС России в силе. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной антимонопольной службы) 29.05.06)
НУ ФАС проводит проверку рекламы пива "Клинское" на предмет соответствия закону "О рекламе".
Управление Федеральной антимонопольной службы по Нижегородской области (НУ ФАС) проводит проверку рекламы пива "Клинское" на предмет соответствия закону "О рекламе".
Об этом сообщили в НУ ФАС. 
По словам собеседника агентства, в НУ ФАС обратился житель Нижнего Новгорода, который просит признать рекламу пива "Клинское", размещенную на объекте наружной рекламы (проспект Гагарина), неэтичной. 
По мнению жителя города, в рекламе содержатся признаки нарушения п.1 ст. 5 закона "О конкуренции", а рекламный девиз "Короче, Клинское – за общение без понтов!" является неэтичным, поскольку содержит текстовую информацию, "нарушающую общепринятые нормы морали путем употребления слов, оскорбляющих патриотические чувства в отношении русского языка", сообщили в НУ ФАС. 
Представитель антимонопольного органа также сообщил, что в настоящее время направлен запрос компании "Уорлдвайд", которая осуществляет рекламную компанию пива "Клинское" в России. (НТА-Приволжье 22.05.06)
ОАО "Ростовоблгаз" в добровольном порядке устранило нарушение п.1 ст.5 Закона "О конкуренции".
Урегулирование спора между Открытым акционерным обществом (ОАО) "Официна" (г.Миллерово Ростовской области) и Открытым акционерным обществом (ОАО) "Ростовоблгаз" состоялось в рамках дела, возбужденного Ростовским УФАС России в отношении газораспределительной организации.
Основанием возбуждения дела послужили действия ОАО "Ростовоблгаз" по навязыванию ОАО "Официна" заключения договоров на техническое обслуживание, ремонт газопроводов, сооружений и газового оборудования на 2006г. и на содержание аварийно-диспетчерской службы под угрозой прекращения подачи газа, при том, что газораспределительная организация не является стороной по договору поставки газа.
В ходе рассмотрения дела, ОАО "Ростовоблгаз" отозвало свои требования о прекращении подачи газа при отсутствии у заявителя подписанных договоров на техническое обслуживание объектов газового хозяйства и содержание аварийно-диспетчерской службы. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной антимонопольной службы) 05.05.06)
Ростовское УФАС России совместно с Прокуратурой пресекают ненадлежащую рекламу игорного заведения.
В Ростовское УФАС России поступили 2 постановления прокурора Ленинского района г. Ростова-на-Дону о возбуждении дел об административном правонарушении, возбужденных в отношении ООО "Покер" и его генерального директора. 
Поводом для возбуждения административного дела явилась проведенная Прокуратурой Ленинского района г. Ростова-на-Дону проверка соблюдения законодательства о рекламе в салоне игровых автоматов на пр. Буденновский, 29. Проверкой было установлено, что на фасаде здания, в котором располагается зал игровых автоматов ООО "Покер", размещено панно размером 5 X 3 метра с изображением по всей площади панно купонов, юридического названия - ООО "Покер", вида деятельности - игровые автоматы, режима работы - круглосуточно, а также комбинированных товарных знаков - "Шур-шур" и "Шуршание удачи" с изображением дерева, на нем долларов и евро.
Данная реклама содержала нарушения требований ч.1 ст. 16.1 ФЗ "О рекламе", а именно: распространялась не в зданиях, строениях и сооружениях, в которых проводятся азартные игры и (или) пари.
18 мая 2006г. Ростовское УФАС России привлекло к административной ответственности, как юридическое лицо, так и должностное лицо ООО "Покер", что предусматривается ч. 3 ст. 2.1 КоАП РФ, на сумму в 40 000 руб. и 4 000 руб. соответственно. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной антимонопольной службы) 19.05.06)
Ростовское УФАС России за ненадлежащую рекламу оштрафовало ООО "ТВ-Шоп" (г. Москва) на 40 000 рублей.
Нарушение выразилось в распространении на 35 канале "Теле-ИКС" (г. Ростов-на-Дону) в передаче "ТВ-Шоп" рекламного видео-ролика "TV-Sale" о поясе для избавления от лишнего веса "Sauna belt". 
В указанной рекламе присутствовала информация с использованием термина в превосходной степени, слова "самый": "самый легкий, безопасный, быстрый способ похудения", "не упустите самый легкий, безопасный, быстрый способ избавиться от лишнего веса".
Согласно ст.7 ФЗ "О рекламе", реклама, в которой присутствуют не соответствующие действительности сведения с использованием терминов в превосходной степени, в том числе слова "самый", "только", "лучший", "абсолютный", "единственный" и тому подобных, в случае если их невозможно подтвердить документально, является недостоверной и не допускается.
В данном случае, ООО "ТВ-Шоп" не представило документального подтверждения того, что использование пояса "Sauna belt" - самый быстрый способ похудения. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной антимонопольной службы) 26.05.06)
В Астрахани незаконно использовался товарный знак "МИР".
23 мая 2006 года Астраханское Управление Федеральной антимонопольной службы (УФАС России) признало действия рекламодателя и рекламораспространителей, использующих зарегистрированный товарный знак "МИР", нарушением п.5 ст.5, абз. 8 ст.7 ФЗ "О рекламе".
Основанием для возбуждения дела стало заявление ОАО "Магазины электроники "МИР" (г.Москва), которое является обладателем прав на товарный знак и/или знак обслуживания в виде обозначения "МИР" на основании свидетельства Роспатента. В перечень товаров и/или услуг, указанных в свидетельстве Роспатента, выданных ОАО "Магазины электроники "МИР" (г.Москва), входит реализация электроники, теле-, видео-, аудио-, бытовой техники, а также ремонт, предпродажное и послепродажное обслуживание и установка указанных товаров. На основании государственной регистрации ОАО "Магазины электроники "МИР" (г.Москва) принадлежит исключительное право на товарный знак (знак обслуживания) "МИР" в отношении товаров (услуг), указанных в свидетельстве, на 10 лет. 
Согласно законодательству, использование товарного знака без разрешения правообладателя не разрешается. Однако, как было указано в жалобе, астраханская фирма ООО "Торговый Дом "МИР" незаконно использовала товарный знак "МИР" при размещении рекламы.
Специалисты Астраханского УФАС России зафиксировали факты использования в рекламе ООО "Торговый Дом "МИР" (г.Астрахань) товарного знака "МИР". Сравнительный анализ товарных знаков ОАО "Магазины электроники "МИР" (г.Москва) и ООО "Торговый Дом "МИР" (г.Астрахань), проведенный Федеральным государственным учреждением "Федеральный институт промышленности собственности, патентам и товарным знакам", установил, что "фонетически, графически и семантически они являются сходными до степени смешения, причем сходство близко к тождественному".
Таким образом, реклама ООО "Торговый Дом "МИР" (г.Астрахань), распространенная ПБОЮЛ Дружикина Г.М., ПБОЮЛ Дружикин В.Л., ООО "РКФ "Панда", ООО "Концерн "Гранит", РИА "Гамма" и муниципальным трамвайно-троллейбусным предприятием г.Астрахани, в соответствии с ФЗ "О рекламе" является недостоверной, так как в ней присутствуют не соответствующие действительности сведения в отношении исключительных прав на результаты интеллектуальной деятельности и приравненных к ним средств индивидуализации юридического лица. 
На заседании Комиссии Астраханского УФАС России по рассмотрению данного дела были представлены доказательства того, что распространение рекламы содержащей признаки нарушения п.5 ст.5 и абз.8 ст.7 ФЗ "О рекламе" прекращено, что стало основанием для прекращения производства по делу.
Однако, 23 мая 2006 года в рамках административного производства, возбужденного на основании ст.14.3 КоАП РФ, Астраханское УФАС России привлекло ООО "Торговый Дом "МИР" к административной ответственности в виде наложения штрафа за распространение ненадлежащей рекламы в размере 40 000 рублей. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной антимонопольной службы) 29.05.06)
В Свердловской области рекламные щиты пива "Балтика" демонтируют.
По поручению отдела Генпрокуратуры РФ в УрФО прокуратурой Свердловской области с участием специалистов Федеральной антимонопольной службы проведена проверка, в ходе которой вскрыты грубые нарушения законности при проведении в Екатеринбурге рекламной акции пивоваренной компании "Балтика".
Как сообщили в пресс-службе заместителя генпрокурора РФ в УрФО, установлено, что вопреки действующему законодательству предприятием ООО "Рекламные технологии" в непосредственной близости от нескольких образовательных учреждений города были установлены щиты с разработанной московскими и пермскими фирмами рекламой пива "Балтика N 7", содержанием которой фактически является призыв к его постоянному употреблению в качестве средства достижения личного и общественного успеха.
В этой связи по требованию прокуратуры организовано административное расследование, по результатам которого будет решен вопрос о привлечении недобросовестных рекламораспространителей к строгой ответственности. Незаконную рекламную продукцию предписано демонтировать. (Regnum 05.05.06)
"Ситниковский молочный комбинат" незаконно использовал обозначение "Село Луговское"
16 мая 2006 года Комиссия управления Федеральной антимонопольной службы по Тюменской области (УФАС) признала ЗАО "Ситниковский молочно-консервный комбинат" нарушившим п. 1 ст. 10 Закона "О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на товарных рынках". 
Дело в отношении ЗАО "Ситниковский молочно-консервный комбинат" было возбуждено 20 марта 2006 года по заявлению Компании "Рекевин Трейдинг Лимитед". Нарушение выразилось в незаконном использовании компанией обозначения "Село Луговское", сходного до степени смешения с товарным знаком "Село Луговое", исключительное право на который принадлежит Компании "Рекевин Трейдинг Лимитед".
Комиссия Тюменского УФАС России вынесла предписание ЗАО "Ситниковский молочно-консервный комбинат" прекратить реализацию товара с использованием обозначения "Село Луговское" без разрешения правообладателя этого товарного знака. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной антимонопольной службы) 17.05.06)
МТС в Читинской области оштрафовали за мелкий шрифт рекламы.
В Читинской области на ЗАО "Сибинтертелеком", работающее под брендом федерального оператора сотовой связи МТС, наложен штраф в размере 100 тыс. рублей. Как сообщили 4 мая в пресс-службе управления федеральной антимонопольной службы по Читинской области, оператор сотовой связи нарушил ФЗ "О рекламе".
ЗАО "Сибинтертелеком" распространило наружную рекламу с текстом "НАГРАДА ВСЕМ АБОНЕНТАМ ДЖИНС +30% к сумме платежа". Антимонопольный комитет пришёл к выводу, что реклама содержит информацию, которая без применения технических средств, то есть без оптического увеличения, не распознается: "Лицензия Министерства РФ по связи и информатизации №№ 27 136, 36 728, 36 113, 34 971. Предложение действительно для всех абонентов ТП (тарифного плана - ИА REGNUM) Джинс, пополнивших свой счет до 28.02.06. Бонус начисляется на всю сумму платежей с 23.01.06 по 28.02.06, превышающую 10 долларов США в размере 30%. Максимальный размер бонуса - 10 долларов США. Оплата в рублях по курсу ЦБ РФ на день осуществления платежа. Подробности в офисах МТС". Это противоречит п. 1 ст. 5 ФЗ "О рекламе", согласно которому реклама должна быть распознаваема без специальных знаний или без применения технических средств. Реклама расценена как недобросовестная.
Кроме этого, ЗАО "Сибинтертелеком" нарушило п. 2 ст. 25 "Публичное предложение о заключении договора в рекламе".
Ответственность за эти правонарушения предусмотрена ст. 14.3. Кодекса Российской Федерации об административных правонарушениях "Нарушение законодательства о рекламе". Согласно этой статье нарушение юридическим лицом - рекламодателем законодательства о рекламе влечет наложение административного штрафа в размере от 400 до 5 000 МРОТ.
В апреле 2006 года реклама МТС в Чите уже признавалась ненадлежащей.
Напомним, ЗАО "Сибинтертелеком" в настоящее время почти стопроцентная "дочка" ОАО "МТС". С ней подписан лицензионный договор, по которому ЗАО "Сибинтертелеком" имеет право использовать торговую марку ОАО "МТС", её нумерацию (914 код), тарифы, условия предоставления услуг и т.д. (Regnum 04.05.06)
"Союзу" запретили рекламировать строительство жилья на территории радиотелепередающего центра Красноярска.
15 мая состоялось заседание комиссии УФАС по рассмотрению дела о нарушении законодательства о рекламе, в результате которого закрытому акционерному обществу "Производственно-строительная компания "Союз" выдано предписание. В антимонопольное управление обратился "Красноярский краевой радиотелевизионный передающий центр" (филиал ФГУП "Российская телевизионная и радиовещательная сеть") с жалобой на действия строительной компании "Союз".
Как сообщила пресс-секретарь УФАС по краю Оксана Шляпкина, ЗАО ПСК "Союз" распространяло рекламу, из которой следовало, что строительная компания осуществляет строительство жилых домов в микрорайоне "Ботанический". Однако из заявления и представленных материалов следует, что указанная в рекламе территория идентична земельному участку, который является федеральной собственностью и предоставлен на праве аренды ФГУП "РТРС" в целях эксплуатации нежилых помещений.
Таким образом, ЗАО ПСК "Союз" в рекламе предлагало для застройки участок, который принадлежит Красноярскому краевому радиотелевизионному передающему центру (как филиалу ФГУП "РТРС"), на застройку которого у них не было разрешительных документов. В ходе рассмотрения дела стало известно, что строительная компания имеет разрешительные документы лишь на часть территории, указанной в рекламе.
Статья 22 ФЗ "Об участии в долевом строительстве многоквартирных домов и иных объектов недвижимости..." говорит о недопущении рекламирования многоквартирных домов или иных объектов недвижимости до выдачи в установленном порядке разрешения на строительство. Распространение рекламы, связанной с привлечением денежных средств участников долевого строительства, во всех случаях должно сопровождаться указанием мест и способов получения проектной декларации. В соответствии с п.3 статьи 5 ФЗ "О рекламе" не допускается реклама товаров, реклама о самом рекламодателе, если осуществляемая им деятельность требует специального разрешения, но такое разрешение не получено.
Рассмотрев обстоятельства дела, комиссия приняла решение признать ЗАО ПСК "Союз" нарушившим статью 5 ФЗ "О рекламе" и выдала предписание - прекратить распространение рекламы, нарушающей требования законодательства о рекламе. (Regnum 16.05.06)
УФАС по Новосибирской области признало незаконной рекламу мобильного казино.
Комиссия Управления Федеральной антимонопольной службы (УФАС) России по Новосибирской области рассмотрела во вторник дело в отношении ООО Рекламное агентство "Эксперт-Сибирь" по признакам нарушения законодательства о рекламе. 
Дело было возбуждено по результатам проверки рекламы, распространяемой на станциях и в вагонах Новосибирского метрополитена — "Казино в твоем телефоне. Игра на реальные деньги. Купи карту и выигрывай реальные деньги, отправь SMS PLAY на номер 7170, лицензия № 3806–04 серия Д181891 от 06.06.02 г. выдана Лицензионной палатой Республики Калмыкия …" 
По решению комиссии данная реклама признана ненадлежащей, а ООО РА "Эксперт-Сибирь" — нарушившим пункт 1 статьи 16.1 ФЗ "О рекламе". В соответствии с указанной нормой, распространение рекламы о деятельности по организации и проведению азартных игр и (или) пари, в том числе рекламы игорных заведений допускается только в зданиях, строениях, сооружениях, в которых проводятся азартные игры и (или) пари за исключением вокзальных помещений, помещений аэровокзалов, станций метрополитена, где распространение такой рекламы и размещение такой рекламы не допускается. (AdMarket.ru 17.05.06)
Решение Иркутского УФАС России о наличии в действиях ООО "Сольвей ЭМ" по регистрации товарного знака признаков недобросовестной конкуренции подтверждено судом.
Федеральный арбитражный суд Восточно-Сибирского округа 22 мая 2006 года отказал в удовлетворении кассационной жалобы ООО "Сольвей ЭМ", тем самым, подтвердив законность и обоснованность решения Иркутского Управления Федеральной антимонопольной службы (УФАС России).
Напомним, 19 августа 2005 года Иркутское УФАС России признало ООО "Сольвей ЭМ" нарушившим ст. 10 Закона "О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на товарных рынках" (далее - Закон о конкуренции). 
ООО "Сольвей ЭМ" зарегистрировало товарный знак (БАД "Салсоколлин") и направило письма о запрещении производства и реализации продукции с соответствующим обозначением без своего разрешения. При этом ООО "Сольвей ЭМ" не имело отношения к разработке, клиническим испытаниям, постановке на производство данной продукции. 
Как установило Иркутское УФАС России, БАД "Салсоколлин" был разработан, испытан, поставлен на производство и получил широкую известность у потребителей в результате деятельности ООО "Сольвей" задолго до создания и государственной регистрации ООО "Сольвей ЭМ". В этой связи, действия, связанные с регистрацией товарного знака, были направлены на получение преимуществ в предпринимательской деятельности и причинение вреда другому хозяйствующему субъекту, поскольку ООО "Сольвей ЭМ" было известно о наличии на товарном рынке БАД "Салсоколлин" производства ООО "Сольвей",.
Поскольку действия ООО "Сольвей ЭМ" были направлены на приобретение преимуществ в предпринимательской деятельности, которые противоречат положениям действующего законодательства, обычаям делового оборота, требованиям разумности и справедливости и могут причинить убытки ООО "Сольвей", Иркутское УФАС России квалифицировало их как недобросовестную конкуренцию, запрещенную ст. 10 Закона о конкуренции.
ООО "Сольвей", не согласившись с решением Иркутского УФАС России, оспорило его в судебном порядке. Однако, антимонопольный орган сумел доказать правомерность своих действий в суде, в том числе кассационной инстанции. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной антимонопольной службы) 25.05.06)
Решение УФАС России по республике Алтай о наличии в действиях ЗАО "Эвалар" признаков недобросовестной конкуренции подтверждено судами трех инстанций.
23 мая 2006 года кассационная инстанция Федерального арбитражного суда Западно-Сибирского округа оставила в силе решение Арбитражного суда Республики Алтай и постановление апелляционной инстанции Арбитражного суда Республики Алтай без изменения, а кассационную жалобу ЗАО "Эвалар" - без удовлетворения. Таким образом суды трех инстанций подтвердили законность и обоснованность решения Управления Федеральной антимонопольной службы (УФАС России) по Республике Алтай, признавшего действия ЗАО "Эвалар" по приобретению и использованию исключительных прав на название "Красный корень" недобросовестной конкуренцией.
Напомним, что 28 июля 2005 года своим решением Комиссия Алтайского республиканского УФАС России признала действия ЗАО "Эвалар", связанные с приобретением и использованием исключительных прав на название "Красный корень", недобросовестной конкуренцией, т.е. нарушением ст.10 Закона "О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на товарных рынках". 
ЗАО "Эвалар" не согласилось с решением Алтайского республиканского УФАС России и обжаловало его в судебном порядке. Однако суд согласился с доводами антимонопольного органа о том, что Закон "О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на товарных рынках" содержит основания для оспаривания правовой охраны товарного знака при признании его регистрации актом недобросовестной конкуренции. 
26 февраля 2006 года апелляционная инстанция Арбитражного суда Республики Алтай своим постановлением подтвердила законность решения арбитражного суда, отказавшего в удовлетворении искового требования ЗАО "Эвалар" о признании незаконным решения комиссии управления Федеральной антимонопольной службы по Республике Алтай. А теперь и кассационная инстанция суда подтвердила правоту Алтайского республиканского УФАС России, поставив точку в этом споре. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной антимонопольной службы) 25.05.06)
"Алмазэргиэнбанк" нарушил Федеральный закон "О рекламе".
23 мая 2006 года Управление Федеральной антимонопольной службы (УФАС России) по Республике Саха (Якутия) признало АКБ "Алмазэргиэнбанк", опубликовавший в газете "Московский комсомолец в Якутии" рекламную статью о новых видах вкладов, нарушившим ст.17 ФЗ "О рекламе".
В апреле 2006 года Якутское УФАС России в рамках осуществления государственного контроля за соблюдением законодательства о рекламе в газете "Московский комсомолец в Якутии" обнаружило статью на правах рекламы, содержащую информацию о новых видах банковских вкладов АКБ "Алмазэргиэнбанк", с указанием названий вкладов и отдельных условий договора по каждому вкладу.
В ходе рассмотрения дела специалисты Якутского УФАС России установили, что изложенная в рекламе АКБ "Алмазэргиэнбанк" информация об условиях договора банковского вклада не содержит всех условий, что следует из представленных банком документов. Для каждого вида банковского вклада существуют свои особенности и ограничения, которые являются неотъемлемыми условиями договора банковского вклада, однако соответствующие условия в рекламной статье не отражены.
По итогам рассмотрения дела Якутское УФАС России признало АКБ "Алмазэргиэнбанк" нарушившим ст.17 ФЗ "О рекламе" и выдало предписание о прекращении нарушения законодательства РФ о рекламе, для чего не допускать умалчивания хотя бы об одном из условий договора, если в рекламе банковских услуг сообщается об условиях договора. (INFOLine, ИА (по материалам Федеральной антимонопольной службы) 25.05.06)
Обзор прессы по нарушениям рекламного законодательства
Наказали за рекламу кредитов. "Эксперт Волга". 8 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Эксперт Волга 08.05.06)
Застройщика наказали за эскиз. "Коммерсантъ-Центральная Сибирь". 19 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ-Центральная Сибирь 19.05.06)
Сбрендили! "Новые Известия". 19 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Новые Известия 19.05.06)
Антимонопольщики узнали Сергея Кима. "Коммерсантъ-Центральная Сибирь". 25 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ-Центральная Сибирь 25.05.06)
Новости рекламных агентств
Gallery Group разместила дебютные 7-летние евробонды на $175 млн. под 10,125% годовых.
Gallery Group, один из лидеров российского рынка наружной рекламы, разместила дебютные еврооблигации сроком обращения 7 лет на сумму $175 млн. под 10,125% годовых, сообщил агентству "Интерфакс-АФИ" источник на финансовом рынке.
По словам источника, в связи с переподпиской объем размещения был увеличен с планировавшихся $150 млн.
Бумаги обеспечены залогом акций ряда компаний, входящих в состав Gallery Group.
Эмитентом выступает Gallery Capital SA, зарегистрированная в Люксембурге.
Gallery Group была основана в 1994 году, она управляет второй по величине в России сетью наружной рекламы. Основными акционерами компании являются фонд Baring Vostok Capital Partners и Европейский банк реконструкции и развития (50% + 1 акция), оставшаяся доля напрямую и косвенно контролируется основателями компании и топ-менеджментом. (Интерфакс 10.05.06)
Выручка второго оператора наружной рекламы — группы компаний Gallery в 2005 г. составила $33,4 млн.
Выручка второго оператора наружной рекламы — группы компаний Gallery в 2005 г. составила $33,4 млн, а чистая прибыль — $11 млн. Об этом говорится в инвестиционном меморандуме Gallery, который группа подготовила для размещения еврооблигаций на $150 млн. Согласно документу 42,07% акций компании принадлежат ее основателю и президенту Анатолию Мостовому, 40,63% — фонду Baring Vostok Capital Partners, 9,37% — банку ЕБРР, 4,95% — генеральному директору Gallery Владиславу Захаровскому, 2,48% — Юрию Мостовому. (Ведомости 05.05.06)
Коммуникационное агентство SPN Ogilvy PR представило прессе проект "Невского Колизея" — самого большого в Европе торгово-развлекательного центра.
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Как сообщили в агентстве, демонстрация происходила непосредственно на заседании правительства Ленинградской области, чтобы сомнений по поводу поддержки и одобрения властных структур ни у кого не осталось. 
Закладка первого камня назначена на июнь 2006 года, а откроют новый торгово-развлекательный центр в марте 2008 года. Но продвигать проект начали заблаговременно. 
"Мы подготовили флэшпрезентацию, сделали видеомонтаж фильма о проекте и адаптировали его к Ленинградской области, а также занимались всеми вопросами, связанными с прессой", — говорит Татьяна Анашкина, директор по развитию практики корпоративных коммуникаций SPN Ogilvy.
По словам организаторов, основная идея проекта — это возможность окунуться в итальянский стиль жизни. "Особенность проекта — это создание „Ривьеры", южного моря под крышей с пальмами и золотистым песком, под которую отводится 20 000 кв. метров. „На море" можно будет отдыхать, загорать и купаться всей семьей в любое удобное время дня и вне зависимости от времени года. А из итальянских ресторанов и кафе, расположенных на берегах Ривьеры, посетителям откроется вид на море", — поясняют в агентстве. 
Проект "Невский Колизей" разработан и финансируется итальянской компанией "Маргери Групп", входит в группу компаний Promocentro. 
Общая площадь планируемого объекта, который расположится в поселке Бугры Ленинградской области — 250 000 кв. метров. На территории ТРК разместятся 220 монобрендовых магазинов итальянских и мировых производителей, 10-ти зальный кинотеатр, отель на 120 номеров, бизнес-центр и паркинг на 6000 машин.
Планируемый оборот комплекса — 300 млн евро в год, срок окупаемости — 8 лет. Итальянская компания рассчитывает, что в год "Ривьеру" посетят 1 миллион человек, а торговый центр — 3 миллиона. Появление "Невского Колизея" создаст 2 тысячи новых рабочих мест.

Для справки: Название компании: PPC Russia (Российское отделение итальянской группы компаний Promocentro) Регион: Санкт-Петербург Телефоны: (812) 9735847 Web: http://www.promocentro.net (AdLife.spb.ru 10.05.06)
"МассМедиа" разработало кампанию для дилера автомобиля Mazda в Петербурге.
РИА "МассМедиа" разработало рекламную кампанию для автосалона "Автопоинт" - официального дилерского центра Mazda в Санкт-Петербурге. Цель кампании - представление потребителю 6-й модели автомобиля Mazda, при покупке которого каждый получит в подарок туристическую путевку.
В качестве рекламоносителей кампании были выбраны перетяжки размером 2х10 м и 2х20 м, которые появятся над самыми оживленными трассами Петербурга. По требованию компании "Автопоинт", на макете крупно нанесен рекламный слоган, а также изображены логотипы самого салона "Автопоинт", Mazda и туристической фирмы "Нева", которая предоставляет путевки. (Outdoor.ru 10.05.06)
РА "БизнесЛинк Реклама" разработало для компании "Ярославские Краски" серию макетов для наружной рекламы и осуществило съемки ролика.
Как рассказали в агентстве, сотрудничество с "Ярославскими Красками" сложилось в результате победы РА "БизнесЛинк" в тендере на креативное обслуживание новой торговой марки — линии лакокрасочных материалов "Премия". Тендер проводился в марте среди ряда рекламных агентств, в том числе и московских. 
Ролик и макеты для "наружки", разработанные "БизнесЛинком", связаны единой концепцией, отраженной в слогане "Профессионалы без премии не работают". Съёмки ролика были осуществлены продакшн-хаусом "Гедре-Студио". Региональная рекламная кампания ТМ "Премия" пройдёт в 20 регионах России. (AdLife.spb.ru 05.05.06)
Студия F-I-N design boutique создала имиджевый плакат для компании "Веда", продвигающий взрывной коктейль, ингредиентами которого является водка от "Веды" и энергетический напиток Red Bull.
Как рассказали в студии, заказчиком была поставлена задача разработать плакат в качестве информационного носителя акции. "Это — основа имиджа, на которой будет разрабатываться в дальнейшем вся остальная печатная продукция для рекламной кампании по продвижению коктейля", — уточнил Федор Нагорский, креативный директор F-I-N design boutique.
На основе концепции "взрывной коктейль" был разработан дизайн, в котором огненное пламя, символизирующее Red Bull, и ледяная вода, ассоциирующаяся с водкой, сливаются воедино. Слева предусмотрена звездообразная фигура — сюда будет вручную вписываться цена коктейля, зависящая от места проведения рекламной акции.
Проводить рекламные акции планируется в кафе, клубах, кинотеатрах и ресторанах — местах наибольшей концентрации представителей целевой аудитории, на которую продукт рассчитан — это молодые люди 27–40 лет, с постоянным, высоким доходом, которым не надо "доказывать" свое место и положение. В "Веде" отмечают: "Они многое уже попробовали в жизни и выбирают то, что является для них наиболее комфортным и понятным, отличным от того, что выбирают другие. Они ищут стиль, качество и ощущения". (AdLife.spb.ru 10.05.06)
Magic Box разработало второй этап рекламной кампании для ОАО "Ростелеком".
Агентство Коммуникаций Magic Box завершило работу над созданием креатива для второго этапа национальной рекламной кампании ОАО "Ростелеком", одного из лидеров российского рынка телекоммуникаций, предоставляющего услуги международной и междугородной телефонной связи. 
Как говорится в пресс-релизе агентства, целью первого этапа коммуникации было формирование имиджа современной компании национального масштаба, компании, которая обеспечивает надежную телефонную связь между людьми, городами и странами. 
Второй этап коммуникации раскрывает смысл и ценности этой работы, которая проходит под слоганом "Связь с близкими на дальних расстояниях". 
Креативная идея была реализована в различных форматах: видео ролики, печатная и наружная реклама. Национальная кампания началась 10 апреля и продлится до декабря 2006 года. (AdMarket.ru 10.05.06)
"АртБизнесЛайн" расширяет сеть лайт-боксов в Новосибирске.
Группа компаний "АртБизнесЛайн" расширяет сеть лайт-боксов размера 1,2х1,8 м в Новосибирске.
За последние 3 месяца новые конструкции были введены в эксплуатацию на таких крупных магистралях и транспортных развязках города, как Димитровский мост, Бердское шоссе, ул. Ипподромская, "Тульский" и "ВИНАПовский" мосты.
Сейчас данная сеть насчитывает порядка 300 сторон. (Outdoor.ru 10.05.06)
РА "Ариадна" узнало, какие игрушки детям по зубам.
РА "Ариадна" разузнало у 500 молодых мам Петербурга, какими должны быть детские игрушки.
Анкетирование проводилось в течение двух недель в районных поликлиниках города по заказу компании "Аэлита" — предприятия по переработке пластмасс.
Как сообщили в агентстве, компания "Аэлита" собирается запускать новую линию игрушек для детей в возрасте от 0 до 3 лет. "Стандарты детских игрушек постоянно меняются, поэтому компании необходимо знать об изменении предпочтений целевой аудитории. Мамам предлагалось оценить качество игрушек и ценовой диапазон, а малыши выбирали цвет и могли попробовать товар на зуб", — рассказала Юлия Фёдорова, директор по рекламе РА "Ариадна".
Заодно компания "Аэлита" получила возможность прорекламировать собственный продукт — после анкетирования детям дарили "поощрительные призы" — рожки и погремушки.
"В настоящее время результаты исследования анализируются маркетологами компании и агентства. После этого мы планируем провести более масштабное анкетирование на эту же тему, расширив количество вопросов и респондентов, которых будем искать не только в поликлиниках", — комментирует Юлия Фёдорова. (AdLife.spb.ru 10.05.06)
"Владивосток Авиа" и "Эффко" продолжают сотрудничество.
В авиакомпании "Владивосток Авиа" прошла презентация отчета консалтинговой компании "ЭФФКО" (EFFKO) по результатам проведенного исследования "Анализ эффективности рекламной кампании АК "Владивосток Авиа"", с присутствием руководителей всех служб авиакомпании. Как сообщили в отделе по связям с общественностью ОАО "Владивосток Авиа", "Мы полностью удовлетворены проделанной работой специалистами компании "ЭФФКО", она была выполнена на высоком профессиональном уровне. 
Предложенные рекомендации позволят нам еще более укрепить свои позиции на рынке пассажирских авиаперевозок" – заявил помощник генерального директора - начальник отдела по связям с общественностью авиакомпании АЛЕКСЕЕВ А.А.
На состоявшейся позднее встрече руководителей авиакомпании "Владивосток Авиа" и консалтинговой компании "ЭФФКО" были достигнуты предварительные договоренности о продолжении сотрудничества и определены цели и задачи по повышению эффективности продвижения услуг авиакомпании как на российском, так и на зарубежных рынках, а так же определен объем работы по повышению качества обслуживания пассажиров аэропорта "Владивосток". (Дейта 10.05.06)
Компания FRONT:DESIGN разработала торговую марку и фирменный стиль для новой сети фитнес-клубов MaxiSport.
В результате равной борьбы в тендере по разработке торговой марки для новой сети фитнес-клубов по системе Reebok, студия FRONT:DESIGN получила контракт на создание визуального комплекса брендинга компании MaxiSport, о чем сообщили Sostav.ru.
В основу разработанной марки были положены фонетическое значение названия и маркетинговая стратегия сети, подразумевающая особое отношение к фитнесу: максимально - значит больше чем общепринятое.
Логотип Maxisport был усилен абстрактным торговым знаком, отдаленно напоминающим математический символ "больше", но исполненным в характерном для спортивной отрасли стиле. Торговую марку поддерживает слоган "больше > чем фитнес", позволяя раскрыть смысл графического решения. 
Комментирует Виктория Драганова, бренд-менеджер MaxiSport, сети фитнес-клубов по системе Reebok:
"При создании новой торговой марки наша компания старалась вложить смысл профессионального фитнеса на основе программ университета Reebok, профессиональной команды и новейших, уникальных разработок в области внутриклубного маркетинга. 
Студия FRONT:DESIGN точно передала вложенный нами смысл, придумав слоган, а знаком ">" показала, что клубы MaxiSport гораздо больше, чем просто клубы, где занимаются фитнесом".
Оформление корпоративного стиля и материалов личных продаж решено посредством размещения активных красных элементов-флажков с вписанными в них заголовками и символами. Цветовое сочетание холодного серого и активного красного, использование курсивных шрифтов образуют общее ощущение динамики, подчеркивая спортивный характер фирменного стиля. (Sostav 11.05.06)
РА "Делком" разработало дизайн годового отчета для банка "Финансовый капитал".
Как сообщили в агентстве, в качестве концепции была взята параллель: банк -механизм, отличающийся слаженностью всех деталей. 
Чтобы отобразить главные ценности традиций ведения банковских дел, агентство обратилось к старинным, проверенным временем символам развития человеческой мысли. 
"Каждый предмет, изображенный на развороте, играет в жизни определенную роль, роль инструмента, который помогает производить вычисления, расчеты, отсчет времени. Наша концепция сочетает эти характеристики с основополагающими чертами банка "Финансовый капитал": точность, стабильность и динамика", — говорит креативный директор "Делкома" Полина Мельник. (AdLife.spb.ru 05.05.06)
Московская железная дорога продлила договор на рекламное обслуживание с РА People.
РА People (ООО "Транс Полиграфия") и Московская Железная Дорога — филиал ОАО "Российские Железные Дороги" — объявили о продлении договора о рекламном сотрудничестве, сообщается в пресс-релизе агентства. 
Согласно договору РА People имеет право на реализацию проектов, связанных с использованием рекламных возможностей предприятий МЖД. Новый договор подписан по итогам первого года совместной работы и призван содействовать развитию проектов, начатых в 2005 году. 
В рамках первого года сотрудничества между РА People и Московской Железной Дорогой были разработаны несколько рекламно-информационных проектов, нацеленных на аудиторию пассажиров поездов. К ним относятся разработка концепции и запуск проекта по изготовлению конвертов для железнодорожных билетов, которыми в обязательном порядке будут снабжаться все пассажиры МЖД; создание справочной службы для пассажиров по предоставлению полезной информации по маршрутам следования; разработка концепции путевого издания для пассажиров и др. 
В настоящее время все упомянутые проекты прошли успешное тестирование и готовятся к запуску совместно с ведущими российскими рекламодателями, проявившими интерес к многомиллионной аудитории пассажиров МЖД. С апреля 2006 года новые рекламные носители предложены вниманию более широкого круга рекламодателей, для которых актуальна задача повышения эффективности своих рекламных коммуникаций и расширения рынков сбыта товаров и услуг, сообщается в пресс-релизе РА People. (AdMarket.ru 10.05.06)
Рекламное агентство Lowe Adventa организовало первую в России фотосессию с участием мам и их малышей для марки косметических средств Johnson’s Baby.
Фотографии, наглядно демонстрирующие основные правила ухода за младенцами, станут иллюстрациями к брошюре для молодых родителей, которая издается в рамках отечественной программы "У Вас появился малыш".
Программа была начата по инициативе компании Johnson&Johnson в прошлом году. Сегодня к сотрудничеству привлечены врачи и медицинский персонал более 200 послеродовых отделений родильных домов крупных городов нашей страны. В рамках программы россиянки знакомятся с физиологическими особенностями новорожденных и учатся основным приемам ухода за ними. "Молодые мамы нуждаются не только в квалифицированных ответах на вопросы о здоровье малыша, но и в простых наглядных примерах, как правильно купать ребенка, менять ему подгузник, делать массаж или укладывать спать. При этом очень важно, чтобы женщинам было легко ассоциировать себя с изображениями мам на страницах брошюры, поэтому мы отказались от западных образов в пользу съемок в России", - говорит бренд-менеджер марки JOHNSON’S Baby Лайма Ланкмане. 
Новая брошюра "У Вас появился малыш" выйдет в свет в мае этого года и станет важной составляющей коммуникационной программы бренда Johnson’s Baby в 2006 году. (InterCHARM 10.05.06)
Маркетинговое агентство Promaco пиарит типографию.
Типография "МДМ-Печать" решила, что пришло время продвигать себя и выбрала в качестве пресс-офиса маркетинговое агентство Promaco.
Как объяснили в типографии, информация о компании не появлялась в прессе несколько лет, и эту ситуацию надо было менять. "Собственной пресс-службы у нас нет, и мы решили, что выгоднее будет обратиться к услугам профессионалов, чем растить кого-то у себя", — рассказала коммерческий директор "МДМ-Печати" Татьяна Швед. 
Promaco ведёт свою работу в рамках полугодового контракта, с начала 2006 года агентство осуществляет полную координацию работы со СМИ. Promaco будет добиваться, чтобы типография упоминалась в прессе как можно чаще. Также агентство обещает проводить специальные мероприятия для журналистов, даже такие специфические как экскурсия по типографии, где можно будет посмотреть и на печатные машины, и на работу всей типографии. В феврале агентство организовало встречу с журналистами по поводу завершения первого этапа модернизации производства типографского комплекса.
"Цель, которая стоит перед нами, можно сформулировать так — увеличение доли голоса компании "МДМ-Печать" в федеральных и региональных СМИ", — комментирует Дарья Гурина, менеджер по маркетингу агентства Promaco. (AdLife.spb.ru 06.05.06)
Рекламное агентство Prior продвигает продукцию 7 Days.
Рекламное агентство Prior сообщает о том, что по заказу своего клиента - компании Chipita разработало BTL-акцию для бренда 7 Days, проводимую с 17 апреля до 10 июля на территории России и Украины. 
Акция, говорится в пресс-релизе, нацелена на увеличение продаж продукции под этим торговым знаком и формирование положительного имиджа Chipita как современной и технологичной марки.
По ее условиям, покупатели продукции 7 Days - круассанов, кексов, рулетов или др., отправив SMS с найденными внутри упаковок индивидуальными кодами по указанному номеру, становятся участниками викторины, организованной агентством при поддержке контент-провайдера Infon. Каждая активация кодов приносит участнику баллы и возможность скачать бесплатный медиаэлемент - мелодию, картинку или реалтон. Также можно пополнять счет, отвечая на SMS-вопросы от 7 Days. Три самых активных участника еженедельно получают автомобиль Ford Fusion, MP3-плеер Panasonic или мобильный телефон Panasonic.
Для поддержки акции специалисты Prior создали промо-сайт www.7-days.ru, подготовили рекламные и POS-материалы - наклейки, постеры и шелфтокеры (полноцветный фигурный рекламный элемент из пластика, предназначенный для визуального объединения и выделения на общей полке продукции одной торговой марки. - Прим. ред.).
"Мы делали ставку на современные онлайн-коммуникации, - поясняет руководитель интернет-подразделения Prior Сергей Спивак, - поскольку число опытных пользователей Интернета и других персональных каналов связи растет. Масштабы кампании потребовали от нас разработки специального программного обеспечения, реализующего единые правила на территории двух стран (стилистика и синтаксис источника. - Прим. ред.)".
Как отметили в агентстве, заказчик высоко оценил идею акции и быстрые сроки ее реализации. 
Сумма контракта не разглашается. (Советник 05.05.06)
"Троя-Ультра" запустила новую рекламную кампанию соков и нектаров "Долька".
Компания "Троя-Ультра" сообщила, что, начиная с апреля на экраны телевизоров сразу 14 российских городов вышла новая рекламная кампания соков и нектаров "Долька". В анимационном ролике, созданном в студии "Леста", фруктовые Дольки распевают веселую песенку и призывают зрителей: "Поделись Долькой радости!". 
Рекламная кампания "Поделись Долькой радости!" сопровождает вывод на рынок нового дизайна ТМ "Долька", разработку концепции которого, а также новый логотип "Дольки" осуществило агентство Mildberry. 
Как сообщили Sostav.ru в "Троя-Ультра", цель редизайна: сделать внешний вид продукта современным и привлекательным для представителей целевой группы, а логотип более четким и легко читаемым. Изменилась и ассортиментная линейка, а также ценовая и коммуникативная политика. Все запланированные изменения по этой торговой марке будут произведены до конца года. 
В качестве инструментов рекламной кампании используется ТВ, реклама в метро, на транспорте, наружная реклама на щитах, промо-акции в местах продаж. Общий бюджет составит 1,4 млн. долларов. Креатив рекламной кампании разработало рекламное агентство ACG.
Длительность кампании: 7 недель
Основные ТВ каналы: региональные вставки на НТВ, СТС и ТНТ, канал СТО и другие рейтинговые региональные каналы.
Города, где демонстрируется ролик: Санкт-Петербург, Нижний Новгород, Ростов-на-Дону, Чебоксары, Тула, Ульяновск, Саранск, Рязань, Курск, Ижевск, Иваново, Великий Новгород, Владимир, Брянск
Хронометраж ролика: 10 сек.
Рекламная кампания "Поделись Долькой радости!" пройдет с апреля по сентябрь в 29 российских городах. (Sostav 12.05.06)
Young & Rubicam разработало анимационный ролик для продвижения творога под брендом "Скелетоны".
Агентство Young & Rubicam разработало анимационный ролик для продвижения нового продукта – жевательного творога "Скелетоны" компании Danone. Рекламная кампания стартурет под слоганом: "Стань крутым жевастиком!" 
Как сообщили AdMarket.ru в агентстве, ролик рассказывает о новом приключении Скелетонов: Жорика, Стюли, Басты и Ди Джея. На этот раз друзьям придется проявить храбрость и находчивость в схватке с Проглотусом Жевастикусом. 
В телеэфире ролик появится в середине мая. (AdMarket.ru 10.05.06)
Асссоциация операторов наружной рекламы санкт-Петербурга хочет ограничить количество наружных рекламоносителей.
Члены Ассоциации операторов наружной рекламы Петербурга (АОНР) обеспокоены тенденцией роста рекламоносителей в центральных районах города. На прошедшем на этой неделе заседании представители компаний "Реклама-центр", "BV-media", "Clear Channel", "Стоик" и "Нева-спорт", являющихся членами АОНР, обсуждали аналитическую записку, подготовленную в компании "Постер" и предназначенную для ГЦРР и для органов государственной власти, контролирующих рынок наружной рекламы.
"Документ посвящен вопросу роста рекламоносителей в городе. И по нашему мнению, и по мнению независимых исследователей (например, "ЭСПАР-Аналитик"), есть тенденция к дальнейшему увеличению числа рекламоносителей. Текущая ситуация в Санкт-Петербурге такова: по данным ГЦРР, на центральные районы приходится порядка 40% заключённых с ГЦРР договоров. По сравнению с 2004 годом к марту 2006-го произошло увеличение общего количества рекламоносителей на 34%.
Мы уверены, что нужно остановить этот процесс, а в дальнейшем стремиться и к сокращению числа носителей, и к уменьшению их форматов", — говорит Кирилл Опарин, генеральный директор группы компаний "Постер" и председатель Ассоциации. 
Как он рассказал, аналитическая записка была роздана операторам — членам АОНР с тем, чтобы через неделю они дали свои заключения и подготовили дополнительные предложения по данному вопросу.
Как известно, загруженность центра города рекламой давно беспокоит городские власти, и, безусловно, поддержка операторов наружной рекламы только поможет администрации решить эту проблему быстрее. "Да, инициатива со стороны города есть, но наша Ассоциация работает независимо — и мы либо поддерживаем городскую политику в отношении „наружки" — если она учитывает и наши интересы, либо ведем переговоры с ГЦРР, чтобы выработать оптимальное решение проблемы", — комментирует Кирилл Опарин.
Предложением со стороны Ассоциации, по словам Кирилла Опарина, является запрет на установку новых рекламоносителей на территориях 1 и 2 категории — наиболее "топовых" и пользующихся повышенным спросом у рекламодателей.
В настоящее же время, несмотря на позицию города и некоторых операторов, установка новых рекламоносителей продолжается — в частности, по компенсационным программам. Такая программа есть, например, у "Корпорации "Руан", кроме того, пока далеко не полностью реализована компенсационная программа PVG за снятые еще в 2003 году перетяжки на Невском. 
"Я не думаю, что эти программы будут пересматриваться, речь должна идти прежде всего о том, чтобы не возникало никаких других городских программ, предусматривающих установку рекламоносителей в центральных районах", — говорил Кирилл Опарин.
По мнению гендиректора "Постера", продолжающаяся тенденция роста рекламоносителей в центре ведет, с одной стороны, к хаотичному нагромождению конструкций разных видов, закрывающих фасады, с другой же стороны — к последующему неизбежному их демонтажу. (AdLife.spb.ru 18.05.06)
News Outdoor Russia создает отдел продаж уникальных конструкций.
В News Outdoor Russia создан отдел продаж уникальных конструкций. Возглавил новый отдел Евгений Ястребов. Отдел будет заниматься продажами рекламных поверхностей на уникальных конструкциях компании, расположенных в Москве, Санкт-Петербурге и других городах России.
Уникальные конструкции - это престижные имиджевые рекламоносители, расположенные на самых лучших местах в исторических и деловых центрах российских городов. К ним относятся крупноформатные рекламные конструкции на строительных ограждениях, сетки, неоновые крышные установки и уникальные отдельно стоящие рекламоносители. 
Создание отдела продаж уникальных конструкций позволит предложить клиентам более комфортные условия по размещению рекламных материалов на самых заметных поверхностях в городе. Ранее продажами уникальных конструкций наряду с продажами сетевых продуктов занимался департамент продаж и маркетинга News Outdoor Russia.
Первоочередным проектом нового отдела станет продажа рекламных поверхностей на строительном ограждении вокруг бывшей гостиницы "Россия". В дальнейшем отдел возьмет на себя продажи поверхностей на всех уникальных конструкциях News Outdoor Russia. 
Справка
Евгений Ястребов родился 10 июля 1965 года. 
Закончил Московский Государственный Университет. 
В сфере маркетинга и продаж Евгений работает с 1991 года. До прихода в News Outdoor Russia он занимал позицию генерального директора We.R.Signs Supply, должность руководителя отдела регионального развития в "Витрине А", затем возглавлял департамент POS в компании PVG. 
В News Outdoor Russia Евгений Ястребов занял должность руководителя отдела продаж уникальных конструкций. (Outdoor.ru 19.05.06)
Рекламное агентство FCB MA создало телевизионный ролик для брэнда Frustyle по заказу холдинга "Лебедянский".
Цель рекламной кампании негазированного напитка Frustyle в обновленной упаковке – донести до потребителя такие свойства продукта, как сочетание экзотических вкусов ("кактус и лайм", "киви", "красный апельсин", "манго и папайя", "клубника и банан") и быстрое утоление жажды.
Поскольку Frustyle, по задумке производителя, - напиток для молодых активных людей, предпочитающих яркие и необычные впечатления, в основу креативной концепции рекламного ролика легла история в стиле Parkour. Паркур (от франц. parkour – полоса препятствий) - искусство эффективного передвижения и преодоления препятствий, оформившееся в самостоятельное движение в 90-х годах во Франции и пользующееся огромной популярностью среди молодежи во всем мире.
В качестве главного персонажа командой агентства FCB MA был специально приглашен профессиональный каскадер и специалист по паркуру Олег Ворслав. В ролике он вместе с группой молодых людей передвигается по городу, преодолевая многочисленные препятствия. Неотъемлемый спутник паркур-трейсеров - напиток Frustyle, который они берут собой в дорогу и утоляют жажду во время экстремальных гонок. Насыщенный видеоряд, большое количество трюков и динамичная музыка задают общий тон ролика, в котором Frustyle становится непременным атрибутом драйва, энергии и экстремальных ощущений.
Съемки ролика проходили в середине апреля на улицах Лиссабона под руководством голландского режиссера Луиса Ван Зволя (Louis Van Zwol) и при поддержке продакшэн-студии Amber Studio. (Секрет фирмы 16.05.06)
РА FCB МА разработало рекламную кампанию для бренда "Тонус".
Рекламное агентство FCB МА завершило съемки нового рекламного ролика для зонтичного бренда "Тонус" холдинга "Лебедянский". 
Рекламная кампания сока "Тонус" 2006 года направлена на поддержание активного и динамичного образа бренда и усиление эмоциональной связи с потребителем, сообщяется в пресс-релизе агентства. 
Главная героиня ролика "Инструктор по танцам живота" проводит урок под ритмичную и зажигательную музыку, в то время как за дверью собирается группа любопытствующих мужчин. Не выдерживая натиска, дверь распахивается, и мужчины один за другим падают к ногам смеющихся девушек. Сок "Тонус" в ролике — неизменный спутник главной героини, дающий ей заряд бодрости и энергии на целый день и позволяющий всегда оставаться в форме. Ироничный и яркий ролик продолжает предыдущую коммуникацию бренда и завершается знакомым потребителю слоганом: "Чтобы быть в Тонусе, надо, чтобы Тонус был в тебе". (AdMarket.ru 17.05.06)
Рекламная группа Pro-Spec помогает формировать внутрикорпоративную культуру компании "Чок энд Роллс", входящей в группу "Данон" и производящей бисквитные рулеты марки "Торнадо", уже не первый год.
Как рассказали в агентстве, в 2005 году Pro-Spec провела мониторинг работы персонала предприятия, чтобы оценить её эффективность, а также исследовала рынок заработной платы на пищевых предприятиях Санкт-Петербурга и Ленинградской области для составления базы данных об условиях и оплате труда целевых специальностей. Организацией корпоративных мероприятий и оформлением внутреннего пространства предприятия также занимается Pro-Speс. 
"Основная направленность информационных материалов, таких как стенды, плакаты и т.д. — трансляция ценностей "Данон" как одного из важных направлений корпоративной политики компании", — комментирует Александра Мирошевская,pr-менеджер Pro-Spec.
Очередной проект, реализуемый рекламной группой Pro-Spec для "Чок энд Роллс", — выпуск корпоративного издания. 
Первый номер газеты "События. Факты. Комментарии" уже появился на предприятии. Четырёхполосное полноцветное издание будет выходить каждый квартал и распространяться среди сотрудников "Чок энд Роллс". 
Рекламная группа Pro-Spec обеспечивает издательско-редакционное сопровождение проекта, выполняя работы по информационному наполнению, дизайну и верстке газеты.
Как пояснили в агентстве, кроме новостей компании, в газете будут публиковаться репортажи о событиях, статьи на актуальные темы, интервью с сотрудниками. "Каждый выпуск посвящен работе одного из подразделений предприятия — это и рассказ о его деятельности, и рубрика „А знаете ли вы, что…", в которой собраны интересные факты из жизни отдела, и конкурс, объявленный его сотрудниками", — говорит Александра Мирошевская, pr-менеджер Pro-Spec. 
"Задумка выпуска корпоративной газеты родилась уже давно, и мы рады, что она, наконец, осуществилась! С помощью этого издания мы стремимся укрепить внутрикоммуникативные связи, познакомить работников предприятия с деятельностью других отделов, а также повысить лояльность сотрудников", — комментирует первый выпуск Алина Малых, специалист отдела персонала "Чок энд Роллс", главный редактор газеты "События. Факты. Комментарии". (AdLife.spb.ru 16.05.06)
РА Grey Worldwide Russia разработало новую рекламную кампанию для бренда Carlsberg.
РА Grey Worldwide Russia разработало новую рекламную кампанию для бренда Carlsberg (клиент ОАО "Пивоваренная компания "Балтика"). Кампания стартовала в начале мая, когда в продажу поступила абсолютно новая бутылка Carlsberg, которая не только подчеркивает качество бренда, но и помогает сделать отдых с этим пивом более комфортным и приятным. 
Бутылка современного стильного дизайна оснащена отвинчивающейся пробкой twist-off и уникальной для российского пивного рынка донным открывателем. 
В рамках кампании был создан ролик "Поворот" при сотрудничестве с продакшн-студией PostPro 18. Компьютерная графика создана студией "Трехмер". Съемки проходили 10 апреля на киностудии им. Горького. Режиссером ролика был выбран Дмитрий Веников. Хронометраж ролика представлен в двух вариантах: 30 и 15 секунд соответственно.
Креативная идея, положенная в основу, не только отвечает требованиям современного динамично развивающегося мира и потребностям целевого потребителя, но и обращается к вечным ценностям: общение единомышленников, которое делает нашу жизнь по-настоящему приятной и наполненной. Этот ролик полностью отвечает международному позиционированию, поддерживая и развивая тем самым единое коммуникационное пространство бренда, считают в агентстве.
В целях поддержания целостности коммуникации Grey Worldwide Russia были также разработаны макеты для наружной рекламы и прессы, продвигающие инновационную бутылку и раскрывающие ее возможности не только для комфортного отдыха, но и как вспомогательный элемент настоящего дружеского общения. (Outdoor.ru 16.05.06)
Агентство Enter Media разместило рекламу "Макфа" и пива "Т" в компьютерном проекте "Дом-2".
Агентство "Enter Media. Реклама в компьютерных играх" обеспечило размещение торговой марки "Макфа" в новом игровом симуляторе "Дом-2". 
По сюжету игроки должны выбрать продукты питания для приготовления пищи героям проекта телеканала ТНТ "Дом". Как говорится в пресс-релизе, благодаря появлению брендированных товаров и продуктов, геймер получает возможность почувствовать реалистичность игрового мира, его приближенность к реальной жизни кумиров телеэкрана.
Владельцы же брендов, в свою очередь, по утверждению представителей Enter Media, получают наиболее удобный и недорогой по сравнению с традиционными медианосителями сервис, обеспечивающий доступ к широкой аудитории активных молодых людей. 
Для многих компаний интеграция в мультимедиа становится продолжением стратегии охвата аудитории через спонсорство и партнерство с телевизионными проектами, такими как сериалы, реалити-шоу и т.д., сообщают авторы пресс-релиза. Так, решение о пакетном размещении сразу в двух игровых проектах "Дом-2" - симуляторе и мультимедийной энциклопедии - приняла торговая марка пива "Т", принадлежащая Sun Interbrew. 
В мультимедийной энциклопедии "Дом-2. Vol.2" узнаваемые элементы фирменного стиля "Т" интегрированы практически во все основные ресурсы для пользователя. Интересно, что в проект внедрены и интерактивные функции. Так пользователи энциклопедии получают несколько вариантов "перехода на "Т"" - от выхода на сайт pereidemnat.ru до возможности приобретения фирменных обоев, рингтонов и узнаваемых образов из телевизионных роликов.
Размещение "Т" в энциклопедии "Дом-2. Vol.2" открывает анонсированное генеральным директором Enter Media Владимиром Вайнером 8 апреля в ходе конференции разработчиков игр ("КРИ06") расширение возможностей охвата аудитории от 15 млн участников PC-игр до 100 миллионов пользователей мультимедийных проектов ведущих издателей, заявляют в агентстве.
Партнеры Enter Media по размещению "Т" - рекламное агентство Universal McCann, издательства "Новый диск" и "1С". (Советник 15.05.06)
Российское брендинговое агентство стало обладателем одной из высших международных наград в области рекламы и маркетинговых коммуникаций – 2006 Summit Creative Awards.
Компания BoxSide стала серебряным призером 12-го Summit Creative Awards в номинации "Упаковка". Награду конкурса получила работа BoxSide для компании "Полинекс" - упаковка для попкорна Show Time.
Проект, выполненный BoxSide в 2005 - 2006 году, был представлен на суд жюри в категории "Маркетинговые коммуникации" (номинация "Дизайн упаковки").
"Проект для компании "Полинекс" носил комплексный характер: в рамках проекта была разработана торговая марка ShowTime (графема и фонема), частью которой является имиджевый анимационный персонаж – безумный попкорн, создана дизайн-концепция торговой марки и дизайн упаковки, а также разработаны иллюстрации. В конкурсе Summit Creative Awards работа принимала участие как проект по дизайну упаковки, жюри оценивало именно творческую целостность и убедительность замысла, качество воплощения и креативный потенциал идеи для продвижения продукта" - говорит Алексей Муразанов, управляющий партнер BoxSide. 
Компания "Полинекс" - российский производитель и дистрибьютор продуктов снэковой группы. В 2005 году было принято решение выпустить на рынок новую торговую марку попкорна для приготовления в микроволновой печи с ассортиментной линейкой из 4 вкусов: соль, сыр, масло и карамель.
Поп-корн ShowTime – это удобный, вкусный и веселый снэк для тинейджеров и молодежи, создающий настроение для отдыха и веселья. Основная задача при выводе марки - расширить ситуации потребления продукта, представить попкорн не только как традиционный "кино-продукт", но и как снэк, который может быть идеальным сопровождением любого приятного времяпрепровождения. 
Summit Creative Awards отмечает творческие достижения рекламных и креативных агентств с годовыми оборотами менее 25 млн. долларов (специализированные агентства – менее 10 млн.). За последнее десятилетие - фестиваль существует с 1994 года - награды конкурса приобрели особый статус и престиж для подобных агентств.
В этом году жюри представляли:
· Louai Alasfahani, управляющий директор/креативный директор, Paragon Marketing Communications - Кувейт
· Saurabh Dasgupta, руководитель творческой группы, Innocean Worldwide - Индия
· Bob Domenz, президент, Avenue – США
· CJ DeWaal, креативный директор, PUSH Inc. - США
· Rodney Durso, креативный директор, Stormhouse Partners - США
· Jeff Fisher, engineer of creative identity, Jeff Fisher LogoMotives - США
· Nina Kokotas Hahn, старший райтер, Type A Learning Agency - США
· Kevin Hersh, директор новые медиа, Mfx, Inc. - США
· Mario Hoffmann, старший арт-директор, Ogilvy&Mather - Германия
· Russell Jameson, старший копирайтер, Memac Ogilvy - Бахрейн
· Wendy Moorecroft, креативный директор, Ogilvy - ЮАР
· Robert Murray, эккаунт-менеджер, Tribal DDB - США
· Kyle Romaniuk, управляющий, Cocoon Branding - Канада
· Tom Roy, исполнительный директор, корпоративные коммуникации Promoseven Network Inc. - ОАЭ
· Norton Young, управляющий департаментом, The Art Institute – США
На конкурс было представлено более 4000 работ в 13 общих категориях, которые оценивались по жесткой системе требований. Во время слепого судейства (имена участников были закрыты для жюри) члены жюри оценивали новизну и оригинальность идеи, мастерство воплощения, убедительность и коммуникационную ценность работы.
"Победа в Summit Creative Awards – это значительное достижение. Профессионализм членов жюри конкурса и строгие критерии судейства гарантируют, что место среди победителей достанется лишь только самым достойным работам", - говорит Джоселин Лучиано, исполнительный директор Summit Awards. - "В этом году было очень волнительно наблюдать за дискуссиями членов жюри по поводу той или иной работы - очень непросто сделать выбор".
В этом году в конкурсе приняли участие компании из 26 стран: Австралия, Австрия, Беларусь, Болгария, Канада, Китай, Хорватия, Дания, Англия, Гонконг, Индия, Ирландия, Израиль, Италия, Кувейт, Латвия, Малайзия, Мексика, Новая Зеландия, Северная Ирландия, Россия, Сингапур, ЮАР, Турция, ОАЭ и США.
Победители выбирались в следующих категориях: печатная реклама, теле- и радиореклама, интернет-медиа, маркетинговые коммуникации, прямой маркетинг, политическая реклама, корпоративное видео, социальная реклама, непринятый креатив, самореклама и студенческие работы..
Илан Джева, партнер и креативный директор Strategy & Beyond (Чикаго), о Summit Awards:
"Summit Creative Awards - великолепная площадка для профессионалов, которые не попадают в категорию "больших клиентов". Это не означает, что они не являются "большими агентствами", ведь размер, разумеется, не имеет значения, когда речь идет о креативных идеях".
"Лучшие площадки для "больших клиентов" - Канны, One Show и другие – ценят не только креатив, но и большие бюджеты".
"Я знал, что если мои работы выиграют, это будет исключительно из-за их креативной ценности, и только. И уж точно не из-за размера агентства или признания бренда клиента членами жюри".
BOXSIDE package communication – агентство, специализирующееся на маркетинговых коммуникациях, связанных с упаковкой. Основная область работы агентства – российский FMCG-рынок. Базовые услуги – брендинг, создание торговых марок, дизайн упаковки. Агентство существует на рынке с 1998 года, с этого момента выполнило большое количество успешных проектов для различных компаний, среди которых: Русский продукт, Вимм-Билль-Данн, Русское поле, Айс-Фили, Fazer (Звездный), Parmalat, Nestle, Арома, Балканская Звезда, Альпенгурт, Восточный Купец и др.
Работы BOXSIDE неоднократно отмечены на различных конкурсах и фестивалях (ММФР, Этикетка- Русский стиль, Всероссийский конкурс "Лучшая работа года в области дизайна. Дизайн – 2005", ПродЭкстраПак и др.)
BOXSIDE о Summit Creative Awards:
"Высокая оценка нашей работы жюри Summit Creative Awards имеет для нас особое значение, особенно учитывая тот факт, что работы по дизайну упаковки российских агентств до сих пор были крайне мало отмечены сколь-нибудь значительными наградами на международных конкурсах. Исключительная ценность победы на Summit Awards для нас в том, что признание нашей работы международным жюри является максимально профессиональным и совершенно независимым". (INFOLine, ИА (по материалам компании) 17.05.06)
В середине мая в эфир вышел новый ролик ТМ "Балтика" от Компании Идей "Adell".
Его героем стал Фёдор Бондарчук. Ролик является началом кампании по репозиционированию бренда "Балтика" в Украине, которая запланирована в 2006 году группой предприятий BBH для продвижения пива в Украине.
Цель кампании: позиционировать пиво "Балтика" как пиво для успешных людей и вывести бренд в премиум сегмент.
Все кадры ролика были сняты в Киеве в ночном клубе "Фаберже". Подготовка к съемкам 40-секундного ролика длилась 2 недели, а сама съемка – 22 часа. В съемках приняла участие интернациональная команда (Германия, Польша, Россия и Украина) из 70-ти человек. Замечателен тот факт, что впервые в истории на съемочную площадку рекламного ролика допущены представители СМИ. При этом журналисты двух изданий были не посторонними наблюдателями, а полноценными участниками съемок – актерами массовки. Это уникальный опыт для Украины, поскольку съемочная площадка и съемочный процесс часто считаются конфиденциальными как до, так и после съемок. 
На главную роль был приглашен известный режиссер и актер российского кино – Фёдор Бондарчук. В основе сюжета: азартная ситуация, в которую попадает главный герой во время игры в русский бильярд. И "Балтика № 3" подсказывает ему, как выйти из нее победителем. На площадке была воссоздана атмосфера pre-party бара, куда в пятницу, после рабочего дня, заходят молодые успешные люди. 
Режиссер ролика – Линус Эверс (Linus Ewers) и оператор – Вилли Детмейер (Willy Dettmeyer) – команда молодых профессионалов, которые уже снимали вместе рекламные ролики для таких известных мировых брендов, как Whirlpool, Tchibo, Maybach, Mercedes-Benz, Calvin Klein. 
Антон Щёткин, вице-президент по маркетингу группы предприятий BBH в Украине:
"На главную роль в новом ролике пива "Балтика" Фёдор Бондарчук был приглашен не случайно. На наш взгляд, именно Фёдор является наиболее ярким представителем, символом современных успешных людей, которые ценят и любят пиво "Балтика". Он молод, активен, уверен в себе, успешен как в бизнесе, так и в семейной жизни. Всегда открыт к новым впечатлениям и готов к новым возможностям".
Фёдор Бондарчук, актер, сыгравший главную роль в рекламном ролике ТМ "Балтика": 
"Не секрет, что в начале своей карьеры я тоже снимал рекламу для российских брендов. И мне, конечно же, было интересно посмотреть, как это делают другие. Тем более предложили не просто посмотреть со стороны, а понаблюдать, находясь в эпицентре съемочной площадки".
Линус Эверс (Linus Ewers), режиссер рекламного ролика ТМ "Балтика":
"Когда мне показали сториборд, я твердо решил взяться за этот проект, несмотря на то, что по сценарию мне необходимо было снимать несколько в иной стилистике, чем та, в которой обычно работаю. Я осознавал, что это нестандартный и сложный проект даже для такого опытного режиссера, как я".
Максим Шульженко, эккаунт-менеджер Компании Идей "Adell":
"Для агентства это первый опыт в ведении переговоров с celebrity и последующими съемками звезды. Мне нравится, что продукт интегрирован в сюжет: "Балтика № 3" – это герой ролика. Заменив пекшот, ролик потеряет смысл". (Союз российских пивоваров 17.05.06)
"Радиоателье" и HappyBrand выпустили радиоролики для минеральной воды "Нарзан".
Как рассказали Sostav.ru, творческой группе была поставлена задача сделать два радиоролика - имиджевый и продуктовый. (Sostav 18.05.06)
Креативное агентство Vincinelli Group сообщило о том, что закончена разработка новой серии игрушек "Приключения Робина Свина" для шоколадных яиц "Бони Сюрприз".
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Директор Vincinelli Group Russia Диана Шердани (Diana Sherdani) рассказала:
"Задача была сформулирована так: создать концепцию серии игрушек, персонажами которой выступили бы поросята, а также смоделировать сами игрушки, исходя из технических требований производителя. Мы придумали концепцию "Приключения Робина Свина", а также имена, стиль, образ для каждого из 24 персонажей этой коллекции, выполнили дизайн логотипа, вкладыша, оберточной фольги, коробки, постера и 3D-моделирование игрушек". 
Капсула для игрушки имеет особую форму, которая позволяет ребенку использовать капсулы, как детали конструктора. Теперь, собрав 8-10 капсул, ребенок сможет построить из них замок или домик. Схема соединения капсул указана на оборотной стороне вкладыша.
Шоколадные яйца "Приключения Робина Свина" появятся на российских прилавках в канун Нового года (года Свиньи). (Sostav 18.05.06)
Media Arts идет в Казахстан.
Коммуникационная группа Media Arts собирается открыть представительство в Алма-Ате, которое станет главным офисом компании в Азии. Группа Media Arts Kazakhstan будет включать BTL-агентство Marketing Drive Kazakhstan, медиаагентство The Strategist Media, продакшн-компанию DTV и управляющую компанию. В России Media Arts работает с 1994 г., с конца 2005 г. — на Украине. (Ведомости 19.05.06)
B.I.T.A. Advertising сделала рекламу водке "Вдала".
Как сообщили Sostav.ru, рекламное агентство B.I.T.A. Advertising (Украина) проводит рекламную кампанию, посвященную пятилетию выхода на украинский рынок водки "Вдала".
Все пять лет B.I.T.A. сопровождает марку, строго придерживаясь стратегии последовательного брендинга. Благодаря этому, считает Client-service-director B.I.T.A. Максим Колесников, "Вдала" является одной из наиболее стабильно развивающихся водочных марок Украины. Пятнадцать снятых за это время роликов со сквозными, хорошо узнаваемыми персонажами и универсальным основным посылом - пожеланием удачи - превратились в единственный на Украине рекламный сериал, обеспечивая "Вдалой" стабильно высокую лояльность среди потребителей. 
По словам бренд-менеджера торговой марки Александра Волковицкого, "Вдала" уникальна неизменностью своего позиционирования. Все пять лет рекламное сопровождение бренда обеспечивало стойкое увеличение спроса на продукт.
О кампании - Татьяна Сирятская, аккаунт-менеджер B.I.T.A. Advertising:
Идея строить рекламное сообщение, основанное на удаче, на "железном" созвучии названия и обстоятельств потребления, оказалась верной и выдержала испытание временем. Поначалу выраженная в ситуациях, в которых тост "За удачу!" звучит первым, как залог успешности дальнейших действий и жизни вообще, эта идея работала затем на расширение территории бренда за счет наращивания житейских ситуаций, в которых требуется удача.
В юбилейном ролике собраны кадры практически всех серий. Пять лет, движимая необузданной фантазией креаторов B.I.T.A., неразлучная компания друзей - героев роликов "Вдалой" - скиталась по морям и пустыням, пировала в охотничьем домике, работала в гараже и отдыхала на даче; отмечала удачные покупки, встречала Новый год, праздновала новоселье, играла в шахматы, рыбачила, занималась заготовками на зиму и даже дрессировала ежиков. (Sostav 18.05.06)
"Медиа Пресс" продвигает клей под звуки "Весёлого марша монтажников".
Агентство "Медиа Пресс" создало ролик клея "Момент Монтаж" для компании Henkel. 
Как сообщили в агентстве, разработка креативной идеи для ролика о том, как весёлые монтажники покоряют профессионалов, и его съёмка осуществляло "Медиа Пресс", размещением занимались москвичи.
скачать
Рекламная кампания стартовала 2 мая на федеральных телевизионных каналах.
"Продукт рассчитан на профессионалов — прорабов, начальников строительных бригад и просто мастеров своего дела. В ролике использована музыка Р. Щедрина "Весёлый марш монтажников" из к/ф "Высота" — одна из любимых мелодий целевой аудитории продукта", — сообщают в агентстве. (AdLife.spb.ru 17.05.06)
Design Bureau VOLGA VOLGA графически оформила стиль фестиваля STEREOLETO.
Design Bureau VOLGA VOLGA завершило работу над обновлением фирменного стиля ежегодно проходящего фестиваля STEREOLETO – серии запоминающихся городских музыкальных событий с участием международных знаменитостей. 
"Графическое оформление Пятого, юбилейного фестиваля выполнено в актуальной трафаретной стилистике и является логическим развитием оформления прежнего", - отметили в дизайн-бюро.
Рекламная кампания фестиваля, который этим летом будет проходить не только в Петербурге, но и в Москве, включает в себя модули в прессе, а также плакаты и сити-формат. (AdLife.spb.ru 17.05.06)
РА Movie разработало рекламную кампанию для продвижения карты "Visa Аэрофлот" Сбербанка России.
Рекламное агентство Movie разработало рекламную кампанию карты "Visa Аэрофлот". Как сообщается в пресс-релизе агентства, это совместный проект трех компаний (Сбербанка, Visa и авиакомпании "Аэрофлот"), каждая из которых является лидером в своей отрасли. Объединение их возможностей позволяет потребителям пользоваться дополнительными преимуществами. 
В рамках кампании был снят ролик "Превращение" и разработаны макеты в прессу. Задача ролика — донести основное преимущества продукта, — "Каждый раз, расплачиваясь картой „Visa Аэрофлот" Сбербанка России, вы получаете бонусные мили, которые складываются в бесплатный авиа перелет!". 
Кампания стартовала 15 мая на телевизионных каналах "Первый", каналах "Россия" и "Спорт". (AdMarket.ru 19.05.06)
РА Young&Rubicam разработало второй этап рекламной кампании для бренда Martini Asti.
Рекламное агентство Young&Rubicam разработало креатив для второго эпата рекламной кампании бренда Martini Asti. Кампания проходит под общим названием "Модные направления". 
Как сообщили в агентстве, второй этап рекламной кампании, начавшийся в мае, продлится до конца июня. Материалы кампании будут размещаться в прессе и наружной рекламе в Москве, Санкт-Петербурге и других крупнейших городах России. (AdMarket.ru 18.05.06)
Young & Rubicam Moscow разработало рекламную кампанию бренда "Арсенальное".
Пивоваренная компания "Балтика" запускает полномасштабную рекламную кампанию в поддержку новой упаковки пива "Арсенальное" в ПЭТ-бутылке объемом 2,5 литра. Старт кампании назначен на 1 июня 2006 года.
Акция разработана давним рекламным агентством Young & Rubicam в соответствии с общей стратегией коммуникации пивной марки. В основе коммуникации лежат традиционные ценности "Арсенального" - настоящий мужской характер, дружба и взаимовыручка. 
Ролик "Джип" хронометражем 30 и 15 секунд будет транслироваться в течение пяти недель по всем федеральным и основным сетевым каналам.
Кроме телевизионной коммуникации, продукт в новой упаковке будет поддерживаться рекламой на бортах маршрутных такси (13 городов) и биллбордами (53 города). 
В Москве и Санкт-Петербурге, помимо этого, реклама будет размещена в метро и пригородных электричках. Основа всех коммуникаций в наружной рекламе – масштабное изображение большой пластиковой бутылки. (Outdoor.ru 19.05.06)
Продвижение молока в упаковке от "Тетра Пак" в г.Мурманске проконтролировали.
Специалистами промо-агентства "Реальная реклама" был проведен мониторинг молока категории УВТ (ультравысокотемпературной обработки), в картонной упаковке от Тетра Пак в торговых точках города Мурманска. 
Объектом оценки аудиторов агентства "Реальная реклама" было только белое молоко в УВТ упаковке, объемом 1 л со значком "Высший Молочный Стандарт". Работа аудитора заключалась в оценке представленности УВТ молока в торговой точке, а также в оценке проходящих промо-акций в торговых точках.
Компания Тетра Пак работает для своих Заказчиков и вместе с ними, предоставляя наилучшие решения в области технологии и упаковки продуктов питания. В настоящее время Тетра Пак предоставляет сотни различных видов картонных упаковок, которые уже давно завоевали доверие у жителей многих стран мира. (Regions.ru 16.05.06)
"Видео-Интернешнл-Урал" компенсирует затраты рекламодателей в связи с новым законом "О рекламе".
Новому телевизионному пространству быть! К такому выводу пришли челябинские рекламисты на пресс-конференции на тему "Новый закон о рекламе: что ждать участникам рекламного рынка?". Его вступление в силу с 1 июля 2006 означает сокращение продолжительности рекламы на телевидении до 20% в час и 15% в сутки. Такая ситуация продлиться до 1 января 2008 года и с этого времени общая продолжительность телерекламы должна быть не более 15% в час эфирного вещания (то есть примерно девять минут в час). Участниками мероприятия стали Артур Андреев, генеральный директор "Видео-Интернешнл-Урал", Виталий Котенок, генеральный директор "Алькасар Регион Челябинск" (эксклюзивный медиаселлер канала "НТВ"), Павел Бегеба, директор рекламной группы "Тринити" (эксклюзивный медиаселлер "ТНТ"), Наталья Игнаткович, главный редактор канала СТС в Челябинске, и Людмила Галичина, консультант управления ФАС по Челябинской области. Организатором мероприятия выступила газета "Коммерсантъ-Челябинск". 
Как отметил Артур Андреев, вступление в силу с 1 июля 2006 года нового закона "О рекламе" приведет не просто к сокращению объемов телерекламы, но и создаст совершенно новую конфигурацию рекламного пространства на отечественном телевидении. "Реклама сократится с 15 минут до 12 минут в час. Самое большое падение времени придется на прайм-тайм. И региональные рекламные блоки сократятся больше федеральных блоков рекламы. Сокращение эфирного времени прямопропорционально повышению цен на телерекламу. Это оправдано в связи с нахлынувшим потоком федеральных брендов. Крупные московские компании готовы скупить региональный телевизионный эфир надолго вперед. Эфирное время - ограниченный ресурс и на всех его не хватит. Поэтому локальным брендам необходимо заранее планировать рекламные кампании, не менее чем за 3-6 месяцев вперед. Что касается самого повышения, то мы подняли цены только на двух федеральных телеканалах – "Первый канал" и "Россия" и оно составило 30-35%. Особенно хочу обратить ваше внимание на то, что наши цены на эти два федеральных телеканала зафиксированы до конца 2006 года, и больше меняться не будут! А вот цены на телеканалах "Россия-Спорт", "Ren-TV", ТВЦ пока остаются прежними! Мы всегда стремимся действовать в интересах рекламодателя, и в любой ситуации находим оптимальные пути решения возникающих проблем. Например, уже сегодня мы выработали план поддержки региональных рекламодателей. Во-первых, даже с учетом удорожания рекламного времени, телевидение по-прежнему остается самым дешевым рекламным носителем - большой охват потенциальной аудитории оправдывает затраченные средства на рекламу. Во-вторых, отдача от коротких рекламных блоков будет выше. У телезрителей исключается возможность в перерывах на рекламу сделать уборку или почистить картофель, так как можно будет пропустить начало любимого телесериала или интересной передачи. В-третьих, за счет оптимизации размещения можно повысить эффективность. У нас есть специальный инструментарий, при помощи которого мы сможем увеличить количество контактов с целевой аудиторией, не меняя бюджет рекламной кампании, за счет грамотного медиапланирования. И, наконец, в "Видео-Интернешнл-Урал" всегда действует программа поддержки челябинского бизнеса. Скидки доходят до 75%! К тому же, мы регулярно выводим на рынок новые продукты, например, "Бизнес-Центр" и отбивки ("открывашки" и "закрывашки" региональных блоков рекламы). Это так называемый фаст-фуд - гарантированное качество при доступных ценах. И в завершении усиливаются значимость "Production house" (производителей рекламы) - делайте ставки на креативность и ваше рекламное сообщение заметят! А мы вам в этом поможем", - отметил Артур Андреев. 
Как сообщила Наталья Игнаткович, сегодня на телеканале СТС в Челябинске размещаются в основном федеральные рекламодатели. - В последнее время телеканал заметно вырос в глазах телезрителей, он стал более популярным. Раньше мы искусственно занижали цены на рекламу. А новый закон дает нам возможность повысить ее на 30-40 %. Замечу, что в этом году это не последнее повышение цен на СТС. 
По мнению Павла Бегебы, с экранов телевизоров практически исчезнут бегущие строки и баннеры. Нельзя не сказать, что 90% рейтингов приходится на ретранслируемые фильмы, телесериалы и передачи. Деньги на их покупку выделяются из доходов полученных от рекламы, которые, кстати, теперь на ТНТ сократятся на 25%! Это может привести к тому, что ТВ уже не будет настолько информационно насыщенным как сейчас. 
Как сказал Артур Андреев, исходя из прогнозов распределения рекламных бюджетов на 2005-2010 год, телевидение, как и сейчас, будет сохранять лидирующие позиции среди других рекламных носителей. - Из всего "рекламного пирога" в 2005 году - 46,5% занимает ТВ. А к 2010 году прогнозируется, что это будет уже 56,1%! 
Людмила Галичина, рассказала об основных изменениях в связи с принятым новым законом "О рекламе" и сообщила, что законодатели изменили в нем все, и от старого закона не осталось и следа. - Кардинальным образом поменялись способы наказания за нарушение закона. Теперь и рекламораспростронитель, и рекламодатель и рекламопроизводитель, все будут нести ответственность за рекламу. Хотя ее еще надо доказать. Например, за 1 факт нарушения закона юридическим лицом его могут оштрафовать от 40 000 тысяч рублей до 500 000 тысяч рублей.
Между тем, то, что закон не совершенен, и в нем есть много "дыр" сказали все участники пресс-конференции.
Пресс-конференция закончилась на дружественных нотах. Все участники пришли к единому выводу, если закон приняли, значит нужно к нему как-то приспосабливаться. Отметим, что в Челябинске это первое событие, когда под одной крышей собираются руководители большинства ведущих региональных медиаселлеров с участием контролирующего органа объединенных одной очень важной для всех темой. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 25.05.06)
В мае-июне 2006 года в "Видео-Интернешнл-Урал" (г.Челябинск) действует уникальное предложение - размещение рекламы на двух федеральных телеканалах: "Первый канал" и канал "Россия", со скидкой 70%.
Теперь данная услуга стала доступной для представителей малого бизнеса (супермаркеты, универмаги, магазины, бутики, салоны красоты, туристические компании, фитнес-центры и т.д.).
Все видеоролики будут расставлены менеджерами оптимальным образом по системе "свободный поиск". А после рекламной кампании заказчик получит подробный анализ, который покажет, насколько эффективным было размещение рекламных материалов (сколько человек увидело рекламу, какое количество раз и какой медиавес набрала кампания в итоге). Также будет предоставлена подробная сетка реальных выходов рекламных блоков. "Эта услуга дает возможность использовать высокоэффективную телевизионную рекламу с большой скидкой. И пользуется спросом среди наших клиентов", - утверждает руководитель отдела продаж ТВ "Видео-Интернешнл-Урал" Константин Чумиков. 
В Челябинске "Видео-Интернешнл-Урал" - безусловный лидер в области размещения и производства рекламы на телевидении и радио. Компания эксклюзивно располагает правом реализации рекламного времени на ведущих федеральных и региональных телеканалах: "Первый канал", "Россия", "Ren-TV", "ТВЦ", ЧГТРК "Южный Урал", канал "Россия-Спорт" (ТВ-36). (INFOLine, ИА (по материалам компании) 22.05.06)
"ВИ Трэнд" рассчитала новые цены.
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Компания "ВИ Трэнд" ("дочка" "Видео Интернешнл", продает телерекламу в регионах) опубликовала новый интерактивный прайс-лист, позволяющий рассчитать стоимость рекламы во втором полугодии 2006 г. В компании говорят, что пересмотр цен связан со вступлением в силу новой редакции закона "О рекламе", существенно сокращающей рекламное время. Начальник отдела внешних связей "ВИ Трэнд" Александр Ковалев заявил, что в среднем цены на "Первом" в региональных блоках выросли на 18% (в 12 городах из 24 они остались без изменений), на телеканале "Россия" — на 15% (в 14 городах из 25 остались прежние тарифы). На других каналах цены практически не изменились, резюмирует Ковалев.

Для справки: Название компании: ВИДЕО ИНТЕРНЕШНЛ-ТРЕНД Регион: Москва Адрес: 121359, ул. Академика Павлова, 25 Вид деятельности: рекламная деятельность Телефоны: (495)7378717 Факсы: (495)7378759 Web: http://www.trend.ru (Ведомости 25.05.06)
ТВ-реклама уйдет в регионы и подорожает.
Компания "ВИ Трэнд" опубликовала на корпоративном сайте данные, позволяющие рассчитать стоимость рекламных кампаний на региональном ТВ с 1 июля 2006 года. Максимальный рост базовых цен на региональное размещение составит 44%— на СТС в Москве, а среднюю величину подорожания эксперты оценивают в 30%, что значительно больше, чем на федеральных каналах, где стоимость рекламы увеличивается на 10–20%. 
По словам заместителя гендиректора по продажам и развитию региональной сети "ВИ Трэнд" Вадима Баранчикова, изменение цен связано со вступлением в силу с 1 июля 2006 года новой редакции закона "О рекламе". Она существенно сокращает рекламное время на национальных каналах: с 1 июля с 15 до 12 мин в час, а с 2008 года действуют еще более жесткие ограничения — не более 9 мин в час. 
"Когда на национальном ТВ емкость блоков уменьшится, рекламодатели пойдут в регионы. А у „Первого" и „России" в регионах и так были небольшие блоки",— говорит руководитель отдела регионального размещения агентства Magma Гульнара Ибатуллина. 
"Рекламодатели уже пошли в регионы, - подтверждает и гендиректор агентства Initiative Media Анна Яковлева, - так что по крайней мере в некоторых из них спрос должен был повыситься."
По данным "ВИ Трэнд", объем региональной телерекламы вырос на 29,1% по сравнению с аналогичным периодом прошлого года и составил примерно 3,78 млрд руб. Доля федеральных рекламодателей, размещенная московским офисом "ВИ Трэнд", в среднем выросла с 24% в 2004 году до 32% в 2005-м, а в первом квартале 2006 года достигла 36,8% (без учета Москвы). 
"Удорожание выглядит вполне логичным,— резюмирует исполнительный директор агентства Sorec Media Артем Донец.— Все будут рассматривать региональные компании как альтернативу национальным". 
Как отмечает издание, такое повышение — на 30% — не все участники рынка находят обоснованным. Такими же темпами растет и стоимость рекламы на федеральных каналах, а у них, "в отличие от коллег в регионах, нет отбоя от рекламодателей". "Насколько оправданно такое повышение, покажет время. Возможно, клиенты, увидев такое повышение цен, начнут относиться к формированию бюджетов тщательнее и будут брать лишь необходимый минимум",— говорит Ибатуллина. 
Действительно, опрошенные изданием рекламодатели повышением цен на региональную рекламу недовольны и говорят, что готовы искать альтернативу ТВ-рекламе. Директор по связям с общественностью "Эльдорадо" Тимофей Суровцев считает, что в следующем году у многих рекламодателей не останется выбора, кроме как переносить часть бюджетов с телевидения. "Наверняка в „Видео интернешнл" понимали, что после принятия закона „О рекламе" крупнейшие федеральные рекламодатели будут перераспределять бюджеты в сторону регионального размещения. Скорее всего, этим и обусловлено повышение",— говорит Суровцев. 
"ВИ постоянно повышает расценки, мы и так размещаемся через них, только когда надо провести масштабную акцию по открытию нового рейса, а так предпочитаем местные каналы",— говорит пресс-секретарь авиакомпании S7 Илья Новохатский. (eTatar.ру 25.05.06)
News Outdoor Russia — лауреат конкурса "Элита российского бизнеса".
Крупнейший российский оператор наружной рекламы News Outdoor Russia стал лауреатом Всероссийского конкурса "Элита российского бизнеса" в номинации "Лучшая бизнес-стратегия". Премию получил генеральный директор фирмы Сергей Железняк. 
Отбор лауреатов на этот ежегодный конкурс проводится на экспертном совете, созданном организаторами премии. Критериями отбора победителей конкурса являются достижения компаний в области бизнеса и предпринимательства, деловая репутация, участие в социальных, общественных, благотворительных программах. 
Помимо News Outdoor приз "Элита российского бизнеса — 2006" вручен ЗАО "Карат" "За высокое качество продуктов питания", компании "Независимость" в номинации "Социальная ответственность бизнеса", лесопромышленному холдингу ЗАО "Илим Палп Энтерпрайз" за "Инновации", ОАО "Вимм-Билль-Данн Продукты Питания" в номинации "Бизнес-признание", ОАО "Авиакомпания "Трансаэро" — "За высокий уровень корпоративной культуры", ОАО "Мясокомбинат Клинский" в номинации "Российская марка", ОСАО "Ингосстрах" — "За весомый вклад в развитие национальной системы страхования". Также призы были вручены другим компаниям, развивающим отечественную экономику и стандарты бизнеса и предпринимательства. (Росбалт 23.05.06)
В Казани создаётся Ассоциация распространителей наружной рекламы.
В настоящее время официально регистрируется некоммерческая организация, которая ставит перед собой следующие цели: представительство и защита прав и законных интересов её членов, развитие здоровой конкуренции в сфере распространения и размещения рекламы, создание благоприятных условий для развития рынка наружной рекламы. Об этом сообщает "Рекламная Казань".
Одной из приоритетных задач Ассоциации является приведение в соответствие нормативных актов РТ в соответствие с Федеральным Законом "О рекламе". 
"На сегодняшний день законодательство Республики Татарстан ужесточает требования по отношению к организациям, занимающимся предпринимательской деятельностью в области наружной рекламы, - говорит директор Ассоциации Артем Кондратьев. - В связи с этим появилась необходимость в объединении и защите прав и законных интересов предпринимателей. Положительного эффекта от изменения Федерального закона "О рекламе" от 13 марта 2006 года можно ожидать только тогда, когда нормативные акты муниципального и регионального уровня будут приведены в соответствие с Законом".
В частности, господин Кондратьев отмечает, что запрет органам местного самоуправления муниципального района или городского округа взимать помимо государственной пошлины дополнительную плату за подготовку, оформление, выдачу разрешения на установку рекламной конструкции и совершение иных связанных с выдачей разрешения действий, несомненно является улучшением закона для распространителей наружной рекламы. Также как и то, что новый Федеральный закон возлагает обязанность на указанные органы самостоятельно осуществлять все согласования, необходимые для выдачи разрешения. 
Ассоциация считает необходимым принять участие и в разработке технического регламента, которому согласно новому Закону должна соответствовать рекламная конструкция (пункт 4, статья 19). 
Кроме этого, АРНР планирует заниматься повышением профессиональных знаний умений и навыков работников, сферы наружной рекламы, а так же принимать участие в благоустройстве города путём поддержания высоких стандартов, улучшения внешнего вида рекламных носителей.
Предлагаем всем заинтересованным лицам вступить в Ассоцицию.
На сегодняшний день в Ассоциацию входят "Макс", "Вилла", "Сталкер" и "Исида". (eTatar.ру 26.05.06)
Компания IPPON design разработала дизайн для водки «Кремлевка» ценового сегмента Low Premium.
Работа выполнена в рамках серии проектов для ФГУП "Кремль" Управления делами Президента РФ. 
Задача: разработать дизайн этикеточного оформления, способный успешно конкурировать на зарубежных рынках с ведущими мировыми брендами. 
Решение: водка "Кремлевка" оформлена в лучших традициях классического дизайна советских водочных этикеток, с применением современных технологий печати. Сильное название, запоминающееся лицо и безупречное качество позволяют ей активно конкурировать с именитыми брендами. 

Легендарные советские водки "Столичная" и "Московская" воспринимаются большинством потребителей в России и за рубежом как "настоящие русские водки". Этот стереотип сложился исторически и продолжает использоваться до сих пор. Но не все водки в состоянии поддерживать качество товара и сильную легенду позволяющую вставать в один ряд с столь именитыми брендами. Позиционирование "Кремлевки" позволяет активно использовать этот стереотип восприятия. 
Особое внимание в разработке дизайна было уделено поиску своего, отличного от основных конкурентов лица. Обязательные элементы оформления классической водочной этикетки ограничивают возможности дизайнеров, но "Кремлевка" нашла свои отличительные черты в дизайне и в способе печати этикетки. 
На международном конкурсе "ГрандЭтикет-2006" водка "Кремлевка" была отмечена золотой медалью и заслужила позитивные отзывы экспертов: 
Представитель фирмы Avery Dennison Fasson Roll Europe Д. Поляков об этикетке для водки "Кремлевка": "С точки зрения полиграфического восприятия это, на мой взгляд, одна из самых лучших работ, представленных на конкурс. Красные полосы на этикетке - это чисто маркетинговый ход, который поможет продвигать продукт на рынках сбыта". 
Обновленная "Кремлевка" поставляется на экспорт и уже нашла положительный отклик среди крупнейших российских дистрибьюторов и экспортеров. Поставляется в крупнейшие торговые точки Москвы и Московской Области. (Реклама в России 23.05.06)
С 17 по 19 мая агентство маркетинговых коммуникаций "Феррата" реализовало оригинальный проект по продвижению нового энергетического напитка NR’Ja для компании "Монблан".
С 17 по 19 мая агентство маркетинговых коммуникаций "Феррата" реализовало оригинальный проект по продвижению нового энергетического напитка NR’Ja для компании "Монблан". Акция была рассчитана, в первую очередь, на студентов ВУЗов (промо-команды работали около входа в учебные заведения), а также и на всех прохожих. 
Промо-команды дислоцировались в трех районах – Московском, Центральном и Василеостровском. В каждой команде был профи триала и темнокожий заводила, который угощал всех напитком и помогал развлекать публику. 
Участники команды NR’Ja устраивали конкурсы среди студентов, угощали их энергетиком, демонстрировали свое мастерство катания на велосипедах и предлагали прокатиться зрителям. Достойным фоном шоу служил яркий бренд-мобиль, с платформы которого очень удобно было демонстрировать разные трюки на велосипеде. (Реклама в России 24.05.06)
В начале мая в эфире приморских телеканалов появился новый рекламный продукт - ролик кваса "Рыцарь Приморья".
Как прокомментировали в руководстве рекламного агентства "Пасифик Медиа", которое выступило в роли подрядчика, ролик кваса "Рыцарь Приморья" должен был раскрыть аудитории его "силу и благородство", приморскую локализацию, сезонность (лето) и высокие потребительские качества продукта. В качестве места действия был выбран пляж, где вполне естественным выглядит употребление прохладительных напитков жарким летом. 
Однако в апреле на приморских пляжах еще весьма прохладно, а ролик был нужен к концу месяца. "Пасифик Медиа" не удивить первоначально казалось бы невыполнимыми проектами, поэтому съемки ролика решено было проводить на курорте Санья (остров Хайнань).
Съемки ролика стали для группы серьезным испытанием. Не выдерживали ни люди, ни техника. Солнечные ожоги, получили оператор и его помощник, местные жители, толпами собирались поглазеть на "съемки кино" и постоянно лезли в кадр, высокая влажность воздуха периодически выводила из строя видеоаппаратуру.
Но, несмотря на все сложности, через четыре дня и пять ночей ролик был отснят и смонтирован. Еще через неделю жители Приморья увидели сочетание кваса и тропического пляжа на экранах своих телевизоров. Административная и креативная часть работы по производству ролика, а также медиаразмещение выполнены специалистами РА "Пасифик Медиа" (Владивосток). (Дейта 24.05.06)
Jam Hall media оформило музыкальный саммит "G8" женскими ногами.
РА Jam Hall media графически оформило Летний музыкальный саммит "G8" — фестиваль, посвященный музыкальному глобализму и приуроченный к саммиту стран "Большой восьмерки", который состоится в Петербурге этим летом. Кроме того, РА Jam Hall media занимается продвижением музыкального саммита.
Как рассказали в агентстве, рекламная кампания мероприятия включает в себя модули в прессе и плакаты. Для привлечения посетителей на музыкальный саммит выбраны национальные издания Forbes и Newsweek, а также локальные журналы "Собака.РУ", "Time Out", "Афиша" и "Вещь.doc". 
"Ближе к событию на нескольких радиостанциях будут запущены рекламные ролики саммита. В целом же мы главным образом ориентируемся на возможности адресной рассылки по собственной базе агентства, обращаясь четко к нашей целевой аудитории", — рассказывают в Jam Hall media. (AdLife.spb.ru 26.05.06)
Агентство "Брендсон" визуализировало звёздность "Ориона".

Брендинговое агентство "Брендсон" разработало фирменный стиль для управляющей компании "Орион".
Как сообщили в агентстве, основной задачей, поставленной перед агентством, была визуализация идеи инвестиционного клуба, избранности клиентов и статуса компании — необходимость создать образ профессионального игрока рынка ценных бумаг, следующего традициям, а также сформировать в сознании представителя ЦА впечатление того, что "где-то он уже это видел…".
Сначала специалисты "Брендсона" провели ряд исследований, изучая целевую аудиторию компании. Как отметили в агентстве, при проведении исследований возникли некоторые сложности, связанные с труднодоступностью представителей ЦА "Ориона" по причине довольно замкнутого круга общения и нежелания участия в подобных мероприятиях. Несмотря на это исследования были проведены в полном объеме, и на их основе в "Брендсоне" создали платформу бренда "Орион".
"Мы выбрали шрифт с засечками, чтобы передать строгость, традиционность и консерватизм. Оригинальная буква "R" формирует своеобразный, особенный характер бренда. Чтобы передать теплую атмосферу инвестиционного клуба, мы сменили оттенок основного цвета и он стал более теплым и насыщенным. Благородный бронзовый цвет подчеркивает статус компании. Логотип с зацепляющимися друг за друга внутренними элементами имитирует движение, выражает идею звездности и напоминает знак ГОСТа", — комментируют в агентстве. (AdLife.spb.ru 26.05.06)
Компания Dimanche - отечественный производитель аксессуаров для мобильных телефонов взглянула на свою продукцию как на рекламоноситель.
Аксессуар для мобильника - чехол в виде носочка или гольфика, который вот уже два года компания выпускает и реализует в салонах связи, теперь рассматривается ей как сувенирка.
"Прежде всего такая продукция, по нашему мнению, будет интересна для компаний, активно проводящих рекламные и BTL-акции. К тому же наш дольчик - именно так называется этот аксессуар - можно использовать в качестве стильного приза или подарка от компании своим клиентам", - говорит Катерина Демина, руководитель отдела маркетинга и рекламы компании "Dimanche".
Как рассказала Катерина Демина, "новый рекламоноситель" - вязаный дольчик с логотипом компании Dimanche вышел из производства буквально на днях. В дальнейшем компания планирует продвигать "именную" продукцию среди рекламных агентств, работающих с конечными заказчиками.
"Я думаю, что брендированные дольчики не только будут заказывать те, кому наша идея покажется интересной, но и непременно купят обычные посетители салонов связи - например, если на аксессуаре будет размещен логотип Coca-Cola", - рассуждает Катерина Демина.
По ее словам, идея выпускать брендированные дольчики родилась после того, как компания Dimanche получила заказ со стороны "БиЛайна", проводившего ребрендинг, на изготовление полосатых дольчиков.
Для продвижения своего нового рекламоносителя компания пока использует только адресную рассылку, хотя в дальнейшем планирует сделать ставку и на рекламные возможности Интернета. 
"В Петербурге нашей продукцией пока заинтересовалось лишь одно РА, выполняющее обслуживание "МегаФона". А вот в Москве - наоборот, так что, скорее всего, большинство заказов мы будем получать от московских сетевых агентств", - комментирует Катерина Демина. 
По ее мнению, петербургские рекламисты могли быть напуганы сравнительно высокой ценой на брендированные дольчики - при минимальной партии в 300 "носочков" стоимость единицы составляет 100–110 рублей. "Такая цена оправдана тем, что каждый готовый дольчик обрабатывается вручную - прежде всего это касается нанесения логотипа компании-заказчика", - резюмирует Катерина Демина. (AdLife.spb.ru 25.05.06)
Студия интернет-проектов Qubis разработала фирменный стиль и визуальную концепцию инвестиционно-финансовой компании "Тюмень-Финанс".
Как сообщили в агентстве, первоначально был разработан логотип и элементы фирменного стиля компании — строгие формы и яркие цвета привлекают внимание, а наглядные образы упростили подачу серьёзной финансовой информации. 
Затем студия осуществила создание корпоративного сайта компании "Тюмень-Финанс". "Заказчик хотел, чтобы сайт был полнофункциональным и эффективным инструментом для клиентов, что включает в себя систему отображения финансовой информации с возможностями индивидуальной настройки, личный раздел для клиентов, защищенный механизм авторизации и другие функциональные возможности", — перечисляют в агентстве.
Студия также придумала для "Тюмень-Финанс" специальных героев, которые помогают компании продвигать свои услуги, просто и доступно рассказывая о брокерском обслуживании, интернет-трейдинге, доверительном управлении. Они являются визуальными образами, как рекламной продукции заказчика, так и специальной флэш-презентации о компании.
"В обществе сложился ряд определенных рекламных клише по отношению к банкам, финансовым и консалтинговым компаниям, и нам хотелось выйти за рамки этих стереотипов, привлечь внимание нестандартными визуальными образами", — говорит Евгений Афанасьев, директор компании "Тюмень-Финанс". (AdLife.spb.ru 26.05.06)
РА Grey Worldwide Russia разработало новую рекламную кампанию для бренда "Балтика".
РА Grey Worldwide Russia разработало новую рекламную кампанию для бренда "Балтика" - "Гордость за Россию или разговор за кружкой пива Балтика"
Анатолий Ясинский, креативный директор Grey Worldwide Russia о новом имиджевом ролике "Балтика" 
"В этом ролике мы хотели сказать о том, чего никто никогда не подскажет: за что мы должны любить страну, в которой живем, и за что мы должны ею гордиться. Никто не скажет даже, что мы ДОЛЖНЫ. Это время прошло. Теперь мы свободны. 
Я знаю, что гордость за свою страну является необходимым условием для самоидентификации. Каждый человек соотносит себя и свою жизнь со своим окружением. Я и семья. Я и двор. Я и офис. Я и страна. Я и мир. Чем более ты развит, тем больше тебе нужен масштаб. Кто – то дорос до Я и Вселенная. 
Раньше нам давали готовые формы: самый лучший поэт – Пушкин, самая главная газета – Правда, самая лучшая страна — СССР. Гордость за страну – хоккей, балет, космос, Великая Победа и т.д. Мы жили дружно, и ценности были общими, моральные ценности. На каждом этапе роста были свои заготовленные предметы для гордости. 
Сегодня мы спросили наших людей (маркетологи называют их потребителями), чем они гордятся в нашей стране? Старшие ответили то, что давно знали. А те, кто помладше, не знали и ничего не ответили. 
Нарисовалось противоречие: гордиться необходимо, а нечем. Или другое противоречие: гордиться знаем чем, но этого уже нет. 
Блэйк сказал: "Если кто–то победил глупость, то и мы сможем". Наверное, если бы Наполеона не выгнали из России и не разбили под Ватерлоу, французы гордились бы тем, что их страна самая большая в мире. А так они гордятся импрессионистами, винами и сырами. Если бы американские колонисты не затеяли Бостонское чаепитие, британцы бы никогда не задумались о своем особенном островном чувстве юмора, особенных автомобилях, и особенном пристрастии к Fish & Chips (мы эту рыбу жареную с картошкой ели, едим и будем есть без всякого пафоса и без ощущения себя особенной нацией в процессе поедания). 
Вопросы, которые неизбежно должны были появиться у читателей: "А с какой стати пивной брэнд решил заговорить на такие темы? А почему вы, люди, которые продали свой талант, считаете себя вправе учить других патриотизму?" Ведь такие вопросы возникают, правда? 
Ответы лежат в той же плоскости. Я вижу, что Большие брэнды, каждый по-своему, подходят к теме. Свято место пусто не бывает. Наверное, в самоосознании они поднялись до стадии "Я и страна" или даже "Я и Мир". Они добились права говорить о Высоком. Не все, а мы просто не привыкли к этому. Мы все за хоккей болеем, за космос… Мы не готовы понять того, что, делая свое дело, выпуская свой продукт можно стать лицом страны, стать предметом гордости для всех, кто в ней живет. Как немецкие автомобили, как французский сыр. 
Пиво вещь простая, для всех. Мы пьем его в самых разных ситуациях. Не всегда в тех, в которых нам бы хотелось себя, красивых, видеть. И вдруг, этот самый обыкновенный продукт становится брэндом, который говорит с нами о гордости за Россию. А то, что за этим простым пивом стоит 16 лет роста, 16 лет проб и ошибок, 16 лет экспериментов, да что там говорить, 16 лет борьбы за право заговорить с нами о нас самих, мы же просто забываем. "Балтика" же выросла у нас на глазах. Кто-то сдавал украденные алюминиевые провода, а парни рецепты пива придумывали. Кто–то лес вывозил, а они за качество бились. Сами так решили, сами же и сделали. Потому что свобода – никто некачественное пить не будет, никто не выберет то, что не нравится. И вот, выбрали, пьем, кричим, ругаемся, поем песни, общаемся с друзьями, шутим, балагурим, обсуждаем, грустим — живем, в общем. И будем жить с тем, что выбрали для себя, а не для кого–то, и гордиться тоже этим будем. (AdMarket.ru 26.05.06)
РА Instinct разработало новую коммуникацию для бренда Gardex.

Рекламное агентство Instinct разработало новую коммуникацию для бренда Gardex. Рекламная кампания проходит в московском и питерском метрополитене, а также будет поддерживаться размещением в прессе, сообщили в агентстве. 
Найденная креативная идея предлагает потребителям не защиту от комаров, а нечто большее – хороший отдых, демонстрирует индивидуальные выгоды от использования Gardex, создает сильный эмоциональный образ и привлекает внимание потребителей в перегруженном метро. 
Минималистский дизайн макетов фокусирует внимание потребителей на основной идее, а немного "западный" стиль макетов придает исполнению дополнительную премиальность (AdMarket.ru 26.05.06)
РА Symbol Communication Group разработало серию рекламных макетов в прессу для компании Konzept.
Рекламное агентство Symbol Communication Group разработало серию рекламных макетов в прессу для компании Konzept, сообщила Марина Синиченкова, PR-менеджер агентства. 
Symbol Communication Group разработало креативную концепцию рекламной кампании и создало серию макетов в прессу. 
Компания Konzept, занимающаяся продажей элитной сантехники, недавно открыла в Москве новый демонстрационный зал luxury-класса — самый большой на сегодняшний день не только в России, но и в Европе. 
Для анонсирования этого события агентство разработало для компании Konzept специальную имиджевую рекламную кампанию. Одновременно был запущен проект SunTechnoRu. В рамках этого проекта известные российские архитекторы и дизайнеры представили авторские дизайн-проекты ванных комнат, которые компания Konzept воплотила в своем новом салоне. 
Рекламная кампания ориентирована на две целевые аудитории: покупателей элитной сантехники и профессионалов (архитекторов, дизайнеров интерьеров, частные архитектурные бюро) — основных читателей интерьерных журналов "Salon" и "AD". При этом одной из особенностей рынка является то, что конечные потребители принимают решение о покупке, ориентируясь не столько на рекламу, сколько на мнение профессионалов. 
Работа над макетами проходила в тесном сотрудничестве с авторами проектов, представленными в SunTechnoRu. Дизайнеры и архитекторы получили возможность рассказать о своих работах на страницах известных журналов, Konzept получил новых клиентов, которые пришли посмотреть на эти работы в демонстрационный зал. 
Агентство создало серию рисованных иллюстраций в жанре комикса. От макета к макету запоминающиеся персонажи с яркими характерами обыгрывают тему воды и сантехники. (AdMarket.ru 25.05.06)
Британское агентство Fitch разработает дизайн сети магазинов "Е. Д. А.".
Британское агентство Fitch (WPP Group), специализирующееся в области дизайна магазинов, поможет российской компании "Градиент" расширить сеть ее "магазинов шаговой доступности" "Е. Д. А." до 700 к 2012 году. 
Первый магазин сети уже открылся, однако только в Москве их планируется открыть еще 500. Еще двести магазинов будут построены в других крупных городах России в ближайшие шесть лет. 
В задачи Fitch входит создание "теплой приветливой палитры тонов", которая будет использована в дизайне оборудования, униформы сотрудников и упаковки. Стоимость контракта оценивается в общую сумму порядка $50 млн. 
Цель магазинов "Еда" — заполнить пробел, существующий между местными продуктовыми киосками и крупными супермаркетами. 
Директор Fitch по дизайну Симон Тредкнелл сказал, что концепция предназначена для создания "нового создания" в российском ритейле. Она должна изменить модель шоппинга в России, позволив занятым людям покупать продукты, возвращаясь с работы домой. 
Компания "Градиент" является одним из крупнейших дистрибьюторов на российском рынке косметики и бытовой химии, однако в конце прошлого года сообщила о планах экспансии в сектор продовольственного ритейла со своим проектом "Е. Д. А". Ожидается, что эти магазины станут прямыми конкурентами развиваемой акционерами "Перекрестка" сети "Дейли". (AdMarket.ru 25.05.06)
КГ "Максима" выиграла тендер на разработку и реализацию рекламной медиастратегии Toshiba.
Российское представительство компании Toshiba объявило о завершении тендера на разработку рекламной медиастратегии на вторую половину 2006 года. Победителем тендера стала коммуникационная группа "Максима", которая возьмет на себя реализацию предложенной стратегии для Toshiba, а также будет адаптировать транснациональные креативные решения Toshiba для отечественного потребителя, сообщается в пресс-релизе "Максима". 
В рамках сотрудничества планируется реализация масштабной рекламной кампании, которая нацелена на продвижение линейки портативных компьютеров Toshiba. География проекта охватывает территорию России и стран СНГ. 
"Проект компании Toshiba сложен, но интересен. Перед нами стоит задача не только реализовать рекламную кампанию, но и заметно повысить лояльность потребителей к бренду в России и за ее пределами за счет качественной адаптации имеющихся креативных решений — считает генеральный директор группы "Максима" Оксана Ребрик.
Справка 
Коммуникационная группа "Максима" работает на рынке рекламы уже более 10 лет, предоставляя своим клиентам полный комплекс рекламных услуг, PR-поддержку и промоушн. "Максима" является первой российской коммуникационной группой, начавшей строить сеть рекламных агентств за пределами России. На сегодняшний день уже работают полносервисные рекламные агентства "Максима-Киев" и "Максима-Минск". (AdMarket.ru 24.05.06)
Агентство Fastway разработало новый бренд для компании "ВолгаТелеком".
Креативное агентство Fastway разработало бренд для новой услуги компании "ВолгаТелеком". Как сообщили в агентстве, в рамах сотрудничества были придуманы название, фирменный стиль и, совместно c департаментом маркетинга компании, концепция вывода бренда на рынок. 
Название новой услуги — J. J — это выделенный доступ в Интернет. Теперь Интернет по АDSL от "ВолгаТелекома" (дочернего предприятия ОАО "Связьинвест") будет выходить под этим именем во всех одиннадцати регионах, где работает компания. 
Услуга предоставлялась и ранее, однако в каждом регионе у нее было свое имя, тарифная политика и рекламное продвижение. 
С середины мая в Кировской, Нижегородской, Оренбургской, Пензенской Самарской, Саратовской, Ульяновской областях, в республике Марий-Эл, Мордовии, Удмуртии и Чувашии доступ по технологии ADSL выходит под новым единым брендом J. 
Героями первой рекламной компании новой услуги стали четыре комичных персонажа:"менеджер-геймер", "вундеркинд-финансист", "охранник-душка" и "девушка-эрудит"… Герои рассказывают о своих проблемах и о том, как просто они решились, когда появился J. 
Рекламная компания осуществлялась в два этапа: сначала на телеэкранах и в радиоэфире появились тизерные ролики, где герои рассказывали о своей проблеме; затем появилась полная версия, во второй части которой герои рассказывают, что их проблемы решены. 
Все персонажи рекламной компании комичны и даже несколько карикатурны. По задумке реклама услуги, в основном рассчитанной на молодежь и потребителей среднего возраста, обязательно должна быть с юмором и рассказывать скорее о шуточных проблемах, нежели всерьез говорить о решении проблем с помощью Интернета. 
Кроме имени, фирменного стиля, наружной рекламы и сценариев аудио- и видеороликов в fastway разрабатывались POSM торговой марки. (AdMarket.ru 24.05.06)
РА "Старый город" заключило договор на рекламное обслуживание Посольства Австрии.
Рекламное агентство "Старый город" заключило соглашение о сотрудничестве с Посольством Австрии, сообщили AdMarket.ru в агентстве. В рамках достигнутых договоренностей в настоящий момент "Старый город" обеспечивает подбор мест и размещение рекламы по заказу Посольства на конструкциях сити-формата в Москве. 
Последнее время все больше стран Европейского Союза (ЕС) решают проблему развития индустрии туризма на государственном уровне, вкладывая значительные средства в рекламу. В преддверии летнего туристического сезона, Посольство Австрии в Российской Федерации инициирует рекламную кампанию своей страны, как тиристического направления. 
Целью этой кампании является имиджевая поддержка в Москве Программы развития туризма Правительства Австрийской Республики "Вена ждет Вас". Рекламная кампания проходит под общим девизом – "Лето в Вене? Это наслаждение жизнью". Предложение рассчитано на привлечение клиентов – активных людей, желающих хорошо отдохнуть и приобрести массу незабываемых ощущений в одной из самых красивых столиц Европы. 
В рекламной кампании, задействованы средства наружной рекламы – конструкции сити-формата (1,2х1,8), расположенные в центральных деловых районах Москвы, по Бульварному и Садовому кольцам, а также — на Земляном валу. Выбранный вид рекламы и места размещения позволяют с максимальной эффективностью воздействовать на целевую аудиторию. Время проведения кампании – июнь 2006 года. Управление контрактом обеспечивает Account-manager Евгений Паничев. 
В продолжение сотрудничества планируется реализация следующего этапа баинговой кампании. (AdMarket.ru 24.05.06)
КГ "Планета Информ" оказала услуги по продвижению в России киноленты "Люди Икс: Последняя битва".
Коммуникационная группа "Планета Информ", в рамках сотрудничества с кинокомпанией "20 век Фокс СНГ" оказала рекламные и PR-услуги новому фильму "Люди Икс: Последняя битва" режиссера Бретта Ратнера. Лента выходит в российский прокат 25 мая. 
Рекламная кампания киноленты, начавшаяся 20 апреля, продлится до 15 июня, сообщили в "Планете Информ". 
В рамках сотрудничества РА "Планета Информ" взяло на себя планирование и размещение анонсов картины на различных конструкциях наружной рекламы: биллбордах, ситиформатах (в Москве и Санкт-Петербурге) и ситибордах. Также была задействована метрореклама и светодиодные дисплеи. 
Также в рамках продвижения картины, с 10 по 31 мая агентство "Бобылёв и партнеры", входящее в состав КГ "Планета Информ", проводит PR-поддержку проекта. Услуги агентства включают в себя работу по взаимодействию со средствами массовой информации: мониторинг СМИ, распределение бетакамов, приглашение журналистов и обозревателей на премьеру и инициирование публикаций. 
Справка 
КГ "Планета Информ", гендиректором которой является Литвинов Дмитрий, существует с 2001 года и занимается коммуникационной деятельностью в сфере киноиндустрии (продвижением кинофильмов, PR-сопровождением проектов, маркетинговыми исследованиями, мониторингом рекламы и посещаемости в кинотеатрах и пр.) 
Среди клиентов "Планеты Информ" ведущие дистрибьюторы, кинопрокатчики и кинотеатры, такие как "Гемини Фильм", "Пирамида", "Люксор", "Наше кино" и т.д. (AdMarket.ru 24.05.06)
РА FCB МА разработало рекламную кампанию для бренда American Sandwich группы компаний Harry‘s.
Рекламное агентство FCB МА разработало и реализовало рекламную кампанию для бренда American Sandwich группы компаний Harry‘s. 
Как сообщается в пресс-релизе агентства, в рамках контракта на полносервисное обслуживание бренда American Sandwich специалистами компании FCB МА была разработана рекламная кампания нового для российских потребителей продукта. Цель рекламной кампании — сформировать в России новую категорию "сандвичный хлеб" и привить россиянам культуру потребления сандвичей. Для обеспечения наибольшего охвата целевой аудитории в кампании задействованы телевидение и печатные СМИ. 
Благодаря уникальному вкусу и удобной форме ломтиков, сандвичный хлеб American Sandwich идеально подходит для приготовления сандвичей, которые можно съесть на завтрак, взять с собой на работу, в школу или на пикник. Сандвичный хлеб American Sandwich создан по передовым технологиям в соответствии с лучшими традициями французского хлебопечения. Для удобства потребителя он уже нарезан и расфасован в герметичные упаковки, что позволяет ему оставаться мягким и свежим длительное время. 
В рамках рекламной стратегии, агентство разработало телевизионных ролик. Съемки ролика проходили 27 апреля в павильоне киностудии им. Горького под руководством режиссера Андро Окромчедлишвили и при поддержке продакшэн-студии "Yarche!Film". 30- и 15-секундные версии ролика транслируются с 15 мая в Москве и Санкт-Петербурге на телеканалах "НТВ" и "ТНТ". Рекламная кампания в прессе включает такие женские журналы, как "7 дней", "Караван историй", "Лиза", "Домашний очаг". Размещением рекламы занимается медийное агентство FCB Media, также входящее в группу Media Arts. 
Одновременно с разработкой рекламной кампании агентством FCB MA был проведен рестайлинг упаковки. 
Эффективность кампании по продвижению нового бренда будет определена с помощью количественных исследований, которые позволят оценить динамику знания бренда, а также эмоциональное отношение потребителя к рекламной коммуникации. 
На июнь запланирован запуск рекламной кампании в федеральном масштабе. (AdMarket.ru 23.05.06)
РА Propaganda Ogilvy разработало промоакцию для Pall Mall под слоганом "Разгони воображение до mini!".
РА Propaganda Ogilvy разработало новую промоакцию сигарет Pall Mall (клиент "БАТ Россия") под слоганом "Разгони воображение до mini!". Акция стартовала 1 мая и продлится до конца июля, сообщили Admarket.ru в агентстве. 
В акции Pall Mall могут участвовать только потребители сигарет старше 18 лет, граждане РФ. Главный приз акции – 10 уникальных автомобилей Mini Cooper с оригинальными рисунками, нанесенными профессиональными художниками-аэрографами на кузова автомобилей. 
Для того, чтобы принять участие в акции участнику необходимо: 
- Прислать 10 уникальных кодов из-под крышек пачек сигарет Pall Mall любой версии (King Size или Superslims) на SMS номер 1899. В одном SMS участник может отправить только один уникальный код. После отправки первого уникального кода, участнику высылается номер персонального счета по SMS на номер телефона, с которого участник отправил уникальный код. 
- Представить автомобиль Mini Cooper своей мечты: придумать ему оригинальное имя, описать его характер, соответствующий придуманному имени, и, заполнив анкету участника, расположенную на оборотной стороне вкладыша в пачке сигарет, прислать все по специально оговоренному адресу. 
Победителями акции станут авторы 10 самых оригинальных идей. Все идеи, присланные участниками акции, комиссия оценивает по следующим основным критериям: оригинальность, необычность и объективная возможность создания рисунка на основе идей участников. 
Рисунки для призовых автомобилей будут специально разработаны на основе идей, полученных от победителей акции и нанесены на автомобиль после предварительного согласования рисунков с победителем. 
Также, первые 1899 человек, принявшие участие в акции, получат приз – стильный iPod* shuffle (продукция Apple Computer Inc.) 
Как сообщили в агентстве, акция Pall Mall призвана увеличить популярность этого бренда, используя эмоциональный стиль общения с потребителями. (AdMarket.ru 22.05.06)
Обзор прессы по деятельности рекламных агентств
Показать товар "за стеклом". "Континент Сибирь". №18 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Континент Сибирь 16.05.06)
Gallery собирает операторов под одним щитом. "Бизнес". 5 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 05.05.06)
Город заживет по указке. "Деловой Петербург". 5 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 05.05.06)
Яйца пчел. "Ведомости". 11 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 11.05.06)
Остались при своих. "Ведомости". 11 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 11.05.06)
Два года ждали. "Ведомости". 12 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 12.05.06)
PVG продала свое лидерство. "Коммерсантъ-Санкт-Петербург". 12 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ-Санкт-Петербург 12.05.06)
Догнать News Outdoor. "Бизнес". 16 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 16.05.06)
"Постер"-на-Дону. "Ведомости". 17 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 17.05.06)
Фотореклама заменяет фотоискусство. "Деловой Петербург". 17 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 17.05.06)
За "изюминки" в наружке надо платить. "AdLife.spb.ru ". 19 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(AdLife.spb.ru 19.05.06)
Суд решил рекламу оставить. "Деловой Петербург". 22 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 22.05.06)
Заборная кампания. "Бизнес". 24 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 24.05.06)
Табак и алкоголь содержат промоутеров. "Деловой Петербург". 24 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 24.05.06)
"Меркурий" для смелых. "Ведомости". 25 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 25.05.06)
Региональная телереклама подорожала сильнее федеральной. "КоммерсантЪ". 25 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 25.05.06)
Регионы подорожали поповышенному коэффициенту. "Бизнес". 25 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 25.05.06)
"ВИ "Трэнд" всех пересчитал. "RBC daily". 25 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(RBC daily 25.05.06)
"Видео Интернешнл" пугала зря. "Газета". 25 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Газета 25.05.06)
НТВ идет за "Видео интернешнл". "Бизнес". 26 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 26.05.06)
НТВ переоценил прайм-тайм. "КоммерсантЪ". 26 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 26.05.06)
Рекламное агентство: муки любви. "Деловой Петербург". 29 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 29.05.06)
Рекламные кампании
"Сибнефть" меняет название и юридический адрес.

Внеочередное собрание акционеров ОАО "Сибнефть" приняло решение о смене названия компании на "Газпром нефть" и перерегистрации компании в Санкт-Петербурге. Ранее "Сибнефть" была зарегистрирована в Омске.
Изменение в наименовании закрепило процесс покупки "Газпромом" более 75 % акций нефтяной компании осенью прошлого года. Вместе с тем, бренд "Сибнефти", пользующийся высокой репутацией среди потребителей, сохранится на АЗС компании. Вопрос о форме интеграции "Газпром нефти" в структуру "Газпрома" будет рассмотрен Правлением "Газпрома" 25 мая в ходе обсуждения стратегии развития его нефтяного бизнеса. В настоящее время эта стратегия разрабатывается при содействии ведущих западных консалтинговых компаний. 
Перерегистрация компании обусловлена возросшими интересами в Северо-западном регионе и общей стратегией ее развития. Вместе с тем, президент компании Александр Рязанов подчеркнул, что "Газпром нефть" будет стремиться к тому, чтобы обеспечить максимальную поддержку регионам, в которых расположены наши основные производственные активы и трудятся тысячи наших сотрудников". 
Комментируя изменения в названии компании, Александр Рязанов отметил: "Речь идет не только о смене вывески, но и более глубинных процессах: интеграции высокого профессионального опыта и традиций прежней компании с тем потенциалом развития нефтяного бизнеса, который заложен в "Газпроме". Компания нацелена на самое динамичное развитие на рынке за счет внутренних резервов, приобретения новых активов и включения в сферу своей деятельности тех значительных нефтяных ресурсов, которые находятся сегодня на балансе "Газпрома".

Для справки: Название компании: Газпром нефть, ОАО (ранее Сибнефть) Регион: Москва Адрес: 113035, Москва, Садовническая ул., д. 4 Вид деятельности: Нефтяная промышленность Телефоны: (495)7773152 Факсы: (495)7773151 E-Mail: alexeyf@sibneft.ru Web: http://www.sibneft.ru Руководитель: Александр Рязанов Описание: Алексей Миллер, председатель совета директоров (INFOLine, ИА (по материалам компании) 13.05.06)
Инвестиции в ребрендинг телекоммуникационных активов АФК "Система" составили $4 млн.
Затраты АФК "Система" на изменение бренда своих телекоммуникационных подразделений на сегодняшний день составили $4 млн., сообщил генеральный директор ЗАО "Система Телеком" Сергей Щебетов на пресс-конференции в среду.
По его словам, в эту сумму также вошло проведение выставки "Экспокомм-2006".
С.Щебетов отметил, что в разработке нового бренда принимали участие 4 компании, одна из которых - Wolf Ollins, которая занималась ребрендингом таких компаний как France Telecom, British Telecom и ОАО "Вымпелком".
Гендиректор "Системы Телеком" подчеркнул, что ребрендинг пройдет во всех подразделениях "Системы Телеком". Следующий этап ребрендинга коснется компании "Межрегиональный ТранзитТелеком" (МТТ). "По поводу "Скай Линка" мы ведем переговоры с партнерами", - сказал С.Щебетов.
Временно исполняющий обязанности президента ОАО "Мобильные Телесистемы" (МТС) Леонид Меламед в ходе пресс-конференции заявил, что ребрендинг коснется также Украины. По его словам, в связи с ребрендингом будут меняться тарифные планы компании, в частности, в ближайшие две недели будет введен новый федеральный тариф.
Как заявил Л.Меламед, МТС планирует в III-IV кварталах ввести рублевые тарифы.
Как сообщалось ранее, в среду ЗАО "Система Телеком", дочерняя компания АФК "Система", представила новый сквозной бренд своих дочерних компаний - МТС , "Комстар-ОТС", МГТС, "МТУ-Интел".
Визуальным решением бренда стал символ в форме яйца. Новый логотип каждой из пяти участвующих в проекте компаний (кроме "дочек" бренд также распространяется на саму "Систему Телеком") состоит из двух квадратов, в один из которых вписано яйцо, а другой содержит название компании.
ЗАО "Система Телеком" было создано 1 июля 1998 года как дочерняя компания АФК "Система" для эффективного управления активами корпорации в области телекоммуникаций. В настоящее время в группу компаний "Система Телеком" входят более 50 операторов, среди которых крупнейшие участники телекоммуникационного рынка России: МТС, "Комстар-ОТС", МГТС, МТТ, "МТУ-Интел", "Голден Лайн", "Скай Линк" и другие. Все вместе они обслуживают более 65 млн. абонентов. (Интерфакс 10.05.06)
10 мая 2006 года в рамках вывода сквозного бренда группы компаний «Система Телеком» был представлен обновленный бренд крупнейшего российского сотового оператора — компании МТС.

Начиная с мая 2006 года, под единым брендом начнут работать компании МТС, «КОМСТАР-ОТС», МГТС и «МТУ-Интел» (входят в группу «Система Телеком»).
«Выбранное для сквозного бренда визуальное решение – простой и вечный символ в форме яйца – очень точно раскрывает суть современных технологий: внешнюю простоту, которая скрывает захватывающую сложность содержания, – отметил ВРИО Президента МТС Леонид Меламед. – Сквозной бренд позволит абонентам МТС получить доступ к качественно новым высокотехнологичным услугам, создание которых ранее было невозможно: единой точке доступа к сети Интернет, мобильному и домашнему телефонам, единому счету, единому интерфейсу управления услугами. Другими словами, потребитель получит доступ к единому информационному пространству, которое сможет сформировать «под себя», в соответствии со своими уникальными потребностями».
Обновленный бренд МТС символизирует лидерство, динамичный и инновационный подход к бизнесу. Внешние изменения – новый логотип, фирменный стиль, оформление офисов продаж, – являются отражением масштабных внутренних изменений, происходящих в компании, в основе которых лежит переход от технологичной модели развития бизнеса к модели, ориентированной на клиента.
Что будет нового?
Простые и «прозрачные» тарифы 
Предложения, нацеленные на ваши ежедневные потребности. В зависимости от вашего стиля общения – максимальная индивидуализация и персонификация предложений 
Новые дополнительные услуги (Email-клиент, мобильное телевидение, служба мгновенных сообщений и т.д.), а также упрощение процедуры подключения к услугам и настройки телефонов (услуга «НастройКа») 
Интегрированные услуги на базе компаний, входящих в группу «Система Телеком» (sms-обмен с городскими телефонами МГТС, единый номер для городского и мобильного телефона и т.д.) 
Новые принципы организации офисов продаж МТС – превращение их в настоящие современные магазины с легким и удобным доступом к информации. Новый формат офисов продаж подразумевает превращение их в салоны-магазины, что сделает их визуально открытыми, и более удобными для покупателя, который сможет не только получить информацию, но и протестировать на месте новые технологии и услуги связи, заплатить за телефон, заключить новый контракт и многое другое 
Максимально доступный сервис через контактные центры МТС 
Упрощение процедур получения информации и обслуживания через автоматические службы сервиса (Мобильный помощник, Интернет-помощник). 
Хорошие традиции в новом формате
Изменения, связанные с обновлением бренда МТС затронут все регионы, где предоставляются услуги оператора, все области взаимодействия с абонентами. В продажу уже поступают карты оплаты нового образца, которые будут действовать наряду с картами старого дизайна до полной их замены. Стартовала федеральная рекламная кампания, в рамках которой будут обновлены все рекламные и информационные материалы МТС. Начал работать обновленный сайт компании.
В ближайшие дни обновятся вывески всех существующих офисов продаж МТС, началась работа по их переводу под стандарты обслуживания, предусмотренные новой идеологией бренда.
Скоро абонентам компании станут доступны новые тарифные предложения и стартовые комплекты подключения, оформленные в новом фирменном стиле.
Поменяется также и бланк договора, но все заключенные ранее договоры будут действовать без ограничений и перезаключать их абонентам МТС не придется. (Дейта 12.05.06)
МТС: Бренд — это инвестиция на будущее.

МТС (дочернее предприятие телекоммуникационной группы ЗАО "Система Телеком") не ожидает агрессивного прироста абонентов к концу мая текущего года в связи с обновлением бренда компании. Об этом журналистам в Санкт-Петербурге заявил директор по маркетингу макро-региона Северо-Запад ОАО "МТС" Руслан Гурджиян. 
"Мы реалисты и прекрасно понимаем, что народу надо привыкнуть к новому. Бренд — это задел, инвестиция на будущее", — отметил он. 
Также Гурджиян подтвердил, что чистый отток абонентов МТС в Санкт-Петербург в апреле 2006 года составил 25 тыс. абонентов, — "этот момент объясняется бизнес-причинами, мы "подчистили" базу, все свои "хвосты", недоработки за двухлетний период, это нормальный ход, к которому прибегают многие телекоммуникационные компании накануне ребрендинга", — пояснил он. 
Обновленный бренд МТС разработан в связи с выводом на рынок сквозного бренда группы компаний "Система Телеком". 
На практике сквозной бренд призван не только объединить компании внутри группы, но и по-новому представить их рынку. Объединение различных брендов в единую "семью" отражает новый этап в развитии российского телекоммуникационного рынка — построение многопрофильной телекоммуникационной группы. 
Кроме того, макро-регион Северо-Запад ОАО "МТС" намерен пересмотреть тарифную политику. "Мы считаем, что на данный момент она не является оптимальной и это не совсем удобно абонентам. Необходимо упростить тарифную структуру", — отметил Гурджиян. 
По словам руководителя макро-региона Северо-Запад МТС Ивана Золочевского, планируется, что оформление центров продаж в связи с обновлением бренда завершится к июлю 2006г. 
В настоящее время МТС на Северо-Западе принадлежит 40 собственных офисов продаж и несколько тысяч дилерских точек. "Часть офисов продаж уже обновилась, в течение ближайшего месяца новый логотип появится в более чем 90% дилерских точек", — отметил Золочевский. 
Визуальным решением нового сквозного бренда стал символ в форме яйца. Новый логотип каждой из пяти участвующих в проекте компаний состоит из двух квадратов, в один из которых вписано яйцо, а другой содержит название компании. Цветовое решение логотипов отличается друг от друга. Логотип МТС — ярко-красного цвета, логотип МГТС — ярко-синего цвета, логотип "Комстар — ОТС" — темно-синего цвета, логотип МТУ-Интел" (торговая марки Стрим) — светло-зеленого цвета, логотип "Система Телеком" — серебристого цвета. Логотипы отражают особенности каждой из компаний "Система Телеком" и их ориентированность на конкретную целевую аудиторию. 
"Система Телеком" — это телекоммуникационный оператор, впервые в России реализовавший проект сквозного брендинга. Этот шаг отражает изменение глобальной стратегии компании — переход от консолидации разнообразных телекоммуникационных активов к построению многопрофильной телекоммуникационной группы на единой платформе. Новая бизнес-модель "Системы Телеком" ориентирована в первую очередь на пользователя, она предлагает возможность работы в сетях разных стандартов, единый контракт-номер (в офисе, в дороге и дома), единую карту оплаты услуг всех компаний группы "Системы Телеком" и другие сервисы нового поколения. 
В настоящее время в группу компаний "Система Телеком" входит более 50 операторов. Задача компании — управление активами АФК "Система" в области телекоммуникаций.

Для справки: Название компании: МОБИЛЬНЫЕ ТЕЛЕСИСТЕМЫ (МТС) Регион: Москва Адрес: 127006, Москва, Садовая-Каретная ул., д. 2 Вид деятельности: Сотовая Связь - Услуги Телефоны: (495)7660166 Факсы: (495)2097585 E-Mail: info@mts.ru Web: http://www.mts.ru (Росбалт 12.05.06)
МТС снизит расходы на рекламу, несмотря на ребрендинг.
Крупнейший сотовый оператор СНГ российская компания "Мобильные ТелеСистемы" сократит расходы на рекламу в текущем году, несмотря на представленный в среду ребрендинг всех телекоммуникационных "дочек" АФК "Система", и к лету выберет стратегию развития, что может привести к сокращению капзатрат. Об этом сообщил новый глава МТС Леонид Меламед в интервью Reuters. 
Меламед, назначенный месяц назад на фоне критики прежнего руководителя МТС со стороны "Системы" за "просчеты и в пиаре, и в бренде", сказал, что объединяющая пять компаний "Система-телеком" потратила на выполненный британской Wolff Olins в течение семи месяцев ребрендинг $2 млн собственных средств. Wolff Olins, в частности, разрабатывала фирменный стиль телекоммуникационных гигантов BT и Orange, а в прошлом году сделала ребрендинг марки "Билайн" для ключевого конкурента МТС — "ВымпелКома". 
"Меняется не просто бренд, меняется идеология. Будет повышаться качество, которое станет осязаемым и понятным клиентам. Одним из элементов качества будет простота и интегральность услуги, которая будет опираться на возможности всей группы "Система-Телеком", — сказал Меламед, назвав среди новшеств единый центр продаж, единый счет и т.п. 
По его словам, специальных количественных целей, связанных с ребрендингом, у МТС нет. 
"Мы, в принципе, ожидаем увеличения количества абонентов по сравнению с 2005 годом и уменьшения оттока. Расходы на рекламу будут меньше по сравнению с 2005 годом", — сказал Меламед. 
МТС относит абсолютные цифры расходов на рекламу к коммерческой тайне. 
Ключевым элементом нового фирменного стиля "Системы-телеком" стало яйцо, которое руководство компании называет символом простоты и совершенства. Фирменный цвет "Системы-телеком" теперь — серый, МТС — красный, "Комстара" — фиолетовый, "МТУ-Интел" ("Стрим") — зеленый, МГТС — синий, "Голден Лайн" — золотистый. 
Новые рекламные плакаты МТС лаконичны — одно слово на красном фоне белым шрифтом: "Легко", "Логично". 
Разработав новый фирменный стиль, МТС, у которой около 63,4 млн абонентов в СНГ, пока не определилась, за какого клиента будет бороться. Обновленная стратегия, по словам Меламеда, будет готова в конце мая — начале июня, и подразумевает изменение как маркетинговой, так и тарифной политики, а также принципа формирования затрат и управления персоналом. 
"Окончательное решение о выборе стратегии не принято, но возможны два варианта: есть стратегия удержания высокого уровня тарифов для клиентов, высокого (дохода на одного абонента) ARPU, сокращения расходов… И есть другая политика: борьба за больший приток клиентов, оттеснение конкурентов, сопровождаемое ценовой конфронтацией и снижением ARPU", — сказал Меламед. 
Меламед сказал, что склоняется к удержанию "дорогих" абонентов. 
"Я лично в своей персональной карьере — специалист по удержанию высоких тарифов. Я за то, чтобы окружить клиентов таким сервисом, за который они готовы платить", — сказал он. 
В бюджете МТС на 2006 год заложены капитальные затраты в сумме около $2 млрд. Меламед сказал, что в зависимости от стратегии они могут быть снижены, но не сказал насколько. (AdMarket.ru 10.05.06)
Макро-регион Северо-Запад ОАО "МТС" планирует завершить оформление офисов продаж в связи с обновлением бренда к июлю 2006 г.
Макро-регион Северо-Запад ОАО "МобильныеТелеСистемы" /МТС, является дочерним предприятием телекоммуникационной группы ЗАО "Система Телеком"/ планирует завершить оформление центров продаж в связи с обновлением бренда к июлю 2006 г, об этом журналистам сообщил руководитель макро-региона Северо-Запад МТС Иван Золочевский. По его словам, МТС на Северо-Западе принадлежит 40 собственных офисов продаж и более 1 тысячи дилерских точек. "Часть офисов продаж уже обновилась, в течение ближайшего месяца новый логотип появится в более чем 90 проц дилерских точек", - отметил И. Золочевский. Обновленный бренд МТС разработан в связи с выводом на рынок сквозного бренда группы компаний "Система Телеком". На практике сквозной бренд призван не только объединить компании внутри группы, но и по новому представить их рынку. Объединение различных брендов в единую "семью" отражает новый этап в развитии российского телекоммуникационного рынка – построение многопрофильной телекоммуникационной группы. Кроме того, макро-регион Северо-Запад ОАО "МТС" намерено пересмотреть тарифную политику. "Мы считаем, что на данный момент она не является оптимальной и это не совсем удобно абонентам. Необходимо упростить тарифную структуру", - отметил директор по маркетингу макро-региона Северо-Запад ОАО "МТС" Руслан Гурджиян. Абонентская база Северо-Западного МТС, по планам, увеличится в 2006 г по сравнению с 2005 г на 11 проц до 5 млн человек. Как сообщал ПРАЙМ-ТАСС ранее, крупнейшая телекоммуникационная группа России ЗАО "Система Телеком" /дочернее предприятие АФК "Система"/ объявила 10 мая о переходе на единый бренд своих дочерних компаний ОАО "Мобильные ТелеСистемы", ОАО "Комстар - Объединенная ТелеСистема", ОАО "Московская городская телефонная сеть", ЗАО "МТУ-Интел" и самой управляющей компании "Система Телеком". Визуальным решением нового сквозного бренда стал символ в форме яйца. Новый логотип каждой из пяти участвующих в проекте компаний состоит из двух квадратов, в один из которых вписано яйцо, а другой содержит название компании. Цветовое решение логотипов отличается друг от друга. Логотип МТС - ярко красного цвета, логотип МГТС - ярко синего цвета, логотип "Комстар - ОТС" - темно синего цвета, логотип МТУ-Интел" /торговая марки Стрим/ - светло зеленого цвета, логотип "Система Телеком" - серебристого цвета. Логотипы отражают особенности каждой из компаний "Система Телеком" и их ориентированность на конкретную целевую аудиторию. "Система Телеком" - это телекоммуникационный оператор, впервые в России реализовавший проект сквозного брендинга. Этот шаг отражает изменение глобальной стратегии компании - переход от консолидации разнообразных телекоммуникационных активов к построению многопрофильной телекоммуникационной группы на единой платформе. Новая бизнес-модель "Системы Телеком" ориентирован в первую очередь на пользователя, она предлагает в первую очередь возможность работы в сетях разных стандартов, единый контракт-номер /в офисе, в дороге и дома/, единую карту оплаты услуг всех компаний группы "Системы Телеком" и другие сервисы нового поколения. В настоящее время в группу компаний "Система Телеком" входит более 50 операторов. Задача компании - управление активами АФК "Система" в области телекоммуникаций. (Прайм-ТАСС СПб 12.05.06)
Комментарий Никиты Исаева, Председателя Совета директоров Prime Group Президента страхового холдинга Prime Insurance по поводу нового бренда МТС.
Мне кажется, что потребность в ребрендинге у МТС возникла достаточно давно. Уж слишком, что называется, старомодным был и логотип, и вся концепция коммуникаций. Совсем отчетливо это проявилось, после того, как прямой конкурент МТС - оператор BeeLine обновил свой собственный бренд.
Я положительно оцениваю то, что в МТС поддержали тенденцию к упрощению визуальных образов. Сейчас это достаточно модное направление, возьмите, например недавний ребрендинг BP, или тот же BeeLine. Но то, что мы увидели недавно, как результат ребрендинга МТС, все-таки слабее хода БиЛайна. Новая цветовая гамма откровенно уж слишком похожа на ту, что использует крупный западный оператор Vodafone. Сама концепция тоже не так выиграшна, как это было у "пчелы".
BeeLine сделал так, что любое сочетание черно-желтых полосок (кстати, такое сочетание, если не ошибаюсь, специалистами считается весьма сомнительным, а предпочтение таких цветов иногда расценивают как признак серьезных психических проблем), так вот это сочетание стало практически повсеместно элементом identity Билайна.
Самым ярким проявлением графической победы Билайна я считаю то, что после запуска компании по ребрендингу модники резко перестали носить галстуки в желтую и черную полоску (которые, кстати перед этим событием были достаточно популярны), чтобы их не принимали за персонал сотового оператора. В общем, сейчас эти полоски уже вызывают только одну ассоциацию.
Что касается МТС, то посмотрим, при массированной рекламной поддержке, может быть и их красно-белое "яйцо" станет таким же узнаваемым. (Агентство Бизнес Новостей 12.05.06)
Сибирские менеджеры МТС: Жизнь в яйце должна зародиться уже в конце этого месяца
12 мая компания МТС провела в Новосибирске специальную пресс-конференцию, посвященную обновлению имиджа сотового оператора и новому логотипу компании, которым стало белое яйцо на красном фоне. Топ-менеджеры сибирского филиала МТС заявили, что старый имидж компания считала слишком высокомерным, поэтому белое яйцо отражает возвращение МТС к простоте и доступности. При этом, особо подчеркнули менеджеры МТС, обновление имиджа компании ни в коем случае нельзя называть словом "ребрендинг", - сообщает Новосибирский городской сайт.
Как известно, смене бренда подверглись все телекоммуникационные компании, входящие в "АФК Система". Однако на территории Сибири работает только МТС. Поэтому именно ее представителям пришлось объяснять сибирякам, почему из нескольких вариантов, предложенных британским брендинговым агентством Wolf Olins, холдинг выбрал именно белое яйцо в цветном квадрате.
"Еще пару лет назад все операторы стремились вовлечь в свои сети как можно больше неохваченных абонентов. Сейчас наступила новая эра, когда все абоненты поделены. Теперь на первое место выходит создание между оператором и абонентами особых отношений, которые будут транслироваться через бренд", - сделал программное заявление директор по маркетингу филиала ОАО "МТС" МР "Сибирь" Юрий Потапов. Как пояснил топ-менеджер МТС, новый бренд должен стать "эмоциональным", направленным, с одной стороны, на семейные ценности, а с другой – на желание вызвать у клиента ощущение активности и успешности.
Вооружившись яйцом, оператор хочет проникнуть в душу абонента, сделать отношения с ним более доверительными.
Старый бренд МТС, признал Юрий Потапов, для этих целей не подходил – он страдал "высокомерием", чрезмерной ориентацией на старшее поколение, а также вызывал ощущение излишней "дороговизны и утонченности". 
Отвечая на вопрос, не боятся ли операторы фривольных ассоциаций, которые могут возникнуть в голове у клиентов при виде яйца, Илья Стахеев сообщил, что этот образ максимально соответствует целям компании. "Эта форма максимально проста. При этом физики утверждают, что это одна из самых прочных форм. Она также ассоциируется с потенциалом, с чем-то, что должно родиться", - сообщил он. 
Что касается "упражнений в остроумии" (шуток вроде "третьего яйца у клиентов МТС" или упреков в "яйцеголовости"), то они будут лишь способствовать популярности бренда, - отметил Илья Стахеев. 
В свою очередь, начальник отдела маркетинга сибирского филиала Петр Аксамирский признал, что пока новый бренд вызывает у людей "непонимание", однако призвал подождать того момента, когда МТС "вдохнет жизнь в это графическое изображение". 
Жизнь в яйце должна зародиться уже в конце этого месяца, пообещали менеджеры. Высиживание бренда обойдется МТС в 5 миллионов долларов.
Смена имиджа повлечет за собой обновление тарифной линейки. МТС хочет упростить свои тарифы, резко сократив их количество. Кроме того, все тарифы станут рублевыми. Будет ли упрощение сопровождаться снижением цен, менеджеры не уточнили. (INFOLine, ИА (по материалам Администрации) 15.05.06)
Аптечная сеть О3 запустила программу лояльности для своих покупателей на базе программы Много.ру.
Теперь все покупатели аптечной сети О3 смогут получать бонусы Много.ру за каждую покупку – 1 бонус за каждые потраченные 10 рублей. 
Цель программы – сформировать круг лояльных покупателей и наладить коммуникацию с ними. С помощью программы компания планирует увеличить доход с постоянных клиентов на 60%. 
"С помощью программы лояльности Много.ру мы сможем лучше узнать своих покупателей, их интересы и предпочтения, и таким образом увеличивать средний чек, используя персонализированный подход", - говорит Виктория Кузьмичева, бренд-директор сети аптек О3 . 
О3 - стратегически важный партнер для Много.ру. "Участники коалиционной программы лояльности должны получать бонусы за все основные покупки, поэтому сеть аптек – важный партнер программы", - говорит Марк Напартович, директор по развитию Много.ру. 
Много.ру планирует провести для своего партнера О3 масштабную директ-маркетинговую кампанию, акции для знакомства с брендом и привлечения в аптеки держателей карт Много.ру. Также планируется проведение кросс-промоушен акций с другими крупными сетевыми компаниями-партнерами Много.ру.
В компании-операторе программы Много.ру считают, что благодаря тому, что О3 присоединилась к готовой коалиции, а не разрабатывала свою программу "с нуля", запуск удалось произвести очень оперативно; бонусы будут начисляться автоматически – кассиры только проводят карту через терминал. 
СПРАВКА: Брэнд О3 объединил в себе два брэнда "Чудо-доктор" и " ICN ". Название О3 символизирует собой химическую формулу необходимого для жизни элемента – озона, читается как "о-три". В настоящий момент аптечная сеть включает в себя 134 аптечных учреждения, из них 117 с открытой формой торговли. Количество наименований в ассортименте компании - более 8000. 
Компания "Лавтек" (оператор программы лояльности Клуб Много.ру) - создана в 1999 г. и является крупнейшим в России оператором независимой программы лояльности, объединяющей более 800 предприятий различных сфер деятельности, среди которых: "Аэрофлот", сети магазинов "Бельпостель", "Ол!Гуд", "Morgan", "LeFutur", "За рулем", "4 you", компания Зебра Телеком, "Партер", сеть турагентств "Велл", интернет-гипермаркет "Ехаус", а также более 70 московских кафе и ресторанов. Все предприятия дают своим клиентам бонусы - призовые очки, накопив достаточное количество которых, клиент может выбрать и получить приз. (Regnum 06.05.06)
SELA озеленит Таврический сад.
Рекламное агентство "Гамма Медиа" разработало концепцию мероприятия, которое состоится в рамках празднования в Петербурге 15-летнего юбилея корпорации SELA.
Как рассказали в агентстве, 17 мая для партнеров SELA будет организована торжественная посадка 15 деревьев (каждое — это год работы компании). 
"Это мероприятие пройдет в рамках городской программы по озеленению города, деревья будут посажены в Таврическом саду, около каждого появится табличка с названием города — это наиболее крупные города, в которые работает SELA. Кроме этого, конечно, будет отдельная табличка, информирующая о том, что деревья были посажены партнерами SELA в Петербурге", — говорит Федор Консон, специалист по маркетингу и PR РА "Гамма Медиа". (AdLife.spb.ru 06.05.06)
В сети магазинов "ЛЕНТА " (Санкт-Петербург) пройдет акция, направленная на продвижение продукции ТМ "Российские семена".
C 15 по 30 мая в сети магазинов "ЛЕНТА ", г.Санкт-Петербург, будет проходить акция, направленная на продвижение продукции ТМ "Российские семена". (INFOLine, ИА (по материалам компании) 10.05.06)
Tuborg проводит рекламную кампанию по продвижению Tuborg Greenfest.
В этом году Tuborg вновь проводит музыкальный фестиваль в масштабах всей России с новым именем Tuborg Greenfest. В хэдлайнеры заявлены мировые суперзвезды. Как сообщили Sostav.ru, Tuborg Greenfest анонсирует интегрированная рекламная кампания, центральным элементом которой стали два телеролика - "Подземный ход" и "Парашют".
В основе концепции лежит авантюрная интрига. Скоро состоится событие, которое ты точно не захочешь пропустить. Все, кто знает об этом, уже готовы - иногда на все. Новые ролики Tuborg Green показывают, как беспредельно желание тех, кто хочет попасть на мега фестиваль, одновременно давая зрителям понять, что для этого не нужно сверхусилий. Достаточно найти Tuborg и принять участие в розыгрыше с гарантированными призами.
Оба сюжета построены на гиперболе. Но сама ситуация узнаваема. Тем, кому лет в 20 приходилось изображать репортера с надеждой перехитрить охранника или пробираться через пыльные чердаки на живой звук любимой группы, знаком особый драйв, который движет героями "авантюрных" роликов Tuborg Green. Попасть любой ценой - событие стоит того. 
Натурные съемки обоих роликов происходили в Аргентине. В "Парашюте" задействован реальный вертолет и местный зоопарк, где съемочной группе пришлось распугать аппаратурой водоплавающих обитателей. "Подземный ход" ведет в настоящую морозильную камеру, где, учитывая количество дублей, сразу забывалось о присутствии на южно-американском континенте. Музыкальный трек, основанный на композиции британской группы Blur, добавляет в видеоряд еще больше драйва.
В 2005 году Tuborg впервые представил в России уникальный фестивальный проект - Tuborg Loud & Live. В Москве за один вечер выступили Garbage, Foo Fighters и Queens of the Stone Age, а Питер наконец-то дождался Ленни Кравитца. Под натиском музыкальных монстров "вздрогнули" еще два города - Ростов-на-Дону и Екатеринбург. 
В этом году Tuborg снова приглашает всех на грандиозную музыкальную вечеGREENку в масштабах мегаполиса. На афишах этого года - мировые суперзвезды Jamiroquai с фронтменом-сенсацией Jay Kay, финские рокеры Rasmus и открытие прошлого года британцы Mattafix. В этот раз Tuborg Greenfest соединит уже пять городов, охватив в том числе Новосибирск. Впервые на региональных концертах выступит зарубежный хедлайнер - Rasmus. Все фестивали пройдут в период с середины до конца июня. (Sostav 11.05.06)
Компания "Инмарко" проводит акцию "Попробуй Сан-Кремо и попади в Сан-Ремо!".
Выиграй романтическое путешествие в Сан-Ремо! Суперакция во всех киосках "Инмарко" в Новосибирске. Свыше 300 000 призов! 
С 1 мая в фирменных киосках "Инмарко" стартовала акция "Попробуй Сан-Кремо и попади в Сан-Ремо!"! Акция проводится в Новосибирске, Омске и Красноярске. А в Новосибирске акция идет еще и через сеть киосков мороженого "Филиппов".
Главный приз - романтическое путешествие в Сан-Ремо на двоих. Кроме того, солнечное настроение создадут 1000 стильных солнечных панам и 300 000 порций мороженого "Сан-Кремо".
Чтобы принять участие в акции необходимо купить в фирменном киоске "Инмарко" рожок "Сан-Кремо" и получить лотерейную карточку.
Если под защитным слоем находится изображение мороженого, нужно собрать 3 таких карточки и обменять их на соответствующее мороженое в любом фирменном киоске "Инмарко" в Новосибирске. 
Если под защитным слоем находится изображение панамы, то участник акции выиграл приз - стильную солнечную панаму. 
Если под защитным слоем находится изображение пальмы, то участник акции выиграл суперприз - поездку на двоих в Сан-Ремо! 
Попробуй Сан-Кремо, попади в Сан-Ремо! (INFOLine, ИА (по материалам компании) 05.05.06)
В Сети супермаркетов "Азбука Вкуса" прошел проект по продвижению шоколадных конфет "Caffarel" и "Venchi".
"Азбука Вкуса" предлагает своим посетителям широкий выбор шоколада и конфет известнейших производителей. Продукция "Caffarel" и "Venchi" это элитный шоколад итальянского производства, созданный по старинным рецептам и не имеющий аналогов по вкусовым качествам. 
Его создание можно сравнить с высокой модой – "Caffarel" создает сезонные коллекции, и специальные коллекции к праздникам выставляемые в самых дорогих бутиках мира. 
В рамках промоушн-акции покупателям была предложена дегустация новой коллекции конфет всемирно известных фабрик. Акцию отличал премиальный персонал, проводивший подробную консультацию по вкусовым характеристикам, составу и изготовлению конфет, а для желающих - экскурс в историю создания шоколадных фабрик. 
Шоколад фабрик "Caffarel" и "Venchi" занимает почетное место на столах самых требовательных знатоков. Фабрики добиваются успеха благодаря сочетанию старинных рецептов и самых современных технологий производства. Ароматные мягкие орехи, высококачественные какао и другие ингредиенты – вот секрет уникального, неподражаемого вкуса этих шоколадок, ценимых во всем мире. Его покупают ценители стиля и изысканной жизни, поклонники великолепного качества и вкуса. 
Акция проходила в 5 супермаркетах Сети в преддверии Пасхи. 
Многие смогли по достоинству оценить неповторимый вкус конфет. Новые покупатели открыли для себя вкус Cubigusto Caffe, от "Venchi" и "Жемчужного Шампанского" от "Caffarel", а существующие лояльные Потребители узнали о расширении линейки" Продукта в Сети "АЗБУКА ВКУСА". 
В планах компании дальнейшее продвижение новых коллекций шоколада на российском рынке. 
Оператор проекта продвижения Брендов "Caffarel" и "Venchi" - Агентство Персональных Коммуникаций UP’OSTROV (Москва). (Реклама в России 04.05.06)
В cети супермаркетов "Азбука вкуса" завершен промоушн-проект по продвижению соков Pago - "Насыщенность вкуса на Вашем столе".
В рамках промо-акции покупателям была предложена дегустация новых тропических и ягодных вкусов. Кроме того, при покупке соков Pago покупатели получали яркие брендированные футболки, кепки-бейсболки и красивые, удобные бокалы для сока.
Оператор проекта продвижения бренда Pago - агентство персональных коммуникаций UP'Ostrov (Москва). (Sostav 10.05.06)
Solution AC разработало масштабную рекламную кампанию бренда AKAДO "КОМКОР-ТВ".
Агентство Solution AC, входящее в группу рекламных компаний ACG, с мая 2006 года запускает масштабную рекламную кампанию мультисервисной сети AKAДO (ЗАО "КОМКОР-ТВ").
Агентство разработало креативную концепцию и медиастратегию, а также осуществило медиаразмещение.
Для бренда АКАДО креативным отделом РА Solution AC была разработана новая концепция "матрешки". Образ матрешки символизирует три услуги AKAДO в одном: безлимитный интернет, цифровое телевидение (более 64 телеканалов), радио в студийном качестве. 
В Москве реклама будет размещена на следующих рекламных носителях: конструкциях сити-формата, щитах 6х3, в подъездах жилых домов, на ЕПД (едином платежном документе).
Справка
Solution AC - рекламное агентство полного цикла. Входит в группу рекламных компаний ACG.
Образовано в 2001 году.
Генеральный директор – Лариса Шаповаленко.
Основные клиенты: OBI, Банк Москвы, "Связной", INTERSPORT, "Парламент", АКАДО.
ЗАО "КОМКОР-ТВ" основано в 1995 году акционерным обществом "Московская телекоммуникационная корпорация" (КОМКОР).
Компания предоставляет полный набор телекоммуникационных услуг, таких как высокоскоростной доступ в Интернет без ограничения трафика, цифровое телевидение и радио.
Бренд АКАДО запущен 31 мая 2005 года. (Outdoor.ru 10.05.06)
Накануне майских праздников Восточно-Сибирская компания сделала весьма ощутимый подарок своим покупателям.
Цены на более чем 30 видов продуктов стали значительно ниже. В их числе хлебобулочная и кондитерская продукция, конфеты и шоколад, растительное масло, полуфабрикаты, кофе, консервы, итальянские вина и водка "Столичная".
Акция "Сэкономь" проходит во всех сети магазинах сети "Продукты ВСК" и продлится до 28 мая. (НИА Хакасия 12.05.06)
Пиво Brahma проводит партизанскую кампанию на улицах Москвы.
Как известно, главный закон рекламы — закон рамки. Можно, например, взять, и вписаться в подростковую "субкультуру" любителей рисовать граффити на цоколях и стенах домов, причем — не бетонных заборах или там торцах "хрущовок", а старинных особняках — вот как на Большой Никитской, в Романовом переулке… 
Подтекающий, как девчачий глаз от туши, марганцового цвета автобусик с пальмочками и надписью "Брахма" наскоро нашлепан на телефонные будки и обшарпанные углы зданий, нередко — рядом с такими же быстрыми метками маловозрастных поросят. 
Единственное, что выделяет руку рекламиста — ровненький, трафаретный, рисунок, явно учитывающий фасадную рустовку и планировку улиц (перекрестки). 
А еще, в отличие от безбашенных подростков, рекламисты трусливо избегают частных, только что отреставрированных особняков (найдут и отметелят!), предпочитая государственные учреждения и реставрационный "долгострой". Своего рода социальная акция, не правда ли? — Вы не реставрируете, а мы вот озоруем! 
Однако государственная собственность не всегда совпадает с ветхостью. Есть дома, в частности, принадлежащий МГУ дом 4 по Большой Никитской и здание Зоологического Музея, на реставрацию которых удалось найти деньги. Но господа, рекламирующие "Брахму", прекрасно знают, как долго и трудно собираются средства и как нелегко будет замалевать на классической пастельной стене Х1Х века вот такие багровые, ни за что ни про что полученные "фингалы". (Трибуна рекламы 12.05.06)
Реклама российского пива "Клинское" стала предметом недовольств Парламента Молдовы.
Как сообщили 4 мая, на пленарном заседании Парламента Молдовы, депутатом от националистической Христианско-демократической народной партии, был внесен депутатский запрос в Координационный совет по телевидению и радиовещанию. Поводом для запроса послужила реклама "Клинского" пива на "Русском радио" в Молдове. Депутат Арамэ обращается в Координационный совет по телевидению и радио, с требованием запретить рекламу, якобы "дискриминирующую этнические группы".
Данный запрос последовал после того, как провалились попытки запрета российского пива на основе его качества. Проведенные на прошлой неделе тестирования российских сортов пива не выявили нарушений санитарно-эпидемиологических показателей. И тогда был найден новый повод для того, чтобы ответить на запрет молдавских вин.
Бренд-менеджер "Клинского" в Молдове Эдуард Мушинский - автор скандального ролика, выдвигает другую версию происходящего.
- Возможно, это попытка чужими руками загребать жар: использовать такой фактор международного брендинга, как политические отношения страны происхождения товара и страны целевого рынка. Бесспорно, они оказывают существенное влияния на восприятие местным потребителем предлагаемого бренда. С предыдущим связан и фактор местного патриотизма. Публичный выговор иностранному бренду, таким образом, призван пропагандировать употребление местного пива. (Sostav 11.05.06)
"Лукойл" с конца апреля до конца июня вводит 5%-е скидки на все виды топлива по выходным и праздничным дням.
ОАО "Лукойл" с конца апреля до конца июня вводит на фирменных заправках 5%-е скидки на все виды топлива по выходным и праздничным дням.
Как сообщает пресс-служба ООО "Лукойл-Волганефтепродукт", скидки вводятся в рамках традиционной весенне-летней акции "уДАЧНЫЙ выходной". В акции задействованы фирменные АЗС Нижнего Новгорода, находящиеся на выездах из города, а также в деревне Неклюдово (Борский район), деревне Шеляухово (Заволжье), на Казанской трассе в районе деревни Большая Ельня, в Городце, Кстове, Работках, Дзержинске и Арзамасе. При этом скидку получают все автомобилисты, приобретающие топливо за наличный расчет. 
Согласно пресс-релизу, в акции участвует более 20 заправочных комплексов. На АЗС, участвующих в акции, смонтированы растяжки и расклеены плакаты с традиционной символикой акции "уДАЧНЫЙ выходной" - зеленым деревцем.
Кроме 5%-й скидки, все автомобилисты, заправляющиеся в выходные и праздничные дни на фирменных заправках, начиная с 20 мая, смогут каждую неделю принять участие в розыгрыше призов или выиграть суперпризы акции "уДАЧНЫЙ выходной" в конце июня. (НТА-Приволжье 06.05.06)
Более 50 000 совершеннолетних россиян представили на сайте www.grant.baltika.ru свой взгляд на образование и обучение.
Таким образом участники завершившейся в конце апреля национальной промо-акции в поддержку пива "Балтика №7 Экспортное" - "Мечтай смелее!" вступили в борьбу за главный приз – 7 Грантов на образование.
Национальная промо-акция в поддержку пива "Балтика №7 Экспортное" проходила в России с 1 марта по 30 апреля 2006 года. За два месяца более 400 000 россиян старше 18 лет приняли участие в розыгрыше сотовых телефонов "Samsung", ноутбуков бизнес-класса "Samsung", фирменных сумок, а также призового пива "Балтика №7 Экспортное". 
Более 50 000 человек заявили о своем участие в творческом конкурсе, главный приз которого - 7 Грантов на образование до 15 тысяч долларов каждый. Выигранный Грант победитель вправе потратить только на обучение: второе высшее или дополнительное образование, совершенствование профессиональных навыков или любимое хобби. Чему и где учиться счастливчики выбирают сами!
Впервые победителей промо-акции определит не случай, а авторитетное жюри (в его состав входят представители крупнейших вузов страны, деятели культуры), которое подробно изучит анкеты участников и выполненные ими задания публичного творческого конкурса. Грант на образование получат самые достойные! 
В конкурсе принимают участие только совершеннолетние граждане РФ. Акция "Мечтай смелее!" ориентирована преимущественно на потребителей зрелого возраста, которые хотели бы попробовать себя на новом поприще, освоить новую специальность или упрочить свои профессиональные знания при помощи дополнительного образования – как в России, так и за рубежом. 
В своих анкетах около 60% претендентов на главный приз выразили желание получить второе высшее образование, 30% потратили бы Грант на совершенствование умений и навыков при помощи дополнительного образования. Десяти процентам участников среднее образование не дает достигнуть желаемых высот в карьере, именно поэтому Грант они потратили бы на обучение в вузе. 
К выполнению заданий творческого конкурса большинство участников подошли нестандартно и креативно. Одни сочиняли акростихи, начальные буквы строчек которых складывались в слово "образование" или девиз акции "мечтай смелее". Другие предлагали свои варианты определения понятия образования: 
• "Образование - это тот интеллектуальный багаж, который в отличие от материального, нельзя потерять, а можно только преумножить".
• "Истинная цель всякого образования – вовлечь человека в удивительное приключение – самостоятельное познание мира, активизировать его внимание и воображение и показать, что сюрпризы, которые таит в себе мир, бесконечны".
Итоги публичного творческого конкурса будут подведены 19 июня, а имена семи счастливчиков опубликованы на сайте www.grant.baltika.ru. 
Интерес к промо-акции "Мечтай смелее!" был настолько велик, что организаторам пришлось продлить время приема пробок/ключей с призами "ноутбук" и "мобильный телефон" (до 30 мая), а также сроки выдачи этих призов и рассылки приза "сумка" (до 30 июня). Информацию о месте приема пробок/ключей можно уточнить по телефону "горячей линии" 8-800-200-5511.
"Балтика №7 Экспортное" уверенно удерживает позицию самого популярного пивного бренда в сегменте премиум с 1994 года. По итогам 2005 г. объемы продаж бренда "Балтика №7 Экспортное" выросли на 29% по сравнению с прошлым годом.
"Балтика "7 Экспортное" поставляется в 30 стран ближнего и дальнего зарубежья, среди которых Великобритания, Австралия, Германия, Нидерланды, США, Китай, Испания, ОАЭ, Новая Зеландия. 
Бренд имеет более 15 наград профессиональных и потребительских конкурсов, как национального, так и международного уровня. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 15.05.06)
В петербургском бильярдном клубе "НИКА" состоялась офф-лайн встреча пользователей "Живого Журнала"
4 мая в петербургском бильярдном клубе "НИКА" в рамках вечеринки "Светлого мая ПРЕВЕД" состоялась офф-лайн встреча пользователей "Живого Журнала" (www.livejournal.com) - участников корпоративного блога vodka_v_temu (водочный бренд "Пшеничная Слеза"), организованная агентством "MASK Creative Group". 
Интерес маркетологов и пиарщиков к блогам как к инструменту продвижения проявился сравнительно недавно. По статистике, наиболее популярным блоггерским ресурсом является "Живой Журнал". Личные дневники ведут почти 300 тысяч россиян, в то время как блоги корпоративные можно пересчитать по пальцам.
Один из немногих – ЖЖ-блог "vodka_v_temu" - появился полгода назад и рассказывает жжистам о мероприятиях, проходящих под патронажем торговой марки "Пшеничная Слеза". 
Данный бренд позиционирует себя как качественный продукт эконом-сегмента. Стоит отметить, что "Пшеничная Слеза" никогда не вела себя сродни конкурентам, мимикрируя в своих рекламных обращениях под воду, конфеты или журналы. Водка - есть водка. Бренд продвигает себя пиаром, событийным маркетингом, акциями и фиксирует все эти события в своем дневнике.
Информация, публикуемая в блоге, дублируется цитированием и ссылками в личных журналах его подписчиков, чем достигается контакт с огромным количеством жжистов.
Первые ивенты "Пшеничной Слезы" (под общим названием "Пшеничная Революция"), получившие резонанс в "ЖЖ", прошли в ноябре прошлого года в Санкт-Петербурге, Новосибирске и Екатеринбурге. 
Майская череда аналогичных мероприятий началась также в Питере. 4 мая клуб "Ника" приютил питерских и приезжих жжистов на вечеринке "Светлого мая ПРЕВЕД".
Организаторы постарались максимально захватывающе привязаться к популярному (теперь уже не только в "ЖЖ") квази-бренду, имя которому "превед". Гостям была представлена премьера фильма "Преведоведение", созданного Русланом Паушу (более известным в Сети как goblin_gaga) по сценарию руководителя "MASK Creative Group" Сергея Яковлева (foma_ag). 
Кроме того, организаторы связались с человеком, которому удалось перевернуть сознание миллионов. Роман aka Lobzz из Донецка, впервые опубликовавший знаменитую картинку в блоге dirty.ru, передал питерским жжистам свой "превед" посредством видео-письма, в котором поведал историю создания "преведа" и рассказал о себе.
Развлекательная программа не ограничилась просмотром видео. Все тот же goblin_gaga выступил перед публикой в формате "стендап-комеди", а satanov премировал жжистов "За истинный юмор в Рунете" и смешил гостей произведениями собственного сочинения.
Музыкальным оформлением вечеринки стали зажигательные песни в исполнении питерской группы "Война Поэтов". 
Вел вечеринку Олег Алмазов – ди-джей "Эльдорадио", актер. Информационными спонсорами выступили проекты Subscribe.Ru, LJplus.Ru, SPbLand.Ru и Libo.ru.
Осенью "Пшеничная Слеза" готовит к выходу в свет книгу с рабочим названием "Превед из Интернета", в которую войдут лучшие постинги участников корпоративного блога. Оцениваться работы будут по нескольким номинациям. Презентация книги пройдет в рамках очередной вечеринки.
А пока продолжается волна вечеринок "Пшеничной Слезы" – 13 мая в Екатеринбурге состоится фестиваль контркультурного искусства "КвартирниКК", а 30 мая в Новосибирске пройдет openair-вечеринка с пикником на пляже. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 12.05.06)
Агентство Prior завершило съемки рекламного ролика сока "Привет" для компании "Лебедянский".
Его съемки проходили в конце апреля 2006 года в Москве под руководством режиссера Константина Чармадова и при поддержке продакшн-студии BigFoot.
Новый ролик стал частью рекламной кампании по выводу на российский рынок брэнда "Привет". Разработанная агентством креативная концепция продвижения брэнда была реализована в озорном рекламном ролике под названием "Хулиган", двадцати- и десятисекундная версии которого появятся в региональных рекламных блоках на центральных российских телеканалах с 15 мая 2006 года. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 15.05.06)
Производитель замороженных полуфабрикатов компания "Вилон" начала использовать новый фирменный стиль.
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Как сообщил журналу "Мороженое и замороженные продукты" Петр Черенков, начальник отдела маркетинга и рекламы компании "Вилон", новый фирменный стиль начал использоваться с марта 2006 года.
Вот как комментирует необходимость перемен генеральный директор Сергей Анатольевич Кузьмичев: "Изменился наш ассортимент, покупатели и рынок изменились, новый ритм, динамизм и готовность к переменам отражены теперь в нашем фирменном знаке…".
- Новый логотип представляет собой ромб выполненный из четырех волнообразных линий. Ромб - это повернутый на 45 градусов квадрат, который "потерял" статичность, но "приобрел" динамику. В контексте фирмы, занимающейся производством продуктов питания очень важна тема здорового питания и динамичного развития выраженного в данном знаке, цветовое решение в фирменном стиле также основывается на классическом представлении о качественных продуктах. Гамма от салатового цвета до насыщенного зеленого - это цвета здоровья и силы, также зеленому цвету всегда приписывают всевозможные позитивные характеристики - радость, удачу, жизнелюбие, - уточняет Сергей Анатольевич.
Дизайн логотипа разработали в рекламном агентстве "Остров Свободы", перед которым были поставлены следующие задачи: 
- простота и легкость композиции;
- производство только качественной и вкусной продукции;
- отражение стабильности и надежности компании; 
- динамичность и ориентированность на дальнейшее развитие;
- преемственность прошлого дизайна по элементам и цветовой гамме.
Компания "Вилон" работает на рынке замороженных полуфабрикатов с 1994 г. Начиная с производства и продажи чебуреков компания за более чем 10 летний период выросла в профессиональное, современное предприятие чутко реагирующая на тенденции развития рынка замороженной продукции. Сегодня в ассортименте компании более 60 наименований выпускаемых изделий. 
Солидный опыт в производстве и торговле позволил компании в 2002 году выпустить новый для российского рынка продукт - замороженные готовые вторые блюда под брендом "Сытоедов™". В 2005 году на прилавках магазинов появились упакованные чебуреки под маркой "Чебуречье™", а также к ассортименту слоеной выпечки, выпускаемой на предприятии, добавились новые виды - слойка с филе курицы, слойка с филе индейки, шаурма с бараниной и шаурма со свининой, данная продукция красочно упакована и представлена покупателям под брендом "Добрые съести". (Sostav 12.05.06)
"Объединенные кондитеры" требуют привлечь "Кировский кондитерско-макаронный комбинат" к уголовной ответственности.
Представители холдинга "Объединенные кондитеры" требуют привлечь региональное предприятие " Кировский кондитерско-макаронный комбинат" и кировскую оптовую торговую сеть "КИО" к уголовной ответственности по статье 180 УК РФ ("Незаконное использование товарного знака"). Как считают в "Кондитерах", комбинат не имеет права выпускать конфеты под названием "Буревестник", "Ласточка", "Кара-Кум" и "Кис-Кис", поскольку это зарегистрированные бренды холдинга. 
"Кировский кондитерско-макаронный комбинат" выпускает вышеназванные конфеты по заказу оптовой сети "КИО". Требование привлечь компании к уголовной ответственности представители холдинга "Объединенные кондитеры" сделали в апреле 2006 года, обратившись в ОБЭП УВД Кировской области. В настоящий момент органы внутренних дел проводят проверку. 
Директор Кировского кондитерско-макаронного комбината Николай Войлоков рассказал, что обвинения "Объединенных кондитеров" прозвучали для него, как гром среди ясного неба. "Мы выпускали эти конфеты с того времени, как появилось оборудование, все они производились с советских времен", – рассказывает он. По его убеждению, претензии московских кондитеров абсолютно необоснованы. "Непонятно, за что нам грозит уголовной ответственностью, я же не выпускал продукцию под их знаками "Красный октябрь" или "Бабаевский", – удивляется он. – Рецептура "Буревестника" или "Ласточки" всем известна. Выпускал гостовские конфеты, у меня на руках сертификаты. Мы же не претендуем на коркуновские конфеты, которые не найдешь ни в рецептурниках, ни в ГОСТах". По его мнению, таким жестким образом "Объединенные кондитеры" отрабатывают на их примере борьбу с небольшими производителями, которые продолжают выпускать такие же конфеты, но еще не попались. 
Кировский кондитерско-макаронный комбинат работает уже более 70 лет. По данным Ассоциации предприятий кондитерской промышленности, объем его производства – около двух тысяч тонн кондитерских изделий в год. Комбинат выпускает более 120 наименований кондитерских изделий. 
Холдинг "Объединенные кондитеры" был создан некоммерческим партнерством "Группа Гута" и правительством Москвы в 2003 г. Тогда же департамент имущества Москвы передал в уставный капитал "Объединенных кондитеров" пакеты акций восьми предприятий, в том числе ОАО "Красный Октябрь", ОАО "Рот Фронт", ОАО "Краснопресненский сахарорафинадный завод", "Айс-Фили" и ряда других. Взамен Москва получила 25% плюс 1 акцию в ОАО "Объединенные кондитеры". В настоящий момент в состав холдинга входят 15 основных шоколадно-конфетных фабрик России. Общий объем производства в 2004 г. составил 270 тыс. тонн. В 2005 г. оборот "Объединенных кондитеров" превысил 21 млрд руб. Доля рынка кондитерских изделий, производимых предприятиями холдинга, составляет 15%. (AdMarket.ru 05.05.06)
19 апреля стартовала совместная рекламная компания "Сибирского Гурмана" и компании Unilever.
При покупке определенного количества пельменей "Сибирский Гурман" покупатели получают подарок - специально разработанные для употребления с пельменями соусы Calve.
Старт кампании произошел одновременно в трех городах: Екатеринбурге, Челябинске, Чите. Промоутеры работали 4 дня в неделю, в прайм-тайм – с 17.00 до 20.00. Те покупатели, которые уже пробовали "гурмановскую" продукцию, отмечали хороший вкус и охотно участвовали в акции. Но не обошлось и без курьезов – многие мужчины желали в подарок ещё один традиционно сопутствующий пельменям продукт – водку! 
1 мая для усиления синергии рекламного воздействия в телевизионный прокат вышел видео-ролик "Выигрывайте с Сибирским Гурманом!" в трёх городах России: Новосибирске, Красноярске, Кемерово. Ролик расскажет о начале конкурса: "Вырежьте 5 логотипов с любых упаковок пельменей "Сибирского Гурмана", отправьте по почте на а/я с пометкой "Конкурс" и станьте участником розыгрыша холодильников!" В Новосибирске прокат будет идти на НТВ и ТНТ, в Кемерово и Красноярск – на СТС.
В этих городах также проводятся ко-брендинговые промо-акции – при покупке 1,2 кг пельменей "Сибирского Гурмана" покупатель получает в подарок соус к пельменям от Calve, а так же флайер с информацией о конкурсе, главный приз которого - холодильник. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 03.05.06)
10 мая стартовала рекламная акция "ТАВРа": ""ТАВР" — розыгрыш призов!".
Акция пройдет с 10 мая по 20 сентября 2006 года, в регионах Юга России. Розыгрыш призов состоится 29 сентября 2006 года. Призовой фонд: 100 сковородок, 50 электромясорубок, 5 холодильников. Суперприз — автомобиль "Шевроле Нива"!
Для участия в акции необходимо собрать три логотипа "ТАВР" вместе со знаком "Розыгрыш призов" от любой продукции торговой марки "ТАВР", где размещен знак "Розыгрыш призов" и отправить их вместе со следующей информацией: фамилия, имя, отчество, дата рождения, адрес, контактный телефон и подпись участника по адресу: 344034, г. Ростов-на-Дону, а/я "ТАВР". 
Акция будет сопровождаться масштабной рекламной поддержкой. С 15 мая 2006 года по всем центральным каналам ЮФО (ОРТ, РТР, НТВ, СТС) будет транслироваться рекламный ролик. Герои ролика, уже известные по рекламному ролику ""ТАВР" — вкус настоящего праздника!" — Рая и Жора в исполнении народной артистки России Нины Руслановой и известного артиста Игоря Черемовского. Крупная промоушн-акция с дегустациями и подарками за покупку пройдет в июне 2006 года во всех крупных торговых точках ЮФО.
Подробные условия акции вы найдете на http://www.tavr.ru/presscentre/news/activity2.htm, а также по телефону горячей линии 8-909-40-444-55. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 12.05.06)
Компания Coca-Cola Co запустила в России новую рекламную кампанию Coke side of life.

Как стало известно, компания Coca-Cola Co запустила в России новую рекламную кампанию Coke side of life, таящую в себе "секретную формулу счастья и оптимизма".
Основная цель - убедить людей, что бренд Coca-Cola способен помочь взглянуть на мир оптимистичнее, таким образом добиться большей популярности и уважения к бренду. "Перед нами стоит задача сделать Coca-Cola важной для человека. В США, например, люди с большой симпатией относятся к нашему бренду, но он пока не является самым популярным", - сетует главный креативный директор Coca-Cola Co Эстер Ли. Концепция happiness in a bottle ("счастье в бутылке") должна показать жителям планеты, что Coca-Cola не только вкусна, но и помогает посмотреть на мир оптимистичнее. Безусловно, основная аудитория, которую планируется заинтересовать - это тинэйджеры, поскольку именно они составляют "львиную долю" потребителей данной продукции во всем мире. 
Кампания "Все будет Coca-Cola" началась в нашей стране с 2-х телевизионных роликов под названиями "Секретная формула - загадка" и "Секретная формула - отгадка", и поддерживается наружной рекламой. Несколько позже к ним добавятся еще несколько видеороликов, радиореклама, информация в прессе, а также специальные акции, проводимые на улицах и в крупных магазинах. Российская рекламная кампания, вслед за американской, внедрит и не совсем традиционный, инновационный способ рекламы - так называемый "вирусный", который будет передаваться на цифровых информационных носителях (его примеры можно уже сейчас найти на российском сайте компании). 
30-секундный телевизионный ролик "Секретная формула - загадка" вышел на экраны 1 мая. Таинственно-сказочный видеоряд сопровождает фраза "Приготовьтесь к захватывающему путешествию в мир невероятных фантазий, отличного настроения и сияющего оптимизма!", а заканчивается ролик фразой "Одна секретная формула... Уже скоро!" 
Практически одновременно с появлением телерекламы, на щитах столицы можно было увидеть плакаты "Секретная формула Coca-Cola уже скоро!". 
Через 2 недели, с 15 мая в рекламной ротации национальных телеканалов оказался видеоролик "Секретная формула - отгадка", и наружная реклама, призванные дать ответы на интригующее "Уже скоро!". 
Два суперсайта на ул. Тверская-Ямская и Ленинском проспекте, несколько щитов по Москве, гласят: "Сближайся!", "Присоединяйся!", "Наслаждайся!", а объединены они идеей "Все будет Coca-Cola!". Практически в это же время появились и баннеры в российском интернете. 
Как рассказала порталу Sostav.Ru старший бренд-менеджер марки Coca-Cola в компании Soft Drink Consulting Анастасия Мережко, "Новая рекламная кампания Coke side of life не нацелена на продвижение какого-то определенного продукта. Мы просто хотим привлечь интерес как можно большего количества людей к Coca-Cola и связать бренд с оптимистичным отношением к жизни".
Идея разработана западным независимым креативным агентством Wieden+Kennedy. Общий бюджет проекта составил порядка $300 млн.
Мировая рекламная кампания Coke side of life ("сторона Кока-Колы") будет проходить поэтапно в разных регионах: первыми ее запустили в США, Россия и Турция стали вторыми. После окончания Чемпионата мира по футболу кампанию начнут еще несколько стран, а некоторые, смогут найти "счастье" лишь в начале следующего года.

Для справки: Название компании: COCA-COLA Регион: Москва Адрес: 119633, Москва, Новоорловская ул., д. 7 Телефоны: (095)7334000 Факсы: (095)7334119 Web: http://www.coca-cola.com (Sostav 19.05.06)
Стартует рекламная кампания Efes под слоганом "Холод разжигает интерес".
ЗАО "Пивоварня Москва-Эфес" представила новую упаковку – алюминиевую бутылку Cool Bottle, с удлинённым горлышком ёмкостью 0,33 л. для своей титульной марки Efes. Как сообщается в пресс-релизе компании, новый дизайн упаковки представлен в поддержку нового имиджа марки Efes. 
"Эфес Россия" планирует поддержать выпуск бутылки кампанией в наружной рекламе, прессе и каналах HoReCa под общим слоганом "Холод разжигает интерес". 
Проект нового стиля бутылки разрабатывался в течение года, а само название бутылки Cool Bottle было придумано сотрудниками "Эфес Россия". 
В компании полагают, что новый стиль Efes сочетает в себе моду и современность, а также подчеркивает международный характер и статус марки. 
Продукт поступит на прилавки магазинов в начале мая, а рекомендуемая розничная цена пива в новой упаковке составит 30 рублей. Каналы продаж — традицонные HoReCa (рестораны, бары, кафе) и супермаркеты. (AdMarket.ru 17.05.06)
18 мая в эфире всемирного новостного канала BBC World началась рекламная кампания одной из крупнейших частных транспортных компаний России.

ОАО "Дальневосточная Транспортная Группа" стала первой в истории российской компанией – рекламодателем западного телеканала. Выбор канала BBC World выглядит более, чем оправданным: канал BBС World является одним из самых авторитетных в мире новостных каналов, аудитория которого объединяет большинство англоговорящих жителей планеты. 
Став первым российским рекламодателем BBC World "Дальневосточная транспортная группа" открыла "русские сезоны" телеканала. Быть всегда и во всем первым, полностью использовать все возможности, которые предоставляет рынок, быть впереди рынка и видеть реальный потенциал каждого маркетингового инструмента – это корпоративная культура ОАО "ДВТГ". 
Особенность канала BBC World - вещание на страны, представляющие стратегический интерес не только для ОАО "ДВТГ", но и для российской экономики в целом. Рекламная кампания ОАО "ДВТГ" нацелена на стратегический регион стран Юго – Восточной Азии, в который входят такие серьезные торгово–экономические партнеры России как Япония, Ю.Корея, Китай. Азиатская аудитория канала насчитывает 13 742 793 человек.
"Дальневосточная транспортная группа" ожидает мощного эффекта от рекламы на BBC World. С помощью BBC World компания существенно расширяет свою аудиторию, устанавливая прямой контакт не только с профессионалами транспортного бизнеса, но и с широкой деловой общественностью производителей и грузовладельцев Азии.
С азиатскими странами Россию связывает Транссиб. Именно Транссиб является самым удобным и экономичным маршрутом между потребителями Европы и производителями Азии. ОАО "ДВТГ" является одним из крупнейших железнодорожных операторов Транссиба. Именно "Дальневосточная Транспортная Группа" занимает лидирующие позиции в обработке контейнеров, отправляемых транзитом по Транссибирской магистрали из Южной Кореи и Китая в Россию и Европейские страны. В списке клиентов ОАО "ДВТГ" многие ведущие промышленные и транспортные компании региона и мира: "Русский Алюминий", "Якутуголь" "Роснефть", "Лукойл", "Корус", "Sinotrans", "Сhina Rail", "PetroChina", "Woojin", "Green Logistics", "HMM", "Pan Korea", "ATL-Finland".
Сегодня парк подвижного состава частной российской компании ОАО "ДВТГ" составляет более 10 000 единиц (цистерны, полувагоны, фитинговые платформы, платформы для перевозки леса). Таким образом, парк подвижного состава ОАО "ДВТГ" практически равен парку северного соседа России – Финляндии, с которой Россия уже давно сотрудничает, организуя транзитные потоки азиатских грузов. 
Статус одной из крупнейших компаний России ОАО "ДВТГ" был многократно подтвержден многочисленными авторитетными рейтингами. Так, в 2005 году в рейтинге журнала FORBES ОАО "ДВТГ" занимает первое место по объему выручки в расчете на одного работающего и третье – по общему объему выручки в 2004 году. В рейтинге 400 крупнейших компаний России, опубликованном в журнале "Эксперт" "Дальневосточная транспортная группа" занимает третье место по объемам выручки в 2004 году среди железнодорожных перевозчиков России.

Для справки: Название компании: Дальневосточная Транспортная Группа Регион: Москва Адрес: 103045, г. Москва, Последний пер. 11, строение 1 Вид деятельности: Грузоперевозки Телефоны: (495) 730-44-80 Факсы: (495) 730-44-80 E-Mail: dvtg@dvtg.ru Web: http://www.dvtg.ru (INFOLine, ИА (по материалам компании) 18.05.06)
Western Union проводит общенациональную промо-акцию "Больше, чем подарок!".
Москва, 18 мая — Компания Western Union, один из лидеров рынка международных денежных переводов, начинает общенациональную промо-акцию под слоганом "Больше, чем подарок!". Она охватывает более 450 пунктов обслуживания клиентов Western Union в 30 городах по всей России. Акция продлится с 10 мая по 31 октября 2006 года, сообщается в пресс-релизе компании. Концепцию и механику лотереи для компании Werstern Union разработало агентство Progression. 
В период проведения акции любой, кто отправит два денежных перевода из России в страны СНГ или по России, получит в подарок международную телефонную карту Zebra Telecom на 10 минут разговора, а также имеет возможность выиграть в лотерею мобильный телефон Nokia 6030. 
Маркетинговая акция проводится с целью повышения узнаваемости бренда Western Union, а также для привлечения новых клиентов и поощрения лояльности тех, кто регулярно пользуется услугой компании по перечислению денежных средств без открытия банковского счета. Ее поддержали свыше 260 банков – партнеров системы Western Union. 
Чтобы получить телефонную карту, необходимо предъявить оператору Western Union копию квитанции предыдущего перевода, который был отправлен из России в страны СНГ или по России в период проведения акции с 10 мая по 31 октября 2006 года. Для участия в розыгрыше мобильных телефонов необходимо совершить денежный перевод через систему Western Union с 10 мая по 31 октября 2006 года, в любом отделении банка, принимающего участие в акции, и получить у оператора лотерейный купон. Затем необходимо разборчиво заполнить все поля купона и опустить его в специальный ящик для лотерейных билетов Western Union, который установлен в отделениях банков-участников акции. 
Розыгрыши призов состоятся 10 августа 2006 года среди купонов, которые были получены с 10 мая по 31 июля, и 10 ноября среди купонов, полученных с 1 августа 
по 31 октября 2006 года. Итоги лотереи будут опубликованы в газете "Советский спорт" в течение десяти дней со дня проведения розыгрыша. (AdMarket.ru 18.05.06)
Бренд "Татнефти" оценен дороже брендов "Газпрома", Альфа-банка или "Мегафона".

Рыночная стоимость исключительных прав на товарный знак "Татнефть" по состоянию на 1 января 2006 года составила $480 млн., говорится в сообщении ООО "Независимая консалтинговая фирма" (Казань), производившего оценку. "Исследования позволили сделать выводы о высоком коммерческом потенциале торговой марки, который предполагается использовать при разработке стратегии использования товарного знака", - говорится в сообщении.
Если эту оценку поместить в рейтинг крупнейшей в мире компании на рынке оценки брендов - Interbrand, впервые составленный для российских компаний в 2005 году, "Татнефть" оказалась бы на шестом месте - после "Билайн", МТС, "Балтики", Росбанка и "ЛУКОЙЛа". Позади остались бы такие бренды, как "Северсталь", Сбербанк, "Мегафон", "Газпром", Альфа-банк. "Газпром" в прошлом году оценивал свой бренд в $400 млн., в то время, как Interbrand оценила его в $186 млн. Самым дорогим брендом в России, по оценке Interbrand, является "Билайн" - $5 млрд. 32 млн., в мире - Coca-Cola - $65,7 млрд.

Для справки: Название компании: Татнефть, ОАО Адрес: 423450, Татарстан, г.Альметьевск, ул.Ленина, 75 Вид деятельности: Нефтегазовая промышленность Телефоны: (8553)255856 (8553)256865 (8553)255384 Факсы: (8553)256865 E-Mail: tnr@tatneft.ru; inform@tatneft.ru; ocb@tatneft.ru Web: http://www.tatneft.ru Руководитель: Тахаутдинов Шафагат Фахразович (Интерфакс 17.05.06)
"Очаково" готово к реализации Закона о рекламе.
Краснодаре прошел «круглый стол» по новому Закону о рекламе, вступающем в силу 1 июля 2006 года. 
На прошлой неделе в Краснодаре «за круглым столом» встретились представители власти, бизнес-структур и городской общественности. Цель конференции – обсуждение нового федерального Закона о рекламе, подписанного Президентом РФ 13 марта 2006 года, а также трудностей, с которыми могут столкнуться властные структуры, контролирующие органы, бизнес-сообщество на региональном уровне.
Как известно, закон вступает в силу с 1 июля 2006 года, но уже сейчас в коридорах власти и в менеджменте коммерческих организаций ведутся споры по поводу некоторых его положений. Для этого при содействии Центра социальных инициатив г.Москвы состоялся «круглый стол». 
Возможность выступить была предоставлена всем заинтересованным сторонам, деятельность которых так или иначе затрагивает данный закон: представителям мэрии и городской думы Краснодара, руководителям крупных компаний, развлекательных центров города, игрового и фармацевтического бизнеса, специалистов по маркетингу и рекламе. Со стороны пивоваренной отрасли был приглашен филиал компании «Очаково» в Краснодаре. В дискуссии принял участие начальник отдела маркетинга Александр Шумской, обсудив влияние нового закона на рекламу пива и алкогольной продукции. 
- На маркетинговую активность филиала «Очаково» в Краснодаре, а также в ключевых городах Южного федерального округа, новый закон существенно не повлияет, - комментирует Александр Шумской. – Мы еще в прошлом году сделали основной упор в продвижении пива в этих городах на рекламу в местах продаж, BTL-акции, дегустации для потребителей и работников РТТ, а также на проведение экскурсий по производству «Очаково» для ключевых клиентов компании. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 17.05.06)
Маркетинговый бюджет компании "Очаково" составит $ 18 млн.

Стартовала федеральная промокампания "ПЭТБОЛ. Игра для миллионов", реализуемая Московским пиво-безалкогольным комбинатом "Очаково". Акция пройдет в рамках принятой компанией маркетинговой программы на 2006 год, предусматривающей также рекламную поддержку брендов на телевидении, в прессе, наружных носителях и в местах продаж. Общий маркетинговый бюджет составит $18 млн.
"Маркетинговая программа была разработана нашей компанией еще в 2004 году, - рассказывает Владимир Кочетов, директор по продажам компании "Очаково". - Согласно ей, весь прошлый год мы посвятили тому, чтобы обеспечить нашим напиткам хорошую дистрибуцию. Достигнутые результаты нас удовлетворяют: уровень дистрибуции только по Москве достиг 90% по итогам 2005 года".
В этом году основной строкой расходов маркетингового бюджета станет рекламная поддержка продаж. На эти цели выделено $18 млн. Кампания охватит почти 100 российских городов - так называемые "ключевые регионы", реклама в которых даст наибольший эффект. Это города-миллионники и крупные региональные центры по всей стране. Продлится кампания до конца 2006 года и будет поддержана телевизионной и наружной рекламой. Основной упор будет сделан на продвижение напитков, позиционируемых в массовом и премиальном сегментах: пиво "Очаково", "Очаково Премиум", слабоалкогольные коктейли "Очаково", а также квас "Очаковский".
"ПЭТБОЛ. Игра для миллионов" направлена на поддержку продаж пива и коктейлей "Очаково", а также кваса "Очаковский". Промоакция пройдет в два этапа: в разгар сезона с мая по август, и в период традиционного спада - с октября по декабрь. Механика акции - обмен пробок на моментальные подарки в Центрах выдачи призов, а также система накопления пробок и возможность побороться за супер-призы - внедорожники "Патриот". 
Кроме этого, с начала мая на телеканалах НТВ, ТНТ, ТВ-3, ДТВ и "Спорт" началась трансляция роликов в поддержку кваса: "Очаковский - вот это квас!". Продолжится развитие проекта "Очаково" - живое пиво". Это размещение фирменных барных стоек в крупных супермаркетах Москвы и продажа прямо с них живого нефильтрованного пива. Также в 2006 году предусмотрен отдельный маркетинговый бюджет - свыше $ 1 млн - на рекламные мероприятия в магазинах торговых сетей - проведение акций для конечных потребителей, рекламу в местах продаж.

Для справки: Название компании: МПБК Очаково, ЗАО Регион: Москва Адрес: 121471, Москва, Рябиновая ул., д. 44 Вид деятельности: Производство напитков Телефоны: (495)7853933 Факсы: (495)7853911 E-Mail: marketing@ochakovo.ru; info@ochakovo.ru Web: http://www.ochakovo.ru Руководитель: Кочетов Алексей Андреевич, президент (INFOLine, ИА (по материалам компании) 18.05.06)
В начале мая стартовала национальная телевизионная рекламная кампания безалкогольного энергетического напитка Jaguar.

Концепция новой рекламной кампании призвана передать идею позиционирования бренда и его главные функциональные качества – способность заряжать энергией, которой хватит сразу на две жизни.
В рекламной кампании задействованы развлекательные телеканалы СТС, ТНТ, MTV и Муз-ТВ. Зрители этих телеканалов смогут увидеть 30’ и 10’ версии ролика. Кампания охватит ключевые для дистрибуции напитка города: Москву, Санкт-Петербург, Казань, Краснодар, Тюмень, Омск и Челябинск. 
"Рекламный ролик и новый слоган "Заряд на две жизни" акцентируют внимание на функциональных свойствах напитка. Jaguar помогает активизировать внутреннюю энергию, благодаря которой можно прожить более яркую и более насыщенную жизнь, как если бы их было две. 
Благодаря содержащейся в Jaguar уникальной добавке, натуральному экстракту южноамериканского растения матэ, напиток обладает многими свойствами этого растения: способностью восстанавливать нервную систему и повышать иммунитет, а также содержит уникальные витамины и минеральные вещества. 
В отличие от популярных чая и кофе, сочетание витаминов, кофеина и матэ дает Jaguar вдвое больше энергии. Оно оказывает более длительное действие на организм, но не вызывает бессонницы и раздражительности. 
Еще одной особенностью Jaguar является способность естественно и безопасно снижать чувство голода. Это происходит благодаря содержащимся в экстракте матэ аминокислотам. Поэтому потребители Jaguar всегда выглядят подтянутыми и спортивными. 
Потребители Jaguar – это активные молодые люди в возрасте 23-30 лет. Им нужна энергия, чтобы учиться, заниматься спортом, эффективно работать и отдыхать с друзьями. 
На данный момент Jaguar представлен в моно вкусе Original. Средняя розничная стоимость баночки 0,250 ml составляет 40 руб. 
Рекламная кампания продлится два месяца. Бюджет рекламной кампании не раскрывается. 
Российский рынок безалкогольных энергетических напитков развивается довольно динамично и имеет большой потенциал для роста. По прогнозам экспертов "Хэппилэнда" в 2006 году рынок увеличится на 20% по сравнению с прошлым годом. В 2005 году объем российского рынка безалкогольных энергетиков, по оценкам экспертов, составил около 7 млн. литров, увеличившись на 40% по сравнению с 2004 годом.
В настоящее время доля энергетиков на рынке безалкогольных напитков невелика и составляет всего около 1%, что в абсолютном значении составляет 0,2 литра на душу населения в год. При этом в странах Западной Европы, например в Австрии, аналогичный показатель значительно выше - 4,48 литра в год.

Для справки: Название компании: Корпорация Хэппилэнд Регион: Москва Адрес: Россия, 105062, г. Москва, ул. Покровка, д.28, стр. 2 Вид деятельности: Слабоалкогольные и безалкогольные напитки Телефоны: (495)7285984, 7285985, 7285999 E-Mail: info@happyland-drink.ru Web: http://www.happyland-drink.ru Руководитель: Игорь Барбашов (INFOLine, ИА (по материалам компании) 16.05.06)
C 10-го мая 2006 года началась национальная ТВ-кампания по бренду мороженого "Сан-Кремо" компании "Инмарко".
Рекламируется новинка 2006 года - "Сан-Кремо" йогурт-черника.
Национальная ТВ-кампания будет продолжаться 2 месяца (с мая по июнь 2006 года). Продолжительность роликов 30 и 15 секунд.
Креативная концепция разработана международным рекламным агентством Young&Rubicam. В роликах использованы макросъемки демонстрации продукта и ингредиентов, для съемок которых была приглашена команда немецких специалистов.
"Сан-Кремо" йогурт-черника - Первый в России рожок с кусочками натуральных ягод внутри. На 70% состоит из настоящего живого йогурта. И, конечно, как всегда, "Сан-Кремо" - со взбитыми сливками. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 18.05.06)
"Вимм-Билль-Данн" в I квартале зарегистрировал 14 товарных знаков.

АО "Вимм-Билль-Данн Продукты Питания" в первом квартале этого года зарегистрировало 14 товарных знаков.
Как сообщается в материалах компании, 7 из них зарегистрированы в России, 3 - на Украине, 2 - в США и два получили статус международных. Срок действия регистрации рассчитан до 2013-2015 гг.
Согласно материалам, компания "затрачивает значительные ресурсы на разработку новых видов продукции, уделяя основное внимание долгосрочным проектам, на которых, как предполагается, будут создаваться новые продукты и технологии". В 2002-2004 годах компания затратила около $3 млн. на разработку новых видов продукции.
ОАО "Вимм-Билль-Данн Продукты Питания" - один из ведущих производителей молочной и соковой продукции в России. В компанию входят 30 производственных предприятий в РФ и СНГ, а также торговые филиалы в 26 городах.
В 2005 году объем продаж составил 1689,5 тыс. тонн, что на 4,9% больше, чем в предыдущем году (1611 тыс. тонн).

Для справки: Название компании: Вимм-Билль-Данн Продукты Питания, ОАО Регион: Москва Адрес: 109028, Москва, ул.Солянка 13, строение 2 Телефоны: (495) 105-58-05 Факсы: (495) 105-58-00 E-Mail: info@wbd.ru; press-center@wbd.ru; ir@wbd.ru Web: http://www.wbd.ru Руководитель: Якобашвили Давид Михайлович, председатель совета директоров; Тони Махер, Главный исполнительный директор (Интерфакс 18.05.06)
"МегаФон" показал свой новый стиль.

Компания "МегаФон", как и обещала, показала свой обновленный фирменный стиль в недавно начавшейся рекламной кампании. 
Видеоролик "Роуминг", транслирующийся на ряде телеканалов, легко и ненавязчиво показывает видоизменившийся логотип "МегаФона" — круг обрел новый дизайн, появилась горизонтальная "гребенка" вместо вертикальной дуги, а линии визуально стали динамичнее. Кроме того, немного изменились цвета элементов логотипа.
Телевизионная реклама будет поддерживаться наружной, а также рекламными материалами в печатных СМИ и в Интернете.
Видеоролик был задуман и воплощен РА McCann Erickson Russia, сотрудничающим с "МегаФоном" уже более трех лет. Новый взгляд на визуальный стиль мегафоновской рекламной коммуникации также является результатом совместной работы "МегаФона" с РА McCann Erikson.
По словам пресс-секретаря компании "МегаФон" Марины Белышевой, обновленный логотип вовсе не станет постоянным спутником всей рекламной продукции компании — выбор концепции будет делаться исключительно исходя из идеи, которую компания доносит до потребителей.
Повторять опыт "БиЛайна" и "МТС" в "МегаФоне" пока не собираются, будет развиваться лишь визуальное воплощение фирменного стиля компании. 
Стоит отметить, что представление логотипа прошло в оригинальной манере. Новый логотип можно рассмотреть на рекламном плакате, который попал в кадр рекламного ролика.

Для справки: Название компании: МегаФон, ОАО Регион: Москва Адрес: 115035, Москва, Кадашевская набережная, д.30. Вид деятельности: Сотовая Связь - Услуги Телефоны: (495)9801971 E-Mail: LD@megafon.ru Web: http://www.megafon.ru Руководитель: Солдатенков Сергей Владимирович (AdLife.spb.ru 26.05.06)
"Евросеть" использует "Техмаркет", чтобы попасть в премиум-класс.
"Евросеть" хочет выйти в новый для себя сегмент премиум-класса с помощью бренда "Техмаркет", который компания купила в 2005 году вместе с одноименной сетью салонов связи в Москве. В июне в Петербурге "Евросеть" откроет первый "Техмаркет". 
Как сообщили в Северо-Западном отделении "Евросети", сейчас в компании обсуждаются основные вопросы, связанные с позиционированием бренда на рынке. "Магазины „Евросеть" и „Техмаркет" конкурировать друг с другом не будут. „Техмаркет" — это другие магазины, с другими площадями, товарами и целевой аудиторией", — говорит Инна Короткова, руководитель отдела рекламы Северо-Западного отделения компании "Евросеть".
Таким образом, "Евросеть" пытается освоить новый для себя сегмент рынка, рассматривая в качестве целевой аудитории "Техмаркета" людей в возрасте до 35–36 лет с уровнем дохода выше среднего. В магазинах будут продаваться не только мобильные телефоны, но и другая портативная электроника. 
В компании отмечают, что основным конкурентом "Техмаркетов" станет сеть салонов Dixis. Кроме того, конкурировать придётся ещё и с компьютерными магазинами и центрами бытовой электроники. 
Специалисты рынка считают "ход" "Евросети" вполне логичным, поскольку новые салоны "Техмаркет" смогут отнять часть покупателей у соседних магазинов. Однако сейчас, как правило, покупатель ориентируется не столько на бренд, сколько на цену, и если она будет ниже у конкурента, то клиент пойдет к нему. 
"Сама „Евросеть" может потерять часть своих продаж, которые перейдут в „Техмаркет", поэтому существенного перераспределения долей рынка не предвидится, максимальный рост доли „Евросети" может составить 1–2%" — прокомментировал "Деловому Петербургу" Денис Кусков, директора ИАА "Неделя Сотовых Технологий". (AdLife.spb.ru 26.05.06)
"Связной" начинает федеральную рекламную акцию под слоганом "SAGEM — у Вас двойня!".

Сеть центров мобильной связи "Связной" начинает федеральную рекламную акцию под слоганом "SAGEM — у Вас двойня!". 
В период проведения акции каждый покупатель мобильного телефона SAGEM my201x получает в подарок телефон SAGEM my100x. 
Данная акция уникальна. Отдельно модели SAGEM my201x и SAGEM my100x продаваться не будут. Телефоны поставляются эксклюзивно только в сеть центров мобильной связи "Связной". 
Для сети центров мобильной связи "Связной" данная рекламная акция является возможностью привлечь внимание потребителя к эксклюзивному предложению на рынке, увеличить продажи сотовых телефонов SAGEM, а также способствовать формированию лояльного отношения к брендам "Связной" и SAGEM. 
Акция пройдет в 185 городах, где присутствует сеть "Связной", насчитывающая 970 центров мобильной связи. 
В совместной рекламной кампании будут задействованы сетевые радиостанции и ситиформаты в регионах РФ. Реклама акции появится в собственных СМИ компании "Связной" (каталог "Взрослые игрушки", сайт www.svyaznoy.ru), а также в местах продаж. 
Справка 
"Связной" — федеральная розничная сеть, специализирующаяся на продаже услуг сотовых операторов, персональных средств связи, аксессуаров и портативной цифровой аудио- и фототехники. Компания является официальным дистрибьютором ведущих производителей GSM-телефонов и телефонов стандарта DECT, а также дилером операторов сотовой связи. 
*** 
Sagem Communication (входит в SAFRAN Group) является крупным игроком на рынке производителей мобильного и широкополосного телекоммуникационного оборудования. Компания занимает сильные международные позиции благодаря инновационным технологиям. Деятельность компании охватывает производство мобильных телефонов, принтеров, DECT телефонов, цифрового ТВ, коммуникационных сетей, электронных измерительных приборов, кабелей и т.д.

Для справки: Название компании: СВЯЗНОЙ, ЗАО Регион: Москва Адрес: 123610, Москва, Краснопресненская набережная, д.12, 7-й подъезд, 14 этаж. Вид деятельности: Сотовая Связь - Услуги Телефоны: (495)9670300 Web: http://www.svyaznoy.ru (AdMarket.ru 23.05.06)
15 мая стартовала федеральная промо-кампания "Пэтбол. Игра для миллионов".
15 мая стартовала федеральная промо-кампания "Пэтбол. Игра для миллионов", организованная московским пиво-безалкогольным комбинатом "Очаково" и реализуемая компанией Nemo Group Promotion. Кампания поддерживается телевизионной, радио- и наружной рекламой, рекламой в прессе и в интернете.
Цель кампании - поддержка продаж напитков, производимых под маркой "Очаково" и разливаемых в ПЭТ-упаковку. Отсюда и название акции - "Пэтбол". Промо-акция пройдет в два этапа: в разгар сезона - с мая по август, и в период традиционного спада - с октября по декабрь. Акция охватит почти 100 российских городов - это города-миллионники и крупные региональные центры по всей стране. (Sostav 24.05.06)
Компания "САН Интербрю" продолжает продвигать брэнд "Брама".
26 мая ресторан "Американский бар&гриль", расположенный в центре Москвы, на несколько часов превратился в маленькую Бразилию. Это чудо сотворили трое популярных в этой стране художников граффити - Speto (Paulo Cesar Silva), Fefe (Fernanda Talavera) и MZK (Mauricio Kuhlmann). Они впервые приехали в Россию, чтобы познакомить нашу страну с настоящим бразильским искусством и особой жизненной философией "джинга". 
Известно, что в некоторых странах граффити считается формой уличного хулиганства и за него наказывают, но по большому счету в современном мире оно признано искусством. Это подтверждается количеством фестивалей граффити во многих странах мира, огромными тиражами посвященных ему книг, журналов и фотоальбомов. Граффити - это не только способ самовыражения, но и способ выражения отношения ко всему окружающему миру. Поклонники этого жанра различают искусно созданные произведения настоящих мастеров стрит-арта и стихийно возникающие примитивные надписи, рисунки подростков, которым нечем заняться. 
Что касается Бразилии, то сегодня ее так же невозможно представить без граффити, как без футбола. Граффити бразильских городов - это концентрация их ритма жизни, ее дыхания и красок. Поэтому неслучайно организатор мероприятия пивоваренная компания SUN Interbrew (она выпустила на российский рынок знаменитое бразильское пиво "Брама"), задавшись целью познакомить россиян с настоящим бразильским искусством, культурой и образом жизни, остановила свой выбор именно на художниках граффити. И гвоздем программы было вовсе не это отличное пиво, а искусство далекой латиноамериканской страны. Представитель компании Юлия Высоцкая выступила с вступительным словом и представила гостей, один из которых - Speto - начал рисовать граффити еще до прихода журналистов.
Инициативу компании "САН Интербрю" в рамках продвижения брэнда "Брама" прокомментировала советник по делам культуры посольства Бразилии в Москве Элизабет-Софи Маззелла ди Боско Балса: "Я приветствую расширение культурных контактов между нашими странами, и включение в систему культурного обмена не только музыкантов, но и представителей изобразительного искусства. Это еще одна точка соприкосновения между двумя великими культурами".
На пресс-конференции известные бразильские художники стрит-арта рассказали о себе и своем творчестве, ответили на вопросы журналистов. А затем начали создавать свои рисунки в жанре граффити прямо на глазах присутствующих, и общение было продолжено в неформальной обстановке. Более того, представители СМИ не остались вне творческого процесса - все желающие смогли приобщиться к этому искусству на практике, попробовав разрисовать вместе с Speto, Fefe и MZK специально подготовленную для этого машину. Возможно, не у всех получилось сделать это так же блестяще, как бразильцам, но не беда. И дело не только в опыте и таланте. Через свое искусство Speto, Fefe и MZK выражают своеобразный стиль жизни жителей Бразилии, который называют "джинга". 
Каждый бразилец по-своему определяет для себя, что это такое. И сегодняшние наши гости из Бразилии - не исключение. Для Speto, например, это любовь к жизни. Для Fefe - тепло, музыка, гармония, бразильский колорит. А для MZK - танцы в безумных ритмах.
Действительно, точного определения того, что такое "джинга", нет. Это сленговое словечко взято из терминологии "капоэйра", стиля народного танца и одновременно боевого искусства, занятия которым, кстати, тоже проходят под ритмичную музыку. "Джинга" - это базовое движение, на котором, собственно, основан этот танец-борьба. Но было бы неверным сводить смысл данного понятия только к этому. 
Хотя каждый бразилец объясняет "джингу" по-своему, она в то же время для всех них имеет общее значение. В вольном переводе это искусство движения, но также означает и страсть, которую бразильцы вкладывают во все аспекты своей жизни. Сказать только, что "джинга" отражает легкое и оптимистичное отношение бразильцев к жизни, мало. "Джинга" - пластика движений, вихрь эмоций, феерическая роскошь карнавала, таинственность джунглей Амазонки, ритм современных городов, многогранность настоящей Бразилии… 
Сегодня Speto, Fefe, и MZK смогли, пусть и на короткое время, создать притягательную ауру Бразилии, манящую к себе людей со всех концов света, о которой сложно рассказать и еще труднее объяснить, но которую можно почувствовать.
"Брама" - пиво, которое хорошо освежает и легко пьется. Цитрусовая нота и невысокое содержание горечи придают ему приятный аромат и неповторимый мягкий вкус. Плотность - 11%, содержание алкоголя - 4,6%. Пиво разливается в прозрачные стеклянные бутылки емкостью 0,33л и 0.5 л. См также www.brahma.com. 
"САН Интербрю" - вторая по объемам продаж пивоваренная компания в России и лидер рынка на Украине. Компания была создана в 1999 г. как стратегическое партнерство между InBev - пивоваренной компанией №1 в мире, и Группой САН, работающей в регионе с 1958 года, в том числе в пивоваренном бизнесе России и СНГ с начала 90-х годов ХХ века. 
Основные марки пива Компании - Stella Artois ("Стелла Артуа"), Beck's ("Бекс"), Brahma ("Брама"), Staropramen ("Старопрамен"), "Клинское", "Сибирская корона", "Толстяк" и "БагБир", "Черниговское", "Рогань", "Таллер" и "Янтарь". (INFOLine, ИА (по материалам компании) 26.05.06)
Компания "Кристалл ГРОСС" начала продвижение водки премиум-класса "Русский Бриллиант" в мини-бутылках.
С мая 2006 года этот продукт уже поступил в торговые сети, рестораны, систему duty free. На линиях "Аэрофлота" миньоны "Русский Бриллиант" можно приобрести на борту в эконом-классе, сообщается в пресс-релизе компании.
"Русский Бриллиант" в мини-бутылках, как и вся продукция компании, выпускается на собственных производственных мощностях "Кристалл ГРОСС". Специально для розлива мини-бутылок запущены новые линии на производственном комплексе компании. 
"Красный" и "синий" "Русский Бриллиант" (водка Премиум и Особая Премиум) – выпущены в специальных дисплеях под миньоны с отрывной лентой. Дисплей вмещает 12 мини-бутылок "Русский Бриллиант" емкостью 50 или 100 мл. 
"Русский Бриллиант" – миньон является коллекционной бутылкой. Миньоны "РБ" выполнены без упрощения дизайна и полностью повторяют бутылку 0,5 и 0,75 литра. Высокий колпак для укупорки водки "РБ" производится во Франции по специальному заказу компании, производство самой бутылки доверено германским партнерам. Качество полиграфии не отличается от принятого этикеточного оформления водки "Русский Бриллиант". (AdMarket.ru 24.05.06)
Новый видеоролик для сока "Моя семья" вышел на телеэкраны страны.
Как стало известно, новый видеоролик для сока "Моя семья" вышел на телеэкраны страны. Рекламный продукт, разработанный креативным агентством Instinct для компании "Нидан Фудс" называется "В граммах" и продолжает серию, запланированную на кампанию сезона 2005-2006. 
"Данная концепция давно переросла в умах телезрителей простой образ рекламы и стала своеобразным "сериалом" для домашнего просмотра, за событиями в котором с интересом следят миллионы наших сограждан", - считает директор департамента маркетинга и рекламы бизнес-направления "Соки России" ГК "Нидан" Аркадий Курин. 
Сезон, начатый осенью видеороликом "Лопнешь" продолжился 13 февраля. "Новость", в которой отец семейства (Александр Половцев), рассказывает детям (Степа Половцев и Диана Шпак) о том, что у мамы (Юлия Соболевская) скоро родится их маленький братик. 
Новый 20-секундный видеоролик "В граммах" воплощен рекламной группой "ЯрЧе!", и его сюжет развивает стартовую серию: папа рассказывает дочке, сколько она весила в момент рождения, и что после выпитого пакета сока "Моя семья" стала весить на 2 литра больше. 
Размещением нового видео на национальных телеканалах 1, РТР, СТС и "Домашнем" занималось агентство Smart Communications. Всю серию роликов нынешнего сезона создавала одна и та же команда. (Ярмарка 23.05.06)
Компания "Пит-Продукт" запустила рекламную кампанию.
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"Пит-Продукт" запустил летнюю рекламную кампанию, направленную на усиление связи общечеловеческих ценностей с собственным брендом. 
Как сообщили в компании, идеей рекламного послания является визуализация четырех ситуаций из жизни, в каждой из которых предложенный продукт является "уместным решением". 
"Так, встречая гостей, предлагают самое лучшее, например, сырокопченую колбасу "Брауншвейгская"; собирая теплую компанию друзей, уместно угостить их сырокопчеными колбасками "Лицейские". Предлагая колбасу "Докторскую" и сосиски "Сливочные" как элемент проявления заботы о близких и горячо любимых людях рекламная концепция акцентирует внимание на отменном качестве продуктов", — говорят в компании. 
Цветовое решение выдержано в фирменном стиле и основано на классическом представлении о качественных продуктах: зеленый цвет традиционно символизирует свежесть, натуральность; красный — силу и динамичное развитие; а белый считается цветом чистоты и радости. 
Таким образом, по мнению специалистов компании, с точки зрения брендинга несколько поменялся тон диалога "Пит-Продукта" с потребителем, "привнося в коммуникации более теплые и душевные интонации". 
В рекламной кампании, которая продлится до конца июня, задействована наружная реклама, включая крупные форматы (щиты 5х12 и 5х24 м), а также рекламные носители в метрополитене. (Sostav 25.05.06)
Холдинг "Снежный городок" объявляет начало акции "Побалуй себя, любимую", которая предназначена для нежных женщин и их горячих поклонников и обещает всем - море удовольствия и драгоценную россыпь призов.
Эта романтичная акция будет проходить с 15 мая по 15 июня - по всей Кемеровской области! И в ней примут участие все-все-все любящие себя женщины Кемерова, Новокузнецка и других городов Кузбасса, а также обожающие своих драгоценных "половинок" представители сильной половины кузбасского населения.
Если вы умеете ценить прекрасное и стремитесь к стабильности и максимальному совершенствованию...
Если личностный рост и достижение гармонии во всем - естественные и необходимые условия вашей жизни... 
Если среди способов проведения досуга важнейшим для вас является тот, который позволяет получать эстетическое удовольствие... 
"Побалуй себя, любимую" от "Снежного городка" - это ваша акция! 
В конце акции, проводимой "Снежным городком", вас, дорогие, любимые, обожаемые, ждут подарки для настоящих женщин. В качестве главных призов - абонементы в фитнес-центр, сертификаты на покупку золотых украшений, сертификаты на приобретение косметики. А также - косметические наборы, украшения, духи, торты-мороженое и так далее.
Итак, внимание! С 15 мая по 15 июня при покупке двух любых продуктов торговой марки "Рождественские кружева" вам выдается купон, одна часть которого остается у вас, а вторая - у продавца. 
А 29 июня смотрите результаты розыгрыша подарков для победителей акции "Побалуй себя, любимую" - в программе "В деталях" на телеканале Ново-ТВ.
В общем, настоящие женщины, получайте нежное удовольствие от любимого мороженого торговой марки "Рождественские кружева", участвуйте в горячей акции "Снежного городка" и выигрывайте драгоценные призы! Удачи!!! (INFOLine, ИА (по материалам компании) 15.05.06)
Холдинг "Снежный городок" проводит рекламную акцию.
Один из ведущих российских производителей мороженого – холдинг "Снежный городок" (Кузбасс) – с 15 мая по 15 июня проводит рекламную акцию "Побалуй себя, любимую!" для почитательниц холодного лакомства и их горячих поклонников. Компания обещает всем участникам акции удовольствие от вкусного мороженого и большое количество призов. Эта романтичная акция проходит по всей Кемеровской области, в ней могут принять участие жительницы Кемерова, Новокузнецка и других городов Кузбасса. А также обожающие своих драгоценных "половинок" представители сильного пола. 
С 15 мая по 15 июня при покупке двух порций мороженого торговой марки "Рождественские кружева" выдается купон, одна часть которого остается у участников акции, а вторая - у продавца. В конце акции многих ждут подарки. В качестве главных призов - сертификаты на покупку золотых украшений и на приобретение косметики, абонементы в фитнес-центр, украшения, духи, косметические наборы, торты-мороженое и др. 29 июня результаты розыгрыша подарков для победителей акции "Побалуй себя, любимую!" будут объявлены на телеканале Ново-ТВ в программе "В деталях". 
Как сказал журналу "Империя холода" генеральный директор холдинга Сергей Бачурин, "среди новинок компании можно отметить прежде всего мороженое "Лимонадный Джо". Это ярко-желтый фруктовый лед со вкусом и ароматом лимонада, на 2/3 покрытый белой глазурью, посыпанной стреляющей карамелью. Марка ориентирована на динамичную по характеру целевую группу, которая молода и готова к сюрпризам. Очень популярно у покупателей также новое эскимо "Так держать!", где сочетание темного шоколада с дробленым орехом и стержнем ореховой нуги делает вкус лакомства уникальным. Продукт создан технологами компании специально, чтобы получать максимальное наслаждение". 
На прошедшей в Москве специализированной выставке "Мир мороженого и холода–2006" холдинг "Снежный городок" удостоен золотой медали за торт-мороженое "Зимняя вишня" (пломбир классический, ванильный, с кусочками вишни и вишневым наполнителем). Кроме того, сэндвич "Sand Beach" (мороженое двухслойное, растительно-сливочное, в шоколадном печенье и глазури с орехом) получил серебряную медаль. Компания занимает сейчас на рынке 6 место среди крупнейших российских производителей мороженого (13, 5 тыс. тонн). (Империя Холода 22.05.06)
Холдинг "Снежный городок" принял участие в празднике Всемирного Дня семьи.
Кто сказал, что "13" несчастливое число? Новокузнечане и гости города, пришедшие в субботу, 13 мая в Городской парк им.Гагарина, смогли убедиться в обратном. Была замечательная погода, ярко светило солнце, на деревьях зеленели первые весенние листья, а главное – в этот день в парке им.Гагарина проводился удивительный праздник, организованный городским кабельным телевидением "ТелеМост". Праздник назывался "Телепарк" и посвящен он был Всемирному Дню семьи!
Благодаря весне, выходному дню и стараниям организаторов, праздник удался на славу! 
Конкурсы, аттракционы, сюрпризы, веселые клоуны, россыпь призов и отличное настроение – организаторы сделали потрясающий подарок для новокузнечан к Всемирному Дню семьи!
В программу семейного праздника вошли конкурсы "Мама, папа, я – дружная семья", состязание на самое громкое и оригинальное признание в любви, свадебный обряд для молодоженов "Совет да любовь", конкурс "Алло, мы ищем таланты!", а также конкурс близнецов-двойняшек. Творческие способности участников и гостей праздника приветствовались и поощрялись всячески, а самые талантливые награждались призами. Не только детвора, но и взрослые охотно откликались на приглашения поучаствовать в каком-нибудь конкурсе. Самое большое количество зрителей собрал конкурс "Мама, папа, я – дружная семья". В творческом соревновании приняли участие пять семей новокузнечан. Родители и их дети показывали свое мастерство в песнях и танцах, мастерили их воздушных шаров нового члена семьи. Не меньший интерес зрителей и участников привлек и конкурс на громкое и оригинальное признание в любви. 
Множество конкурсов, розыгрышей, сюрпризов – в этот праздничный день приз мог получить каждый участник, независимо от возраста!
Холдинг "Снежный городок" тоже не остался в стороне. Мороженое в подарок получили практически все участники конкурсов и розыгрышей на празднике! Снежное лакомство добавило свои радостные нотки в праздничный веселый настрой! 
"Снежный городок" верит, что самое большое счастье – делать счастливыми других! В жизни обязательно должно быть место для праздника! Тогда и жизнь веселее, а всяческие беды, неудачи кажутся незначительными, случайными и преходящими… (INFOLine, ИА (по материалам компании) 16.05.06)
Во время 11-го городского праздника мороженого местные производители представили новые бренды (Санкт-Петербург).
ОАО "Петрохолод"особые надежды возлагает на продвижение "Кокетки", ЗАО "Талосто" - на "ОреШОК" и красящий лед "Скутер". ЗАО "Хладокомбинат 1" запускает "Буду Вуду", "Солнечный удар" и "Удойную силу".
Группа компаний "Айсберри", недавно пришедшая на петербургский рынок, представила свои марки, которые пока не очень широко известны городским потребителям. (Деловой Петербург 29.05.06)
Компания Тетра Пак удостоена награды в Национальной BTL-премии "Золотой PROпеллер".
Промо-кампания "Молочная перемена - перемена к лучшему!", которая проходила в регионах РФ в рамках проекта компании Тетра Пак "Школьное молоко", заняла 2-е место в номинации "Лучшая социально-ориентированная программа" на конкурсе Национальная премия "Золотой PROпеллер". 
Премия присуждается за наиболее оригинальную программу в области социально ориентированного маркетинга, имеющую общественное значение. В этой же номинации также были представлены еще 6 рекламных проектов. В непростой борьбе промо-кампания Тетра Пак была удостоена высокой награды в представленной номинации. 
Учредителями конкурса являются лидирующие рекламные агентства России и Украины. В жюри конкурса входят директора ведущих BTL-агентств Украины, маркетинг-директора компаний, которые проводят наиболее активную BTL-политику. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 26.05.06)
В Подмосковье возбуждено уголовное дело по факту незаконного использования товарного знака "Красный Октябрь".
В Подмосковье возбуждено уголовное дело по факту незаконного использования товарного знака кондитерской фабрики "Красный Октябрь". Как сообщили РБК в управлении информации и общественных связей ГУВД Московской области, в ходе проведения оперативно-розыскных мероприятий сотрудниками Отдела по борьбе с экономическими преступлениями (ОБЭП) ГУВД области были задержаны 53-летний генеральный директор и 44-летняя главный технолог ООО "МЭНФИС" (г.Люберцы). Как установили оперативники, задержанные в период с декабря 2004г. по январь 2006г. реализовали выпущенную кондитерскую продукцию, незаконно используя товарный знак ОАО "Кондитерская фабрика "Красный Октябрь", получив доход в размере 850 тыс. руб.
По данному факту возбуждено уголовное дело по ст.180 УК РФ (незаконное использование товарного знака). Проводится расследование. (РосБизнесКонсалтинг 22.05.06)
"Азбука Вкуса" провела акцию по продвижению шоколадного хвороста Les Fineses.
С 25 по 28 апреля в сети супермаркетов прошел проект по продвижению шоколадного хвороста Les Fineses компании Revillon.
"Шоколадный хворост", новый для российского рынка продукт, на дегустации был представлен тремя вкусами: мята, малина и мандарин.
Акция проходила в четырех супермаркетах сети. Оператор проекта продвижения Бренда Les Fineses: агентство персональных коммуникаций UP'OSTROV (Москва). (Sostav 23.05.06)
"Комильфо" и "Рузская кондитерская фабрика" представляют V Всероссийский конкурс "Золотые сети".
"Рузская кондитерская фабрика" стала партнером Всероссийского конкурса "Золотые сети-2006". Генеральный директор Александр Павлов вошел в состав жюри, а ТМ "Комильфо" подготовила призы для лауреатов.
Всероссийский конкурс "Золотые cети" проводится ежегодно среди розничных сетей, работающих в сфере торговли, общественного питания и услуг. Цель конкурса, проводимого Международной ассоциацией бизнес-коммуникаций (IABC) при поддержке Правительства Москвы, – содействие развитию и укреплению розничных сетей в России.
Лауреатами и призерами конкурса в разное время стали такие сети, как: "Метро Кэш энд Кэрри", SPAR, "Перекресток", "ПАТЭРСОН", "Магнит".
Юбилейная V Торжественная церемония награждения лауреатов конкурса "Золотые Сети" состоится 26 мая 2006 года в московском саду "Эрмитаж". (konditer.com 25.05.06)
Стартовал новый конкурс от компании "Сибирский Гурман".
Разыгрываются 5 холодильников!
Условия проведения стимулирующей лотереи: купите любые 5 упаковок пельменей торговой марки "Сибирский Гурман"; вырежьте 5 логотипов "Сибирский Гурман" с лицевой стороны купленных упаковок пельменей; отправьте по адресу: 630015, Россия, г. Новосибирск, а/я 45 с пометкой "Конкурс"; обязательно укажите контактную информацию о себе: фамилию, имя, отчество, номер телефона с кодом города, обратный адрес с индексом.
Для того чтобы стать участником стимулирующей лотереи, необходимо соответствовать следующим требованиям: являться гражданином или гражданкой РФ; проживать на территории Российской Федерации; быть в возрасте не менее 18 лет; направить организатору стимулирующей лотереи заявку на участие, содержащую: 5 (пять) вырезанных логотипов с лицевой стороны упаковок пельменей торговой марки "Сибирский Гурман"; контактную информацию о себе, включающую фамилию, имя, отчество, номер телефона с кодом города, обратный адрес и индекс. 
Заявки направляются организатору по адресу: 630015, Россия, г. Новосибирск, а/я 45 с пометкой "Конкурс". 
После получения заявок будут произведены следующие действия: проверка соответствия заявки условиям стимулирующей лотереи; занесение персональных данных участников в электронную базу данных и присвоение заявкам уникальных идентификационных номеров. Заявки, не соответствующие условиям стимулирующей лотереи, помечаются в базе данных соответствующим образом. Таким заявкам призы из призового фонда лотереи не присуждаются.
К заявкам, не соответствующим условиям стимулирующей лотереи, относятся: заявки, содержащие менее 5 логотипов "Сибирский Гурман" с лицевой стороны упаковок пельменей торговой марки "Сибирский Гурман"; заявки, содержащие поддельные логотипы; заявки, содержащие не все персональные данные, требуемые согласно настоящим условиям, либо заполненные неразборчивым почерком; заявки, поступившие к организатору после 30 июня 2005 г.; заявки, направленные с территории иностранного государства. Пункты отправления заявок, направленных на абонентский ящик, определяются по почтовому штемпелю отделения связи отправителя.
Факт направления заявки участником организатору стимулирующей лотереи подразумевает, что участник ознакомлен и согласен с настоящими условиями и с тем, что его добровольно предоставленные персональные данные могут быть использованы организатором по своему усмотрению. 
Все заявки участников, полученные организатором в ходе стимулирующей лотереи, становятся собственностью организатора и авторам не возвращаются.
Организатор акции не несёт ответственности за заявки, утерянные или опоздавшие по вине почты или иных третьих лиц.
Заявки, поступившие от сотрудников ООО "Комбинат полуфабрикатов "Сибирский Гурман" или аффилированных компаний и агентств, участвующих в организации стимулирующей лотереи, а также от членов их семей, не рассматриваются.
Территория проведения стимулирующей лотереи: Территорией проведения стимулирующей лотереи является территория городов: Новосибирск, Красноярск, Кемерово. Розыгрыш призового фонда будет происходить в одном городе.
Сроки проведения стимулирующей лотереи: срок проведения стимулирующей лотереи с 01 мая 2006 года по 15 августа 2006 года. Розыгрыш призов проводиться 15 июля 2005 года. 
Порядок проведения розыгрыша призового фонда стимулирующей лотереи, алгоритм определения выигрышей:
а) После занесения всех заявок, поступивших от участников, в электронную базу данных, заявки, соответствующие условиям стимулирующей лотереи, сортируются по дате, в качестве которой используется дата отправки, указанная на почтовом штемпеле отделения связи отправителя. Заявки, имеющие одну и ту же дату, сортируются в алфавитном порядке по фамилиям участников, имеющие одинаковую фамилию - по имени участников, имеющие одинаковые фамилии и имена участников - по почтовым адресам.
б) Выбор победителей призов будет осуществляться комиссией, состоящей из представителей организатора путем жеребьевки, в которой принимают участие письма из единой базы участников лотереи. Чем большее писем с логотипами отправляет Участник акции, тем выше его шансы на выигрыш. Участники лотереи, определенные указанным способом считаются призерами акции.
в) Розыгрыш призового фонда стимулирующей лотереи проводиться 15 июля 2006 года тиражной комиссией, состоящей из уполномоченных сотрудников организатора.
г) Результаты проведенного розыгрыша будут опубликованы на интернет-сайте www.sib-gurman.ru в течение 10 (десяти) дней со дня проведения розыгрыша.
Призовой фонд лотереи представляет собой 5 (пять) холодильников (приз "Холодильник"). Определение выигрыша производится с помощью проведения розыгрыша.
Порядок и сроки получения выигрышей:
а) призы - "Холодильник" присуждается участникам после получения от них на абонентский ящик по почте заявок, проверки в заявках требуемого количества вырезанных логотипов с упаковок пельменей ТМ "Сибирский Гурман", требуемых персональных данных участников и проведения розыгрыша.
б) обладатели приза "Холодильник" будет извещен организатором о выигрыше по телефону, указанному в заявке или телеграммой в течение 1 (одной) недели со дня проведения розыгрыша и проинформирован о порядке передачи приза "Холодильник". В случае извещения телеграммой обладатель приза "Холодильник" должен связаться с организатором по телефонам, указанным в телеграмме, в течение 1 (одной) недели со дня получения телеграммы. Приз "Холодильник" будет доставлен организатором в город проживания обладателя приза. В течение 2 (двух) недель после извещения о выигрыше, обладатель приза "Холодильник" должен прибыть для подписания договора и получения приза в указанный город по адресу, который будет сообщён обладателю приза дополнительно.
в) все расходы, связанные с проездом обладателя приза от места проживания до места получения приза и обратно, производятся обладателем приза самостоятельно.
г) обладатели приза "Холодильник" дает свое согласие на безвозмездное участие во всех рекламных мероприятиях, связанных с данной акцией.
д) организатор гарантирует, что все присуждаемые призы новые, сертифицированы в полном соответствии с действующим законодательством РФ и на момент передачи призёрам находятся в исправном состоянии и готовы к эксплуатации в соответствии с их целевым назначением.
е) обязательства организатора относительно качества призов ограничены гарантиями, предоставленными их изготовителями.
ж) риск, в том числе случайной гибели или повреждения приза с момента его передачи участнику, лежит на участнике.
з) призы обмену на денежный эквивалент не подлежат.
Порядок хранения невостребованных выигрышей и порядок их востребования по истечении сроков получения выигрышей:
а) приз "Холодильник" считается невостребованным в случае, если организатор не сможет связаться с обладателем приза по указанному им телефону или адресу, или если обладатель приза, получивший извещение телеграммой, не свяжется с организатором в течение 1 (одной) недели со дня получения телеграммы.
б) все невостребованные призы после окончания сроков получения остаются у организатора.
Порядок информирования участников стимулирующей лотереи об условиях этой лотереи: участники стимулирующей лотереи информируются об условиях её проведения через следующие источники:
а) сроки и краткие условия стимулирующей лотереи указываются в рекламном видео-ролике, который транслируется на телеканалах городов Новосибирск, Красноярск, Кемерово.
б) подробные условия стимулирующей лотереи публикуются в следующих средствах массовой информации: Интернет-сайт www.sib-gurman.ru
в) получить дополнительную информацию о ходе стимулирующей лотереи можно по телефону горячей линии 8-(383)-212-51-43 с 01 мая 2006 г. до 15 июля 2006 г.
г) в случае продления срока проведения стимулирующей лотереи, увеличения призового фонда, иных изменениях, либо изменения даты проведения розыгрыша призового фонда на более позднюю, организатор уведомляет об этом уполномоченный федеральный орган исполнительной власти и публикует дополнительные изменения и новые условия на Интернет сайте.
д) организатор оставляет за собой право не вступать в письменные переговоры либо иные контакты с участниками стимулирующей лотереи кроме случаев, предусмотренных настоящими условиями.
Способ информирования участников стимулирующей лотереи о досрочном прекращении ее проведения: в случае досрочного прекращения проведения стимулирующей лотереи сообщение об этом будет опубликовано организатором в тех же средствах массовой информации, в которых публикуются подробные условия проведения стимулирующей лотереи.
Внешний вид и цвет призов может отличаться от представленных в рекламных материалах. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 22.05.06)
Компания "Волшебный край" запустила промо–сайт, посвященный торговой марке "ЗАТЕЯ".
Компания "Волшебный край" в рамках национальной рекламной кампании "ЗАТЕЯ. Вкусно о чувствах!" запустила промо–сайт, посвященный торговой марке "ЗАТЕЯ". 
Новый ресурс расположен по адресу: www.zatea.ru. Проект реализован специалистами компании совместно с медиа-агентством "Design Maximum". Сайт содержит исчерпывающую информацию о высококачественном растительном масле "ЗАТЕЯ", собранную и специально адаптированную для интернет–проекта. 
Внешний вид промо — сайта полностью соответствует корпоративным стандартам ТМ "ЗАТЕЯ". Оригинальный дизайн, использование ярких визуальных образов и элементов флэш-анимации создают запоминающийся образ нового продукта. Высокая скорость работы, удобная навигация и интерфейс позволяют посетителям легко найти любые необходимые данные и оперативно получить консультативную помощь.
Функциональное наполнение сайта разработано с учетом интересов основных целевых аудиторий — бизнес-партнеров и потребителей. Все текстовые и иллюстративные материалы четко структурированы и разделены на основные блоки. На страницах сайта размещена информация о составе и полезности продукта, особенностях изготовления, ассортименте, условиях сотрудничества и др. Бизнес-партнеры могут детально ознакомиться с маркетинговой и дистрибуционной политикой компании "Волшебный край". Для них также специально создана удобная форма он-лайн заявки на получение прайс-листа и заказа всей необходимой номенклатуры продукции ТМ "ЗАТЕЯ". 
Большое внимание при создании web-ресурса было уделено запросам и предпочтениям массовых потребителей. Для тех, кто любит готовить и экспериментировать на кухне, представлен специализированный кулинарный раздел с оригинальными рецептами, полезной информацией и тонкостями в приготовлении блюд с использованием масла "ЗАТЕЯ". Креативно и нестандартно выполнен раздел "Производство". Проведенные тестирования показали, что потребители хотели бы расширить свои представления о технологии изготовления растительного масла. С учетом данного обстоятельства медиа-агентством "Design Maximum" была разработана флэш-анимированная презентация. Презентация представляет собой набор сменяющихся слайдов с изображением и комментариями основных этапов производства масла "ЗАТЕЯ". В отличие от других сайтов, посетители имеют возможность увидеть всю технологическую цепочку: от очистки семян до фасовки готовой продукции.
В своем комментарии директор по маркетингу компании "Волшебный край" Татьяна Гордина сообщила, что сайт запущен в рамках первого флайта национальной рекламной кампании растительного масла "ЗАТЕЯ". "При создании ресурса мы руководствовались следующими принципами: сайт должен быть максимально функциональным, информативным, отличным от существующих аналогов, удобным в управлении и "быстрым" — заявила она. Гордина выразила надежду, что партнеры и потребители положительно оценят результаты проделанной работы. По словам Т. Гординой, в ближайшее время будет запущена английская версия промо-сайта. (INFOLine, ИА (по материалам компании) 23.05.06)
15 апреля стартовал первый этап национальной рекламной кампании фасованного растительного масла под торговой маркой "Затея".
Креативная концепция разработана специалистами компании "Волшебный край" совместно с агентством Instinct (рекламная группа BBDO). 
Ролик снят компанией Just Production. Медиа-сопровождение проекта осуществляет агентство Media Wise (рекламная группа BBDO). Первый этап кампании продлится до середины июня. Основным коммуникативным каналом выбрано национальное ТВ. Рекламный ролик "Затея. Вкусно о чувствах!" длительностью 30, 15 и 10 секунд увидят зрители телеканалов "Первый", "Россия", "СТС" и "Домашний". 
Цели рекламной кампании - информирование потребителей о достоинствах и преимуществах нового продукта; закрепление показателя "знание марки" на уровне 25-30% среди целевой аудитории.
Креативная концепция продвижения ТМ "Затея" основана на "инсайте", характерном для выбранной целевой аудитории. (Sostav 25.05.06)
Для поддержки новых пельменей и вареников компания "Мириталь" запустила сайт www.odinkodnomu.ru.

На сайте "Один к Одному" вы найдете описание ассортимента выпускаемых под этой торговой маркой пельменей и вареников, информацию о новом уникальном производстве, а так же оригинальные рецепты приготовления. 
В январе 2006 г. премиум сегмент рынка пельменей пополнился новой торговой маркой компании "Мириталь" - "Один к Одному". Слоган пельменей - "Сделанные с увлеченностью и преданностью любимому делу" - призван подчеркнуть идею "абсолютного качества", заложенную как ключевое преимущество продукта.
Позиционирование продукта стоимостью 130-150 руб. за кг будет осуществляться в высоком ценовом сегменте. "Он будет стоить реальных денег, мы не будем закладывать в него сверхприбыль, даже учитывая наше стремление к самому высокому, "идеальному" уровню качества. Для нас производство пельменей – скорее не ремесло, а искусство, которым мы искренне и давно профессионально увлечены", - поясняет политику компании Алексей Фролов, генеральный директор и совладелец "Мириталь".
Для производства марки "Один к Одному" компанией "Мириталь" приобретено и используется голландское оборудование - уникальная для российского рынка линия замороженных полуфабрикатов, позволяющая достичь практически "идеального" качества продукта. Производственная мощность оборудования – 1 тонна в час. Инвестиции в производство нового продукта на подготовительном этапе составили 1,5 млн. долларов. 
Применяемое оборудование позволяет исключить ручной труд на всех этапах производства, и, несмотря на это, получить качество штучного - "ручного" изготовления.
Компанией "Мириталь" здесь также специально разработана и применяется уникальная технология "прямого приготовления продукта" (ТПП), позволяющая изготовить начинку из продуктов, не подвергающихся дополнительной обработке, что позволяет сохранить в готовом блюде оригинальный вкус и полезные качества. В "Один к Одному", в отличие от технологии производства "равиольных" пельменей, производятся минимальные физические и температурные воздействия на сырье: нет давления на тесто и, следовательно его травмирования, фарш не замораживается, а используется в охлажденной форме. Технология "ТПП" изобретена производителем с использованием методов комбинации и совершенствования наиболее успешных разработок в этой области.
"В процессе производства тесто раскатывается до толщины 0,6-0,7 мм в трех последовательных машинах – технология "ручной раскатки". Из теста фактически получается тонкая, прозрачная на свет "паутина". Далее происходит нарезка полос из теста. Полосы поступают в формующий барабан – робот, имитирующий "руки хозяйки" при изготовлении. Тесто натягивается на барабан, в тестовых полосках делаются углубления, и в каждую из лунок закладывается фарш с помощью подводки индивидуальных трубок к ним. Фарш дозируется по весу. Используемые ингредиенты - специи и пряности - применяются в чистом виде, без красителей и ароматизаторов. Более того, черный перец измельчается нами самостоятельно и непосредственно перед изготовлением, а лук используется натуральный в любое время года. Излишки формы в продукте подрезаются, и с помощью специальных "лапок" пельмень защипывается. Соотношение начинки к тесту составляет определенный процент в диапазоне 60%", - поясняет суть уникальной технологии Дмитрий Козлов, заместитель генерального директора по производству. 
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Отсутствие ручного труда и применение наисовременнейшего оборудования позволяют сделать коэффициент стерильности производства близким к максимально возможному.
Каждый пельмень весит 11,5 г. Он "идеально" удобен для употребления в пищу, что подтверждают проведенные компанией исследования. Форма пельменя марки "Один к Одному" классическая - "китайская".
"На вкус влияет не только состав используемых продуктов и их сочетание, но и форма пельменя. На сегодняшний день она изменена многими производителями до такой степени, что стала не только противоречить самому названию "пельменя", но и препятствовать созданию правильного вкуса пельменей. Если вы относите себя к гурманам и ценителям настоящего домашнего вкуса пельменей, то знайте, что классические, обладающие наилучшими вкусовыми характеристиками пельмени, имеют форму своих прародителей – "китайскую", а отнюдь не "равиольную" с защипленными крест на крест концами, – хотя и этот вид имеет право на существование, но никак не соотносится с изначальными "пельменными традициями"", - поясняет Алексей Фролов.
В 2006-2007 гг. тестовым рынком марки будет являться Москва, но сразу же с момента запуска продукция поступит во все каналы дистрибуции, с которыми работает компания.
"Мириталь" является не только лидером в технологиях производства, но и упаковки. Впервые в пельменной категории продуктов в упаковке торговой марки "Один к Одному" будет использован т.н. "зип-лок" (полоска, плотно закрывающая упаковку), который повысит удобство использования фасованной продукции во времени. Применяемый упаковочный материал – полиэтилен-лавсан, препятствующий потенциальному воздействию внешней среды на продукт и дающий необходимые барьерные свойства. В упакованном продукте весом 750 г будет содержаться ровно 65 пельменей.
"Наконец мы вышли на финишную прямую в нашем стремлении сделать и предложить рынку "идеальный" продукт. Следуя нашей одержимости этой идеей, мы постарались, и мне кажется, нам это удалось – сделать совершенным каждый элемент процесса предложения покупателю конечного продукта: от использования совершенного, уникального оборудования, разработки специальной рецептуры и технологии производства, новой технологии упаковки до применения несколько неожиданной для премиум сегмента ценовой политики - продукт будет стоить реальных денег", - говорит Алексей Фролов. 
В течение 2006 года компания "Мириталь" рассчитывает завоевать с маркой "Один к Одному" не менее 3% московского рынка пельменей.
В 2006 г. новая торговая марка будет присутствовать также и в категории вареников. Полная ассортиментная линейка марки "Один к Одному" будет включать: пельмени - "говядина и свинина", "говядина", "говядина, свинина и баранина"; вареники традиционные "творог с изюмом".
Пельмени и вареники "Один к Одному" уже можно приобрести в следующих торговых сетях: 
Риксент (Центр-Сервис) 
Торговый центр "ОРДМ" 
Патэрсон
АБК
Дикси
Билла
Геркулес
сеть "Мой Магазин"
Самохвал
Русмаркет
"Твой Дом" 
Остров 
Стокманн

Для справки: Название компании: Мириталь-Производитель, ООО Регион: Москва Адрес: 119 021, Москва, Комсомольский пр-т, 16/2 Вид деятельности: Замороженные полуфабрикаты Телефоны: (495)510-18-11 Факсы: (495)510-18-12 E-Mail: info@mirital.ru Web: http://www.mirital.ru (INFOLine, ИА (по материалам компании) 29.05.06)
В городе Брянске был проведен перый этап полномасштабной PR-кампании ТМ "Российские семена".
В мае месяце в рамках полномасштабной PR-кампании ТМ "Российские семена" в городе Брянске, был проведен перый этап, который включал в себя публикацию ряда статей в региональной прессе, посвященных продукции ЗАО "Веневский маслозавод". (INFOLine, ИА (по материалам компании) 26.05.06)
В России пройдет широкомасштабная кампания курорта Маврикий.
Руководитель Федерального агентства по туризму Владимир Стржалковский принял делегацию Маврикия, которую возглавлял вице-премьер правительства Маврикия, министр туризма и внешних связей Ксавьер Люк Дюваль.
Учитывая растущий интерес российских потребителей к маврикийским курортам, маврикийская сторона заявила о своих намерениях выйти на российский рынок. 
В настоящее время Маврикий изучает возможности продвижения своего турпродукта средствами наружной рекламы, организации пресс-туров, с помощью телевидения, участия в выставках. В этой связи данная беседа носила практический характер, поскольку во многом касалась вопросов организации авиаперевозок, рекламной кампании, взаимодействия с российскими туроператорами и т.д. 
Владимир Стржалковский посоветовал маврикийской стороне выстроить рекламную кампанию, направленную на конечного потребителя, т.е. туриста. Поскольку Маврикий как новое направление на российском рынке, нуждается, прежде всего, в формировании общего мнения в широких кругах туристов с тем, чтобы постепенно заинтересовать и начать профессиональные консультации с турбизнесом России. (Outdoor.ru 25.05.06)
Zlaty Bazant "Легенда" приходит в Россию.
Как стало известно Sostav.ru, в мае группа компаний Heineken в России начала рекламную кампанию в поддержку бренда Zlaty Bazant. С 15 мая на телеэкранах появился рекламный ролик Zlaty Bazant "Легенда", созданный агентством маркетинговых коммуникаций Znamenka. 
Перед Агентством стояла задача рассказать о самом пиве Zlaty Bazant, подчеркнув высокое качество продукта и оригинальность его упаковки. Это первый этап коммуникационной стратегии бренда Zlaty Bazant в России. Ролик можно увидеть в эфире телеканалов Россия, НТВ, Ren-TV, ТНТ, ДТВ, MTV, ТВ-3, Спорт (Москва). (Sostav 29.05.06)
Реклама грузинского вина на Украине идёт под лозунгом "Запрещено в России".
Накануне приезда в Киев президента Грузии Михаила Саакашвили в рамках саммита ГУАМ в столице Украины началась рекламная кампания в поддержку грузинского вина. В частности вдоль автотрассы из аэропорта "Борисполь", по которой проезжали гости саммита, были размещены рекламные носители с бокалом красного вина и надписями: "Попробуй вино свободы", "В нем больше свободы, чем позволено". Ниже этих надписей находится стилизованная печать "Грузинское вино запрещено в России".
Рекламные носители аналогичного содержания установлены на всех центральных улицах Киева, а некоторые телекомпании и рекламные агентства Украины решили по льготным ценам предоставить рекламные площади грузинским виноделам. (Regnum 23.05.06)
Обзор прессы по рекламным кампаниям
"Хозяйка дома" объединяет потребителей. "Континент Сибирь". №17 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Континент Сибирь 06.05.06)
Атлантический ребрэндинг. "Секрет фирмы". № 17 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Секрет фирмы 10.05.06)
Заразительный пример. "Секрет фирмы". № 17 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Секрет фирмы 10.05.06)
"Либо делаем, либо партбилет на стол". "Секрет фирмы". № 17 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Секрет фирмы 10.05.06)
Вид сбоку. "Секрет фирмы". № 18 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Секрет фирмы 16.05.06)
Больной вопрос. "Секрет фирмы". № 18 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Секрет фирмы 16.05.06)
В аптеки пришли "Здоровые люди". "Секрет фирмы". № 19 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Секрет фирмы 23.05.06)
"Золотой" ребрэндинг. "Континент Сибирь". №19 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Континент Сибирь 22.05.06)
Тайна яйца раскрыта. "Золотой Рог". № 36 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Золотой Рог 17.05.06)
В погоне за брендом. "Ведомости". 5 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 05.05.06)
Глюкоза поможет Barbie. "Ведомости". 5 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 05.05.06)
Аршавин пошел по рукам. "DP.RU". 5 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(DP.RU 05.05.06)
Большое южное путешествие Инфомобиля Кнауф. "СтройБизнесМаркет". 5 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(СтройБизнесМаркет 05.05.06)
"Сибирьтелеком" изменит сотовый стиль. "Quote". 6 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Quote 06.05.06)
"Атлант-М" причешут по-западному. "RBC daily". 10 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(RBC daily 10.05.06)
Конец "Хеппи Мил". "Ведомости". 10 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 10.05.06)
В цвете Vodafone. "Бизнес". 10 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 10.05.06)
МТС сменила имидж. "DP.RU". 10 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(DP.RU 10.05.06)
"Система Телеком" покрасила яйца. "Газета". 10 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Газета 10.05.06)
Выставки повышают спрос. "Деловой Петербург". 10 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 10.05.06)
Хочешь читать - спроси меня что. "Деловой Петербург". 10 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 10.05.06)
Писатели борются за читателей. "Деловой Петербург". 10 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 10.05.06)
Курам на смех. "Ведомости". 11 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 11.05.06)
МТС добавит простоты в общение. "КоммерсантЪ". 11 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 11.05.06)
Яйцом к клиенту. "КоммерсантЪ". 11 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 11.05.06)
"Система-Телеком" вложила $4 млрд в ребрендинг. "Деловой Петербург". 11 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 11.05.06)
Интервью: Сергей Щебетов, гендиректор "Системы Телеком". "Ведомости". 11 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 11.05.06)
Однояйцевые компании. "Ведомости". 11 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 11.05.06)
Война "МИРов". "Коммерсантъ-Нижнее Поволжье". 11 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ-Нижнее Поволжье 11.05.06)
Массовая тусовка приносит доход. "Деловой Петербург". 11 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 11.05.06)
Прогулка раскрутила бизнес. "Деловой Петербург". 11 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 11.05.06)
Патент на улыбку. "Время Новостей". 11 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Время Новостей 11.05.06)
"Система Телеком" маскируется под яйцо. "RBC daily". 11 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(RBC daily 11.05.06)
Ювелиры объединились против косметики, телефонов и белья. "Бизнес". 12 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 12.05.06)
Аптечной сети "О3" оставили вывески. "Бизнес". 12 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 12.05.06)
МТС: Поможет ли ребрендинг? "Quote". 12 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Quote 12.05.06)
Лемниската Бернулли. "Эксперт". 15 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Эксперт 15.05.06)
"Для нас простота теперь значимая ценность". "Эксперт". 15 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Эксперт 15.05.06)
"Системный" инкубатор. "Профиль". 15 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Профиль 15.05.06)
Dixis взяла "Мобайл". "Ведомости". 15 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 15.05.06)
"Квадратный метр" Родионова. "Ведомости". 15 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 15.05.06)
Natur Produkt меняет имя. "Бизнес". 15 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 15.05.06)
У "Очакова" недолив. "Бизнес". 15 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 15.05.06)
Мисс Недвижимость хочет детей - шестерых. "Деловой Петербург". 15 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 15.05.06)
Вожделенное спонсорство. "Эксперт Казахстан". 15 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Эксперт Казахстан 15.05.06)
Время ковать бренды. "Итоги". 15 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Итоги 15.05.06)
Одно имя на двоих. "Business-class (Пермь)". 15 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Business-class (Пермь) 15.05.06)
«Упс» «Ермака». "Business-class (Пермь)". 15 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Business-class (Пермь) 15.05.06)
"Сибнефть" сменила имя и адрес. "Бизнес". 16 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 16.05.06)
Интервью: Сергей Бобриков, гендиректор и владелец компании "Комус". "Ведомости". 16 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 16.05.06)
Пиво получило новую маркировку "+18". "Финансовые известия". 17 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Финансовые известия 17.05.06)
Саммит волховского разлива. "Деловой Петербург". 17 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 17.05.06)
Под брендом "G8" туристам сватают товары премиум-класса. "Деловой Петербург". 17 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 17.05.06)
Фирмы пиарятся на юбилейных товарах. "Деловой Петербург". 17 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 17.05.06)
Natur Produkt меняет ориентацию. "RBC daily". 17 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(RBC daily 17.05.06)
Сами мы не местные. "Ведомости". 18 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 18.05.06)
Объединенный Райффайзенбанк ищет название. "КоммерсантЪ". 18 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 18.05.06)
Мартин Брэддок: JTI важно, чтобы акцизная система не подыгрывала отдельным компаниям. "Бизнес". 18 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 18.05.06)
Пивовары делают акцент. "Российская газета". 18 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Российская газета 18.05.06)
Строители занялись маркетинговыми скульптурами. "DP.RU". 18 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(DP.RU 18.05.06)
Microsoft покупает клиентов. "Ведомости". 19 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 19.05.06)
Дмитрий Нагиев станет лицом собственных салонов. "КоммерсантЪ". 19 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 19.05.06)
Легендарная история dr. Medoff. "Газета". 21 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Газета 21.05.06)
"Мы не делаем ребрендинга". "Эксперт Сибирь". 22 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Эксперт Сибирь 22.05.06)
От болельщиков "Спартака" запахло водкой. "КоммерсантЪ". 22 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 22.05.06)
Бренды-хамелеоны взывают к эмоциям. "Деловой Петербург". 22 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 22.05.06)
Зачем волкам меняться внешне. "Деловой Петербург". 22 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 22.05.06)
Роллеров вывели на демонстрацию. "Деловой Петербург". 22 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 22.05.06)
"Здоровые Люди" примут "Натур Продукт". "Деловой Петербург". 22 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 22.05.06)
Красная майка лидера. "Компания". 22 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Компания 22.05.06)
Новый и простой. "Business-class (Пермь)". 22 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Business-class (Пермь) 22.05.06)
"Балтимор" потратился на Депардье. "Ведомости". 22 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 22.05.06)
Любовь к нацпроектам. "Ведомости". 24 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 24.05.06)
S7 Airlines объехала ГЖД. "Ведомости". 24 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 24.05.06)
Adidas против Nike. "Ведомости". 24 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 24.05.06)
Владимир Долгов: Google не тратится на рекламу - продукты компании продают себя сами. "Бизнес". 24 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 24.05.06)
Трактора объединяются в Чебоксарах. "Газета.ru". 24 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Газета.ru 24.05.06)
Не государством едины. "Бизнес". 25 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 25.05.06)
Петроэнергобанк сменит вывеску и стиль управления. "Деловой Петербург". 25 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Деловой Петербург 25.05.06)
Для президентов и патриотов. "Ведомости". 25 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 25.05.06)
"Газпром" поселится на крыше "Известий". "КоммерсантЪ". 26 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(КоммерсантЪ 26.05.06)
"Наши" бренды выигрывают. "Финансовые известия". 26 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Финансовые известия 26.05.06)
МТС переманивает абонентов семьями. "Бизнес". 29 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Бизнес 29.05.06)
Бабушка-партизан и маркетинг. "Эксперт". 29 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Эксперт 29.05.06)
Нашлась "Идея!". "Эксперт Сибирь". 29 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Эксперт Сибирь 29.05.06)
Ab ovo*. "Эксперт Урал". 29 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Эксперт Урал 29.05.06)
Новые технологии
Агентство JWT London разработало для лондонского "Бюро радио-рекламы" (Radio Advertising Bureau) оригинальную саморекламу агентства.
Первая в мире говорящая печатная реклама работает благодаря вставке в лист бумаги сверхлегкого компьютерного чипа. 
Новая технология уже была испробована на этой недели в Лондоне — каждый читатель свежего номера журнала Media Week от 2 мая, дочитавший до середины, слышал это уникальное объявление.
"Шанс, что вашу рекламу услышат на ради в 3 раза больше, чем ее заметят в прессе. Больше информации вы узнаете на сайте "Бюро радио-рекламы" rab.co.uk" (Трибуна рекламы 11.05.06)
В Интернете появятся страницы с отогнутыми углами. "DP.RU". 6 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(DP.RU 06.05.06)
Тренды. "Секрет фирмы". № 17 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Секрет фирмы 10.05.06)
Интернет-бумага проявит газеты будущего. "DP.RU". 6 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(DP.RU 06.05.06)
Зарубежные новости
В погоне за былой славой. "Ведомости". 5 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Ведомости 05.05.06)
Овцы – двигатель рекламы. "Эксперт Казахстан". 8 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Эксперт Казахстан 08.05.06)
Нетрадиционная реклама стремится к норме. "Коммерсантъ-Украина". 10 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ-Украина 10.05.06)
Грузия вышла на тропу рекламы. "Коммерсантъ-Украина". 11 мая 2006
Дайджест статей в демонстрационном выпуске не представлен. Для наших клиентов информация предоставляется в полном объеме, в том числе графические и табличные данные. Более подробная информация об услуге "Тематические новости" на нашем сайте www.ADVIS.ru, для перехода нажмите здесь.
(Коммерсантъ-Украина 11.05.06)
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